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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (telephone: 
951-9656) or to the Statistics Canada reference centre 
in: 


St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405 ) 
Montréal (283-5725) | Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 


Toronto (973-6586 ) Vancouver (666-3691 ) 
Sturgeon Falls (753-4888) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 1-800-472-9708 
British Columbia (South 
and Central) 

Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwesTel Inc. ) 
Northwest Territories 
(area served by 


NorthwesTel Inc.) 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and _ other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7276 


National Toll Free Order Line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct a des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


See) diolaies (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586 ) Vancouver (666-3691) 


Sturgeon Falls (753-4888) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent a l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau~Brunswick 


et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Sud de 1'Alberta 1-800-472-9708 
Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 

Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) 
Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) Appelez a frais virés au 403-495-2011 


1-800-663-1551 


Zénith 0-8913 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant & la Section des ventes 
des publications, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7276 


Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto ; 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 
.. figures not available. 


... figures not appropriate or not applica- 
ble. 


- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 

lr revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. a 


This publication was prepared under the di- 
rection of: 


- P.N. Triandafillou, Director, Industry 
Division 


- G. Snyder, Associate Director, Distribu- 
tive Trades Sub-division, Industry Divi- 
sion 


- R. Rasia, Chief, Distributive Trades Sub- 
division, Retail Trade Section, Industry 
Division 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes conventionnels suivants sont em- 
ployés uniformément dans les publications de Sta- 
tistique Canada: 

ere nombres: indisponibles. 


..» n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
! nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de 


la Loi sur la statistique relatives au. 


secret. 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Sales 


- Adjusted for seasonal fluctuations and the number of 
trading days, preliminary estimates indicate that 
retail sales totalled $13.8 billion in July 1988, an 
increase of 1.2% from the previous month's revised 
total of $13.6 billion. 


- Retail sales have fluctuated markedly in 1988, 
largely due to sharp movements in auto sales. Ex- 
cluding new and used motor vehicle dealers, retail 
trade rose 0.4% in July 1988, the third consecutive 
monthly increase. 


Retail sales rose at a moderate rate in the first 
seven months of 1988, advancing on average by 0.4% 
on a monthly basis, compared to an average monthly 
increase of about 1.0% during 1987. 


- The July increase was broadly based with 22 of the 
28 trade groups recording higher sales. The most 
significant sales increases, in order of dollar 
impact, were reported by motor vehicle dealers 
(44.1%), combination stores (+1.2%), and grocery, 
confectionery and sundries stores (+2.0%). Partly 
offsetting these increases were declines by depart- 
ment stores (-3.6%), hardware stores (-4.8%), and 
sporting goods and accessories stores (-2.7%). 


- With the exception of Prince Edward Island, which 
recorded a decline of 1.1%, all provinces posted 
increases in July 1988. The Yukon and Northwest 
Territories recorded a slight decrease of 0.1%. 


Unadjusted Sales 


- Retail trade totalled $14.0 billion in July 1988, up 
5.7% over the same month last year. Cumulative 
retail sales for the first seven months of 1988 
amounted to $91.7 billion, up 7.9% over the corre- 
sponding period in 1987. 


The two largest major groups within retail trade 
recorded increases over July 1987: new and used 
motor vehicle dealers rose by 6.9% while total food 
stores increased by 5.5% . Department store sales 
were down 0.7% on a year-over-year basis, while 
service station sales rose 2.9%. 


- All provinces and territories registered higher 
sales in July 1988 compared to the corresponding 
month in 1987. Sales were also higher in the four 
metropolitan areas covered by the survey. 


Constant Dollars Estimates 


- Deflated with an implicit price index of 134.5, re- 
tail sales for July 1988, not seasonally adjusted, 
increased by 2.6% over the same month a year ago and 
totalled $10.4 billion in constant (1981) dollars. 
The seasonally adjusted value, deflated with an 
index of 133.9, recorded an increase of 0.9% in July 
1988 over the revised adjusted sales for June to 
reach $10.3 billion in constant (1981) dollars. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour juillet 1988, les 
ventes au détail corrigées en fonction des variations sai- 
sonniéres et du nombre de journées d'affaires ont enregistré 
une hausse de 1.2%, par rapport a l'estimation révisée du 
mois précédent ($13.6 milliards) pour totaliser $13.8 mil- 
liards. 


Les ventes du commerce de détail ont fluctué d'une fagon 
marquée au cours de 1988, dO, en grande partie, aux mouve- 
ments brusques observés dans les ventes de voitures. En 
excluant les concessionnaires d'automobiles neuves et usa- 
gées, le commerce de détail a progressé de 0.4% en juillet 
1988. Il s'agit d'une troisiéme augmentation mensuelle 
consécut ive. 


Les ventes du commerce de détail ont augmenté a un taux 
modéré au cours des sept premiers mois de 1988, progressant 
en moyenne de 0.4% sur une base mensuelle, comparativement a 
une progression mensuelle moyenne d'environ 1.0% pendant 
NBs 


En juillet, 22 des 28 groupes de commerce, ont enregistré 
des hausses de vente. Par ordre d'importance en dollars, les 
augmentations les plus significatives furent signalées par 
les concessionnaires d'automobiles (+4.1%), les épiceries- 
boucheries (+1.2%) et les 6épiceries, confiseries et articles 
divers (+2.0%). Des diminutions dans les grands magasins 
(-3.6%), les quincailleries (-4.8%) et les magasins d'arti- 
cles de sport et d'accessoires (-2.7%) ont partiellement 
contrebalancé ces augmentations. 


Les ventes ont augmenté dans toutes les provinces, en juil- 
let, & l'exception de 1'Ile-du-Prince-Edouard qui a enre- 
gistré une diminution de 1.1%. Le Yukon et les Territoires 
du Nord-Ouest ont enregistré une légére baisse de 0.1%. 


Ventes non désaisonnal isées 


- Le commerce de détail s'est chiffré & $14.0 milliards en 
juillet 1988, soit une hausse de 5.7% par rapport au méme 
mois l'an dernier. Sur une base cumulative, les ventes se 
chiffrent & $91.7 milliards, en hausse de 7.9% par rapport 
aux sept premiers mois de l'année derniére. 


- Les deux plus importants groupes du commerce de détail ont 
signalé des augmentations, comparativement au mois de juil- 
let 1987. Il s'agit des concessionnaires d'automobiles 
neuves et d'occasion, qui ont enregistré une hausse de 6.9% 
et de l'ensemble des magasins d'alimentation, qui ont enre- 
gistré une hausse de 5.5%. Les ventes des grands magasins 
ont diminué de 0.7%, sur la base d'une année a l'autre, 
alors que les ventes des stations-service ont augmenté de 
Ze cole 


Toutes les provinces et tous les territoires ont enregistré 
des hausses de ventes en juillet 1988, comparativement a 
juillet 1987. Les ventes ont également progressé dans les 
quatre régions métropolitaines visées par l'enquéte. 


Estimations en dollars constants 


- Dégonflées & l'aide d'un indice implicite de 134.5, les 
ventes au détail non désaisonnalisées pour le mois de juil- 
let 1988 se sont accrues de 2.6% par rapport au mois corres- 
pondant de l'an passé et ont totalisé $10.4 milliards en 
dollars constants (1981). La valeur désaisonnalisée des 
ventes, dégonflée & l'aide d'un indice de 133.9, a enregis- 
tré une hausse de 0.9% pour le mois de juillet 1988 par 
rapport aux ventes désaisonnalisées révisées de juin et 
s'est chiffrée & $10.3 milliards en dollars constants de 
1981. 
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Chart -1 Graphique - 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1986-1988 


Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1986-1988 


$ millions 


$ millions 

17,000 — — 17,000 

16,000 — — 16,000 
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15,000 — Non désaisonnalisé — 15,000 
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Chart -2 Graphique - 2 


Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1986-1988 


Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 
Canada, 1986-1988 


$ millions $ millions 
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Chart -3 Graphique — 3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1986-1988 | 
Commerce de détail, total cumulatif par type d'entreprise, Canada, 1986-1988 | 


January - July 

Janvier - juillet 

$ millions $ millions 
1O0;000>—— Cumulative total 100,000 
Total cumulatif 


Independent stores 
Magasins indépendants 


90,000 —— Chain stores — 90,000 
Magasins a succursales 

80,000 —— — 80,000 
70,000 —— — 70,000 
60/0000 —"60/000 
0)0 00 —— 50,000 
40,000 — — 40,000 
30,000 —— —— 30,000 
20,000 — — 20,000 
19,000 —— ——="(Oeee 

0 0 


1986 1987 1988 


1 Based on preliminary estimates. 
1 D'aprés des estimations préliminaires. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Unadjusted, by Region Commerce de détail, données brutes, par 
and Kind of Business région et genre de commerce 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
July - 1988 - Juillet 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


Aillkotherstoodzstoresi-eet ete ree eee 


DepartmMentsStores seg sar cesctisracvierlons chat iments menor pegs ta eaeae 


General merchandise stores ..................005. at 


General Sores ste. ease 6s 2 eee 


NV arlelViSlONeS is.encosheg: ci Bukee nie sncuee rati core ote okra mene 


Garages ... 


All stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 13,235 


Florists .... 


Personal accessories stores .................000ee0 ee 698 


AllROtNe GE StONES Stas. isus gid Bea nlnie co OOo 10,000 + 6.2 


Motorsvehiciev dealers 3.4205. 8 ore ne 


Usedi:car.dealers).\ seta eit a tee ees et 


Service stationsS2. 2... een ac: hee a eee 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Menissclothing' Stores cosas. aang es cone te ener acer ete 


Womenisaclothing StoreSs arn ance snare ero eee 


Eamilyeciothingystorestar «a. casi eins serene ee 


Specialtysshoe. Stores. ac. eet We eelean ee ete eee tee aeeee 


Eamilys Shoe Stores (1.95.6 iia scene arate aie cei ee 


Hardwareistores 22 Src fae nee re 


Householdtappliancexstores Araneae son eee 


oie 


Book#and: stationery, stores 5.155 yack cece in ernie 


JOWONCIY<StOlOS 25 5-50 sneet st eee anol cu tales evr ene 


Sporting goods and accessories stores................ 


9,995 


mia on oa -ayal oleae aiteette cles Mavala. alcceieta gain eteietets 98,693 163,593 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


37,471 
32,685 
3,674 
11,148 
11,665 
9,047 
5,283 
50,647 
1,303 
30,326 
1,821 
7,166 


664 


919 
1,799 
1,370 

19,995 
262,286 


Magasins a succursales |} Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


% 


+ 


+ 


+ 


+ 


a 


fe 


2k 


10.8 


0.3 
8.0 
8.5 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-July - 1988 - Janvier-Juillet 


Chain stores 


Independent stores 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Ventes Variation 

x 264,936 Epiceries:= Boucheries «tien oujoncmoess acini itnvestenet 

x 194,755 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

x 19,103 + 22.1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 

71,514 ide 514. mate 6:41 Grands MaAGASINS «8... 6. ee 68 oon ick os ee. Bp eee 

Xx 73,361 + 1.9 | Magasins de marchandises diverses ................... 

x 55,6250 tal O35 LMaQasins: GENOlaUx ca aes era cs ye 

Xx 32743 pummel OULD AZANS hte ete ek Med cree actions. sara Sea 'otaysor ska ss «ar aE eR ROI 

Xx 350,461 + 11.7 | Concessionnaires d’automobiles ..................000- 

= 7,842* — _... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

x NSS; 406i te 115: Sil StatlonS-SOnVICG 2 execs es ererw it soie so a «9 Sree ae cen eae 

= 10,747 10,747 GaVAGOS = Mesa oi anna cas scas nay Siete ont al bia) eae 10 Jo ooh RR 

- 43,629 43,629 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 

X X 4,751 Magasins de vétements pour hommes ................. 

17,971 ; 1,821 19,792 Magasins de vétements pour dames ................... 

30,603 11,103 41,706* Magasins de vétements pour la famille................. 

X Magasins de chaussures spécialisées .................. 

Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ 

= QUuincaillenies sre ges cheek Sins eects sy sc Re ven wae 

Xx Magasins:deymeubles.......::.:.>.. eaaate aaehe 2 -ilisioear 

= Magasins d’appareils ménagers...................+05. 

18,976 20,340* Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 

14,416 104,938 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 

Xx 3,089 Librairiesset.paneteries ... 2.5... «meade ananaitess: bere levee 

X Xx FleUniStoSierrrtie.ce echoes cote, serieiaiarn alee Ssh Omens 

3,760 5,468°* SUC Giles in pe nO AN hee a MEP, oso © eet oo 

X 10,712 Magasins d'articles de sport et d’accessoires............ 

3,992 3,584 7,576 Magasins d’accessoires personnels.................+5. 

53,322 64,343 117.665 Tous: les;autresimagasins: . .................5 » samme nme Be 


652,717 


1,029,677 


1,682,394 


Ensemble des magasins............-0+eeeeeeeeeee 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
July - 1988 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 1.2 
Grocery confectionery and sundries stores............. 38 Tt 
Allzother food sstoress. eo toe eee er eee 
DepartmentsStores pics8 <8 steht aly Gee ote ee Eo : + 6.5 
Generalimerchandise*storest.. 2+. sae oe ee eee X 
General¥stores treo sek erate se ete : Set’) 
Varietyesloresipienn.« ptt tacte tah ttretene ete tate hanes Raat teeters X 
Motor: vehicle: dealers: iar. Seer eee ee ee + 38 
Used cardealerssix3..s ane eee ne nee eee X 
Service: stations <6 astern ns sere? A eee eee ee eee + 20.2 
Garages. jis scsi sot ods oe battles Shas eee x 
Automotive parts and accessories stores .............. ey ie2 
Men:s:clothing; stores 2 ene cee ee he ee eee x 
Women:s=clothingistorestome. satis ents eee as - 16.2 
Eamilyaciothing storest-. oes eet oe oe eee ee eee -~ 1.2 
specially shoe. stores: {2 are a. s eee ee ee x 
Family:shoe:stores yin ra. SA See Be Seen x 
HarowarerStOres = satis cette ho siete wildness eee ene ee + 14.2 
shes NTS Oe Xx 
Household appliance ‘stores! @- 3)! Sree ee: : - 6.0 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 15.6 
Book ‘and stationery stores... ee ee eee x 
ElONnStStett eee ttt. Soh ccaae leh tue Suh eee x 
Jewellery Stores .2 6.0104. Le ee ee ee x 
Sporting goods and accessories stores................ Or 
Personaliaccessonies -StoreS ses oe ee ee eee - 2.0 
Allcothere Stores? su). wf. cerca e eee ree eee te 10:7 


All: stores 22.0.5 080 354.2% ete ee ee, eee 23,726 + 5.8 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


X 
X 
42,733 


X 


X 
X 
2,372 


x 


xX 


127,611 


Change 
1988/1987 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-July - 1988 - Janvier-Juillet 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Change 


1988/1987 
Variation 


Sales Change 
- 1988/1987 
Ventes Variation 


58,088 
16,891 
2,478 


42,733 


256,917 


Kind of business 


Genre de commerce 


Eniceties ~Boucheriess can caine) evan ein 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GiaNdS, MAGASING - cng sco s-cnoss ue. >. vein es I Se 
Magasins de marchandises diverses ................... 


Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
Stations-service 


(GARAGES: eres: Fae di seer orgenes cos loeiese resus eo erecva ee 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincailleries =... sse.ccuss ser acid seuss ee eS 
Magasins dejmeubles:. «....,...:.... aapyerie ataetere ff. eetoneaae 
Magasins d’appareils ménagers.................-.0005 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairies .et,papeteries ........... seanin .weensuts Dee sees 
Fleuristes 


BIJQULOTIOS 2 ...6:4)0)5 rece aiding gsietsy pip) 2.0 er uer ake OR rr 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................--. 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins................0eeseeee8: 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 

July - 1988 - Juillet 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
= 1988/1987 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All other food stores. 2.5232.) SP ee OO Pe: 
Department-stores 5 664.4262 nee as Sees ee ee 
General merchandise stores ...................... : : 
General-stores 4.fs.. 4.2645 a5ct ness oe eee 
VarietysStores::.4.5.44 s.stv v thace tn 2 GE ners tte Cee 
Motor’ vehicle::dealers::+. :..-, “SIRS Po ee eee 
Used car dealers... :2. See eS See 
Service Stations: sskcicse. t25 UNA oh OO Oe 
Garages\ «\....25 5 teeta Ain WEA Sais 22. cae ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's: clothing stores\@2: 245 JARs ae Sete, Se eens 
Women’s clothing. stores?) ey. e— See ee Se eee 
Eamily clothing stores?" 9) cae cer tte en nee 
Specialty shoe stores! Bevel a ihe S lve a i Se aa 
Family shoe stores’ Su sthe:, 2: PEM Sea ey eee een 
Hardware:'storeS.<:s2css.25.0% Subst oe eee eee 
Household appliance: stores’ 304 a ae see eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and’ stationery stores: ..: 2: ..2sueee ee ee 


FloristSti: c2.4s¥ soap ae ait 4 2 eee oe ee ee 
Jewellery stores... sies,. 425.5 2 vas eee es ee 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories stores 5129 Yulee Fis se. 1,067 
All ‘other stores: ss: .222: 2545. Sa ee eee 32,933 


All: stores :... cies sc80622.0 Se eae See 182,260 


Independent All stores 


Sales Change 
- 1988/1987 
Ventes Variation 


99,497 

18,129 

5,448 

31,545 

13,711 

7,002 

4,230 

95,535 

3,623 

47,911 

2,093 

12,107 

3,154 

6,978 

4,694 

561 

2,264 

4,937 

3,856 

767 

3,611 

26,222 

3,132 

1,157 

2,186 

3,356 

5,350 . 6,417 
28,205 61,138 
293,000 : 475,260 


Magasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


au 


+ 


+ 


10.8 


10.8 


a 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


xX 

x 
204,552 
77,568 


24,592 


6,776 
166,118 
1,155,485 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent stores 


Sales Change 
- 1988/1987 
Ventes Variation 


17,569 ° 
40,508 
2,605 
701,281 
23,832 


28,982 
172,774 


1,919,643 


Nouvelle-Ecosse 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


653,721 
110,456 
32,558 
204,552 
95,136* 
40,508 
2TNOT 
701,281 
23,832 
303,583 
14,250 
70,230 
21,386 
47,495 
28,218 
3,709* 
14,532 
28,272 
22,295 
4,984° 
20,389 
172,587 
19,667 
8,587 
13,985 * 
17,066* 
35,759 


338,892 


3,075,127 


January-July - 1988 - Janvier-Juillet 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheries’!. 2. Seem see 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grandssmagasins) 4c *%< seks ask Waa eee See bone 
Magasins de marchandises diverses ................... 


Magasinsigeneraulxsn%.4.2.45 25558524 seks 5 Oe 


Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
Stations-Services424.5455.2320e 55 ete eR eee 
Garages. <5 st Seis RE REGRETS ee EL EE ee Ra eee 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QuincallleridSes s4.425%5555445 545 2555) 2 PO Pe 
Magasinsde meubles\; .:. 5.5... SES eR, ea ees 


Magasins d’appareils ménagers...................0005 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Uibrairies et papeteries ..: «=. 2: PPSes. TPT A 
FlowristOSe assesses Peek Sick See SERS ORS aS Lees eee 
Bijolitenestssa5 eacse cand chaks ct 522 ess Se Yee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.................055 
Tous estaulres MaGgasinS=s 5202255 522502. See. ere oe 


Ensemble des magasins................02eeeeeeee 


27 
28 
29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
July - 1988 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. ae OE 
Grocery confectionery and sundries stores............. + A577. 
All-other: food stores .; :tieetitieb eerie. Gevins tot. as: - 10.3 
Department:storesi sia) ..c2e oie bee See ; +012 
General merchandise stores ................0.008. tes ; y um. Oe) 
General IStOnGS: 5.505 ete ha ee als shes she ea Re i - 24 
VanietViStOreSic4 oow.sis diana theta s © Sic etomenaiiac ei aie ne : : —adile2 
Motor :vehicle: dealers: t.. . . .2itekhmenieis solamente + 7.4 
Used “car dealers... «.. .motnaseeres Taboos oy OA Aeeer a tetis 
Service stations. .26a5 satis a cee pare nel a eee ee é + 13t5 
GalaQeS 5. 5nd csaithe aauaaghe Sooaeec es Oreo ae oes Sees ee + 28:3 
Automotive parts and accessories stores .............. - 11.4 
Men's: clothing. stores: smite. oan neers ote Bee : : + 2.4 
Womenisclothing) stores ce). sce eae eee : + 14.6 
Family» clothing storesaitr-tat at.scae aides hes BS. eee : ‘ + 570'9 
Specialty shoe stores. gadiainage .nintisman toh. enaaene X 
Family shoe: stores airayst 2 sued ae eeiean..cakeees x 
Hardware:stores..c cece ens Ae a Ee : + §5 
EME fs chock torte oe - 1.9 

fousehold| appliance: stores: sare eine oe eee - 0.7 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : : 19,446 cont 
Book, and:-stationery stores... . .... aci@ien: S: aatieh : 1,684 ae Lets) 
RIONISES wcxeislish sy sans assal seiko ect Mig emcee Toe cee ee 1,019 + 3.0 
Jewellery {Stores iis bos os coagehe atten Wa ws heya a eee E ies 1,823 -HSi7 
Sporting goods and accessories stores................ 4,298 + 31.3 
Personal accessories (Stones passes easter eee ‘ 1,489 2,071 eon 
Allother.:stores | «0.540% 2.0 shes s SRT Oe ee 20,393 : 23,055 43,448 + 59 
All stores «0: cnseeagh cas cone Mae. 119,221 236,394 ; 355,615 + 5.0 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


136,190 


49,478 


26,266 


4,019 
101,651 
757,589 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent stores 


21,249 
75,573 
3,025 
Xx 
20,435 
244,849 
11,326 
49,294 
5,999 
14,299 
9,239 


130,501 


2,936 


8,184 


135,822 


1,495,625 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


All stores 


411,625 
100,697 
30,176 
136,190 
70,727 
75,573 
29,291 
461,584 
20,435 
256,295 
11,326 
49,294 
13,631 
39,212 
23,328 
Xx 

Xx 
26,595 
21,382 
6,082 

X 
140,436 
11,074 
8,831 
12,342 
21,542 
12,203 
237,473 
2,253,214 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


January-July - 1988 - Janvier-Juillet 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries.- .Bouchériess ie. eehenom). sence .aalieatioe 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 


GrandsimagasinS#. 55 sacdyalts «2. 45h. ee 


(CRTC) Fe Sern ne ee eT is 5 Sotho 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


| Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames ................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUI CAINISHI OS Peg sox op oe as vaese cu oe voyeceass cxadspnnsdcs ROMO, SR 
Magasinside: meublesi&... ........:1. Seale Bae eae 


Magasins d’appareils ménagers...................0005 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairiessetspapeteniesie.............<iet ee. vchoene. tie. Beh 
FLOM SLO iis cp she sponte cesecv hceod Stee Sbikhsa cece aveigaecisbavevensgn ud ANON 
BS OT OS Poca secciccs, swears n cn Sachs once ide wack va wrens he MEMES TT 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels..................-- 
MOUSMOSHAUOSHMAGASINS re nacacex.csycnchcvsvenonsrs. MEM ORB, Moketers Oe 


Ensemble des magasins................2e0eeeeee: 


0. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
July - 1988 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Sales Change 

= 1988/1987 - = 1988/1987 

Ventes Variation Ventes Ventes Variation 

Combination stores (groceries and meat) .............. 542,868 —saat6 
Grocery confectionery and sundries stores ............. X 297,129 teal Or 
All /other: food;;stores... sseeeit te. Ae AE 3,732 106,619 ar Ue 
Department sStores vaste. cis. & s: Suseacoies acsncys cna eee 180,774 180,774 - 08 
General merchandise stores ...................... net 24,845 ae HLL 
General Stores iio... 6 sccceiteecsis. ce 0 a5) och RS Se eee 34,560 ae 21) 36 
Variety 2StOneS) a, 3: 8.5. sc:ctacrensnaieee Sokensehe smear ker tees 26,127 - 9.8 
Motor .vehicle;:dealers. ........ senicaniek Geer 789,856 789,856 0:3 
Used) car. dealers... <i: AREER SR ea 36,762 36,762 ae UAL 
SEMiICe StatiONS .o.46.ci soc. scsiserwonieccicn oe 274,956 343,061 + 6.3 
GAN AGOS foie F ao Gk suskees nck ex ekeua oe eeRke WR EAE 61,071 61,071 kG 
Automotive parts and accessories stores .............. X 66,690 ap ys! 
Men’s-clothing:.storesagcanes oer. Se ls) 17,538 28,784 He 9.0 
Women's: clothing :storeswiaws..is. SIR A eee 32,603 71,422 a Ie iyo) 
Eamily. clothingstoressoes2). Ary. aed ane oe ere 25,736 62,085 + 18.6 
Specialty: shoe. stores: acct. ee Re 1,996 7,298 + 20.1 
Family: sho6é..stores 2ncu.a). unk). Se aa Se See 7,056 31,954 + O06 
Hardware stores ic. sicticst acensvecvcs easneiss on ace ee x 68,966 ae SS) 
Household furniture cstores -.....,:... 1. 1a ee eee 51,431 65,983 3:0 
Household “appliance -stores: *sies,.\Sa Shee eee 1572 15,172 + 15:9 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 22,168 44,489 66,657 - 4.2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 35,202 89,613 124,815 + 9.4 
Bookiand ‘stationery: stores:........:-...<eraeren eens oh eee 4,654 14,686 19,340 +2 1951 
BION S(S oie deveceteitsdexaloeey svescaecetys ie nek kee uci oe ono oe - 10,148 10,148 + 610 
JOWGIIOLY KSTOMES cove yicscileesase gers tees erea-ucionens ouster 4,446 8,824 13,270 ET / x6 
Sporting goods and accessories stores................ 4,939 78,329 83,267 + 20.6 
Personal accessories: storesiz. 19. a8 Pore eee 16,978 Silevarl 48,749 + 1.0 
All othereStOres: o... ajiysieteyendas ces EE 152,244 230,302 382,545 SEY aSi2 
AIL SROTOS 0: 0.crcince son's idsnjo nraceteenieets Malek ate. 910,484 0.6 | 2,700,333 3,610,817 7 


. 


er lye 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 


January-July - 1988 - Janvier-Juillet 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Ventes Variation 

x 3,772,819 Epiceries -, Boucheries:. ins. eeneoam). emote .nclandent 
x 1,730,595 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
30,178 657,487 Tous les autres magasins d’aliments................... 
1,253,866 1,253,866 Grands ,MAaGAaSINS) soc wie 6.5 202 is.2 ied te < REP MOO 
Xx 180,372 + 7.5 | Magasins de marchandises diverses ................... 
x 197,519 9 e- 1eSaiMagasins generaux...-4.6.<..+ «a<a5 «cas ~ dene ae eee 
X 100030 9 = 20M BAZASi ie ond ai dis dd aaa neweakuanta.  Solee were 
= 5,486,382 5,486,382 + 12.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
- 237,544 237,544 + 9.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
429,724 1,697,646 22%, 000 Sabre 6.7.1) StationS-ServiCe, 5 occ 2.5 ao 4 4 yas a eons aoc UD. ROAR 
- 427,218 427,218 Gal aGOS wists rtars ona y areas a esta ears rea: SE 
x x 410,595 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
91,732 115,232 206,964 Magasins de vétements pour hommes ................. 
272,118 217,100 489,218 Magasins de vétements pour dames................... 
245,333 163,946 409,278 Magasins de vétements pour la famille................. 
30,610 14,412 45,021 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
176,222 57,785 234,007 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x x 388,547 Quincailleriesiy: ojoe6s ssa ocd kk ae os SS: Re 
71,835 309,791 381,626 Magasins de:meubles......... ...... .aarte washes. Sierteeuek 
= 90,285 90,285 Magasins d’appareils ménagers................0 000 eee 
104,817 251,892 356,709 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
245,497 612,295 857,793 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
33,380 103,350* 136,730* Librairies et papeteries:;........... .2aaeh. saemniem. hen Aeck 
- 81,156 81,156 FOUTISTOS tcp ce eek eat rae ee ar, cn i ae 
28,364 61,348 89,712 BiloluteneS so... 5 $ydenteuy seen Gs oo REE Shere 
35,480 452,460 487,940 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
100,679 229,397 330,076 Magasins d’accessoires personnels.................05- 
880,611 1,406,452 2,287,063 TOUS: les autres MAGASING os cs ass vs « REO MO» I 


6,085,366 


1.7 |17,449,457 


23,534,823 


Ensemble des magaSinS...........0..020eeeeeeeee 


aWHOh— 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
July - 1988 - Juillet 


All stores 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales Change 
1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Variation Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 231,466 = 10i2 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


All other food stores ..... 


Department stores ....... 


General merchandise stores ...................-00005 


General stores .......... 
Variety stores........... 
Motor vehicle dealers .... 
Used car dealers........ 
Service stations ......... 


Garages? s.csordtunnennn 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men’s clothing stores .... 
Women’s clothing stores. . 
Family clothing stores .... 


Specialty shoe stores .... 


Family shoe stores ...... 


Hardware stores......... 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores 
FloristStexasteance etal mors 


Jewellery stores......... 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal: accessories stores eg Ae eee 


All other stores ......... 


All stores ............ 


1,839 
100,071 


330,411 
12,173 
89,477 


12,146° 


21,620 

5,799" 

6,653 

39,741 

7,902 

4,455 

3,215 : 3,535 
3,154 : 28,794* 
12,152 12,480 
109,404 94,722 


530,729 1,026,645 


113,675 + 10.3 
55,504 = 6 
100,071 - 1.8 
6,144 + 88 
1,382 
8,879 = Sr 
330,411 ap ohis: 
12,173 ore 
120,929 BT 
12,146 
23,700 +7 1916 
14,297 a O16 
34,162 
26,662 + 20.7 
3,645 =arS-9 
17,367 ey 12/9 
34,936 18S 
31,485 te) Ones 
5,799 
26,933 en 1 
63,046 Sant 


10,650 qaelSe 


4,455 = 0M 
6,750 em 1.0) 
31,948 
24,632 + 9.9 
204,125 B27 / 
1,557,375 + 65.1 


. 


tits i 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-July - 1988 - Janvier-Juillet 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


Kind of business 


Sales Sales Sales Change Genre de commerce 
: = = 1988/1987 
Ventes Ventes Ventes Variation 
x 1,743,623 Epicerios--fBoucheries:. bos. axtusarsl. egwte. catenin: 
x 669,140 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
15,133 350,532 + 1.3] Tous les autres magasins d’aliments................... 
715,044 7453044 FOB BE130'| (Grands Imagasinsy< os 65.45. 4c nace ae Jeet 
4 43,296 + 3.6 | Magasins de marchandises diverses................... 
- 83394. s+ 21 ORNMagasins QenGraUx : «ics ucn4 ce sandss so eRe AGRO: 
Xx 56:590 Stele Ta Baza os cw sl pha oy eye bas ck ee, SO WY 
- 2,407,945 2,407,945 + 8.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................00. 
- 86,399 86,399 + 22.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................4 
193,349 620,836 SPAM SS BORIS E4i 4 Stations:SOnvice o 5a ois cara sam ews tears ne 
= 114,388 114,388 Ganages Citys ecarn utr akalos scan pS aS eral os ea ee RR 
x 146,831 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
64,110 108,550 Magasins de vétements pour hommes .................- 
154,625 248,072 Magasins de vétements pour dames ................... 
139,226 180,582 Magasins de vétements pour la famille................. 
20,854 26,426 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
99,345 131,802 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
X 202,401 Quincaillenies cc<iciys, Sepsis 8 aos eee aa a 
45,264 134,394 179,658 Magasinsideimeubles: «.<.; <<... Sa Aha 
= 37,333 * 37,333* Magasins d’appareils ménagers..............-...20 00 
93,448 44,934 138,383 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
159,422 295,839 455,261 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
20,954 53,362* 74,316* tibrainies; et papeteries:....... « . .. 2. Se. Bem «doen 
= 36,120 36,120 FEI GUITNSHS oes ko cea ov oo sureties sk Sheed prods cain acd a ap nas RR 
20,581 28,416 48,997 BIOULCNIOS 8 cpa cisc cvs a paeer thas ei ao tene tian a Aes 
20,838 149,032 169,870 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
72,193 93,656 165,849 Magasins d’accessoires personnels..................5- 
624,164 591,543 1,215,707 TOUS IOSTAUTTESTMAGASINS x rc cra 5-215. scniart ors MO Bae 


3,517,625 


2.5 | 7,058,069 


10,575,694 


Ensemble des magaSins.............2eseeeeeeeeee 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
July - 1988 - Juillet 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All other: food.stores: ..2e 290884 2. pA. RU A 


Department: Stores :i,cg.ke 2 os aaa oa Oe Be eee 


General merchandise stores ......................005 


GOMELaAlRSTONES scion iee ane ss or es ar cr aha wey cage 


Var lOLVESTONCS 24 5 soiciec) decd fa tay cuitoncinn oor sack chenloytoy oun ay chia one 


Motor \vehicle: dealers -:. ..... SERIwAOR ee See: 


Used. car ‘dealers... ....- RREAERE SRE EE Seay 


SOLVICS StAliOMS s s..a.ceancveslor on zehiones vain lass ae) ee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men‘s.clothing-stores#asurs Me eee ee Ae 


Womenis clothing storese isi: preieteenci: cose eens 


Family clothing, storesiwiet 2) Wi Roe Ae SOR 


Specialty’ shoe ‘stores <S82ko See. ay Fea) Ae alee 


Family “shoe, Stores: eae: 6) Bin BRR ee See 


Hardware Stores) ois c-5 cecrscey a sn sh ercnavte fc crater caer ee ee 


Household appliance. stores Savane. aces eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Bookiand\ stationery ‘stores... ..... eee et Se 


Florists .... 


Jewellery: StOreSe 5.5 1c tee nang aie See aad area Slee ee 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories: stores on. See. ae 


Allotherc Stores 5... 5: sccesuers 028 aon oc ERO, 


All stores 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


614,674 
429,250 

14,752 
381,661 


76,758 


19,318 
5,167 
42,497 
81,606 
17,628 
1,074 
17,489 
20,645 
42,761 
435,731 
2,245,130 


Change 
1988/1987 
Variation 


277,835 
115,249 


74,633 


4,321 
1,204,020 
37,306 
248,228 
x 
152,623 
24,777 
30,475 
12,892 
3,210 
10,298 
Xx 
48,205 
21,328 
11,626 
161,230 
11,670 
18,803 
21,022 
68,339 
53,369 
320,669 
5.2 | 3,094,852 


Change 
1988/1987 
Variation 


892,509 
244,499 
89,384 
381,661 
107,295 
21,687 
24,133 
1,204,020 
37,306 
393,722 
67,721 
155,781 
51,597 
101,033 
47,174 
10,700 
35,905 
53,677 
67,523 
26,495 
54,123 
242,836 
29,298 
19,877 
38,511 
88,985 
96,130 
756,400 
5,339,981 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ + + + + + + + + 


+ + + + + + + + + «+ 


= 5 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-July - 1988 - Janvier-Juillet 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Genre de commerce 
- 1988/1987 - - 
Ventes Variation Ventes Ventes 

4,064,145 1,789,821 5,853,965 Epiceries - Boucheries. 0.0.05. 00000. occa e eee ee 
811,835 714,267 1,526,102 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
95,408 489,954 585,363 Tous les autres magasins d’aliments................... 
2,623,290 = 2,623,290 Grands MagasinS s.r strek ste ect cits, Mm eee 
570,311 189,301 759,612 Magasins de marchandises diverses ................... 
x X 122,589 Magasins GOMen axe inc dren aes Paros evans sc eee meee ee 
122,890 25,293 TAG SSF Mees os EB AZAIS a feo- sagen eben Seg seco fa teloker rs alone ee eae es Eee na 
= 8,680,767 8,680,767 + 13.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................05. 
= 247,999 247,999 Venadeursyd'automobiles.dioccasion),. 1... res etree 
955,728 1,607,302 2,563,030 Stations: Service +.&..t Leigh. oso ue el ee ee 
Xx Xx 435,403 Gal AGOS! A Gatewchewetis rere ne her etait te te fake te da Ker 
22,454 909,791 932,246 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
206,947 148,149 355,096 Magasins de vétements pour hommes ................. 
471,096 199,425 670,521 Magasins de vétements pour dames ................... 
237,375 77,736 315,111 Magasins de vétements pour la famille................. 
49,084 21,220 70,304 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
169,506 72,654 242,159 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
X Xx 310,722 QuiInCalllENeS Fi AleA ain weak oe Se Ate eee 
112,753 325,675 438,428 Magasins:de"meubles’ +... .. Sa, Be ee 
31,804 138,830 170,634 Magasins d’appareils ménagers.................+0008 
234,663 71,045 305,708 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
531,824 1,083,295 1,615,119 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
108,343 80,633 188,975 Librairies:etipapeteries ...... ... See RE oe ee 
9,882 144,891 154,773 EICUIISICS oma mcrimt scare hie Oe alt ne i oh & ase 0Ggs Fe eer 
111,052 119,818 230,869 BJOULCTIOS Ryan etre so ee iw ele nds a SA oe ee 
127,811 416,451 544,261 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
253,560 335,240 588,800 Magasins d’accessoires personnels................++55 
2,347,245 2,052,821 4,400,066 ousilestautressmagasins™. <5... ss ees Menten Peete ot 
14,338,627 4.3 |20,741,469 10.6 | 35,080,096 Ensemble des magasins..............0eeeeeeeeees 


SeAGue 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 
July - 1988 - Juillet 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 233,765 297,808 ae (6) 
Grocery confectionery and sundries stores............. 35,150 73,394 att O37, 
All,.othersfood «stores ... eee es antegees Roast Se ees 5,940 49,909 ary. (he! 
DepartmentsStOnes ais .pe aie.aia dence yeungiss ous ee ee ee 152,547 152,547 Sosa 
General merchandise stores ...........5...02-2--2--- 21,869 7,774 29,643 sry 2ac6' 
GeneralStOneS ao ico.< fied cas doi ee 704* 704 
VANIGlY ESLONCS Sis go ab peice toe ce ser osebiancseusgstadis deeoass cles one ct ROO 376* 4,364 se (0) 76 
Motor vehiclecdealers ......... et@ectas 2 ahinaaaaesn 505,663 505,663 =+-) 8910 
Used), caradealers .....:,. octet eee ra eee 10,158 10,158 ae ease: 
Service stations: « 2 ecciie oclew ioe euvacndise 1 ee 84,100 146,292 SK Pe 
Garages). os icin feeic go. pba oaehaas ola hen aca eke eae ee 19,667 19,667 + 15.2 
Automotive parts and accessories stores .............. 51,016 +512:0 
Men‘s«clothingxstores poets. Sees Seer, See 15,744 26,489 ai26 
Women:siclothingestoneSesrgs. scree peepee eee ene ete 33,741 47,433 1 S25 
Family clothing: storesitkrky. 2). saan Stree Geers 16,080 20,517 =1e0:9 
Specialty shoe: stores, seaxisinens cesar Se eee 4,822 7,053 tem ON, 
Ramilyishoesstores: siizcel. si. nae eee ae. See re 13,596 17,739 + 20.0 
Hardware sStOnes aoica oe anes 2.4. Ocean eye eee 11,679 er reat 
Household turniture: stores; = .-.2.: - ieeeiebeae Ge ee eeieiere 23,815 + 12.4 
Household? appliance: stores aegaseets aarti: Eb eieeiae: 12,754 malar 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 28,019 ele 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 63,067 87,283 P20 
Bookand):stationerysstores : ...- . . - Bane tras es ae. 4,603 13,040 erent de 
POUISIS eth 8 eictlala ta a's ariel Da ces aa ee 7,527 7,870 se | Thsrs) 
Jewellery Stores... o<i.s\s pcays s «sdasne Bein cee yous cl ole one 6,805 11,636 18,441 at $1537 
Sporting goods and accessories stores................ 10,421 12,446* 22,867 - 14.7 
Personal) accessories. stores swie.s sockets Peon 21,764 23,979 45,743 ——ao8 
ALS OthercStOneS: as cs ¢ joors Bo crece acter eo 150,708 136,797 287,504 +5050 
AM STOLOCS . «5.5 x2:0ic sewn 2.5 ee Ree, ere < 868,995 1,150,415 2,019,410 + 6.0 


Ny 


<i 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


1,601,661 
219,873 
37,210 
1,070,780 
161,080 


24,994 


415,479 
x 
116,573 
230,202 
119,820 
31,259 
89,356 


150,864 
55,276 
2,982 
43,042 
64,823 
134,924 
843,510 
5,689,916 


Change 
1988/1987 - 
Variation 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


447,931 
261,523 
295,986 
43,639 
4,125° 
2,883 °* 
3,645,978 
65,720 
599,922 
142,171" 
x 

69,406 
97,471 
28,715 
12,925 


31,229 


455,240 

33,003 

60,008 

65,595 

70,448 

154,974 
922,311 

4.3 | 8,014,141 


Change 
1988/1987 
Variation 


Zone meétropolitaine de Toronto 


January-July - 1988 - Janvier-Juillet 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 


Ventes Variation 


2,049,593 Epiceries - Boucheries. 0.0.0. 0.5.00. 0000. cece rN) 


481,395 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


333,196 Tous les autres magasins d’aliments................... 


1,070,780 GrandspMaGasinS ics 62s. nace sce as aye wo MURR EReRE AR Ses 


204,718 Magasins de marchandises diverses ................... 


4,125* MagasinSsGenenauxe <.cd<.. 55 Sausans sce ene 2. ERR Se 


PA eihey 


3,645,978 


65,720 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


1,015,401 StatlONS-SCIVICE’s «6 'a.5 s.ole nites awa ois arenes a oR tee 
142,171° GAlAGOSE sseacom nn tien AO oiisca eae 4 cht aie 20a doi ca ee MR RR 
304,898 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
185,980 Magasins de vétements pour hommes ................. 


327,673 Magasins de vétements pour dames................... 


| Magasins de vétements pour la famille................. 


148,535 

44,183 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
120,585 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
73,768 Quincailleriesis «sca .0aassah nas sms wiv nian edn MOPS ee ee 
155hlo2 Magasinside;meubles...... = «>... S208) FRR as. EO: 
81,714 Magasins d’appareils ménagers.................00 00 
163,615 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
606,103 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
88,279 Librairiesuetipapeteries:. « .... . .. ZAR. Re. 
62,990 RIOUMIStESS ado wacccad. aerials ainicialegt cuniaaeuk eee ae 
108,637 Bijoutenesis : css canaa nemo a 6 sia oe Ae eee 
135,271 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
289,899 Magasins d’accessoires personnels................+06: 
1,765,821 Tousilessautresimagasinsy «222215 22.000. . Re eee 


13,704,058 Ensemble des magasins..............2++2eeeeeeee 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
July - 1988 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 111,825 + 21.9 
Grocery confectionery and sundries stores............. 22,462 + 14.3 
All_other.. food istores:.: 2tnavidie' hs. aaa: cts 1 eT. 5,743 a hts 
Department Stores... 03.66.05 oc ss ace 9 See ee 39,428 - 10.4 
General merchandise stores ..................... aaa 10,216 tO 
GoneralstOres: i). 6 sce ee a a eee «tee 5, cS See 14,770 ae eye 
Variety StONCS era... sitive ox oer e eae eos © Sic eee 2,749 - 1.2 
Motor vehicle,idealers..... .2hebenuhweh AeeeeReermeee: 101,228 ; 101,228 = let 
Used) .car dealers «x. «:. As See. @ etree 3,227 : 3,227 =, 9:3 
Service: Stations, ous .c05 shoo siete ays. sy 2x5 SRNR ee F 36,356 49,054 + 9.0 
Galas is eis. sid aha whstaya crane Miaaieus Occeenelaed cra eata ee 2,926 * Bs 2,926 

Automotive parts and accessories stores .............. 9,790 Au wthall 
Men's; clothing, storessermvritt iad eeearee: oe oeesaa 3,303 + 19.0 
Women's clothing storesimr:. si eae 2a Sree 8,561 ay shy! 
Family. clothing: storesitraig: tsa Rice, ae. Gere : 3. 6,093 =P hl 2 
Specialty: shoe. stores 2a-ieseodes..pe ered ae aoe 625 =H 
Family shoe, stores Ganah al nu fe RS aesS so) Sea 2,179 ee O47 
Hardware: Stores... is oi5.6). cians do chore ae olay ona cree aes 4,778 - 7.7 
Household furniture: stores; .... 2... ieee eerie 5,466 - 6.4 
Household -appliance stores easnharet- camineiiac: scinierene 1,855 - 18.8 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : 7,265 + 18.5 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... | 16,473 (Ox 
Book and stationery stores... . . saaeeeten seen 2,687 + 19.2 
EIONISUS 255.35) clara shxnni'st dios ae. ae whey eee xO an. 1,243 = 8:5 
OWOIIOLY SIOLOS <i s 4.0015 cine we ee Saas Pe : Re 3,308 = Spf 
Sporting goods and accessories stores................ 6,711 =913 
Personal accessories storeSsiiceia .2eacaeae de Gtoens F 4,878 ai aT 
All other Stores | 4/500 «ag. 0 «aE ae ee E ‘ 50,992 2hél.3 


PBR: Cs (Sos reo ee AR rire 499,833 sit 


. 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-July - 1988 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 726,192 4} Epiceries. + Bouchetios: bn. setooum). seria. nollecitkant 

x 141,008 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

5,599 , 37,280 Tous les autres magasins d’aliments................... 
282,118 ‘ 282,118 £3.4| (Grands IMAGASING is sens eecrarrroe oly ovo TM Oe ee ee 
Xx 72,027 Magasins de marchandises diverses ................... 

Xx 94,862 BA IMAaGaSINS!GEMETAUX sy x cer svea tse n lation ee OND. A 

x 18,211 Wg BAZ ANS erecp soporte crease akan ec M Meee eer anaes Ney 

- 706,521 , 706,521 .3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

- 22,090 22,090 + 15.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
86,678 : 209,945 : 296,623 AQ MS tAllOMS=SCUVICE gra sroyr.w nay artemeetsyioswovtsieortw onrovtowateyts RUC. a Nee 
= 21,446 : 21,446 BEA | GA AGOS se portanrcw-wretren Wenewteom ster arrears ercnlene aw anatten far ntamestemcents ne a 

x 57,019 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
17,307 ; 23,537 Magasins de vétements pour hommes ................. 
47,201 : 58,160 .1 | Magasins de vétements pour dames................... 
37,161 : 42,384 .4 | Magasins de vétements pour la famille................. 
X 4,015* ... | Magasins de chaussures spécialisees .................. 

Xx 15,075 .9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 

Xx 29,111 FA a TQUINCALSMIOS sy. tecroctctw ect seem moxorigionencvattxcwaren et ee, SUM ee te 

x 36,650 56) iMagasins (dei MeUbIeS .....5.7cc. BP SR eR, 

= 11,633 * its 11,633* ... | Magasins d’appareils ménagers...................005. 
22,470 : 18,446 : 40,916 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
x 107,568 .4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
11,220 : 17,412 Librairies ot PapeteriCSsv.cccco.v.0.. MR ANE. CR, BI 
Xx 10,631 USA HE IGUINISTOS eeeca cts ware xc ceakc naw ov raat se oespenteencnay wlarawavalis MORO 
11,823 4a) | 3 23,408 SB GIB IOULETOS i vseaw.peetacnstareteeenoremer mcrae emeMcxcwarstnc em ete che eee eee 
Xx 45,207 .5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
12,789 19,638 X 32,426 .4 | Magasins d’accessoires personnels..................-. 
131,235 ; 192,822 : 324,057 £34] TOUS IES {ALITFES MAGASINS 1. vadnseevizericers carevexs: SRPMS Maker. ote 
1,420,017 1,877,569 ‘ 3,297,586 : Ensemble des magaSins.............00eeee eee eens 


So ©: Of NS Oo oa Sh DD -> = 


|S nO a a Ce Se a % 
- oOo G&G DO NN Oo a fF WO DO = 


22 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
July - 1988 - Juillet 


Chain stores independent All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 79,809 + 29.9 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 11,718 ae hes! 
All: other: food: stores: .. gecesi. ackeiaee Goths. oe. ve? 4,291 
Department: StOress ac... cars vara edie Oe eee 35,796 - 10.9 
General merchandise stores ...................005. nM Xx 
Generalistoresin si: % seccisinc ono th eee ee ee Xx 
VENI? SLOPES 552501 cosssis) ob cinrte ten ta aPetctecadety ola eee Xx 
Motor vehicle:dealers:....... eaikicmaman hain | : = 183 
wines sO ee REACT. See le +" 09 
eaten siecle taplages Pale ein fos 33h SPN +i 09 
je). <s ated + 118 
Men’s* clothing: storesmancses «nh. Rhian e eee Us + 13.9 
Women's clothing‘ storesin2!s woo. ehxitey-eb ate + 6.0 
Family: clothing: stores#..u: 2)... ere eb ae : - 1.4 
Specialty::shoe’ stores xcs. Seis Oe ene - 18.0 
Family. shoe stores) 4i00h..2h.1). eee ens ee ae = 27 
Hardwale* Stores iis 55.0 e cco vtateveeiae xenon eT Ie +) 120 
RR A aN on aol - 16:2 
Household’ appliance: storessanesinnes ace eee ="15:2 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ar 4s tis, 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 13:0 
Book’ and’ stationery! storesi:............., aes, 1. eee a Aol 
PIONISISE epexeyeterauestuee odunc acievaleas cela epic ae 
MOWGIONY 2 SIO OSS. io, 6s coyeoe cava eicac pees acini 0 ee 2,455 
Sporting goods and accessories stores................ 3,284 +1210 
Personal :accessories: stores iai2190.cevecme ies aa 1,684 4,188 + 11.0 
AllTOUNOC! SIOTES)« 50....5ccisiim vier: CRO, Cae: Be 18,047 39,147 + 4.9 
AL SIOT OS). .- 0.0.0.5 nse aieroinjntnn ct eRe ae. See 1755715 E 327,891 + 5.8 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
. TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-July - 1988 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 513,274 Epiceries..- Bouchétiess) .jace 2ctmusty: aancte mealboakien 1 

x 82,233 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

4 28,536 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
257,290 ; 257,290 LOL KGrandSsmagasins: ciccvciecc.2 6 mcscciae aye ie A: ae eee 4 
X SES? 7X1} 0.0 7 26% ST fi Xi] O.f 72.7 ex VOOE 2 x) bMagasins-de:marchandises,diverses): ase: ae. mens 5 

- (oOMUCe © 1) OmocexX Goer Xi) & Ve eex CGE 0 EXP Magasins GOmOraUux. i. oiceeeeie Siecaitae oo. DERE. ER 6 

X Rees Xt ue trex: ee TP SXa ELS Sop oeX GRRE B XS BaZzals cook 2 siw cde tian i ardlw qiegnw ae erenaole ae Rs ifs 

- 424,935 424,935 .6 | Concessionnaires d’automobiles ..................005. 8 

= 15,351 k 15,351 .3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

CY x X 187,587 OBIE SLALIONS-SOINVICC Zoo suresyreicesayaycic ia a: vile anene eNO Cece 10 
= 10,735 10,735 Garages iit isaac ae ee ee ee flit 

x 39,797 .3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
14,063 : ‘ 16,277 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
40,911 é 47,345 .7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
23,318 ; : 24,322 .2 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X 3,968 * ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 11,382 .0 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

Xx 8,817 SOUR @uincailloniess, oie he dco: 6d pains eo ee a 18 

x 25,829 2¢\Magasins:de:meubles:............ ... 2. @Gkie Reet. Saree ex 19 

= Sis 9,350* ... | Magasins d’appareils ménagers....................55- 20 

Xx 28,672 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 66,574 .9 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
10,307 t : 13,269 Librairiesiet:papeteries: cv. <.> «.... Saxe A ee ee 23 
X 3,933" MPR IRICUIISTOS Sais cine oaseseson </are s. Lavsu caso gate aialels) ays Sareeeetine 24 

x 18,141 PBF IPBIOULSTIOS oe oe a are vacouh « agatonsy taacaue eines eae ae 25 

x 23,040 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
10,404 17,197 — F 27,601 Magasins d’accessoires personnels..................-- 27 
= 109,789 128,318 4 238,107 (0; ;oussles:autresimagasins).... 424025 a.0m,+\n eee eee «ts 28 


1,147,225 1,009,441 : 2,156,666 : Ensemble) des magasins << sci < a0 0. = = stnielelee stele 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
July - 1988 - Juillet 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Change 
1988/1987 
Variation 
$'000 

Combination stores (groceries and meat) x 
Grocery confectionery and sundries stores x 
All other food stores 4,328 
Department stores 27,571 : - 
General merchandise stores 9,057 : 1,175 
General stores 10,500 19,957 
Variety stores 3,126 ; 335 
Motor vehicle dealers 94,828 
Used car dealers 2,651 
Service stations : 30,524 
Garages 4,937 * 
Automotive parts and accessories stores X 
Men’s clothing stores E 1,564 
Women’s clothing stores f 1,829° 
Family clothing stores : Uikss 
Specialty shoe stores Xx 
Family shoe stores x 
Hardware stores Xx 
2,605 

Household appliance stores 1,776 
Furniture, T.V., radio and appliance stores Xx 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores x 
Book and stationery stores ; 863 
Florists Xx 
Jewellery stores 1,942 
Sporting goods and accessories stores x 
Personal accessories stores 1,283 2,408 
All other stores 28,370 42,998 
All stores 174,902 291,370 


Change 


1988/1987 
Variation 


% 


- 10.6 


9-0 


= Wile! 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


82,138 
18,978 
4,655 
27,514 
10,232 
30,456 
3,461 
94,828 
2,651 
37,076 
4,937 
12,034 
3,325 
7,134 
5,002 
328 
2,677 
5,793 
2,605 
1,776 
2,608 
16,740 
1,846 
1,245 
3,393 
7,755 
3,690 
71,367 
466,271 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


% 


+ 


+ 


+ 


+ 


22.1 


17.3 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
yy TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 
January-July - 1988 - Janvier-Juillet 


All stores 


Chain stores 


Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 ~ 1988/1987 


Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % $'000 


x x 548,547 Epiceries - Boucheries 
X Xx 125,417 Epiceries, confiseries et articles divers 
2,333 eee 28,655 Tous les autres magasins d’aliments 
193,052 - 2.5 193,052 Grands magasins 
65,381 si) ) (0:74 7,354 72,735 Magasins de marchandises diverses 
65,314 + 9.0 128,680 193,994 Magasins généraux 
21,828 - 1.3 1,879 23,707 
= = 669,250 669,250 
= = 14,475 14,475 
y 44,686 + 9.0} 191,801* 236,487 * 
= - 25,761 ; 25,761 Garages 
x x x 70,481 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
13,875 8 On7, 10,996 : 24,871 Magasins de vétements pour hommes 
42,323 + 10.6 low2i 58,044 Magasins de vétements pour dames 
29,790 - 1.5 6,134 35,924 Magasins de vétements pour la famille 
X X 1,817 Magasins de chaussures spécialisées 
X X 18,723 Magasins de chaussures pour la famille 
X X 38,072 Quincailleries 
- - Wh Magasins de meubles 
- - : We22i Magasins d’appareils ménagers 
X X 17,578 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Xx x 122,701 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
7,023 - 0.8 ; 12,937 Librairies et papeteries 
Xx X 10,099 Fleuristes 
8,893 =| 6:1 12,609 21,503 Bijouteries 
Xx X Xx 51,433° Magasins d’articles de sport et d’accessoires 
7,848 + 29.6 14,428 : 22,276 Magasins d’accessoires personnels 
.) 157,873 =1"3:2 246,815 404,688 Tous les autres magasins 


1,160,016 + 0.9] 1,912,152 3,072,168 Ensemble des magasins 


No. | 


Combination stores (groceries and meat) .............. 185,100 


Grocery confectionery and sundries stores............. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
July - 1988 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % 


224,009 ae 1kshf/ 


18,869 47,959 AS) 


3 |All:otherfood'rstores °..2sqcss faeries Gabe: cyl Gee: 707 12,559 ta 16:6 
4. \'Department Stones. <5 .06 ..b¢ esuneind oe Oe: eee 105,087 105,087 - 1.4 
5) | Generall'merchandise: storess:.>- seus aerator eee 11,810 17,702 = 8:5 
6) ((Generall’stores 25.8.3 :< dye cus ee Bs neo PO ae 55,436 - 03 
TAN ANIC SION OS os a aicte gate te eyd cass ny ouene ke lear ee : : 4,102 19437 
8:|sMotor) vehiclesdealers .... .. Aaktdesmact. Shneneeeese 309,301 + 6.9 
9.) Used: carnidealers: ...... -ongekeon alee eee pees es 3,795 

hOs|’Sernvicerstations ..<c.c66..2.4 16 e508 oe ene Eee s i 86,137 eS: 7 


RUM GAT AGES ao feiss fe pope ee fo po yalis eyes gs seamed sl oak 6,752 + 68 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. ; 37,549 + 15.9 
137|,Men’siclothingyStores mositpel. hue cbeemosias welee H 14,525 +1330 
14> hWomen'siclothing ‘storeSicnysey.<aee arene ence : 29,099 ap les) 
15:°| Family clothing storesstreet.ct-aues ane oor cence : 20,111 +286'3 
116 |.Speciaity; shoe-stores sqschewes: opis a araeeeek f 4,227 + 16.3 
ji7-pEamily;shoer stores: aticnc} ol sacin een BAe eeoRe ; 7,751 + 19.8 
18 eMrardwares StOLes «0.5 os. ats ei ss bcs Avie ign s cae 14,801 + 10.0 
19) pRousehold furniturevstores:.. .... ..... eeaeese oe eer. 10,629 + 20.6 
20'| Household appliancer stores erste steam ) sees 8,220 + 14.6 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 16,968 +o 9t7 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 62,638 ae [os 
23) Bookvand) stationery, stores ....-... «= - aes See 7,314 + 20.3 
A ABISIONSIS Sees Sorta eke oii oo etait. Sek tae Cale: ae 4,473 +o5 11 
25 KUCWElery SIOES |. cco s aso dese pees ines 3 oo Ie 4,670 11,331 eect 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 4,808 27,408 + 246 
27 | Personal.accessories slores ajasiw Aaxtinc secre eee eee 8,548 14,070 are ol 
28} All;other stores ....... 2... .. + geeierereer ae eee eee 95,391 177,432 +1eG3 
29 | SAN stores... so sss nits «wineries Ee © 611,173 1,341,385 test 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
. TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-July - 1988 - Janvier-Juillet 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 


Ventes Variation Ventes Variation Variation 


1,206,714 254,042 1,460,756 Epiceries, - Bouchéries: bra sahacols). aein. ootteseknet 1 
124,641 183,682 308,323 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
5,240 81,127 86,367 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
719,414 - 719,414 GLANS, IMAGASINS oj: vexsvapapsanponsccysnse sence RUM DEE IE 4 
84,374 42,555°* 126,929* = - 7.0 |Magasins de marchandises diverses................... 5 

x 395,556 RE 45:4: Magasins, GOMEAUIX  «:.1...6) ccs. ev snceys axoptn sey evap EM A 6 

23,327 26 Gale MRE WEAR OZ ARS. ae pecare aetna uewonon ay dose sutadivaeentacdskoxGenehsmouin PRO RS 7 

4 2,141,576 + 12.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 20,146° 20,146* Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

y 211,174 345,660 556,834 StatlOMS=SOIVICOL opcscgescysrousrenes sescactitnepeusnnncgaks STORE eee 10 
X X 50,663 Galas ia re ppp a kerspek atte endcesaewe kinder ceca aap pike Ce 11 

28,002 177,126 205,127 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
54,762 49,971 104,733 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
133,304 45,272 178,576 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
100,701 27,113 127,814 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
7,627 Oo i22 22,749* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
37,552 13,109 50,662 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

Xx 91,304 QUI AMOS 52 oes cc icpcs ws nein cease 05 areca tus salle we RRR en oe 18 

X 63,673 Magasins; de: Meubles)... :0:s« csc. Sees RM tede | Ree NR Wa 19 

Xx 54,161 Magasins d’appareils ménagers.................-..5-5 20 

x 91,270 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

110,243 330,866 441,108 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
31,077 16,036 47,114 Librairies et. papeteries ccc... PSS SRR, FP, Sak 23 

x x 36,968 FIGUMSIOS sree ich toe Beit Rok aati RS i Sas ane 24 

29,395 39,574 68,969 BOULETIOS hoscc esis cexepo te eamteus coeur ys vi as ysis 2 SS AE 25 
33,119 130,715 163,834 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
48,878 36,943 85,821 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
® 529,366 539,679 1,069,045 TOUS IOS ALITFOS: MAGASINS 5.615 scnche eu wine «oe SR, PEM AE 28 
3,947,807 3.9 | 4,848,356 8,796,163 Ensemble des magasins................0.seeee008 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 

July - 1988 - Juillet 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All other:food:.stores: .. aie AS. eS. 2. A 


Department Stores oo ccc cockney iveensee ei sndere RCI Ole 


General merchandise stores .....................0%.. 


GOeNEal STONES ovis ceyieeyssecaves os deenene cas ducus eS ee 


NETIC IC CHC anne Rees eG Be tS 6 aE meee ORE US, 5.0 0 ot 


Motor, vehicle. dealers ......... Sas Sets.e SD. ASR. 


Used .car. dealers:.......,..... dean ee a eee 


Service: Stations... .ic<isc. calencasyovene cas Coveenenss Ae) ere ee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Menis: clothing .stores anenitratl. ot. Eee. ots eee 


Womens: clothing; storestiiiey.maes aia creinyii ee sree 


Eamily clothing; stores#kiadt 21. eke). See. Ae See 


Specialty shoe stores aeteiaknice. aa nieuads. oh Aes 


Family.shoe: stores s2iruit. at ioe saieeeeo. ae ern 


Hardware, Stores .o 5 és sovsns Sond ecusue Wine Sve sue acts ve 


Household appliance stores .................00 00 eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book .and| stationery, stores... .....-...-.-..see eens. See 


Eioristsae ae 


Jewellery: StOGES sis ise se sts0.6 covsveueseetetegs to wien tenons ee 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal. accessories. stores eines San sS ne eee 


AllOther, SOLOS ces ce wv aasyetasons ys STOR CREO AEE ee 


All stores 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins — 


Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 


237,832 98,573 

20,498 51,528 

3,744 3 24,829 
127,945 


Wh 267, 


13,519 
80,380 
12,942 
15,999 
4,929 
12,071 
6,822 
1,769 
2,990 


4,494 7,102 
5,367 ; 24,832 
8,804 20,551 

110,776 ; 102,844 


694,275 : 888,280 


Change 
1988/1987 
Variation 


=are.0 
toes 


=7 3:9 


Sales 


Ventes 


336,406 
72,025 
28,574 

127,945 
17,472 
12,350 

6,339 

317,653 
13,519 

126,390 
12,942 
26,271 
11,285 
31,087 
21,479 

CCT 
7,581 
12,398 
15,893 
3,517 
10,653 
71,692 
7,514 
4,074 
11,596 
30,199 
29,355 
213,620 
1,582,556 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ + 


+ 


+ 


+ 


+ + + + 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


. 


Colombie-Britannique 


January-July - 1988 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 S 
1,495,316 213.6 634,971 2,130,287 Epiceries. - Boucheries® 2). 2e0so0u). Cove. selene, 1 
145,434 += 2.4 S17 15 462,549 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
28,607 + 9.3 159,810 188,418 | - 2.5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
867,917 = 7.1 - 867,917 Pes) 7.14 Grands magasins.«+i+4700s08.040%0 BER Ree 4 
80,653 ie Le) 36,101 116,754 = + 2.1 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
X X 73:963, > -F 10574 |Magasins generaux <5 46505 aves as acne eee Oe te 6 
33,168 5 AS) 38 242 We mt 60:5 HIBAZARS es 5%. 375.55 ce 55 ao chice cu tise ence ok exrcch aon ck omit once PO 7 
X X 2,230,022 + 12.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- - 83,464 83,464 + 12.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
9 306,797 +? 8.5 502,694 809,491 YSk6= 8.4 if StationsS-SOmVice « ex a 00 ce yh op or dara. os «ot at anaes MANO Ae 10 
- - 84,598 84,598 Garages: sacarad acta do Son tvte AA Rel ad lela at He es 11 
59,809 i 0-5 98,385 158,194 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
45,780 => 1KOys) 27,987 73,768 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
121,141 += 2.4 71,327 192,468 Magasins de vétements pour dames................... 14 
92,102 = 1S! 37,927 130,029 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
6,180 + 9.0 11,667 17,847 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
31,941 - 4.0 19,507 51,449 Magasins de chaussures pour la famille ................ We, 
x X 70,968 QUIMG AINSI SS ee oe os cose ahora nl cache hens ches ons) ont Se OY 18 
33,323 + 4.5 102,804 Magasins:idemeubles.....: «s...-+., Meee. oe ees ees 19 
ZoLk 22,331 * Magasins d’appareils ménagers...................000- 20 
x x 70,230* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
213,100 0.4 293,671 506,771 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
22,449 =e 1KORI 27,002 49,452 Librairies:et papeteries. 1... ZAR Na, TE OR 23 
X Xx x 33,193 BIGUEIStOS sata. nay ss se skeet tran onet ob ot Avtied cectonstcs hoot mies hoch Oulade ME 24 
27,369 + 1.4 44,360 71,730 BH OULONIGS force eo: crces! aye nares tron crane at othe ts ee 25 
33,315 qantas 147,844 181,159 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
48,512 1 21.4 105,435 153,947 Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
e 615,964 46.3 669,702 1,285,665 Tous#EsiautreS IMAGASINS wes <j .rceckstsesrroner- Se. tees 28 
4,448,310 + 6.1] 5,809,400 10,257,710 Ensemble des magasins.................20+eeeees 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 
July - 1988 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 133,429 ae tit/O 
Grocery confectionery and sundries stores............. 41,038 eu 4 
Allother, food ‘stores... eerils tse: aot. cee : 17,680 =4.831 
Department. "Stores: a. ..6) 4c. gh ctan heen? Goeebe ; 72,099 = 2.8 
General merchandise stores ...................-.04-- 4,942 =21.9 
General ‘Stores hc. nkcan cain was, oe ees nih A 198 
VariOly\SIOTOS 025, snruintatytn opiite,ardveonves pita, aarrep ie a 509 +38 3:6 
Motor’ vehicle dealers _....:.. astccthakn. ).acteretineronin 178,608 SoH) 
Used: ‘car ‘dealers; .,.,...). qe sei Ros eee 5,514 ae eye! 
S€nvice StaliONnS ice .tsete eee ania iia: 3 See eae 20,727 : 47,849 = 5.0 
Garages rc Sa tt iit eeasgatn uae fenestrae Ee - : 6,945 a2 S}i/ 
Automotive parts and accessories stores .............. x 12,192 SP eR 
Men’s*clothing stores icsaart she cree ae 4,694 ; 7,341 + 12.8 
Women:s) clothing stores sar se icssmireeer ie: Casio 11,906 3 20,524 9:3 
Family ‘clothing «stores Mins 4\...0n)- eee oe eee 6,129 : 9,488 rami 
Specialty ‘shoe ‘stores caksigintim. osu Suan aati aeeeeey 1,188 = 919 
Family ‘shoe lstores: crest .c) nas. peat ee eee 4,207 - 9.5 
Hardware StOnes oni. .oe.5 haya teases eke ie ee ee 3,742 Ge hii 
sith dsae a aR eee cee f : 11,020 + 16.4 
tiousehold ‘appliance ‘stores disaster: cee eee 1,730 = 1.1 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 7,795 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 38,223 ae 2 
Bookand' stationery ‘stores 4.0... se Saeed : A 3,405 ap ate) 
FIONStsS ores eran i i ee ee 2,329 + 20:2 
Jewellery *Stores: isch wcercper eines, hg ete eee ; 7,437 nee (fer 
Sporting goods and accessories stores................ 15,564 + 46 
Personal ‘accessories. storesicmmad.c:castecem ty seemeok! 6,635 11,035 17,670 + 28.8 
All Sother "Stores 2.05) 5:000 tice oR Sara. pele 54,675 f 47,402 102,078 + 12.0 
Bul (STOPES 5, :<;)6:0je;0.0isjniasn} <i oper BONS ere. SPORE. 361,179 : 413,564 Fi 774,743 + 6.0 


= DO «< 


m) ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January-July - 1988 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 870,254 ‘4: || Epiceries:— Bouchéries? .bo8 .2elomn). sere. polerines 1 

x 280,201 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
23,483 : 123,788 .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
506,814 , 506,814 (3! [L GramdSiMAGAaSinSts cess tarorcnserine rarer ei rico Me ee ee 4 
X 34,098 .0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- : 1,040 UF IH MMAGASING, GOMOLAUKG ses iaresrsueirretorenetarcyriscirs vote o AOE, we 6 

x 3,156 Tl (ESOS yes wince topaniradrare diaries topeitere hiseste mosses RON Oe RP 7 

X 1,225,020 + 10.4 | Concessionnaires d’automobiles ....................5. 8 

- 34,258 : 34,258 + 8.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

sy 144,614 ; 196,145 : 340,759 t= 0.6) Stations SQnVvices tie sain io Acces wirecerasireipsen sgh SO 10 
= 49,765 : 49,765 te GARAGES! asada vereciee reseeyor caret tems rerrare rere ctsauta, te eu to,tayres 11 

X x Ue tl + Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
34,541 ; 13,556 48,096 + Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
77,345 ; 49,063 126,408 oF Magasins de vétements pour dames................... 14 
40,782 : 19,583 60,365 ay Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx 8,693 + Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 28,933 .7 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

X 22,704 £6: |. QUIMC ALN OTISS i. :r- -ovsecrersie Ares. ie, 01, 6.8 08 oR 18 
28,099 : a 69,154°* Magasins: de::meublesi..<......4 0», Se, ee 19 
X 11,354 .6 | Magasins d’appareils ménagers.................0.0005 20 

X 51,810° ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 277,397 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
13,448 : 23,405 Librairies: et: papeteries:..... «..... Fee. Sea A Pe 23 
X 17,824 IOULIStES? <.e0c-sainick by niase Hae Mae ne UO A mee yy Re 24 
16,933 : 29,536 46,470 8 | BIOUONOS snc coin nace Ce RKee eg om kekis 5 Oe Le 25 
X X 96,728 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
36,639 59,519° 2 96,158* Magasins d’accessoires personnels..................5- ar 
) 318,077 : 316,547 634,625 Tous: les autresimagasins: ox s44.520%0 2 sa SR ee. ne oe 28 


2,386,998 3.2 | 2,774,456 5,161,454 i Ensemble des magasins..................2eeee088 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
July - 1988 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. - 13.2 
Grocery confectionery and sundries stores............. se toys! 
All other: food) stores: ..aoaneiadk: asibebass eater et See 


Department Stores... 8.5. aw Fh dso os aisle eee - 


General merchandise stores .................5..00005 X 
General ‘Stores. 2 oo soca sie daecewink OUR Pe gal ae Wend, 
Variety IStores «os iii bt aditied es Sener eie oe ian ick eee x 
Motor vehicle: dealers .... ... 2widecithes >. selaneakeaanan + 510 
Used car dealers ............amenaen ty. eebaendiar bh pas Xx 
Service stations .scce@icsoass kh bbece ek. een 1611 
Galages:. nea cogwen ceeeie Pee eee eee eae a Xx 
Automotive parts and accessories stores .............. - 14.2 
Men's: clothing, stores eicnenast. 168 Serine ere x 
Women's: clothing ‘storeSam.qu. 320m aire ieee Go-eeieener - 14.2 
Family .clothing ‘storesiiinset: 4): suec. een. Bey Be S21 
Specialty shoe stores seascimiuscek ooasenitiein ae eteeeet x 
Family’ shoe’ stores: aiimuet-cl suet aaantle ob. Aeeer Xe 
Hardware Stores 2s. cai eee oe bs pe Ging eee eee : - 2.0 
i iae bogie BEI Ob ERleROR Xx 

Household appliance ‘stores’ Qencers sarc ene x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : + 8.9 
Book ‘and stationery ‘stores... .., .. sasanaie & sabes Xx 
RIONSIS) sty ose cree Seco RO ee ee x 
Jewellery stores jo. .jc vhs 8 ages eds ee x 
Sporting goods and accessories stores................ + 45 
Personal accessories stores):cvisn acces bane 963 emoot 
All other stores. :.......254.5 oe Sere Ree ee 4,193 +279.8 
All) Stores). .4:0605c00sc00s BRR ene eee t 40,162 + 1.6 


=931 = 


. ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-July - 1988 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


- 42,123 .9 | Epiceries - Boucheries......0000000. 0.00 cece cece cease 1 
- 8,610 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
= 1,271 Tous les autres magasins d’aliments................... 
- GrandSimMagasins yeaa da eto ie ee eee Oe ee 4 
XP tee XT OP XU XC hl LX BO wer xt Magasins de: marchandises diverses%. 729) 2128" Fee 5 
Xe Xalemke FX Me! XU 772464 SAO 8:2 il MAagGaSINS: GEMOLaUX. sr ever ot cay ov aro ov of av oiar ah ar aneliarots MULES oe 6 
Kemer Xi eee eX Ree CX Bee UX RNR XT BAZAN oes ey cen crtarcaen en on or af ocnad amar anat  warcnarretaratar comet oe Olenee u 
eee We SOO14 Eemri24 sii 30614 Ge--24:3 l'Concessionnaires diautomobiles......s 00.4. aes see 8 
= weve =) © X MBP Xe 0 lUCUK CCC X I Vendeurs:d’automobiles: d'occasion’.. «2 es an ees 9 
9 TS Recon care trieee) ost ane z 
= (Gar AG OS ie secytcx tenaeucyeh wan ah ean spatioe ck cee THEI areas chert 5 Eee 11 
Xx Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
- f .1 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
Xx Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
= Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= : Fel el QUIN CAI GTI OS ae sx secnses vonacanpeskevensec hanes ro taranetats emt ae 18 
= Magasins:.de:meubles:...-.«. 1... Sees. POSEN! A 19 
= Magasins d’appareils ménagers..................++05- 20 
= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
= Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
= Librairies et: papeteries «. «<0... on A wane. ME Des 23 
= FGUPISTOS Megs c6 ec kcectons nanctine esrscthota opens innate itevare beakne eee 24 
x BIOULETIOS tease cee rcrorins oe sorecaen ates or ee et, a Re ee 25 
= ; 4,838 .1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
X 4,186 .5 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
. Xx 24,832 [5 |PVOUS ICS :AUTOS MAGASINS: wn crn ic econ Se ee 28 


93,055 151,841 : 244,896 3 Ensemble des magasins...............0.-seeeeee: 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 

July - 1988 - Juillet 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,543,764 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 192,455 
All other food stores... ateritheth. execs Aas cet eine 24,452 
Departmentistores ......-)<.4c/0i 4 oa oie pan RO. Sane 933,522 
General merchandise stores .....................---. 159,469 
Gemoral: Stone cy, 2srrtate a nivaite eptplnys enspeviene, SEO ee 81,202 
NANnIGty ZSIONCS rye piace heres tel cic) ot speueieaagn ey ore koty dee ee 68,785 
Motor -vehicle.dealers ......... aeaariatine ter rernrcinesien 36,056 
Used. car dealers ..<,.... ize b aaron: Sehr - 
SOMNVICE StatiONS oo. ow 44,cleeudaousvedsucseiisnvene« SROs See 323,013 
Garages wages eycgesseroevseueessevspouanunasvonweuspeveusyeexel-1e0? SOO x 
Automotive parts and accessories stores .............. 21,346 
Men's clothing ‘stores satencd tug. preetes- es Seer 58,931 
Women's, clothing storestmraiy. arse chee ara ee inane 172,933 


Family clothing. storesiiieet 2). tise aieneies- he aera 119,654 


Specialty ‘shoe: stores: aainidistne soni. oh ater 16,064 


Family. ‘shoe. ‘stores o¢ireh.d: nas. see et eee 68,115 
Hardware: Stores .6.c,cieiioo eerie cece aa ee 26,251 
so8ttlanditinys AR OS ae 47,279 

mMousehold appliance: Stores weyers ae ete 5,799 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 95,642 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 179,157 
Book ‘and’ stationery stores..; :..;.,.,.ererae) ia. pee. 36,480 
FIORISTS eco once so etomeeieieeeedse arene Ciev bon x 
DOWENOFY: SLOLES ac. tap ss coke cage doe re ceiiee few eae yeac myn cE 38,471 
Sporting goods and accessories stores................ 40,510 
Personal accessories stores=;.cew. aetneeesek ).eeene 82,928 
All cother (StOreS:. 5 y..- 2.0.0 Sd oR I 915,350 
All SlOTOS:,.. -. os «+0 nis'as aa settee ee SIO 5,290,343 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


861,059 
584,613 
237,771 
67,878 
129,274 
13,334 
3,013,083 
105,744 
840,912 
X 
317,193 
60,101 
93,236 
58,041 
10,831 
25,618 
147,312 
130,858 
53,706 
72,332 
422,057 
37,228 
X 
48,445 
214,925 
125,801 
875,375 
8,750,401 


Change 
1988/1987 
Variation 


2,404,824 
777,069 
262,223 
933,522 
227,347 
210,476 

82,118 

3,049,138 
105,744 

1,163,925 
162,375 
338,539 
119,031 
266,169 
177,695 

26,896 
93,733 
173,563 
178,138 
59,505 
167,975 
601,214 
73,708 
44,014 
86,915 
255,436 
208,729 
1,790,725 
6.1 | 14,040,744 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


a 


ine 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
. TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-July - 1988 - Janvier-Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Genre de commerce 
- 1988/1987 - - 
Ventes Variation Ventes Ventes 

10,280,128 5,642,931 15,923,059 Epicerios — Boucheries: aq..sohenex' news iedderc 1 
1,232,305 3,493,097 4,725,402 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
170,152 1,499,003 1,669,155 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
6,394,645 = 6,394,645 GrandsSumagasins ..s.b2. oe. eoens ens eee tare 4 
1,165,853 425,982 1,591,835 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
558,103 773,566 1,331,669 MagasinSiQenerauxts «is cc sso s-a ae w, « 2 eR emeees 6 
451,687 79,808 5316495 seg OM IBAZarS ae, ge ails & ae sabe On Se eee 7 
271,216 21,284,414 21,555,630 + 12.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 679,990 679,990 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
Yi 2,115,642 5,250,975 7,366,618 StatiOnS=SGIvViC@. .c walouc eos ao 55 Sun do a eee 10 
x x 1,083,844 Galas brian kncaess ieeaters cays tauaee Pee, briae hwane a 11 
128,207 1,885,332 2,013,539 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
452,335 379,057 831,393 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
15161,317 598,733 1,760,049 Magasins de vétements pour dames................... 14 
802,318 356,569 1,158,887 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
99,635 68,311 167,947 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
464,206 183,736 647,942 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
150,486 853,566 1,004,052 Quincailleries «oo c24.0b ocd eee ys > Re ee pE 18 
259,145 843,291 1,102,436 Magasins de meubles. ......- » cau -exativedh teeioeuend 19 
35,921 339,932 375,852 Magasins d’appareils ménagers.................-+0065 20 
509,287 427,460 936,747 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,215,538 2,886,085 4,101,623 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
234,619 254,185 488,804 Librairies.et papeteries..... . ... .. .22aar.saarep bets tate ott 23 
X Xx 349,576 EIGUMIStOS, 202 hse nits e cloaols oh a alee ad Pune eee 24 
240,786 299,556 540,341 BHOULONOS .g i.oc ak oe yeh eeasepernns 23. ee eepheest, 25 
261,969 1,269,586 1 SSR DD Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
487,987 789,264 27,202 Magasins d’accessoires personnels..................-- 27 
» 5,021,022 5,516,349 10,537,371 ‘Lous; les autres MaGaSINS 2.0... . 05.4: 20. eRe ie dee 28 
34,186,601 3.9 |57,492,104 91,678,705 Ensemble des magasins...........-....00seeeee08 29 


_ 4 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 
June - 1988 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Change Change 
1988/1987 1988/1987 1988/1987 
Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 12.0 
Grocery confectionery and sundries stores............. + 23.4 
All-other-.food ‘stores: 222 9. Ae, FPS ee ee 

Department stores’. «<.228i es acas co See eee 12,305 sp UGS + 16.5 
General merchandise stores ...................-000-- -" 3:6 
General: stores... -nc05 ece5 8s05,5 007 ee ee a e195 
Variety \SlOles sc a0 iacs emateee nese ad ae cha ae cee - 41 
Motor vehicle: dealers: «2... See ee eee - 3.2 


Used: car dealers < >.;.; (RRR. eee Re Se 


Service: stations’ :..sc..c223245c050n00 0. Poe ene oar + 13.4 
Garages ssn55) snc. ree de dn eeeons ga besa eee : - 3.9 
Automotive parts and accessories stores .............. : - 2.9 
Men’s- clothing: stores POG (205 2 Rey Bo: aie “hobs kot. 
Women's clothing stores 2 saa en ee] ae ceaeeeeeeer + @58i6 
Family clothing stores’! 2)2.:2. <295, 2g Sak ee See ee - 40 
Specialty shoe. stores “99st P sae. PGs Be. eee x 
Family. shoe: stores 2 sh) &, 208 Se ee Sak Sa x 
Hardware “StOreS s.26.: 050 20800 ode bel cae kee eee 27.0) 
632g 4d SE Sh. See $5.5 
Household appliance stores ................0.0 ee eee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. st 3,133 Zot 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... . y 15,581 + 22.8 
Book: and. stationery stores: 5:2<-.. =a See 488 + 31.9 
RlonStS~ 4:82 oec8arcaeae ot poss de hs os a eee x x 
Jewellery stores t..c65scncdiacaeeiads criss Se ; ais 895 + 14.2 
Sporting goods and accessories stores................ 1,820 
Personal. accessories stores 9 Senc8 208 &, PPaE 1,206 “lol 
Allzother stores: s.255.52..05 52. See ee ee ee 10,532 18,801 + 98 
All stores ci. ccccccace sd cP ee eee... 161,127 263,504 + 9.2 


= 95 < 


RY ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
June - 1988 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x Epiceries, = .Bouchéries: bins. aeresom). sexs. novfeattnnt 1 

x .1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
7,447 : 521] GrandS MAGASINS 5 5 sa asa sadn ocr on nce el 4 
X CIS TXT. § 99k “SOV S xi tS +0.cex Serer!’ =x!) Magasins de. marchandises diverses® «@ocniteem iararnat 5 

=—Ssee° -f8Ern584 SSh 6.7)- 1,584 - +. 6.7 i MaGasSiINS GENEFAUX ui ncn cans anny nnnn BRS JRNRE 6 

Xe ae Xf eee eX. eR EEX EL EX NOE Ge XH BAZ ANS J oy i lorich ocerae-ycisenaviencer op eetear sy of ai ce'eny oe on oe'enex oy ty MARU NERS 7 

- =| 16,683 + 57] #£«.16,683 + 5.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

Y X SULALIONS-SOLVICS ayice oy ox oon on oregon cs oy oy np tyocor eye RAM 10 
= (GAGES arerarec neice rere es Seev ch Won om cvsontcy ca 3k oy soon auc ok ase Ie 11 

X .1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

411 .2 | Magasins de vétements pour dames ................... 14 
x .1 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 

= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

X Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= QUINCE EFI OS sos cciec Succes sx on chou So cid toes oh on Seen sac ROE EO 18 

= Magasins'.de: meubles:.. «3.5... Se. AA, Rotana 19 

= Magasins d’appareils ménagers...................20-- 20 

= Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x ... | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

x Librairies: et. papeteries: ............... 22/08 YOO ls. Hue. See 23 

= IGUIISTOS testers cucestey > cv eros sian a serch sea ntck goatee tvcickcachonee we 24 

Xx BSJOUTOTIOS Boos, cP acadcsteniny syiencu cntusn okinensilesou en ssacx ARMIN OT Me 25 

x .2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

x Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

. x 8,712 TOUS: lOS | AUMES! MAGASING <i e.cisvec ce cesnachoxcv> SOMOS. Me, OF 28 


20,619 45,937 66,556 Ensemble des magasins............-...0eeeeeeees 29 


=136 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
June - 1988 - Juin 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind offousiness 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 99,353 + 12:2 
Grocery confectionery and sundries stores............. 17,373 - 0.9 
All other :food! ‘stores, . 222088: AR SIA. BUr. BSE 5,291 + 22.3 
Department Stores sracieae sicsi's cielo osc, EO 34,715 SAO 
General merchandise stores ..................00000ee 3 &. 13,919 Sp HS) 
General StOres vais scsieitees'aeei aly eeiin an 3 RS 6,822 + 13.3 
Variety ZStONeS: 2. syste kald sysecltare Grocer crore ee ae eae : : 4,581 - 73 
Motor vehicle: dealers......... Sevier 2s. se tere 104,036 : 104,036 = 10:5 
Used ‘car<dealersin «23 Ae: See 3,289* iM 3,289 
sab Cauiaeiabsiyop alias ay oncayieh otiae Gch ce tei cy RRC CR ae ee 47,473 ae fe} 
wibasscete gx Se rageee RaW ah wenn Sh ca alheslanvod ew a radios oxcoe ol aaah tc aoe 2,298 + 10.9 
Automotive parts and accessories stores .............. 13,472 +018 
Men’s- clothing ‘storestaeaac. .2 ee). hea Be eee 4,012 - 3.4 
Women'siclothing ‘stores ites eet ene setter 7,658 ap (ays: 
Family: clothing: stores ieee EE). preteen es See ee 4,454 - 2.4 
Specialty :shoe ‘stores sRaea7eh. eee. Se ene 531 
Family shoe ‘stores shir). on. Beka. Be ae 2,496 “70 
FlardWale (SlOleS) wsici.iiciszecchavardeorss tuled clever hep ee eto Ree os : 5,430 - 0.1 


ail ah oy avre\'attsn POM MD ECE : ; 3,530 + 45 

Fousehold ‘appliance istores sgeweera. ee eee ae 769 = 79 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,977 an Usizs 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 25,617 -- =13:0 
Book zand| ‘stationery. stores........--.;e eee te eee 3,055 - 0:8 
re {oj ea a Oe Dende Sher RO hay Gi co 9.0.4 cnt 1,261 - 13.7 
GOWOMORY. “SLOTOS «46. 0h cis) csacavanceplanelefyealisfaleics ol cass: SRN , ae 2,382 = 619 
Sporting goods and accessories stores................ 3,447 - 13.0 
Personal ‘accessories. Storesimer ian). FR Ines Serene 1,049 : 5,790 ae ShZ 
All other {Stores 1s... 4. (i682).estshss dO ee eee 25,868 : : 53,988 = S25 
All SStOTOS :.1.:0:.:einisFeictclutahelares Meee eater, MRO eles 182,173 : 480,018 + 3.0 


23% « 


ESTIMATIONS REVISEES 
* TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
New Brunswick —- Nouveau-Brunswick 
June - 1988 - Juin 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 
x x 60,190 Epiceries - Boucheries 
x x 16,342 Epiceries, confiseries et articles divers 
x x 4,748 Tous les autres magasins d’aliments 
23,296 ap hss) 23,296 Grands magasins 


7,335 Pr Wolf 


4,261 2610.5 


584 =F 12.9 
16,383 


+ 
nd 
a 


120,892 


+ 
rigs 
w 


3,585 
12,165 


1,363 
23,429 
236,329 


10,920 
12,165 
4,812 
72,011 
3,382 
39,010 
1,900* 
9,829 
2,438 * 
6,436 
3,857 


20,669 
1,801 
1,416 
2,118 
4,481 
1,948 

39,812 

357,220 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins généraux 


Concessionnaires d’automobiles 

Vendeurs d’automobiles d’occasion 
Stations-service 

Garages 

Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d’appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires 
Magasins d’accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


= 3G° = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec. 
June - 1988 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


27 
28 
29 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 

Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 547,974 + 4.0 
Grocery confectionery and sundries stores............. 274,492 3p Wel 
All other foodi stores... .2aaeee ss eee BAe SH eee 3,855 101,906 - 0.4 
DGD AaltINEMt SlOLCS S sciatic siiise se ce 1,20;06 c0.10 co hoss0:09/50.1c OMG a 205,353 205,353 + 3.4 
General merchandise stores ...............0..2.--0-- 25,444 =F Tfse) 
GOMOMAl STONES ose cise veins fo se 4c wise! wi opts, cn) OREN Ae 31,786 + 6.5 
VarIO ty STOROS 12352 ccalvssts steepest telleustea tomnaseentinciey secuanea cae een 30,023 AS 
Motor: vehicle: dealers: ':...... .. 28h ee Ss SaaS. 796,053 796,053 = Caf 
Used car. dealers:..:.. ....::: 70S ae0 hi. ASO eee 39,545 39,545 + 24.3 
SEMNVICESLAtlONS i. cuelicada- tess snsestinueus togeucaouc «. ARTES ee 265,755 335,218 tm tOnt 
Garages Me. Jeo4s .oieiaf an dusweuensaanaeries Soe beueko aunties aut ee 59,360 59,360 - 0.1 
Automotive parts and accessories stores .............. X 83,978 iat 
Men’s::clothing, stores eecrinos). une: aeneatiey, Sh. Reese 16,444 20,726 37,169 cit 6:9 
Womenis: clothing, storesanhi. save, Sta aeee Oor ere 41,182 33,354 74,535 te 8:9 
Family clothing storess0y eer. 6). Aaa AN: 69. eine 40,063 28,461 68,524 =p. hiss: 
Specialty shoe; stores: zacdhacaie soutien ah. eee 5,092 2,635" UCT +2:9 
Family shoe) stores; striae. dang Soe. 8G arene 28,580 9,503 38,083 Tore 
Hardware: StOreSi ogo us.cs esos aus wie ole psd eee x 78,833 + 16.6 
a y:0 se in so OLN ROY 52,448 64,722 + 36 
Household, appliance: stores; @.aecaie Slain eee 16,614 16,614 + 20.0 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 20,752 42,597 63,349 -- 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 36,255 86,495 122,750 ar ls! 
Book, and! stationery stores .......... 8208/8086. Saneaet. 4,639 15,001 19,641 =P PAC! 
RIOUSIS) Ferien < o's ie p aied our eeu Ae - 11,765 11,765 = 893 
Jewellerycstores®. ......5 6. + seer eee oor ke oe ee 4,510 10,751 15,261 ee fee 
Sporting goods and accessories stores................ 5,734 83,763 89,498 +2015 
Personal. accessories stores isceys sevoceecne b.aniseee! 15,904 32,166 48,070 Ors 
Alls other stores: ...)....0.00%.. = « «SRR E ee Ce eae ee 138,381 240,260 378,641 + 14.1 
All; SOLOS. oo a.is:n.< nie. win'in mn lee IOTd lan ee eI 951,088 3.6 | 2,715,229 3,666,316 + 5.8 


= 939 2 


9 ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
June - 1988 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 = 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 255,234 Epiceries i=,Bouchériesytvm aeienaee). aguna. adanninees 1 

X 112,642 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

1,845 d : 51,310 .0 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
117,809 117,809 BM (Grands. MaGasinS ym 5 yssje)sosectievsieis. tose RO 4 
x 6,399 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- 1,375 MagasinsxGOmeraunenieye. i caysnsavexowsstessyoues sheyousec MEN ES 6 

4 9,100 OB BAZ ANS Perey poss cy cx ecs asap sx excdon op Shou caso tutu spinegsbsnantes oR 7 

= 367,240 E 367,240 .1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 14,056 14,056 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

9 32,286 ; 95,550 : 127,835 FAs | StatliOnS-SOMVICC weaes soy ou85: vsysyexodsuelieneusin ts seacvons SVR eee 10 
= 12,406* A 12,406* PM GAT AGS We pcs es ciency nc cy rcvspnv te Such teispsacuale oy yshiauen sane, <S eR EN 11 

x Xx 30,389 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
11,551 : 7,389 i 18,940 .9 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
23,095 : 15,211 : 38,306 .8 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
23,499 ! 6,755 30,254 Magasins de vétements pour la famille ................. iS 
3,679 1,037 4,716 .6 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
16,291 : 5,119 : 21,409 .3 | Magasins de chaussures pour la famille ................ a7, 
X Xx 40,596 QUIN AUTON SSG ssi ass'susaiinens.ssae deus acssians Cann eee. Sebo 18 

7,578 21,360 28,939 On iMagasinsideimeublesit)....:.:.;c< Reo. Werte nmr 19 

= 6,609 : 6,609 Magasins d’appareils ménagers...............+.-0.05- 20 
18,930 6,687 £3. 25,617 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
23,859 : 39,905 ’ 63,763 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
2,946 ; 7,846 10,792 Librairies.et papeteries.:...... ..... Gein Rien. Pa. Te 23 

= 5,301 ‘ 5,301 OUMEISULIStOS eee tensa cece ce sche sexaoichce eh soho tieaane edcuc Galeton seal Meee 24 

3,286 : 5,210 8,496 Bij OULCTIOS Pa aac asicseics intestene rs jansire cononsiiey< Ghana AERMLRE RMPE GOO 25 
3,445 A 28,009 ; 31,454 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
11,558 12,651 24,209 Magasins d’accessoires personnels................505. 27 
8 98,636 : 99,055 : 197,691 TotisilesvaUtreSIMAGASINS Wy .:.cii9 sede nc oxcsn MMM TOM, 28 


557,242 x 1,105,646 3 1,662,889 4 Ensemble des magasins................2+e+eeee0: 29 


No. 


=—40:< 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
June - 1988 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change 
- 1988/1987 
Ventes Variation 


Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1988/1987 
Variation 


Genre de commerce 


$’000 $'000 % 
Combination stores (groceries and meat) .............. 597,265 271,504 + 3.0 868,769 + 4.2 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 121,563 107,315 qe Gus 228,878 ae 2s" 
All zother .food: Stores: .. SPENSER. SER: Ses. SB 14,197 75,080 ae ise, 89,278 se) Uist 


446,756 = = 446,756 + 8.4 


Department: StOres sod. ccecc sed ctvavarastorevcrsir MIO ee 


General merchandise stores .....................000- 91,391 32,914 + 2:2 124,305 + 0.7 


General Stores sc. cesescerseceers tees viycniveuse SS x Xx 20,442 + 3.8 
NAMELY SION OS hash gaia rot vanee sncinecs ro eaxexcouoaahopeted an cocelieacr een eNO ‘ 4,302 se ae, 24,842 +o tko 
Motor. ‘vehicle:dealers: .:...... SORE). Saree e ra. 1,364,120 + 33] 1,364,120 + 3:3 
Used ‘car. dealers iu... See es SLY 37,663 se. Chee 37,663 eS 
SOMVICE SLALOM» ay rssediapecits Cons ancowah ates ctesdveysy'tss Seen ON : 237,872 - 2.1 383,728 ae 1.8 
GOV AGO S i sheds anes iu eee doeegents Bnew eA cas X Xx 70,541 + 19.4 
Automotive parts and accessories stores .............. : 171,457 ap WOLs) 175,317 + 10.4 
Men's clothing stores seavaed. iam, ahem. es 25,582 qe UsHS: 63,881 + 15.5, 
Women's: clothing: storesmimas. a: Senay. eee ; 32,033 sp OLY 109,587 + 3.9 
Family clothing. storeseriat a. sg, 2a Ray, a SY 4 12,711 qe hy 53,359 + 9.4 
Specialty .shoe stores. ee@nianue. aay. S6 eek : 3,536 +1 6.0 11,572 +=) 6:2 
Family shoe stores inne) .cl. use. SPR eeNats. OR eRe : 11,948 + 15.4 41,280 +5 16.6 
Hardware. StOr@S yea jescscvsuess voveve vedere acucle rs cesqonsee ize A x x 58,513 Toor 

Sande vivd te tit OT AR 18,546 50,123 ia oS 68,669 i 4:4 
Household appliance stores ......................0-- 4,785 21,545 + 15.4 26,330 + =9:0 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 35,450 11,684 a2) Sb/ 47,134 + 4.9 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 80,116 160,609 an. (hs! 240,725 + 13.3 
Book and’ stationery. stores... ../:....... Ra) ie. See 14,543 12,485 a fol 27,028 NT (A) 
RIONISIS. 2 fetes: oncsced bie otic ce meAKaeeen acne eee 1,664 21,374 ste OH7 23,037 + 2:3 
VOwellOry: StOreS x ss c:1. ec xe ces dyy teuensrcwtea toe ie Ws aexo ke 18,289 20,336 ae at! 38,626 to 1-6 
Sporting goods and accessories stores................ 20,333 94,375* it 114,708 + 34.3 
Personal accessories storesinar in. sevaten ne} weeny 40,298 51,728 - 14.2 92,025 =) 6) 


All other -SlOreS: ci... onsen aa SRO A OR 394,838 328,562 + 13.2 723,400 + 10.6 


All: StOTES. 2 ais sias c 2s 6a-0.5 cRNA DMR HIE 2,275,351 6.2 | 3,299,163 + 6.1] 5,574,514 + 6.2 


a 4q = 


. ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone meétropolitaine de Toronto 
June - 1988 - Juin 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 
235,146 61,308 296,453 Epiceries - Boucheries? 0% .<2e mone) awk. ftentnn 1 
33,449 37,839 71,288 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
57595 44,228 49,822 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
180,884 = 180,884 GraNndS: MAGASINS mse weer ere cowerend erere roe: MON. RO Oe ee 4 
26,685 6,916 33,601 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= allan Ale MagaSins: GONnGraUXrcrnencmwannn ea nanen i 4 an Se RRO 6 
4,154 357* 451058 = SA.) BaZerSwinn dn mantis. ko wen inn Antena nk om ee ROR 7 
= 590,828 590,828 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
% = 10,456 10,456 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
62,836 88,595 151,432 StationsS=SOMVviC: we ccecigrwcaiwe dnnnndoe eae Meee eee 10 
= 21,124 21,124 GAlAGES bac nemoniasc cele win eee BRIO Kite kale Heme ee 11 
X X 56,759 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
21,000 11,451 32,451 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
37,497 16,328 53,825 Magasins de vétements pour dames................... 14 
21,002 4,551 25,553 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
5,119 2,367 7,486 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
15,859 4,986 20,844 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
os 12,809 QUINCAIIETIOS). cc die .e.s eA 65-2 4 week Ae ee A 18 
12,940 23,921 Magasins de meubles............ 0.0... cece ee eee eee 19 
3,957 11,954 Magasins d’appareils ménagers.................+0005. 20 
Xx 25,431 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
22,552 65,185 87,737 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
7,615 5,079 12,694 Librairies et papeteries ........)..... Ae. PRES UR oe. 23 
389 8,567 8,956 FICUNIStGS. & 4.0.6 cate & cenedne eiteutnae inn Ant ere 24 
6,841 10,357 17,198 BOUICTIOS 5:c.c.00 saws naan des sw ad eNOS RO 25 
9,729 13,132 22,861 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
21,169 23,886 45,055 Magasins d’accessoires personnels..............-0-065 27 
8 140,535 146,065 286,600 Tous’ lés) autres \MaGasinS:< <x an cen 4.0 en Ce eee oe 28 
901,541 1,261,710 2,163,251 Ensemble des magasins.............0.eeeeeeeeees 29 


= ‘AD 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
June - 1988 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 

- 1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 107,831 ae 0) 
Grocery confectionery and sundries stores............. 21,734 are tes, 
All. other. food stores,..ctoastiat: animncass aati sok ou 5,544 + 88 
Department; StOreS aac é ciel bases oe gusueaee SRR SO 47,307 - 3.4 
General merchandise stores... ..5/........0. 6000000. 10,762 a One 
Goemeral Stones: coc «fe co foie sais ase eye 01s 14,446 =) 24 
Variety eStOles oi 540i oie wae ween al eir we pie Paw ue 3,141 + 69 
Motor, vehicle dealers «.,. :.. sainioseewe i: aodannniaaeanen 119,671 119,671 +39 
Used .car. dealers::..... .-; ..aSeReee Dh. eee PRR 2,891 2,891 - 14.5 
Semvice Stations aoa iis ects Gar bu wd ens eee oe) Ree 36,405 49,679 + 14.3 

Garagesais Seo sce weieei ec eynit enone du eacaneeinaeeaeieiens eRe 2,962* ae 2,962 
Automotive parts and accessories stores .............. 10,935 + 10:2 
Men's. clothing stores eennneat. suc atrarreeey Eerie 4,306 + 19.3 
Women’s. clothing) storesiirenn. sias.. Stein ee eer 9,600 a2 this 
Family<clothing stores 4iiet. ci. 20 Seeenaeey. Se eran 7,085 SC PON 
Specialty,shoe stores: -saulenéte 22aseamtc ep -eniseoeh 699 - 19.1 
Familysshoe; stores: steht 6t suze Sacer: See? 2,684 “oe Sal 
Hardwaresstores ani: os.d.ee Siew oice a Guas ks oc) ee 5,286 - 1.1 
saidie = 6 o = SRL. Se erin 5,057 - 3.8 

Household ‘appliance: stores. cas Seeoae Le ereeeee 873 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 5,115 + 1.2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 15,966 mee ETA 
Book and stationery stores.......... 2800¥eme) &. 2oa/eid. 2,548 + 14.8 
IOFIS(S esas ne 2:5; 2 Dd) avo: Bers SE Oe eee 1,561 - 10.2 
JOwellery sStOreS Fiza wii wich nae ons Se be ae ee 3,601 = 19.1 
Sporting goods and accessories stores................ 8,461 + 0.5 
Personal ‘accessories storestfaesen oa ssiaiei iene 5,256 + 99 
All. other. stores: is... 2405.5 0.2 Seat eee eee 51,589 25 
All StOTOS).). ..0 0 saa a0 00 aa sO ly ere 526,593 + 4.7 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


42,995 


x 


x 
1,615 
18,113 


178,447 


Change 
1988/1987 
Variation 


SAS t= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
June - 1988 - Juin 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


2,750 
20,665 
157,437 


Change 
1988/1987 
Variation 


All stores 


74,557 
12,323 

4,200 
42,995 


67,532 
2,072 
30,331 
1,465” 
7,001 
2,993" 
UMMA. 
3,873 
690 
2,001 
1,563 
3,495 
592° 
3,510 
9,614 
1,888 
550° 
2,591” 
3,908 
4,365 
38,778 
335,884 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins | 


Change 
1988/1987 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheriess xnwoces) aovain oovaewen... 6. 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands MaGasins suc cc cscs fe calendscicows che) BOON a: fs es 
Magasins de marchandises diverses ................... 


Magasins} Generauxcccc.cuspoissieuticiue ei RO eee 


(GAN AGCS Say srokewcvsusn benny oh achnussoseuesece shane ounyendia ss Se 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames ................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUINCAINEFIOS nao ic sxcks cee osdscoioievisve se RO I ee 
Magasins'de'meubles........... sasGie. ava dkeniesaktl. 8: 


Magasins d’appareils ménagers................0.20 00s 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairies: et. papeteries ........2eie ..weenints. Tek. del. RE 
ALU TELGS toe eroreltoto car ters Green nee Man ne PREMIO tfc, bn ox Arc 
BHOUTCTIOS 2. sio.cesccuerce ceetase ope eae ictus es SRN OPN es 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.................05- 
TOUSiIOS AUITES:MAGASING \virvvicc gsi :0.5.0- BERN MA: BA BS 


Ensemble des magasins..............0seeeseeeees 


oclC OUlCUCOUCUNCUCOODC CU DSO 


ee ek ak 
nO — 


_ 
wo 


14 
15 
16 
17 
18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 

June - 1988 - Juin 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All. other food «stores*eo8S.8. ARESRaM SRI. SAL OH 3... 
Department? Stores .iicn.jeccsswensus verecers eS oe 
General merchandise stores .................-..2-04- 
General sStOres rcccsorsnvcaccdes sy accep RNR ORL. Oe 
VAliOtVRSLONSS ys pc. sskags aransicnerepstoronbeassokopceorsecr on eioeeeneeR eee 
Motor: ‘vehiclesdealers #27008 525 ©. Se henner. te 
Usedscardealers:.. .5eeaAe yee A PY 
SEMICOKSIALIONS so.ktevstorinfapeprcreniacuerensy Se ea ee 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 
Men'si.clothing#stores x). 820%, Aiea A eS 


Women'seciothingEstores: ame. semen ie earner et 


Familyxclothing:stores?: tr. aime. ets ate eeepc tees 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 
HAL AWal OZ SlOl OS vaiccicc ays are irspetote xenon nese et 


Household appliance stores ...................000005 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book: and: stationery «stores. .,..... MYA e. eee oe 
BIOL ISUS rep ssn rancieatcteasw eesedebhs eS aerated Nom csiaden eke, Ree 
JEWOMETYCStOrOS .2. 5 cesose»0itesSeaizicwswedetancwspoponces Ee 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personaliaccessoriesistorest). Sa wakne ao eee ie 1,236 


All other stores 24,826 


AU StOPeSS jaicescsacetevenczetarepMt RO ene. Seetets PRT dads, asters 178,243 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent 


Sales Change 
- 1988/1987 
Ventes Variation 


81,654 

19,320 

4,313 

32,142 

10,784 

31,777 

4,027 

107,815 107,815 
PATA TAL 
30,835 ° 37,458 
5,633* 5,633 
13,442 
4,696 
8,277 
5,823 
325 
3,049 
7,212 
2,670 
1,865 
2,735 
18,780 
1,949 
one 
3,767 
10,462 
2,440 3,677 
42,390* 67,216 


316,369 494,612 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


= if 


ar OE. 


atOut 


+ & 
v @ o 
a @ oO 
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9 ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


June - 1988 - Juin 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 $'000 $'000 as 
176,327 + 49 38,790 ae (ohis) Palspal iy Epiceries -: Boucheries:. seus. seisdcrcend cee toss oiterddee? 1 
18,769 - 2.4 27,667 - 29 46,436 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
695 = +:_-24.4 12,499 + 86 13,193 .3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
115,468 +) 1.6 - - 115,468 '61| Grands Magasins: ..o< 2c e.<c. cs 2din os eee oe 4 
12,274 + 7.5 6,371* 18,645 °* .0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Xx x X x 61,555 ‘Si (Magasins GeNneraux.s .. c< ea nacs pce ae soy 2 ee CT 6 
3,737 + 4.6 495 - 8.6 4,232 {OT BAZ OlS eke tocrasehd ye Rae ils ante 8.4 8k. 3) I 7 
x x xX xX 359,816 + 12.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- - 3,267 - 11.5 3,267 = - 11.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................05. 9 
- 31,248 + 1) 3.0 51,676 2°)" dal 82,924 <BalistatlONS-SCIVICe 26 cd jew eee ek ge oe) oe one 10 
X X X X 7,332 GalageS i602) a semraae stern s oe eins itoasye as 3 pO 11 
4,981 ae WES) 32,632 2.6 37,613 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
9,161 + 13.8 8,288 1 OLO 17,449 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
20,885 4:6 5,691 3 CsI 26,576 Magasins de vétements pour dames................... 14 
16,490 ap (oH) 4,180 - 18.8 20,670 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,355 - 08 2,656 + 17.4 4,011 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
6,310 a cOu 1,724 - 8.2 8,034 Magasins de chaussures pour la famille ................ lee 
X x x X 16,797 Quincailleties: . s6.se6.425acn00 4004 wee. eee 18 
X X X X 9,703 Magasins'de:meubles............. esta Esha. Seereeiae 19 
X Xx x Xx The Th Magasins d’appareils ménagers.................20.05: 20 
Xx x x x 12,844 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
16,113 + 13.5 49,706 al 4.5 65,819 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
4,487 + 16.6 2,363 + 25.6 6,850 Librairies et papeteries . ;...... .. ore aaereeets. Bam Park 23 
x Xx Xx Xx 5,363 PIOUNIStOS outed oes Ges oie sean ia Se caese ROR 24 
4,778 - 08 6,419 1 0:3 11,197 BiOUICKOS icc vipers ie ten ee NNO 25 
5,620 + 17.7 22,563 + 22.2 28,183 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
7,982 + 8.4 5,268 - 8.1 13,250 Magasins d’accessoires personnels................+00: Pai 
8 82,537 +90 2.7 86,552 - 15.4 169,090 TOUSMOS AUITFES: MAQASINS 5g ccspeaigs noo nyo ee ee» Ge 28 
605,196 + 4.6 784,008 + 10.2 1,389,204 Ensemble des magasins.............-.0eeeeeeeees 29 


27 
28 
29 


- 46 -- 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
June - 1988 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce ‘Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 212,336 : : 303,414 + + 12.3 
Grocery confectionery and sundries stores............. 20,151 : : 66,411 13:9 
All. other: food: stores. 2.20 8. 2. SRA. CREAT A SUE, 3,867 : 26,965 = 6:2 
Departmentsstoreswewss so < snk on dh c nc SR im 141,554 3 141,554 + 6.0 
General merchandise stores ..............5...06 00005 11,544 : : 17,629 aE del 
General Stores ies.ccc cee o ae ss nan den SR ee 11,354 ae Lf! 
VarietyiStOresiihin.cc.c0 5 cans bs dacdande os jaca ee : : 6,239 Sent 
Motor :vehicle.dealers: 3.5. ORR 2 Oa 347,673 + 6.6 
Used: car dealersiars.,, . Soe A PRO EI Rey. 4 13,287 = eo) 
ServicervstationSwa ss «058 sakes ae sere. wae eee 5 ; 119,649 a [ol 
Garages inain.n. aca nanh sa nala he seeds ane ne oo gc 14,212 + 19.4 
Automotive parts and accessories stores .............. 26,207 + 10.8 
Men'siclothingstores* Sains AP). ey Se ANON 12,355 + 22.8 
Womens «clothing *stores#aeh Ge cies aoe ene : : 29,326 stetee ile, 
Family: clothing stores 2: Sf 209 Raa SO PURO, : 22,100 + 14.2 
Specialty’ shoe: stores {222 [Se 2RWSBUR 2 Oh FORADEM : 2,867 + 18.2 
Family.shoe; stores, 2.08: Bi SOc. ARE An BOGE : 8,301 + 1:9 
Hardware Stores sian oc nae oon ettinynde ooo ae ee 12,051 FESS 
paw e nan ORS GM Se : 14,923 + 7.4 
Household appliance stores ..................0.0008 ie : 3,492 +S 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 10,185 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 43,911 74,709 + 6.9 
Book and stationery stores ......5.5°).9089 2 Se : 3,969 : 7,105 am 6H) 
GIONSIST etincae ov dbo hans Rea eo Oa eee x Sentra + 20.0 
Jewellery Storesiaiss oJ sac cous aca # beecta ne ee 4,729 : 8,291 13,019 aie ks bl. 
Sporting goods and accessories stores................ 5,986 24,953 : 30,939 + 44 
Personal accessories: stores? 223909. Yas ae 8,495 19,589 28,084 + 24.6 
All other ‘stores iii aio. ictenn. POR SP ee 97,216 s 107,994 205,210 + 14.2 
All -SOPOS tacts 6:0: bore wnpisivear aoe eee BL ee le ates 675,626 ; 898,751 ‘ 1,574,377 + 6.4 


Y 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


Xx 
3,225 
82,495 


x 


6,358 
50,640 
361,437 


Change 
1988/1987 
Variation 


= 847 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
June - 1988 - Juin 


Independent stores 


Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 


118,242 
39,576 
17,174 
82,495 

5,144 
Pal hi 
498 
192,617 
6,082 
46,737 
7,898 
12,012 
7,941 
19,141 
10,294 
1,260 
4,605 
3,684 
9,790 
1,611 
7,185° 
40,897 
3,293 
2,914 
8,433 
16,498 
11,076° 17,434° 
45,781 96,421 


418,652 780,088 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries -1Boucheriés 20% .2eecorg! ean, ppierkined. 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Concessionnaires d’automobiles ...................005 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


StatioNS=SOIViCO? risa. ryote rs ros er Gem encase, ee, Re ee 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QuincaillOries:. i... nmin ea eck ws ee ones eee 
Magasins de meubles............ 0... 0c. cece eee eee 
Magasins d’appareils ménagers..................0.05- 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairies et papeteries ........ .. FP202 Ore Se, cae. 
FIGUFIStES: eae A ae meek noe nuatanais Siti ine inl el 
BijouterieS ) .u6 scone enkin aon Enns sro ee CO 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.................055 
TOUSWESIAUITTESMAGASING: 6. cm caaman saw Meee PARE, I 


Ensemble des magasins...........-...2eeeeeeenes 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
June - 1988 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 2 - 78 
Grocery confectionery and sundries stores............. ; ae ZS) 
All other:food :stores .janieiyie arieeeess ee eM as 
DepartmentyStores elas oss Scus eke ois: < oe Ree eee - 
General merchandise <tc epeseaaek een X 
General Stores so.5 oe eo cous we ee eo ee eee 1597, 
Valiety eStores ayitss fens Sins 8 iso cyseacseaes ut eRe X 
Motor. vehicle .dealers. ...'.. 2aideessnieth: saoceetanet) + 28.0 
Used..car: dealers ............jelaietn . eerie heey: X 
SOMVviCe Stations oo onus ire Ge wlao yee woke o MACRO ee: } +2 9.5 
SELOGCS 6 fis Me Ons eiNiee a iks oonuausde we enka a4 cy Xx 
Automotive parts and accessories stores .............. + 10.8 
Menis iclothing.storesiraest. see oscar Sey Rite. x 
Womens. clothing, stores mais. sa: atemmatiy. shoeing. ‘ - 11.7 
Family clothing .storesiivsnt.20. sus atheros ob. eeonoekt =s 3:0 
Specialty shoe .storesandeteiotes sosuemote ah clench. Xx 
Eamily .shoe.storesativett. 23 ase otncnmerte ab giteoaht X 
Hardwale Stores «i. ols os: t1sad eas pac oo ee : F: 21.3 
Pee CHC O00 6 CIS SOD oo DONS x 
Household .appliance. storeSansesnii: steerer). erionach x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. X 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : + 12.8 
Book.and stationery stores... .... . . aeons. be aoe. x 
IONIS(S Sores Sc tea anaes yn cart eee x 
JOWONErY SOLOS 2 oe 5 do: s ovis vie oe Pee oi Se Xx 
Sporting goods and accessories stores................ + 12.2 
Personal accessories .storeStaccer: aaciomectens }-errenoht - 1.5 
ALL Other eStOK@S: os: 6 ois.9.2e oiereie 5) BERR eS a AEE ar tee 
AMCSTOLOS o.oo ie apie od i350 9 oA er ees 14,989 + 8.2 


8 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


1,497,617 
183,438 
24,168 
1,066,342 
176,638 
86,313 
75,037 
46,155 
326,994 

x 

21,864 
81,463 
185,403 
133,333 
16,580 
77,980 
27,266 
41,891 
5,403 
79,551 
180,155 
32,651 

X 

40,154 
43,712 
78,428 
815,195 
5,347,252 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


840,493 
542,448 
231,203 
70,365 
126,319 
13,398 
3,300,534 
107,528 
803,591 
x 
359,929 
66,237 
90,848 
59,810 
WAS 
29,610 
166,010 
133,997 
54,199 
69,861 
426,102 
38,197 
x 
51,182 
250,049 
122,321 
905,241 
9,085,692 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ + + + + + + + + + «+ 


<e 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
June - 1988 - Juin 


All stores 


Sales 


Ventes 


2,338,109 
725,886 
255,371 

1,066,342 
247,003 
212,632 

88,434 

3,346,689 
107,528 

1,130,585 
166,216 
381,793 
147,700 
276,252 
193,143 

28,138 
107,590 
193,276 
175,888 

59,602 
149,412 
606,257 

70,848 

51,969 

91,336 
293,760 
200,749 

1,720,436 


14,432,944 


Change 
1988/1987 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epicenes — Boucheriess.. /2...2i 60. aks cool 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GrandssmagasinSmear ern eeh hah eonc ose eas 
Magasins de marchandises diverses ................... 


Magasins: Generauxcena niece a or ite eth om oe eine 


Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames ................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QuINGAIIETIOS Serene orice tomer ecohea omens Sao crety mates 
Magasins: desMoublesi ny. -5 5) -ccatiere ince cia ar nies ei pele 


Magasins d’appareils ménagers..............-.-..+4:. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairiesvet papetenies:;..a2..06. 4. eas nei eee & oe nes 
Fleuristes sarco-s ve en ten ee ae rath eM cote mea aces 
BHOUTOTIOS 5c cterstereu on eaes crepe eal siemens ot eller ore! noire bites ats 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.................0.5. 


LOUSHOS AUIES MaGASINSm erie mmm re inna rie < ons 


Ensemble des magasins................0.eeeeeees 
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TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area(1) 


Canada 
1988 
January February March Aprilt May? June? JulyP 
Janvier Février Mars Avrilt Mail Juint JuilletP 
No. 


millions of dollars - millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) Zig ldo 2,281.6 Tafa os 2,241.8 2,274.4 2,287.3 VaPeH eye) 
2 Grocery confectionery and sundries stores 687.9 680.3 682.3 674.1 681.7 676.6 689.9 
3 All other food stores 244.9 243.6 244.4 243.6 241.0 241.2 246.9 
4 Department stores 1,042.5 1,034.6 1,077.63 1,056.5 1,070.1 Ul idle) A, OUT eT 
5 General merchandise stores 248.9 258.0 261.3 (he Bye) 248.2 262.0 270.3 
6 General stores 195.7 195.0 196.8 192.4 196.4 194.0 199.8 
7 Variety stores 87.0 87.0 89.8 89.3 88.4 88.9 86.2 
8 Motor vehicle dealers 2,884.0 2,800.2 2,987.8 2,940.5 3,012.6 2,886.2 3,005.6 
9 Used car dealers 95.3 88.2 Cae) 91.6 how 92.8 Wicd) 
10 Service stations 1,057.2. 1,026.7 1/,,025.9 1,055.6 1,099 sd 1,078.9 1,085.1 
11 Garages 160.6 158.1 159.3 148.6 154.1 155.0 ewics) 
12 Automotive parts and accessories stores 304.2 299.0 296.8 288.9 309.5 310.5 310.6 
13 Men's clothing stores 135.8 130.9 137.6 13956 13525 143.4 145.0 
14 Women's clothing stores 271.4 269.3 Zia, 275.8 278.6 282.3 288.6 
15 Family clothing stores 187.4 183.8 186.0 183.4 192.9 198.8 201.9 
16 Specialty shoe stores (eel 24.7 24.6 23.4 26.0 26.9 Paps) 
17. Family shoe stores 103.3 101.7 106.6 101.1 105.9 107.9 108.0 
18 Hardware stores 140.2 144.8 147.9 148.1 154.1 154.5 147.0 
19 Household furniture stores 166.3 170.1 164.2 164.0 158.5 168.5 171.4 
20 Household appliance stores D567 55.0 56.9 59a 55.3 D961 59.9 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 135.0 135.6 138.8 142.8 141.5 146.5 147.6 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 586.2 590.5 614.9 596.8 606.5 615.6 620.6 
23 Book and stationery stores 81.4 81.0 81.4 81.1 78.4 84.0 86.5 
24 Florists 47.5 44.4 50.5 48.2 49.4 49.9 53.4 
25 Jewellery stores 98.0 97.6 102.9 104.5 94.3 96.6 97.6 
26 Sporting goods and accessories stores 21301 199.0 208.8 208.2 207s 222.8 216.8 
27 Personal accessories stores 211.0 201.5 205.1 206.2 203.9 202.9 202.8 
28 All other stores 1,554.1 1,568.9 oo One 1,600.8 1,620.8 1,666.6 1,670.3 
29 TOTAL ALL STORES 13,289.6 13,150.8 13,507.3 13, 360.5 13,585.6 13,617.5 13,786.0 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


30 Newfoundland 247.5 246.3 250.6 240.8 251.6 249.0 253.1 


31 Prince Edward Island Dire 56.1 58.7 54.7 Dia 58.1 57.4 
32 Nova Scotia 453.3 451.2 469.9 451.6 461.0 454.1 458.7 
33 New Brunswick 331.4 330.1 335.6 326.8 338.1 335.8 343.1 
34 Québec 3,402.9 3,320.5 3,419.1 Bisse (ot | 3,503.0 3,431.2 3,560.6 
35 Ontario 5,098.6 5,088.9 DPS er 5,219.4 5,228.8 5,284.3 
36 Manitoba 480.2 483.4 491.2 473.2 493.7 498.3 507.7 
37 Saskatchewan 440.8 437.8 456.1 453.2 460.8 458.2 463.0 
38 Alberta 152530 1,266.7 Vosuilas 1,284.0 1,320.3 1,314.3 1,340.7 
39 British Columbia 1,481.8 1,492.1 1,530.7 1,520.0 1,516.3 1,510.7 1,525.6 
40 Yukon and Northwest Territories 35.7 35.7 BIBS) 35.8 37.0 36.5 36.5 
41 Montréal 1,547.4 1,505.3 1,538.8 1,514.0 1,587.4 1,560.0 1,595.4 
42 Toronto 1,984.1 1,954.9 2,040.1 2,026.3 2,046.1 2,049.6 2,077.2 
43 Winnipeg 316.8 317.5 321.9 Site 325.3 326.2 335.3 
44 Vancouver T5Te> 756.7 773.3 756.9 753.3 758.2 770.3 


(1) Each series of Table 25 excluding the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 


factor in Table 27. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in thousands of dollars. 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone métropol itaine(1) 


Canada 
Per cent change(2) 
1987 
Variation 
procentuelle(2) 
July August September October November December June/ July/ 
May June 
1988 1988 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ Juillet/ 
mai juin 
1988 1988 


millions of dollars - millions de dollars 


Genre de commerce: 


2,192.1 2,238.7 ZiyZODiay| 2,279.8 Zi Zane 23905) SS) +0.6 +1.2 Epiceries - Boucheries 
646.5 645.6 (Beey) 659.4 666.1 670.7 -0.8 +2.0 Epiceries, confiseries et articles divers 
238.8 228.6 2327.6 234.8 238.4 248.7 +0.1 +2.4 Tous les autres magasins d'aliments 
1,064.0 1,076.0 1,057.8 1,075.2 1,084.6 inunley) +4.5 -3.6 Grands magasins 
255.0 244.6 262.0 268.1 262.9 ZIBiez +5.6 +3.2 Magasins de marchandises diverses 
188.0 191.6 192.0 196.4 ee) 192.8 -1.3 +3.0 Magasins généraux 
89.6 88.2 PAS 90.3 90.0 87.1 +0.6 -3.1 Bazars 
2,676.9 2,740.3 2,724.4 2,866.9 2,843.0 2,935.4 -4.2 +4.1 Concessionnaires d'automobiles 
87.9 88.5 90.9 92.3 SBS) 94.6 +1.5 +5.3 Vendeurs d'automobiles d'occasion 
1,045.2 1,060.4 1,073.8 1,071.0 1,071.4 1,057.6 -1.8 +0.6 Stat ions-service 
139.8 143.2 145.6 193569 15370 156.9 +0.6 +0.5 Garages 
Zoho 289.9 295.8 5U2RS Ene} 295.6 +0.3 -- Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles 
131.5 130.6 132.3 15955 13509 140.9 +6.0 +1.1 Magasins de vétements pour hommes 
273.5 273.8 270.2 273.0 BU SAE 277.8 +1.3 +2.2 Magasins de vétements pour dames 
187.5 188.6 182.9 O62 19159 192. +3.1 +1.5 Magasins de vétements pour la famille 
RIS) 25.9 25.0 251 2201) 27.8 +3.7 +1.4 Magasins de chaussures spécialisées 
101.1 99.8 102.0 105.3 98.4 101.3 +129 +0.1 Magasins de chaussures pour la famille 
134.8 136.2 135.9 141.9 142.7 JBD52 +0.2 -4.8 Quincailleries 
162.9 153.0 168.6 165.7 166.2 164.2 +6.5 +1.7 Magasins de meubles 
53.4 53.1 53.0 Daa, 54.9 54.8 +6.9 +1.3 Magasins d'appareils ménagers 
143.9 eo! 144.0 138.6 141.4 TEs +3.5 +0.7 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 
564.6 548.7 576.9 574.6 Dia, 581.2 +1.5 +0.8 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté 
76.0 75.6 77.6 79.2 Ys 72 81.2 +7.1 +2.9 Librairies et papeteries 
48.3 48.6 52D) 50.7 49.6 49.5 +1.0 +721 Fleuristes 
96.1 95.9 101.3 So 92.6 96.1 +2.5 +1.0 Bijouteries 
191.5 192.9 200.0 203.9 215.4 215.9 +2.5 -2.7 Magasins d'articles de sport et accessoires 
199.0 201.9 204.5 206.6 208.8 210.9 -0.5 -- Magasins d'accessoires personnels 
1,526.7 1,503.1 1,925.00) 1,540.2 1,543.7 1,2 8) +2.8 +0.2 Tous les autres magasins 
12,832.1 12,929.9 13,050.8 13,280.1 13, 269.6 13,473.1 +0.2 +1.2 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Régions et certaines zones métropolitaines: 


228.3 233502 237.6 236.4 241.9 PREGA Sf -1.0 +1.7 Terre-Neuve 
52.6 53.0 55.0 54.9 56.4 545) +1.5 -1.1 fle-du-Prince-Edouard 
434.2 434.8 437.1 442.7 451.9 453.0 -1.5 +1.0 Nouvelle-Ecosse 
B19. 1 B1Se9 318.2 SYA op) 328.8 330.9 -0.7 +2.2 Nouveau-Brunswick 
3,294.2 3,312.0 3,294.4 3,361.5 Babee lod Bp Spsiqu -2.1 +3.8 Québec 
4,951.8 4,936.1 4,993.3 DOW Soe) 5,085.2 5,146.5 +0.2 +1.1 Ontario 
475.9 485.0 484 .6 496.6 493.6 487.7 +0.9 +1.9 Manitoba 
428.3 439.2 434.8 457.5 439.4 452.0 -0.6 +1.0 Saskatchewan 
1,220.4 1,262.1 1,258.6 tere ilieitl 1,267.2 1,276.9 -0.5 +2.0 Alberta 
1,420.4 1,448.3 1,462.4 1,485.2 1,483.1 1,493.0 -0.4 +1.0 Colombie-Britannique 
35.5 35.8 33.2 35.0 36.3 34.7 -1.4 -0.1 Yukon et Territoires du Nord-Quest 
1,492.9 gtiliee 1,496.7 1,527.7 1,532.3 1,210.9 -1.7 +2.3 Montréal 
aie ie Une 26G) 1,958.2 1,970.6 1,974.3 VS 992 +0.2 +1.3 Toronto 
312.0 320.4 322.5 324.5 322.5 319.1 +0.3 +2.8 Winnipeg 
722.2 731.0 ile? 748.7 747.7 T5207 +0.6 +1.6 Vancouver 


NO 


ODMDNHNAWNFWDH 


30 


31 


32 


33 


34 


35 


36 


37 


38 


39 


40 


41 


42 


43 


44 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 


approprié du tableau 27. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


merce. 
(2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en milliers de dollars. 
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TABLE 26. Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 


Canada 

1988 

January February March April May June? JulyP 

Janvier Février Mars Avril Mai Juin? JuilletP 
No. 

millions of dollars - millions de dollars 

Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) WPA) 2,096.2 2,280.5 2,302.3 ig LL Maree 2559861 2,404.8 
2 Grocery confectionery and sundries stores 629.2 588.4 639.1 664.6 701.2 7125.9 777.21 
3 All other food stores 215.0 213.8 238.4 235.8 248.5 255.4 262.2 
4 Department stores 729.5 709.1 937.0 1,003.5 1,015.07 1,066.3 933.5 
5 General merchandise stores 193.8 197.1 251.4 235i 238.1 247.0 2eTie> 
6 General stores 167.2 13959) 185.3 188.2 207.9 212.6 210.5 
7 Variety stores 56.5 59.0 82.2 78.4 84.9 88.4 82.1 
8 Motor vehicle dealers 2,166.0 2,484.6 3,403.0 3,491.5 3,614.7 3,346.7 3,049.1 
9 Used car dealers 69.6 74.4 103.8 108.6 110.3 107.5 105.7 
10 Service stations 996.4 948.3 999.3 a UAL 1,116.5 1,130.6 1,163.9 
11 Garages 143.7 138.9 156.2 153.3 163.1 166.2 162.4 
12 Automotive parts and accessories stores 210.8 184.0 243.4 293.62 361.8 381.8 338.5 
13. Men's clothing stores 105.5 78.8 111.7 130.4 138.2 147.7 119.0 
14 Women's clothing stores 217.4 185.0 254.5 278.3 282.5 276.3 266.2 
15 Family clothing stores 140.3 11935 162.5 179.6 186.2 193.1 WAP) 
16 Specialty shoe stores 22.4 17.4 aie 24.5 27.6 28.1 26.9 
17 Family shoe stores 77.7 60.6 89.0 108.7 110.7 107.6 DD a7) 
18 Hardware stores 98.9 94.8 Aleut 142.3 186.1 193.53 173.6 
19 Household furniture stores 144.8 138.4 150.6 155.5 159.3 U7Bicy) 178.1 
20 Household appliance stores 49.7 44.9 51.9 56.6 53.69 59.6 I9e5 
21. Furniture, T.V., radio and appliance stores 120.3 106.9 127.4 132.2 BYASY 149.4 168.0 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 565.9 558.0 608.6 571.0 590.7 606.3 601.2 
23 Book and stationery stores 70.8 68.8 72.2 66.4 66.0 70.8 Bo 
24 Florists 34.1 48.6 46.3 52.4 UZe 52.0 44.0 
25 Jewellery stores 64.5 64.6 69.3 78.8 84.8 eH TSS) 86.9 
26 Sporting goods and accessories stores 160.9 137.6 175.0 231.0 277.9 293.8 255.4 
27 Personal accessories stores 171.8 156.9 172.6 176.4 190.2 200.7 208.7 
28 All other stores Ups a2 UAL. 72 1,430.4 1,514.3 1,619.2 1,720.4 1,790.7 
29 TOTAL ALL STORES 11,134.0 10,959.4 13,177.8 13,666.3 14, 267.5 14,432.9 14,040.7 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 

30 Newfoundland 197.4 197.8 242.5 248.8 270.1 265,02 262.3 
31. Prince Edward Island 43.9 42.4 51.2 54.0 599 66.6 66.6 
32 Nova Scotia 370.6 368.2 450.1 453.9 477.0 480.0 475.3 
33 New Brunswick 270.2 7A SU 323.0 324.3 351.1 55Te2 355.6 
34 Québec nik) Pees} 3,409.7 3,518.9 Beret) 3,666.3 3,610.8 
35 Ontario 4,288.9 Gy Aoi, 5,000.6 5,276.0 5,402.4 DDI a4eD 5,340.0 
36 Manitoba 405.5 39955 470.1 488.0 508.1 526.6 499.8 
37 Saskatchewan SYS b: 361.1 429.0 467.6 478.3 494.6 466.3 
38 Alberta 1,073.3 1,085.4 1,271.6 12870 > 1,348.0 1,389.2 1,341.4 
39 British Columbia 1,280.7 W267 e12 1,494.5 Ne Dad) 1,544.5 1,574.4 1,582.6 
40 Yukon and Northwest Territories 2970 29.2 bye) EBS) 37.4 40.0 40.2 
41 Montréal 1,289.2 GPU G7! 1,549.0 Ngo d Dae 1,692.3 1,662.9 ASA! 
42 Toronto 1,716.0 1,654.1 Uneteiicy) Zi Ovdee 2,096.1 2,163.5 2,019.4 
43 Winnipeg 269.7 261.6 308.2 322.8 330.5 355,09 52769 
44 Vancouver 666.5 655.5 760.5 755.8 768.4 780.1 774.7 


un ee ee 
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TABLEAU 26. Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 

Per cent change 
1987 

Variation 

procentuelle 
July August September October November December June July 

1988/1987 1988/1987 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Juin Juillet 

1988/1987 1988/1987 

No 
millions of dollars - millions de dollars % % 
Genre de commerce: 

2,281.0 2,208.5 2,154.6 2,436.1 25,137.0 2,514.6 +4.4 +5.4 Epiceries - Boucheries 1 
730.3 701.3 659.9 677.5 626.0 693.9 +7.0 +6.4 fpiceries, confiseries et articles divers 2 
254.1 234.7 222.1 238.3 PATS) PEM) +329 +3.2 Tous les autres magasins d'aliments 3 
940.5 986.5 1,029.0 Udit) tte So ztenl 250519 +5.2 -0.7 Grands magasins 4 
218.7 224.0 275.) 308.3 354.3 369.1 +1.3 +3.9 Magasins de marchandises diverses 5 
199.8 198.2 DTT, 205.0 188.1 226.0 +5.4 +5.3 Magasins généraux 6 

85.6 88.3 8762 92.5 103.0 159.5 -1.0 -4.1 Bazars 7 

“alseM Ab) ZOO 2,202.5 2,941.7 2,648.8 2,416.4 +2.8 +6.9 Concessionnaires d'automobiles 8 

98.7 88.7 92.6 92.6 84.6 71.4 +9.4 +7.1 Vendeurs d'automobiles d'occasion M 

1,130.9 Un WAGs: OT et 1,096.9 1,054.1 1,056.8 +5.0 +2.9 Stations-service 10 
151.1 142.3 145.4 164.7 17> 148.7 +11.1 +7.4 Garages 11 
325.8 269.6 285.3 312.0 333.6 384.9 +10.1 +3.9 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 

biles 
106.8 104.7 125.6 151.0 173.1 262.9 +11.8 +11.4 Magasins de vétements pour hommes fs: 
249.9 259.8 293.1 295.6 288.0 417.7 +4.8 +6.5 Magasins de vétements pour dames 14 
162.8 194.3 193/51 203.2 209.3 330.9 +8.0 +9.1 Magasins de vétements pour la famille 15 
2562 24.8 27.9 29.0 27.1 30.9 +7.5 +6.6 Magasins de chaussures spécialisées 16 
86.3 97.0 109.8 123.4 123.4 138.3 +925 +8.6 Magasins de chaussures pour la famille 17 
161.5 138.5 136.3 147.4 141.1 169.0 +18.4 +7.5 Quincailleries 18 
166.3 159.8 178.3 7a 174.2 190.0 +4.3 +721 Magasins de meubles 19 
5367 53.3 5501 61.3 58.9 69.4 +7.1 +10.7 Magasins d'appareils ménagers 20 
161.6 145.5 146.8 148.3 148.1 169.9 +4.6 +3.9 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 

556.2 537.5 bye re) 587.7 566.7 744.2 +10.8 +8.1 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 

beauté 
64.8 74.7 76.4 76.1 87.4 162.3 +12.4 +13.8 Librairies et papeteries 23 
BOR 39.4 44.5 44.2 40.0 73.2 +1.6 +10.8 Fleuristes 24 
Bijez Baa 81.7 83.8 104.4 270.5 +1.8 -0.3 Bijouteries 25 
232.6 197.0 178.2 162.7 WWiesy) 277.4 +21.0 +9.8 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
208.9 215.3 197.3 199.7 214.8 365.4 +2.7 -0.1 Magasins d'accessoires personnels 27 
1,646.8 1,564.6 1,493.3 1,585.0 1,581.5 2,226.8 +11.0 +8.7 Tous les autres magasins 28 
13,278.5 12,728.2 12,616.2 13,760.8 13,380.1 16,269.8 +6.1 45.7 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 

Régions et certaines zones métropolitaines: 

241.7 233.6 226.2 242.1 246.2 300.0 +9.2 +8.5 Terre-Neuve 30 
62.9 57.8 D2ed 56.2 557 65.6 +11.4 +5.8 f1le-du-Pr ince-Edouard 31 
460.4 434.5 418.7 458.3 464.2 564.8 +3.0 +3.2 Nouvel le-Ecosse 32 
338.6 314.3 307.6 341.3 337.9 405.8 +7.5 +5.0 Nouveau-Brunswick 33 

3,415.0 3,266.2 3,206.7 3,509.4 Sieh Wise) 3,874.3 +5.8 +5.7 Québec 34 

5,082.3 4,770.4 4,814.0 5,269.3 5,224.1 6,457.5 +6.2 +5.1 Ontario 35 
475.4 474.5 475.0 521.4 501.3 610.1 +4.7 +521 Manitoba 36 
438.5 434.3 416.4 477.3 450.9 551.3 +2.1 +6.3 Saskatchewan 37 

1,241.4 1,241.4 122507 1,335.0 1,281.9 1,574.0 +7.7 +8.1 Alberta 38 

1,482.8 1,464.3 1,438.5 1,514.4 1,466.0 1,824.1 +64 +6.7 Colombie-Br itannique 39 

39.5 36.9 34.6 36.3 34.6 42.3 +8.2 +1.6 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,482.3 1,451.8 1,449.1 1,604.5 1,542.1 1,817.7 $5.9 +521 Montréal 41 

1,905.3 17295 1,870.2 2,035.8 2,063.1 2,548.0 +6.9 +6.0 Toronto 42 
309.8 310.7 317.1 340.4 330.5 409.5 +1.2 +5.8 Winnipeg 43 
730.6 711.8 717.0 766.8 745.6 939.8 +5.0 +6.0 Vancouver 44 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 27. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


1988 
MCD in July Junet JulyP August (1) 
MDC en Juillet Juin? JuilletP Aout (1) 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 2 102.22 103.84 96.79 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers 2 107.29 112.65 107.41 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 105.89 106.22 101.90 
Department stores - Grands magasins 3 Io? 86.62 92e19 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 94.27 84.10 95.04 
General stores - Magasins généraux 3 109.63 105.35 104.10 
Variety stores - Bazars 5 99.47 Ba 74) 98.72 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 115.95 101.45 99m) 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 115.83 108.21 102.30 
Service stations - Stations-service 2 104.79 107.26 107.73 
Garages 3) 107.23 104.18 102.63 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d' automobiles 4 122.96 109.00 95.98 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 103.01 82.09 79.22 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 97.85 92.22 95.76 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 97.14 88.03 103.09 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 104.52 98.52 98.00 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 99.73, 86.82 96.48 
Hardware stores - Quincailleries 3 125.10 118.06 102.98 
Household furniture stores - Magasins de meubles rN 4 104.40 103.94 104.08 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 100.83 99.35 102.86 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 3 101.98 15382 106.23 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 2 98.47 96.87 98.69 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 84.33 85.25 100.69 
Florists - Fleuristes 4 104.22 82.43 83.09 
Jewellery stores - Bijouteries 3 94.55 89.06 87.87 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 5) 131.86 117.83 102.89 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 2 98.94 102.91 106.25 
All other stores - Tous les autres magasins AG 103.23 107.21 Ts 
All stores - Total - Ensemble des magasins ee 150.99 101.85 os 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 
métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 105.83 103.62 102.12 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 3 114.65 116.00 110.09 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 2 105.70 103.61 100.80 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 106.37 103.65 101.18 
Québec 3 106.85 101.41 100.80 
Ontario 3 106.61 101.05 MAGS 
Manitoba 3 105.67 98.46 99752 
Saskatchewan 3 107.94 100.70 100.25 
Alberta 2 105.70 100.05 9992 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 104.22 103.74 101.78 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest B 109.58 110.10 104.04 
Montréal 3 106.60 97.62 97.48 
Toronto 2 105.55 Dialer 94.60 
Winnipeg 3 102.96 97.80 97.94 
Vancouver 2 102.89 100.58 98.25 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix VI. 


(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 
VI. 
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TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1986-1988 


TABLEAU 28. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1986-1988 


Unadjusted Seasonally adjusted 

Non désaisonnalisé Désaisonnalisé 

Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/month Constant Month/month 

index dollars per cent 1981 per cent index dollars per cent 1981 per cent 
change dollars change change dollars(1) change 

Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants pourcentage constants pourcentage des courants pourcentage constants pourcentage 

prix pour l'année 1981 pour l'année prix pour le mois 1981 (1) pour le mois 


millions of dollars - millions de dollars 


1986: 

January - Janvier 123.8 9, 1ose4 +1262 7,880.5 +8.4 123.4 11,381.7 +0.8 J 22265 -- 
February - Février 124.0 9,249.3 +10.2 7,456.7 +6.8 123.5 11,404.1 +0.2 9,252.1 +0.1 
March - Mars 123.7 10,610.0 +5.0 8,577.1 +1.7 123.6 11, 341.3 -0.6 9,178.8 -0.6 
April - Avril 123.8 11,637.9 +10.4 9,397.0 +7.0 123.8 11,510.0 +125 9,299.2 +1.3 
May - Mai 124.7 12,695.1 +729 10, 182.6 +3.8 124.3 11,557.6 +0.4 ae ied) -- 
June - Juin 124.7 11,826.35 +6.9 9,481.5 +3.3 124.3 11,464.8 -0.8 YMA -0.8 
July - Juillet 125.4 11,940.9 +10.5 9,518.8 +6.4 124.9 11, 757.3 +2.4 9, 2976? +1.9 
August - Aoitt 125.6 11, 866.5 +5.1 9,444.5 +1.2 125.4 11,795.29 +0.5 9,406.3 +0.1 
September - Septembre 125.3 11,540.4 +11.6 9,209.3 +7.6 125.9 12,053.6 +2.2 D521 Die?, +1.8 
October - Octobre 125.8 12,208.8 +8.9 9,704.3 +4.5 126.2 11,815.4 -2.0 9,560.2 -2.3 
November - Novembre 126.6 12;,20125 +2.2 9,636.9 -2.2 127.0 11,907.8 +0.8 9,379.4 +0.2 
December - Décembre 126.5 14,479.2 +8.9 11,444.0 +4.5 127.6 12,008.5 +0.8 9,411.3 +0.3 
Year - Année 125.4 140,009.3 +8.2 111,933.2 +4.2 eee ee eee eee eee 
1987: 

January - Janvier 128.4 10,271.7 +5.3 8,001.4 +1.5 128.2 11,949.4 -0.5 DD Liew -0.9 
February - Février 128.4 9,951.1 +7.6 7,749.3 +3.9 128.0 12,307.9 +3.0 9,616.2 +3.2 
March - Mars 128.4 11,492.2 +8.3 8,948.2 +4.3 128.4 12,267.6 -0.3 9,555.0 -0.6 
April - Avril 128.6 12,867.4 +10.6 10,009.3 +6.5 128.6 12,624.8 +2.9 9,819.0 +2.8 
May - Mai 129.3 13,508.4 +6.4 10,451.2 +2.6 129.1 12,580.7 -0.3 9,742.1 -0.8 
June - Juin 129.5 13,608.53 +15.1 10,510.2 +10.8 129.4 12,919.4 +2./ 9,981.2 +2.5 
July - Juillet 130.5 13,278.5 +11.2 10,176.3 +6.9 130.0 12,832.1 -0.7 9,874.3 -1.1 
August - Aoit 130.4 12,728.2 +7.3 9,761.5 +3.4 130.2 12,9299 +0.8 9,934.1 +0.6 
September - Septembre 130.0 12,616.2 +9.3 9,702.7 +524 130.6 13,050.8 +0.9 9,994.9 +0.6 
October - Octobre 130.8 13,760.8 +12.7 10,519.35 +8.4 131.2 13,280.1 +1.8 10,121.1 +1.3 
November - Novembre 131.2 13,380.1 +9.7 10,196.3 +5.8 131.5 13,269.6 -0.1 10,092.4 -0.3 
December - Décembre 130.8 16,269.8 +12.4 12,441.14 +8.7 131.4 13,473.1 +1.5 10,254.2 +1.6 
Year - Année 129.8 153, 732.8 +9.8 118,466.8 +5.8 eee oes eee eee eee 
1988: 

January - Janvier 132.1 11,134.0 +8.4 8,426.9 +523 131.9 13,289.6 -1.4 10,072.6 -1.8 
February - Février 132.3 10,959.4 +10.1 8,285.1 +6.9 132.1 13,150.8 -1.0 9,958.3 -1.1 
March - Mars 132.4 13,177.8 +14.7 9,952.5 +11.2 132.3 1 DOT: +2.7 10,209.6 +2.5 
April - Avril 132.7 13, 666.3 +6.2 10,296.1 +2.9 132.47 153605) = 10,093.9° —fledt 
May - Mai 133.4 14,267.5 +5.6 10,691.7 +2.5 13312 13,585.65 +1.77 10,208.8° +1,1F 
June? - Juin? 133.5 14,432.9 +6.1 10,810.7 +2.9 133.4 13,617.5 +0.2 10,208.5 -- 
JulyP - JuilletP 134.5 14,040.7 +5.7 10,440.8 +2.6 133.9 13,786.0 +1.2 10,295.6 +0.9 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by deflating with an implicit price index, the seasonally adjusted current dollar esti- 


mate. For more details, see the Appendix VI and VII. ais ; * ; 
(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constant s'obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnalisées en dollars 


courants. Pour plus de détails, consulter l'appendice VI et VII. 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


No. 


No 


aOanraw 


42 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 

Appliance repair shops 

All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 


Total excluding automotive group 


Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


1988 
January February March 
Janvier Février Mars 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,273,911 2,096,179 2,280,497 
629,190 588, 365 639,073 
215,001 213, 766 238,431 

3,118, 102 2,898,310 3,158,001 
729,522 209, 065 937 , 006 
193,817 197,122 251,353 
167,189 159,938 185,311 

56,479 59,005 82,215 

1,147,007 1,125,130 1,455,885 
105,514 78,796 111,691 
217,415 184,956 254,500 
140, 329 119,490 162,474 

22, 387 17,375 21,104 
77,716 60,611 88,951 
110,475 92,774 108, 782 
673,836 554,002 747,502 
98, 923 94, 804 115,098 
144,805 138, 394 150,633 
49,747 44,894 51,941 
120,344 106 , 866 127,436 
28,877 26, 844 28,508 
360, 763 338,337 380,556 
803,459 750,139 854,172 
563,883 557,964 608, 594 
70,820 68,825 72,210 
34,126 48,627 46, 338 
64,484 64,634 69,341 
2,523 2,390 3,088 
160,924 137,565 175,008 
171, 782 156, 864 172,553 
354,951 366,093 431,092 
186,915 200,913 254, 845 

1,612,408 1,603,875 1,833,069 

7,354,812 6,931,456 8,048,629 

2,166,045 2,484,591 3,402, 966 

69,575 74,358 103,815 
996 , 364 948, 284 999,290 
143,731 138,905 156,153 
210,816 183,975 243,424 
192,670 197,805 223,511 
3,779,201 4,027,918 5,129,159 
11,134,013 10,959,374 13,177,788 


April 


Avril 


2,302,310 
664,594 
235,813 


3,202,717 


1,003,467 
237,052 
188,247 

78 , 386 


1,507, 152 


130,441 
278, 301 
179, 603 
24,485 
108, 667 
108,845 


830, 542 


142,309 
155,253 
56,650 


132,218 
35,314 
372,705 


894,449 


571,008 


66,375 
52,375 
78,829 
3,054 
230,987 
176,353 
459, 263 
306,045 


1,944,289 


8,378,949 


3,491,507 
108,639 
1,011,668 
153,345 
293,177 


229,026 


5,287, 362 


13,666,311 


May 


Mai 


2,227,228 
701,225 
248,549 


3,177,002 


1,015,722 
238,140 
207,874 

84,858 


1,546,594 


138,220 
282,456 
186,152 
27,563 
110,674 
106 , 287 


851, 352 


186,080 
159, 325 
53,515 


132,497 
28,045 
374,430 


933,892 


590, 704 


66,018 
72 PT 
84, 802 

3,340 
277,876 
190,221 
494,222 
377,784 


2,157,094 


8,665,934 


3,614,694 
110,331 
1,116,502 
163,120 
361,814 


235: ho> 


5,601,596 


14,267,530 


Junet 


Juin? 


2,338,109 
725 , 886 
255,371 


3,319, 366 


1,066, 342 
247 , 003 
212,632 

88,434 


1,614,411 


147, 700 
276, 252 
193,143 
28,138 
107,590 
102,700 


855,523 


193,276 
175,888 
59,602 


149,412 
31,353 
392,034 


1,001,565 


606,257 


70,848 
51,969 
91, 336 

3,574 
293,760 
200, 749 
544,261 
399,943 


2,262,697 


9,053,562 


3,346,689 
107,528 
1,130,585 
166,216 
381,793 


246,571 


5,379, 382 


14,432,944 


JulyP 


JuilletP 


2,404,824 
777,069 
262,223 


3,444,116 


933,522 
227,347 
210,476 

82,118 


1,453,463 


119,031 
266,169 
177,695 
26,896 
93,733 
105,777 


789, 301 


173,563 
178,138 
59,505 


167,975 
31, 864 
388,619 


999,664 


601,214 


73,708 
44,014 
86,915 

3,080 

255,436 

208,729 

648,181 

366,015 


2,287,292 


8,973,836 


3,049,138 
105,744 
1,163,925 
162,375 
338,539 


247,187 


5,066,908 


14,040, 744 


———— 
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TABLEAU 29. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 

change 
1987 

Variation 

procen- 

tuelle 
July August September October November December July 

1988/1987 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet 

1988/1987 

NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 

2,280,966 2,208,527 2,154,648 2,436,062 Zyl Soy 12 2,514,578 +5.4 Epiceries - Boucheries 1 
730,277 701 , 341 659,932 677,451 626,027 693,866 +6.4 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
254,127 234,737 222,095 238, 331 227,291 297,926 +3.2 Tous les autres magasins d'aliments 3 

3,265,370 3,144,605 3,036,675 3,351,844 2,990,290 3,506, 370 +525 Groupe de 1'alimentation 4 
940,482 986,523 1,028,970 TMs o> 1,352,050 2,031,454 -0.7 Grands magasins 5 
218,746 224,042 275,451 308, 305 354,268 369, 102 +3.9 Magasins de marchandises diverses 6 
199,820 198,200 191,711 205,000 188,074 LL IIL +5.3 Magasins généraux 7 

85,593 88, 331 87, 204 92,462 103,041 159,490 -4.1 Bazars 8 

1,444,641 1,497,096 1,583,336 1,723,522 1,997,433 2, 786,038 +0.6 Groupe de marchandises diverses 9 
106,810 104,709 125,606 151,013 173,146 262,917 +11.4 Magasins de vétements pour hommes 10 
249,876 259,804 293,116 295,625 287,974 417,679 +625 Magasins de vétements pour dames 11 
162,814 194,256 193,067 203,196 209, 337 330,950 +921 Magasins de vétements pour la famille 12 

743) 5 4e} | 24,831 Zion 28,998 27,138 30,942 +6.6 Magasins de chaussures spécialisées 13 
86,315 97,036 109,761 123,374 A255 92 138,278 +8.6 Magasins de chaussures pour la famille 14 
97,738 109,253 114,288 135,660 150,061 178, 834 +8.2 Autres magasins de vétements et accessoires 15 
728,784 789,889 863,769 937,866 971,048 1,359,600 +83 Habillement et accessoires 16 
161,468 138,547 136, 342 147,377 141,137 168,985 +7.5 Quincailleries 17 
166,277 159,784 178,318 179,320 174,189 190,016 +7.1 Magasins de meubles 18 
53,741 53,324 55,051 61,319 58,880 69,398 +10.7 Magasins d'appareils ménagers 19 
161,638 145,516 146,789 148,260 148,052 169, 884 +3.9 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 
accessoires 
722} M4 |) 29,013 29,623 28,696 28,933 32,716 +8.7 Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
382,195 379,741 396, 964 430,455 445,817 613,188 +1.7 Autres articles d'ameublement 22 
954,634 905,925 943,087 995,427 997 , 008 1,244,187 +4.7 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 
tures de maison 
556,217 537,471 555,346 587,729 566,742 744,158 +8.1 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 
64,756 74,723 76, 364 76,104 87,430 162,347 +13.8 Librairies et papeteries 25 
39,722 39,425 44,480 44,192 395955 73,451 +10.8 Fleuristes 26 
87, 184 83,853 81,732 83,772 104,407 270,539 -0.3 Bijouteries 27 
2,904 2825 2,705 2,708 3,090 4,689 +6.1 Ateliers de réparation de bijoux 28 
232,992 197,017 178,200 162,705 175,723 277,428 +9.8 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
208,919 215,293 197,276 199,710 214, 845 365,592 -0.1 Magasins d'accessoires personnels 30 
604,177 550,014 464,409 500,022 463,678 846,971 +7.3 Magasins de boissons alcooliques 31 
302,858 277,159 273,161 259,615 278,487 356,544 +20.9 Tous les autres magasins 32 

2,099,329 1,977,780 1,873,673 1,916,557 1,934,357 3,101,519 +9.0 Groupe de tous les autres magasins 33 

8,492,758 8,315,295 8, 500, 540 8,925,216 8,890, 136 11,997,714 +527 Total excluant groupe de 1‘ automobile 34 

2,851,521 2,566,519 2,502,532 2,941,651 2,648,795 2,416, 396 +6.9 Concessionnaires d' automobiles 35 

98,730 88,705 92,643 92,597 84,609 71,376 +721 Vendeurs d'automobiles d'occasion 36 

1,130,915 1,129,274 1,077,678 1,096,864 1,054,091 1,056,813 +2.9 Stations-service 37 
151,120 142,289 145,416 164,667 157,471 148,678 +7.4 Garages ; f 38 
325,846 269,559 285, 306 312,025 333,598 384,879 +3.9 Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 39 

mobiles 
227,584 216,555 212,124 227,809 211,442 193,901 +8.6 Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 40 
mobiles 

4,785,716 4,412,901 4,315,699 4,835,613 4,490,006 4,272,043 45.9 Groupe de 1' automobile 41 

13,278,474 12,728,196 12,616,239 13,760,829 13,380,142 16,269,757 +5.7 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 


ee A Sle eee a ew OS Suet ee ahs Et en ee 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1986-1988 


Yukon 
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TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1986-1988 


Yukon 


1986: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

1987: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

1988: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June? - Juin? 

JulyP - JuilletP 
August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 
diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d' automobiles 


thousands of dollars - milliers de dollars 


3,615 
3,342 
3,077 
3,516 
3,756 
4,552 
5,256 
4,589 
4,107 
4,080 
3,379 
3,566 


46,835 


3,310 
3,155 
3,255 
3,819 
4,038 
4,272 
5,105 
4,452 
3,651 
3,666 
3, 386 
4,188 


46,297 


3,694 
2,929 
3,121 
3,399 
3,314 
3,800 


4,322 


1,825 
1,496 
2,233 
2,275 
2,663 
2,576 
2,944 
2,940 
2,948 
2,882 
3,009 
4,583 


32,374 


2,033 
2,176 
2,422 
2,467 
2,864 
3,002 
3,147 
3,276 
3,009 
3,586 
3,771 
5,068 


36,821 


1,953 
2,203 
2,841 
2,734 
3,232 
3,442 


3,390 


1,022 

948 
1,023 
1,289 
1,337 
1,803 
2,122 
4, 868 
1,569 
2,047 
1,326 
1,455 


17,809 


1,302 
1,680 
1,510 
1,851 
2,323 
1,829 
2,814 
2,349 
2,189 
1,968 
2,466 
1,627 


23,908 


1,878 
1,987 
2,627 
3,277 
3,126 
2,866 


2,388 


Automotive 
group 


Groupe 
d' automobiles 


755 
816 
949 
945 
1,279 
1,477 
1,716 
1,710 
1,549 
1,279 
1,264 
1,212 


14,951 


1,130 
1,147 
1,337 
1,365 
1,874 
2,297 
2,677 
2,470 
1,851 
1,022 

889 
1,060 


19,119 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 
Groupe de quincail- 
leries, de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


1,751 
1,672 
1,907 
2,001 
2,425 
2,828 
3,270 
53213 
2,487 
2,454 
2,424 
3,644 


30,076 


1,937 
1,964 
2,261 
2,671 
2,837 
3,482 
3,801 
3,399 
2,970 
2,796 
2,808 
3,990 


34,916 


2,234 
2,111 
2,638 
2,392 
2,842 
3,400 


3,612 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


8, 968 
8,274 
9,189 
10,026 
11,460 
13,236 
15, 308 
14, 320 
12,660 
12,742 
11,402 
14,460 


142,045 


9,712 
10,122 
10,785 
12,173 
13,936 
14,882 
17,544 
15,946 
13,670 
13,038 
13, 320 
15,933 


161,061 


10,530 
10,054 
12,236 
12,675 
13,801 
15,114 


15,434 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


+22.3 
+17.4 
+21.4 
+21.6 
+12.4 
+14.6 
+11.4 

+8.0 

+2.3 
+16.8 
+10.2 


+13.4 


+8.4 
~-0.7 
+13.5 
+4.1 
-1.0 
+1.6 


-12.0 


1) For composition of kind of business groups, see page - - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page ° 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1986-1988 


Northwest Territories 
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TABLEAU 31. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1986-1988 


Territoires du Nord-Ouest 


1986: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGtt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

1987: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGtt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

1988: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June? - Juin? 

JulyP - JuilletP 
August - Aoit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 
diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d' automobiles 


thousands of dollars - milliers de dollars 


3,996 
3, 806 
4,106 
3,645 
4,011 
4,093 
4,012 
4,013 
3,823 
4,251 
3,764 
3,867 


47,387 


3,811 
3,547 
3,765 
4,003 
4,696 
4,584 
4,709 
4, 246 
4, 264 
4,401 
3,575 
4,190 


49,791 


3,603 
3,504 
3,929 
3,746 
3,932 
4,372 


4,337 


7,813 
7,827 
10,232 
9,172 
9,818 
10, 780 
8, 338 
9,219 
11,501 
10, 184 
9,991 
15, 305 


120, 180 


8,945 
7,865 
10,635 
9,626 
10,820 
10,257 
9,638 
10,088 
10,255 
11,849 
10, 666 
13,762 


124, 406 


8,651 
8, 705 
11,083 
10, 350 
11,845 
11,836 


11,078 


1,094 
1,165 
1,367 
2,042 
1,476 
1,644 
2,004 
1,720 
1,690 
1,912 
1,254 
1,365 


18,733 


1,258 
1,354 
1,514 
1,757 
1,666 
1,899 
1,866 
1,321 
1,109 
1,206 
1,297 
1,078 


17,325 


1,218 
1,609 
1,968 
1,359 
1,879 
1,905 


2,528 


Automotive 
group 


Groupe 
d' automobiles 


890 


884 


885 


837 
865 
760 
770 


9,911 


710 
745 
816 
755 
685 
892 

1,072 
985 

1,084 

1,094 
999 
976 


10,813 


1,240 
1,404 
1,422 
1,211 
1,405 
1,479 


1,518 


Hardware, home fur- 
nishings and other 

retail stores group 
Groupe de quincail- 
leries, de magasins 
de meubles et de 


tous les autres ma- 
gasins de détail 


3,847 
3,703 
4,019 
4,153 
4,760 
4,542 
4,897 
4,564 
3,987 
4,833 
4,699 
6,536 


54,540 


3,524 
3,631 
3,900 
3,901 
4,723 
4,494 
4,685 
4, 336 
4,267 
4,690 
4,792 
6,409 


53,352 


3,834 
3,920 
4,873 
4,184 
4,534 
5,323 


5,267 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


17,640 
17,385 
20,641 
19,763 
20, 800 
21,861 
20,136 
20,331 
21,838 
22,045 
20,468 
27,843 


250,751 


18, 248 
17,142 
20,630 
20, 042 
22,590 
22,126 
21,970 
20,976 
20,979 
23,240 
21,329 
26,415 


255,687 


18, 546 
19,142 
23,275 
20,850 
23,595 
24,915 


24,728 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


+6.0 


+321 


(1) For composition of kind of business groups, see page B9. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir Ta page 87. 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcen 


tages indiquent les variations au cours de l'année. 
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Appendix Appendice 


Appendix I 


SCOPE OF THE SURVEY 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 


1s, therefore, one of the key components 
used by statisticians and economists to es- 
timate consumption levels and final consumer 


demand, as shown in the national accounts 
and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains’ the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
fication,(1) those whose establishments are 
"primarily engaged in (...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
personal or household consumption and in 
providing related services". The estimates 
are broken down according to the Classifica- 
tion by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classifica- 
tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 
and census procedures. Survey respondents 


(1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, Cata- 
logue 12-501E. 


Appendice I 
CHAMP DE L'ENQUETE 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent a 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet @ la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroft, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une _des_ princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux économistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant 4 l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries(1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1970) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues a partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category is 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix II for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A O16, Tel: 
(613) 951-9656. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 


logue 63-538) not only — contains 
historical time series, but is also a 
Valuable source of detailed informa- 


tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 
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qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants & l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et & suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice II pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de facon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels(2). Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de l'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, tél: (613) 
951-9656. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques, 1972-1979 (n° 
63-538 au catalogue) constitue une source 
trés intéressante de renseignements détaillés 
en plus des séries chronologiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications a 
la fin du présent bulletin. 


Appendix II 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A “retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business’ location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct ‘door-to-door ‘selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
Sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of 
contractors whose major activity is_ not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


Appendice II 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par l'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. [1 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepéts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant & autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
Gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIF ICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
Ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIFICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce @ la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins & succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent 4 la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins & succur- 
sales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins & succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


Appendix III 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census’ value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix II) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment 1s given as outlined above. Retail 
locations can be operated by _ businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1970 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


Appendice III 
ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'apres la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code Aa trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-&a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste & faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises 4 points de 
vente multiples, peuvent 6tre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
Appendice II), mais aussi A distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, l'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La _ publication 
mensuelle fournira done des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1970, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 


verse for this survey. A sample of approxi- — 


mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's’ sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
codes, over-estimation in particular cells, 
etc.). 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
aprés 1969, pour mettre & jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 


celles qui  fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 


certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impé6t) a été com- 
plétée par la liste des magasins & succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes a temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation &@ l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
&échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés & ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver: corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


Appendix IV 
COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


Appendice IV 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1*enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Imp6t) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés & 1l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'imp6t). Cette liste est 
mise &@ jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
& jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises @ jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de _ 1'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


f1ément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins & succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maqga- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of. the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as_ trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
Survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on _ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
Survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de 1l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins @ succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés 4 d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Flément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier qéographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde & des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de 1'en- 
quéte sur la population active) de facon Aa 
couvrir tout le territoire canadien &4 l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant & déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles’ entreprises’ sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises a jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a_ trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


Appendix V 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults °are likely -to be’ different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Appendice V 
FIABILITE DES DONNFES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise & faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes A 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues 4 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la _ méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation & partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages' probabilistes, c'est que 1l'erreur 
d'échantillonnage peut é6tre directement mesurée a 
partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées &4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues &@ un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent- of error due to imputation 
1s usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases’ in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-samp1] ing Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, & l'incapacité ou au refus 
de l'tenquété de fournir des renseignements 
exacts, Aa l'interprétation fautive des questions 
due A des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer & l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans l'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées & 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
& l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produitre lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées & l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner a un niveau ou elles ne nuisent pas &a 
l'utilisation ou & l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées &4 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus &a 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


fFvaluation de 1'erreur d'échantillonnage et de. 
l'erreur_non liée &@ 1'échantillonnage 


Erreur d‘échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon &a l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 


estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also _ be 
expressed as the value which would be 


obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
Since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
Square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
1S a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, iS a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, ''Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
Table I is: 
CVX) er S(X) 

xX 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(CX) =, CV(X) ox. 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 
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valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée & partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport &a leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l‘erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au _ tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
I: 


CVO) = SCX) 


X 


dans laquelle X est 1l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PEG) = CVCORKwI004.%; 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot 1'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond & .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
T'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur & 5%. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, July 1988 Preliminary, June 1988 Revised 


No. 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 
2 Grocery, confectionery and sundries stores 
3 All other food stores 
4 Department stores 
5 General merchandise stores 
6 General stores 
7 Variety stores 
8 Motor vehicle dealers 
9 Used car dealers 
10 Service stations 
11 Garages 
12 Automotive parts and accessories stores 
13. Men's clothing stores 
14 Women's clothing stores 
15 Family clothing stores 
16 Specialty shoe stores 
17 Family shoe stores 
18 Hardware stores 
19 Household furniture stores 
20 Household appliance stores 
21 Furniture, TV, radio and appliance stores 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 
23 Book and stationery stores 
24 Florists 
25 Jewellery stores 
26 Sporting goods and accessories stores 
27 Personal accessories stores 
28 All other stores 
29 TOTAL, ALL STORES 
Regions and selected metropolitan areas 
30 Newfoundland 
31 Prince Edward Island 
32 Nova Scotia 
33 New Brunswick 
34 Québec 
35 Ontario 
36 Manitoba 
37 Saskatchewan 
38 Alberta 
39 British Columbia 
40 Yukon and Northwest Territories 
41 Montréal 
42 Toronto 
43 * Winnipeg 
44 Vancouver 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 

Magasins & succursales 
Preliminary 

estimate 


Estimation 
préliminaire 


per cent - pourcentage 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


Revised 
est imate 


Estimation 
révisée 
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TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, juillet 1988 préliminaire, juin 1988 


révisé 
Response fraction Coefficient of 
variation, 
Fraction de réponse preliminary 
estimate 
Chain stores Independent stores Coefficient de 
variation, 
Magasins & succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
No 
per cent - pourcentage 
Genre de commerce: 
89.7 87.0 BGS 78.3 .026 Epiceries - Boucheries 1 
69.7 49.9 DI Vilvew) 061 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
88.8 Mle I 54.2 66.6 .078 Tous les autres magasins d'aliments 3 
100.0 100.0 - - - Grands magasins 4 
40.8 99.9 Dis USSU 034 Magasins de marchandises diverses 5 
58.0 98.6 68.4 Zo - 032 Magasins généraux 6 
LES 5 7/ 84.6 WWa7/ - 002 Bazars 7 
100.0 100.0 64.6 81.9 -020 Concessionnaires d'automobiles 8 
- - SGD) WAS? 011 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
34.7 Oeil 69.0 T3i} 019 Stat ions-service 10 
100.0 100.0 76.2 81.4 .018 Garages 1 
sil 77.0 80.2 87.4 054 Magasins de piéces et d'accessoires 12 
d' automobiles 
88.5 94.4 (Swler/ eles -- Magasins de vétements pour hommes 1 
64.1 82.8 65.5 (si 553 .001 Magasins de vétements pour dames 14 
67.6 83.1 62.4 Tis8 .030 Magasins de vétements pour la famille 15 
68.4 74.1 ile 7 67.2 -020 Magasins de chaussures spécialisées - 16 
77.3 Dol 76.95 Woe) 059 Magasins de chaussures pour la famille 17 
Dil Si DiieZ W363 74.2 043 Quincailleries 18 
81.8 83.2 7129 76.2 -035 Magasins de meubles 19 
siete sles Wes) 75.4 - 168 Magasins d'appareils ménagers 20 
92.2 95.1 5%) rat -037 Magasins de meubles, téléviseurs, radios 21 
et accessoires 
65.1 EX 73.8 WEE, -020 Pharmacies, médicaments brevetés et pro- 22. 
duits de beauté 
86.6 69.6 74.9 74.2 053 Librairies et papeteries 2.5) 
47.5 Zi 61.6 70.3 emZZ Fleuristes 24 
48.8 SQa7/ 66.7 TZ0 076 Bijouteries 25 
719.2 83.4 720) 75.1 .020 Magasins d'articles de sport et d'acces- 26 
soires 
IAMS UGB! 69.7 DSU .050 Magasins d'accessoires personnels 7eJf 
Die 94.3 64.1 Ua ates Tous les autres magasins 28 
82.4 87.8 67.3 77.4 009 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines 
70.7 90.2 54.4 Toren .023 Terre-Neuve 30 
80.4 85.5 59.6 67.0 023 fle-du-Prince-Edouard 31 
Vitis 83.6 Giant 73.6 043 Nouvelle-Ecosse Bz 
78.0 86.5 65.1 VAS .038 Nouveau-Brunswick 33 
78.5 Sod: UNAS 80.5 -022 Québec 34 
8257 2007 66.2 Thee LO: Ontario bie 
84.7 eZ 63.2 72.0 017 Manitoba 36 
87.4 SEIT 64.8 76.4 -028 Saskatchewan 37 
85.2 89.4 60.2 74.4 .013 Alberta 38 
86.8 75.0 69.4 VUE -030 Colombie-Britannique 32 
26.5 100.0 SP ln: 66.1 043 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 
Biso 88.8 68.9 Si lai/ 7052 Montréal 41 
Ve Newt 88.9 657 78.1 .026 Toronto 42 
89.2 91.1 62.6 83.9 -020 Winnipeg 43 
85.1 TS iet 69.6 Ee .029 Vancouver 44 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 


78 


Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux & déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut &tre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées & 1]'échantillonnage. 

Une source d'erreur non liées a 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur dd & la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de 1'échantillon qui ont répondu 
assez tét pour 6tre incluses dans 1'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion de l'testimation de 1'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
6échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait &@ 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, &a lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de l'estima- 
tion; il faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


Appendix VI 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
clans have, identified four , characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the. seasonal 
Variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the’ rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
jor quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
lations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of — 


Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974, 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 
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DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels 4 la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique & l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance €a& long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réquliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent &a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
facon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement a ajouter les 
estimations d'une année de données brutes @ cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder & la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers & partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré @a part 
de la Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 27). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's’ revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adiusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irreqular movements; to aet a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months. of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 27). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than _ the 
absolute average percentage chanae of the 
irreqular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD lenath tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same deqree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencina with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 
individually seasonally adjusted kinds of 
husiness. Previously, this total was derived 
by seasonally adiusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
Fehruary 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 
(7) Refer to: 


Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The problem of Aqqregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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(7) Consulter: 


reprises (voir tableau 27). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales’ sont 
exécutées & chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre A jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois &4 l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréquiiers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois Aa 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 27). Il 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréquliére. 
Le MDC peut 6tre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série 6évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend & lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série &@ peu pres au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréquliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "facon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 Aa 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


Lothian, J. et Morey. Me faer 
Aqgrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de _  lL'analyse, Statistiques 
Canada. 
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month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Esti- 


mates (8) 


Commencina with the March 1986 issue, sea- 
sonally adjusted constant dollar estimates, 
as shown in Table 28, are obtained by de- 
flating the current dollar seasonally ad- 


justed data by an implicit price index 
supplied hy the Income and _ Expenditure 
Accounts Division. Up to February 1986 


issue, the total constant dollar seasonally 
adjusted estimates were derived by employing 
the direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to he very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
reaard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only 
to the previous month, while in the second 
type, monthly corrections apply to the three 
previous months. In both cases, annual 
revisions relate to the previous year data. 
The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous 
months (April and May) are published in the 
following month issue of the present cata- 
loque (July), while the annual revisions are 
conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pub- 
lished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


(8) See appendix VII on constant doliars 
estimates. 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année & l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants 


(8) 


Depuis mars 1986, Jes estimations désaisonnali- 
sées en dollars constants, données au tableau 28, 
sont obtenues en dégonflant les données désaison- 
nalisées en dollars courants au moyen d'un indice 
implicite de prix fourni par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses. Jusqu' a 
l'édition de février 1986, les estimations 
totales désaisonnalisées en dollars constants 
étaient obtenues par l'emploi de la méthode de 
désaisonnalisation directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes A 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés coGteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre a jour 
les séries statistiques en découlant, &@ mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard 4 l'enquéte sur Je commerce de détail: les 
premitres sont liées & la facon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _procédure de _  désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Les révisions mensuelles du 
premier type ne se rapportent qu'aux seules don- 
nées du mois précédent tandis que celles du 
second type se rapportent aux trois mois précé- 
dents. Dans les deux cas, les révisions an- 
nuelles ne se rattachent qu'aux seules données de 
l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple) et aux deux mois précédents 
(soit avril et mai), elles sont ajoutées a la 
publication du mois suivant (juillet) tandis que 
les résultats des révisions annuelles, lesquelles 
sont effectuées & la fin de l'année, sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 
ments, en inscrivant un "r" & cété du nom du mois 
auque] on applique des révisions. 


(8) Consulter l'appendice VII, sur les estima- 
tions en dollars constants. 


82 


Number of Shopping Days Nombre de jours commerciaux 

The number of shopping days that this Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
report is based on, varies from month to sont basées les données présentées ici varie d'un 
month. See Text Table II for the number of mois @ l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
shopping days the current report is based nombre de jours commerciaux sur lesquels_ sont 
on. basées les données. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


1988 1987 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux ~\ commerciaux 
January - Janvier 25 5 26 5 
February - Février 25 4 24 4 
March - Mars 27 4 26 4 
April - Avril 25 y 25 4 
May - Mai 26 4 26 5 
June - Juin 26 4 26 4 
July - Juillet 2D 5 26 4 
August - Aott 7edh 4 26 5 
September - Septembre 2D 4 Z> 4 
October - Octobre 25 5 26 5 
November - Novembre 26 4 25 4 
December - Décembre 26 > 26 4 
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CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 28) trade gqroup 
estimates are deflated using trade gqroup 
implicit price indices (raw and seasonally 
adjusted) supplied by the Income’ and 
Expenditure Accounts Division of Statistics 
Canada. Deflated trade aqroup estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohihited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and requlated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aaqqreqated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 30 and 31, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
broken into five kinds of business aqroups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


Appendice VII 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de 1l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 28), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés (brut et 
désaisonnalisé) fournis par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statisti- 
que Canada. Les estimations des groupes de com- 
merce ainsi dégonflées sont ensuite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble du com- 
merce de détail en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir & identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
qnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére &@ ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
anies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
&’ mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'aaréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 30 et 31, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement & vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 
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Ainsi par 1'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


( 


) Appendix VIII 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 


LALO 127 


1. Combination stores. Combination stores 
(qroceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and_ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; qrocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut stores; 
dairy products stores; eaq and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 


4. Department’ stores. Department’ stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and cataloque 
sales offices.) 


5. General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and cataloque sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 
7. Variety stores. Variety stores. 


8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 
11. Garages. Garages. 
12. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories. stores; 
home and auto supply stores. 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISE DANS 
LES TABLEAUX 1 A 27 


lt 


11. 


123 


Epiceries—boucher ies. Epiceries-boucher ies 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


fpiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é6piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
Sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par cataloque des grands maqasins.) 


. Magasins de marchandises diverses. Magasins 


de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Maqasins qgénéraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d‘ automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d‘occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'‘accessoires d‘auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 


et d'accessoires; magasins de _ fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


13. 


14, 


15. 


16. 


VWs 


18. 


19. 


20. 


ZA% 


Zoe 


23% 


24. 
25% 


26. 


27. 


Men's clothing stores. Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 


shops). 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready-to-wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. 
and furnishing stores. 


Family clothing 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


oi 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

Furniture, television, radio and appli- 
ance’ stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drugstores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 
Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and_ hobby 
shops. 
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13. 


14. 


ek 


16. 


17. 


18. 


19. 


20. 


Zils 


ae 


Loe 


24, 
25. 


26. 


27. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes’ filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maqga- 
Sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'‘appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Droqueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 
ries. 

Fleuristes. Fleuristes. 

Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'‘articles de sport et d'accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'‘accessoires personnels. 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de  fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


Magasins 


) 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other’ specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing’ stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor’ stores; retail beer stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.c. 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises & la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de _ vétements, 
NeCeae 


Autres magasins d‘articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 


a oa B | 
=5 
é wo) 
-?* 
— Ban 
j 
elit : 
* 7 
f 
; 
+1 
as : 
. 


<1 


| :. aw meres 7 - WV . 7 “a 
¢ me : a ’ a % F oe Ng 


oe, 
ee 


fe Fe aiid 
a) TONY, ae eae | =a "ail fi ata poe hriemtes a f 

ys Cones” bea Camerata ties; re (Shain pessn tread) cai te nie 
: a Hsin ots a ent Sqr ordi efaagel | AtGAdy Paged mite 
> ar =; A $ - fia 


| ; . . ? — he Si sa IGuS | 1559.9 ees ern | ides | goere aia vane 


Sy ieee poet 


a a7rzue +2a[.06' ; \ : se 
: pS, eter: rear 12 es 
a a 4 . ; " 7 ; ~ 
4S ’ e a> (os ry +p 4 g % oe J 
; 9 Ful trey fexd <8 Ones Pan iene _— tet 
: 7 P| Fi ‘ ; - 
ty spelen’ 3! 17 de baw agutenge Sqr fe Tegan wh 
why ‘ ¥ 7 } a“ 7 
i “ ' MWis4 -\ < 26a ' 12 * . Z 4 <y teh ‘ a® : i y 
; ; i ” ; d . i I3oe x 5 Fi TIE hs al 78 abd anis.o Pecries, 
itv iF cette a ne ; 7 astos oruriio haw ie bre ariaheieda 
a 3 4 ; 
Leapem dae) peryort Owe 27a isle (6 
= - 
: =2.04n eo 6 esliosedsse bra 
a, ' 
: hie Wy dt 
= r “ ’ 
— - — ) t = 
h ee one ean vlesenlé &,,,d' arcesaga ram 
4 : P 7 tee “tees a fp . bone ~» om ie : ae c 
fsepam saxdul J018%  eestaede lho’ sao sedt 
Ee Studie @h -eaArcEen = wee “lat , ry és 
i 2 i - 2 -¢ oa ee eS at ec Ly ts } ¥ & ‘ eee 
i 3 . i ae Siw Ligh Scns Me) Leonean ih 
A ) Shieh Sasi #y SNE Ti a ash 
i r oa iP Caee bet. o . t — thes u 7 
} : : 1 : Ps , ; a‘% “mS 1¢ = ' <<, 
4 a j 4% a iP: 
J 3 f 4 TOD MipeeyT 
} é = ~ Fi ty : bi 
, A i {Hu "4 
es i : Sic ri 
§ * 3 aa se 
= : } : eS i- caf Ss } 
‘ e . : 
. ke 1, Fa 4 7% te i) 
o 
: 0 ; ié Sib . 
YF E a? - 5.8.0 
. 
' ; A 
j é : 
~ . wa? s | 
$ ' c LLG : r da 
fo) . : vs anibes en 7 
" - bby 
\ 
f pat : 
' a 3 f y. 
ry ‘ ry ‘i ‘ 
i ; 6 fa 34 Eeey 
: 
— ‘ge 
. y 
- -, \ i? 
f. : i A ae) j 
: af i ear? . 
7 os 7 an M4 aa 4 
i Pi . isso pS a ie | 
4 
ie = 
i P 
4 ! ; = 
nA a 
; { Aa ; i | rz , ¢ 
e , 
oy E wets 
1 ert teols i p ‘ er f 
{ 4 _ . ; 
‘ ; Uns oo +291 751 i Gi 
» i i : .* in fone, « * 
- = ’ ‘ : hai Wve 
q af ‘ 7 - 
{ : “ [{s =e | 
if ? vi 
* > f « 
/ 
‘ 
: 2 
¥ y 
i \ 
» P 
' i ; : 
j ' 
re ee ‘ 7 . 
, “A 
= t : 
a dy 4 a? t ai 
3! I aera ey ‘ , i ae Ye 
P ; ~ : oe TAleo7 
; ‘ as: ) ; ed bop ete <4 , = 
; > al ; Yeats sS at & te -- 
Seely ; ; teila wi de fa 
eA tir (qe bre . 
nik gees: 
Va - 
e — 
— 3 i 
we. 
rt ae 
e — 
: _ 
7 7 
: y 
i 2 


Appendix IX 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 


TABLES 30 AND 31 


1. Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


2. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


3. Automobile dealers. Motor vehicle 
dealers. 


4. Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, aarages; and automotive 
parts and accessories stores. 


5. Hardware, home furnishings and_ other 
retail stores group. Hardware stores; 
household furniture stores; household 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting qoods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


Appendice IX 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


TABLEAUX 30 ET 31 


1. Groupe des magasins d'‘alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


2. Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; maqasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maqa- 
sins spécialisés de chaussures; et maqasins de 
chaussures pour la famille. 


3. Concessionnaires d‘automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


4. Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


5. Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles’ ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bhijouteries; maqasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 36 pages. First “Issue,- 1958 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 


Advance Release. M., Bil. 1 


page. 


First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M., Bil. Approx. 


104 


pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 


6146). 


New Motor Vehicle Sales. M. 


Approx. 36 pages. First Issue, 


(ISSN 0705-5595). 


Merchandising Inventories. M. 
30 pages. First Issue, 1972 
0380-7177). 


’ 


} 


Bia. 


ib ey 


Bil. 
(ISSN 


Retail Chain and Department Stores. 


ey Bile Approx. ~ 170" = pages. 
Issue, 1933 (ISSN 0227-017X). 


Vending Machine Operators. A. 
45 pages. First Issue, 1958 
0527-6411). 


? 


First 


Bil. 
(ISSN 


Direct. Selling, Canada. R:, ) Gil. co 


pages. First Issue, 1966-67 
0590-5702). 


(ISSN 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 


0380-6286). 


Market Research Handbook. A. 
700 pages. First Issue, 1975 
0590-9325). 


’ 


Bil. 
(ISSN 


Retail Trade Historical Statistics, 


1972-1979. 05, <b 14695 pages. 
0-660-506-13-0) 


(ISBN 


J 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division de 1l'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M.', Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 104 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN U380- 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 
Bil. Environ 36 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN .0705-5595) . 


Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 
Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail &4 succursales et les 
grands magasins. A., Bil. Environ 120 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0227- 
OU Xi. 


Exploitants de distributeurs automatiques. 


A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S., Bil. 69> ‘pages, 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results - Retail Trade. O., Bil. 
60 pages. First Issue, 1974. 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 
63-608 Retail Florists, 1981 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, Other 
Countries $11.50. 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. 
H.S., Bil. 60 pages. Premier numéro, 1974. 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
AOI 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 


en s'adressant @&4 Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50.~ 


What does the 
average family 


do with $30,000? 


In 1984 the average 
family in Canada had 
a disposable income 
of $30,000. Income 
after Tax, Distribu- 
tion by Size in 
Canada, 1984 classi- 
fies the after-tax 
income of Canadian 
families and indivi- 
duals. Income data are given by size 
of income, region, source of income, 
family size, number of children, 
age and sex of the family head, — 
and other characteristics. 


Use this report to examine 
how different policies 
might affect different 
SOCiO-economic groups. 
Study problems of the 
poor and elderly. Get an 
accurate reading of the 
purchasing power of 
Canadians. 


Catalogue #13-210 
$20.00 in Canada 
$21.00 other countries 
87 pages. 


To order, complete the order form included or write to Publi- 
cation Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. 


Please make cheques or money orders payable to the 
Receiver General for Canada/Publications. 


Contact a Regional Reference Centre near you for further 
information. 


For faster service, using Visa or MasterCard, call toll- Call Toll-Free K1A OT6. Si me désirez obtenir un service plus rapide, telephonez 
free. au numéro sans frais et portez votre commande a votre compte Visa 
ie 1-800-267-6677 ou MasterCard. 


Teélephonez sans frais Veuillez faire vos chéques ou mandats-poste a l’ordre du Receveur 


Que fait une famille 
type avec $30,000? ‘ 


En 1984, le revenu disponible d’une 
famille canadienne type était de 
$30,000. La publi- 
cation Revenu 
apres impot, ré- 
partition selon la 
taille du revenu au 
Canada, 1984 indi- 
que le revenu 
apres impot des 
familles et des par- 
ticuliers canadiens. 
Les données sur le 
revenu sont pré- 
sentées selon la 
taille du revenu, la 
région, la source de 
revenu, la taille de la 
famille, le nombre 
d’enfants, l’age et le sexe 
du soutien de famille et q 
d’autres caractéristiques. 


Ce rapport permet de déterminer 
l’incidence que peuvent avoir dif- 
férentes politiques sur divers 
groupes socio-économiaques. Il 
permet aussi d’étudier les pro- 
blémes que rencontrent les per- 
sonnes pauvres et les personnes 
agées et d’obtenir des données 
précises sur le pouvoir d’achat 
des Canadiens. 


N° 13-210 au répertoire 
$20 au Canada 

$21 al’étranger 

87 pages 


Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou 
en écrivant a Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 


général du Canada-Publications. 


Pour obtenir plus de renseignements, n’hésitez pas a communiquer avec 
le centre de consultation régional le plus prés de chez vous. 


1986 CENSUS PROFILES 


The 1986 Profiles will put you on the fast track to any 
Canadian community you want to study. . . 


You're looking for a fast introduction to the social and 
demographic realities of a city, a town, a municipality or 
an entire province. And you don’t have the time to wade 
through piles of statistics. 


Focus in on the area of your choice with a CENSUS PRO- 
FILE. Each PROFILE features more than 46 items of 
information on the area that interests you. . . from 
population counts, to the living arrangements of its elderly. 


Choose a PROFILE on any one of 


© 6009 Census Subdivisions (municipalities) 
© 266 Census Divisions (counties) 

e 282 Federal Electoral Districts 

e 25 Census Metropolitan Areas 

e 114 Census Agglomerations 

© a variety of urban/rural breakdowns 

¢ and, more. 


With 52 publications in this series, we 
can fast track you to any destination 
you want. 


For more information, call us at 
1-800-267-6677 and request the 
Census brochure (which includes 
ordering information), or write us at: 


Publications Sales 
Statistics Canada 
Ottawa, Ontario 
K1A OT6 


LES PROFILS DU 
RECENSEMENT DE 1986 


Le Canada et ses régions sont a votre portée grace aux Profils 
du recensement de 1986. 


Vous désirez connaitre le portrait socio-démographique d’une 
province, d’une ville ou d'une municipalité en particulier, mais la 
perspective d’avoir a vous battre avec des montagnes de 
Statistiques vous effraie? 


Balayez toute appréhension! Les Profils du recensement de 
1986 vous épargneront temps et effort. Chaque Profil présente 
plus de 46 éléments différents d’information sur chacune des 
régions répertoriées. Des chiffres de population aux données sur 
les modes de vie de la population agée, vous saurez tout. 


Vous n’avez qu’a faire votre choix. Et quel choix! Les 52 
publications de la série portent sur: 


© 6,009 municipalités (subdivisions de recensement); 

© 266 comtés (divisions de recensement); 

© 282 circonscriptions électorales fédérales; 

e 25 régions métropolitaines de 
recensement; 

e 114 agglomérations de recensement; 

e diverses régions urbaines et rurales; 


Recensement 
at ¢ et plus encore. 


Pour de plus amples renseignements, 
composez le 1-800-267-6677 et 
demandez notre brochure, qui vous 
renseignera sur les modalités de com- 
mande. Ou, si vous le préférez, écrivez a: 


Vente des publications 
Statistique Canada 
Ottawa (Ontario) 

K1A OT6 


THE CANADA YEARBOOK 


~ Canada 


A JOURNEY 
OF 1000 MILES 
BEGINS WITH 

A SINGLE STEP 


The Canada Year Book recorded Canada’s 
first steps in 1867, It’s still the only book 
that gives you the most complete, up- 
to-date facts on every aspect of 
Canada’s growth as a nation. 


Physical setting * Demography * Health * Educa- 
tion * Employment and incomes * Social security 
* Housing and construction * Forests, fish and furs 
* Agriculture * Mines and minerals * Energy * 
Science and technology * Transportation * Com- 
munications * Cultural activities and leisure * 
Manufacturing * Merchandising and services * 
Banking, finance and insurance * Judicial System 
* External relations, trade and defence * Govern- 
ment * Government finance * Review of the 
economy 


Sold in Bookstores and also available by calling 
Statistics Canada toll-free at 1-800-267-6677 or by 
completing the order coupon included in this 
publication, 


$49.95 plus shipping and handling ($54 inclusive in 
Canada, +70 other countries); Catalogue number 
11-402E. 


Information can also be obtained by contacting 
your Regional Reference Centre. 


————— 


LANNUAIRE DU CANADA 


Canada 


TOUT LE 
PAYS, D'UNE 

COUVERTURE 
A VAUTRE 


Déja au siécle dernier, les premiers pas 
de la nation étaient consignés dans 
l’Annuaire du Canada . Aujourd’hui, |’An- 
nuaire du Canada témoigne toujours avec 
précision et exhaustivité des multiples 
facettes de l’évolution du pays. 


Physiographie * Démographie * Santé * Education 
* Emploi et revenu * Sécurité sociale * Logement 
et construction * Péches et fourrures * Agriculture 
* Mines et minéraux * Energie * Sciences et 
technologie * Transports * Communications * 
Activités culturelles et loisirs * Industries manufac- 
turiéres * Commerce et services * Banques, 
finances et assurances * Gouvernement * Systéme 
judiciaire * Relations extérieures, commerce et 
défense * Finances publiques * Revue de 
l'économie 


Disponible en librairie, en téléphonant 4 Statistique 
Canada au numéro sans frais 1-800-267-6677 ou en 
remplissant le bon de commande qui fiqure dans la 
présente publication. 

a 
449.95 frais de port et de manutention en sus (#54 
au Canada, #70 a |’étranger); numéro 11-402F au 
répertoire. 


Pour de plus amples renseignements, communiquez 
avec le Centre de consultation de Statistique 
Canada le plus prés de chez vous. 


———— 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (telephone: 
951-9656) or to the Statistics Canada reference centre 
Tate 


St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405 ) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691). 


Sturgeon Falls (753-4888) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 
British Columbia (South 
and Central) 

Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwesTel Inc. ) 
Northwest Territories 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7276 


National Toll Free Order Line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct 4 des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405 ) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586 ) Vancouver (666-3691 ) 


Sturgeon Falls (753-4888) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent a l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 
Nouvelle-fcosse, Nouveau-Brunswick 


et fle-du-Prince-fdouard |-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Sud de 1'Alberta 
Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 

Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) 
Territoires du Nord-OQuest 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) Appelez & frais virés au 403-495-2011 


1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


Zénith 0-8913 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant a la Section des ventes 
des publications, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7276 


Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 
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SYMBOLS 
The following symbols are used in this Statistics 

Canada publication: 

.. figures not available. 
-». figures not appropriate or not applicable. 

- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

f revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated 
with them due to list structure changes i.e., 
birth/death adjustments and classification 
changes, and should therefore be used with cau- 


tion. a 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail 
Trade (Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as 
many other series, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Management Sys- 
tem) via terminal, on computer printouts, or in ma- 
chine readable form. For further information, contact 
the Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 028 
(telephone 613-951-8200), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
» P.N. Triandafillou, Director, Industry Division 


- G. Snyder, Associate Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


- R. Rasia, Chief, Distributive Trades Sub-division, 
Retail Trade Section, Industry Division 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément dans cette 
publication de Statistique Canada: 


«+» nombres indisponibles. 

-«. n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
! nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données sont fondées 
sur des réponses qui ne satisfont pas a la norme habi- 
tuelle exigée pour la publication ou que celles-ci ont 
une plus grande marge d'inconsistance que l'on devrait 
normalement obtenir, et ce, & cause de la structure de 
la liste, c'est-a-dire des ajustements dus aux créations 
et aux disparitions et des changements dans le classe- 
ment; elles doivent par conséquent étre utilisées avec 
circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspon- 
dent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (systéme canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et histo- 
riques sur le Commerce de détail (matrice n°S 2300/17, 2320, 
2321), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports ordinolin- 
gues. Pour plus de renseignements, s'adresser au personnel 
de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 
613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des bureaux de 
Statistique Canada situés 4 travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
- P.N. Triandafillou, directeur, Division de l'industrie 


- G. Snyder, directeur associé, Sous-division des commerces 
de distributions, Division de l'industrie 


- R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, Sous-divi- 
sion des commerces de distributions, Division de 1l'indus- 
trie 
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HIGHLIGHTS 
Seasonally Adjusted Sales 


- Adjusted for seasonal fluctuations and the number of 
trading days, preliminary estimates indicate that 
retail sales totalled $13.8 billion in August 1988, 
a moderate increase of 0.3% over the previous 
month's revised total. 


- Retail sales have fluctuated markedly in 1988, 
largely due to sharp movements in auto sales. 
Excluding new and used motor vehicle dealers, retail 
trade rose 0.5% in August 1988, the fourth consecu- 
tive monthly increase. 


- During the May to August period, retail sales in- 
creased by 0.8% on a monthly basis, while in the 
first four months of 1988 sales fluctuated markedly 
while experiencing no overall growth. 


- In August, the most significant sales increases, in 
order of dollar impact, were reported by department 
stores (+2.3%), grocery, confectionery and sundries 
stores (+1.8%), and used car dealers (+10.2%). 
Largely offsetting these increases were declines by 
motor vehicle dealers (-0.8%), general merchandise 
stores (-5.4%), and service stations (-0.7%). 


- Seven provinces and the territories posted sales 
increases, ranging from 3.2% in Prince Edward Island 
to 0.1% in Alberta. Decreases in sales occurred in 
Quebec (-1.7%), Manitoba (-1.4%) and Saskatchewan 
(-0.7%). 


Unadjusted Sales 


- Retail trade totalled $13.8 billion in August 1988, 
up 8.1% over the same month last year. Cumulative 
retail sales for the first eight months of 1988 
amounted to $105.4 billion, up 7.8% over the corre- 
sponding period in 1987. 


- The two largest major groups within retail trade 
recorded increases over August 1987: new and used 
motor vehicle dealers rose a significant 15.5% while 
total food stores increased by 3./%. Department 
store sales were up 4.2% on a year-over-year basis, 
while service station sales rose 1.9%. 


- Independent stores outpaced chain stores in sales 
growth in August, registering a year-over-year in- 
crease of 11.0% compared to 3.7% for chains. Exclud- 
ing new and used motor vehicle dealers, sales by 
independents rose by 8.6% in August. 


- All provinces and territories registered higher 
sales in August 1988 compared to the corresponding 
month in 1987. Sales were also higher in the four 
metropolitan areas covered by the survey. 


Constant Dollars Estimates 


- Deflated with an implicit price index of 134.3, 
retail sales for August 1988, not seasonally adjust- 
ed, increased by 4.9% over the same month a year ago 
and totalled $10.2 billion in constant (1981) dol- 
lars. The seasonally adjusted value, deflated with 
an index of 134.3 remained unchanged in August 1988 
over the revised adjusted sales for July to reach 
$10.3 billion in constant (1981) dollars. 


POINTS SAILLANTS 
Ventes désaisonnalisées 


- Selon les estimations préliminaires pour aodt 1988, les 
ventes au détail corrigées en fonction des variations 
saisonniéres et du nombre de journées d'affaires ont enre- 
gistré une hausse modérée de 0.3%, par rapport a l'estima- 
tion révisée du mois précédent pour totaliser $13.8 mil- 
liards. 


- Les ventes du commerce de détail ont fluctué d'une facon 
marquée au cours de 1988, dd, en grande partie, aux mouve- 
ments brusques observés dans les ventes de voitures. En 
excluant les concessionnaires d'automobiles neuves’ et 
usagées, le commerce de détail a progressé de 0.5% en aott 
1988. Il s'agit d'une quatriéme augmentation mensuelle con- 
sécutive. 


- Durant la période de mai & aodt, les ventes au détail ont 
enregistré une hausse mensuelle moyenne de 0.8%, alors qu'au 
cours des quatre premiers mois de 1988, les ventes ont 
fluctué d'une facgon marquée, n'enregistrant aucune crois- 
sance au niveau global. 


- En aodt, par ordre d'importance en dollars, les augmenta- 
tions les plus’ significatives furent signalées par les 
grands magasins (+2.3%), les épiceries, confiseries et arti- 
cles divers (+1.8%) et les vendeurs d'automobiles d'occasion 
(+10.2%). Des diminutions dans les ventes des concession- 
naires d'automobiles (-0.8%), les magasins de marchandises 
diverses (-5.4%) et les stations-service (-0.7%) ont large- 
ment contrebalancé ces augmentations. 


- Sept provinces et les territoires ont enregistré des hausses 
s'échelonnant de 3.2% & 1'fle-du-Prince-Edouard & 0.1% en 
Alberta. Des baisses dans les ventes ont été observées au 
Québec (-1.7%), au Manitoba (-1.4%) et en Saskatchewan 
(202 73)). 


Ventes non désaisonnalisées 


. Le commerce de détail s'est chiffré & $13.8 milliards en 
aodt 1988, soit une hausse de 8.1% par rapport au méme mois 
l'an dernier. Sur une base cumulative, les ventes se chif- 


frent & $105.4 milliards, en hausse de 7.8% par rapport aux 
huit premiers mois de l'année derniére. 


. Les deux plus importants groupes du commerce de détail ont 
signalé des augmentations, comparativement au mois d'aodt 
1987. I1 s'agit des concessionnaires d'automobiles neuves et 
d'occasion, qui ont enregistré une hausse importante de 
15.5% et de l'ensemble des magasins d'alimentation, qui ont 
enregistré une hausse de 3.7%. Les ventes des grands maga- 
sins ont augmenté de 4.2%, sur la base d'une année 4a 
l'autre, alors que les ventes des stations-service ont 
augmenté de 1.9%. 


. Les magasins indépendants ont devancé les magasins @ succur- 
sales, le taux d'augmentation des ventes d'une année a 
l'autre, en aodt, ayant atteint 11.0% alors que les ventes 
des magasins 4 succursales ont augmenté de 3.7%. En excluant 
les concessionnaires d'automobiles neuves et usagées, les 
ventes des magasins indépendants se sont accrdes de 8.6% en 
aotit. 


- Toutes les provinces et tous les territoires ont enregistré 
des hausses de ventes en aot 1988, comparativement a aodt 
1987. Les ventes ont également progressé dans les quatre 
régions métropolitaines visées par l'enquéte. 


Estimations en dollars constants 


. Dégonflées a l'aide d'un indice implicite de 134.3, les 
ventes au détail non désaisonnalisées pour le mois d'aodat 
1988 se sont accrues de 4.9% par rapport au mois correspond- 
ant de l'an passé et ont totalisé $10.2 milliards en dollars 
constants (1981). La valeur désaisonnalisée des ventes, 
dégonflée & l'aide d'un indice de 134.3, est demeuré in- 
changé pour le mois d'aodt 1988 par rapport aux ventes 
désaisonnalisées revisées de juillet et s'est chiffrée a 
$10.3 milliards en dollars constants de 1981. 
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Chart - 1 Graphique - 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1986-1988 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1986-1988 
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Chart -2 Graphique - 2 
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1986-1988 
Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 
Canada, 1986-1988 
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Chart -3 Graphique -3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1986-1988 ' 
Commerce de détail, total cumulatif par type d'entreprise, Canada, 1986-1988 ! 
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’ Based on preliminary estimates. 
’ D'apreés des estimations préliminaires. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
August - 1988 - Aott 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 36,243 + 42 
Grocery confectionery and sundries stores............. 33,275 sp PIS 
Allzothertoodsstores Wisin in: are noes in a ee eS 3,570 ae ENS 
DeparimentsStOlreS actos eke Seeks scene abe eeete Cee j 13,701 - 11.9 
Generalimerchandise stores: 022.6. 7a ees aes 11,559 ae hae! 
GeneraltStoreS rage hiiat.. ocsdn wars cores ois Baaalaia shell nee “3 8,406 - 04 
Variety Stones: .. SASeritr atic’. .gk Smet chee Suh. eae eee 5,730 + 0.3 
Motorzvehicle ‘dealers>....; )santternani cao oreo 50,805 ae AOS 
Wsedhcar dealers vas ciiaw.o separa tie sure see itye ar tee enero 896 ate 
Servicerstations Pyne ices ee aty Mite carorehy ate poiee career 29,353 + 15.8 
GAN AGOS. carck, sak eet eet een alion srsud er mucho a heckoarhie, euclsdoter persed 2,019 + 16.5 
Automotive parts and accessories stores .............. 6,286 + 10.8 
Meniscclothingustores a-c.crers amtcuae are nttmetcne chs tac ere 664 - 8.1 
Womens clothingsStoresia sy. -saecea iota emer meron : ant 
Family. clothingsstoresin, fs i mis erecaenivew acinomae : : = 93:4 
Specialty shoexstoreSiesnee- sare scree cusietsyee acim X 
Farmilvish0e:Storest rian ase pts ini cn eee conn eee x 
Hardwaresstores Ss sans. covtcyere che pes aiie ate ne 5 eee ene 

isla tear voles ave pre ete Ses gakee ketone ap CL 
HouseholdeanpliancesStoresies err ete ee eee tee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ++13:3 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 13,921 Ore: 
Booksanaestatloneryestores erwes crv ie eee ap P45 uO) 
RIORISIS Semreectste aaa herycharatets ocr Gino yet novecgiets sean aa X 
JOWOIEIVESIOLOS erica teats ie ie etnso) oi oee snd) a ae ; se ar ai) 8) 
Sporting goods and accessories stores................ 1,837 
Personal ‘accessories Stores... 6.6.6 ees e es ss ames : - 1,438 Ont 
AUBOUIGNRSIONCS Seen. cheats aysesiki Ss Resa nine a le Sa : 10,832 + 20.4 19,859 + 12.2 


IN GLOTOG ie 5,5, 055 oie te es Sted data so «ree eee : 164,204 + 19.6 263,710 + 12.9 


‘ 


’ 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-August - 1988 - Janvier-Aout 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

x 301,914 Epiceries -, Boucheries’. 2x8. SSo2e7R) ote ise 

x 228,064 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

X 22,761 Tous les autres magasins d’aliments................... 

85,214 85,214 Grands: MaGasinS.ti: 42s 794.255 5 oe oes ae es 

x 83,954 + 1.5 | Magasins de marchandises diverses................... 

X 63\872°— + 48.58|, Magasins genéraux: = 4.44625 058040045 oo ee ee 

X 38/168 8) oe AL Bazarsig 22sec teas dee lv des 2 pac 10s ROM ee 

X 401,266 + 12.7 | Concessionnaires d’automobiles .....................4. 

- 8,396* __.... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

x 213,958 2” .+° 16,43). StationS-Service: v2ci sieeve teens sas ox ROU BO ie 

= 13,087 Garages safest dtc nde cee Pt Ras @ a eee aie ans 

= 49,729 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 

Xx 5,406 Magasins de vétements pour hommes ................. 

20,599 22,677 Magasins de vétements pour dames................... 

35,704 48,545* Magasins de vétements pour la famille................. 

X Xx Magasins de chaussures spécialisees .................. 

X X Magasins de chaussures pour la famille ................ 

= 15,071 15,071 QuincaillOrieSs g20ca00 de pneer acing andlnn Res oe ee 

X Xx 16,934 Magasins.ce.meublesi:....5... ... ee , See 

= Xx X Magasins d’appareils ménagers..................2005- 

22,173 1,615° 23,788 * Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 

16,494 104,678 etnies Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 

Xx 3,637 Librairies et papeteries: « :«...2. 2M: CRs. BR REE: 

Xx Xx FIuriSteS: snciea he nneswiddsioe smear e ad Jeane oc ee 

4,477 6,488" BijOuteViCS ns* 6s 2¢slonh ee nese a2 25 Seo Re eer 

X 12,444 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 

4,746 4,278 9,025 Magasins d’accessoires personnels..........5.......... 

62,340 75,514 137,854 Tousples, autres;magasins:. «cas Aazs «ace as Oe ee ee 


752,017 


1,195,483 1,947,500 


Ensemble des magasins.............+..eeeee sees 


Combination 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 

August - 1988 - Aott 


Kind of business 


Genre de commerce 


stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All: otherfoodi:stores’ . ar2s4sthst Sree CORR .2e ue. 


Department (SlOK@S: . dace pare conn fa ON eee 


General merchandise stores ..............0000 eee eeee 


Generallistores. .sfo-.s <-a5e ac 6 hs ale coratelale Mia ee See : 


Vartety Stores a) Mitottaaerih scp epiee vs etna ean ei o SIRS 


Motor vehicle:dealers. . .. ..deheodhiel eee eee 


Used) car dealers’... .....<ccseasoe aida is See 


Servicevstations: .ccde. way dow egos 108 BOSE 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Mén's:clothing *stores=ictncr Awe ites ae as Sear 


Women's‘ clothing stores#ans a1 -emedou oes Sete 


Family :clothing stores tiist.at hae cnened an. acienene 


Specialty *shoe stores saapatsievicrs ancients 2. ook 


Family shoe 


stores eMyesal-aiawes .emueeueds of anieansnid 


Hardware :stOres..... cis: esd Oso eade pee Reno 


Household appliance stores ..........:.........0.005 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and ‘stationery stores ..... «.. abimisces ie eas 


Florists .... 


Jewellery Stores. <5. apn ss oe eames soto a ee 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories storeS ...:.....%00..eeeeedecees 


Allgother ‘stores ...4....<..<h 1002 0d ee eee 


All stores 


ee) 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


Change 
1988/1987 
Variation 


Change 
1988/1987 
Variation 


12,934 a2 AEE 


42,290 


+ 


+ 


+ 


Change 
1988/1987 
Variation 


Ufa) 


Se 


8.0 


) 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


x 


150,537 


Change 
1988/1987 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-August - 1988 - Janvier-Aott 


All stores 


Independent stores 
Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Sales Change Sales 


- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1988/1987 
Variation 


67,221 
19,930 

3,026 
50,534 


10,837 
x 


108,753 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries*=: Boucheride dt! ht), Pay), HA IE aden ines 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


GrandSiMagasinS=: cages. s oi eens ee tk AE 


Vendeurs d’automobiles d’occasion..................0. 
Stations-service 


Garages 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille ................. 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QuincailleniGshancscde arctan ome eRe eee oe 
Magasins'deimeubles# s.enc.. «Pee Pe, Me 
Magasins d’appareils ménagers................0.0 eee 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairiestet"papetenieSs aur occu. Oe ee es Lee eee 
RIGUHIStES® white Ha A aaa a ha em eT 
BijOULCTIOSE Aurore ch ant cts Se Ne ee De ee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels..................4- 


Tous les autres magasins 


Ensembleides!Magasins rs scsretintteesteivietete bares we 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 

August - 1988 - Aout 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Change 
1988/1987 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All-other, food’ stores... otaepe ss ere eesti arate ee 
Department. stores ...3.-¢..0.22 4.55... 00. ee ees 
General, merchandise storess.2y «cnn ear aie eo 
Generalistores ..6 oe eo va cs de sas ee a 
Variety :SloleSinn cr. Saver oat aa crache Rena orca eee 
Motor vehicle dealers... -.2eltiranhah neni 
Used car dealers... ........ « nctcigaetys see aetden ies eee 
Service ‘stationS 2 es ugas: see oe och. eee 
GaF ages ee os ae ates stele Kage on een so as DO 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men'siclothing stores pigera-r seis eee. ee cise 
Women’s’ clothing’ storessncnt Anicity-eiwaerusiae tus eee 


Family ‘clothing stores siiqrttis) dene cetseetes ah ete 


Specialty shoe stores. saxteteerind neugencds > open 


Family. shoe stores .Athmay ad myeuyadeiarcists as Saal 
Hardware !stores 227.) 6 eu cane cto tnt ee 
Household ‘appliance stores “eeeemen. semana. aaa 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and’ stationery stores... ..... d¢@aieeee te etree 
BIOUISUS Bie scscctd ae ain, « ope, seats see ee oe, Sea er 
Nowellery stores... ..2i5s sceane a es ake oe 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories st0reS Aric sic etierentaieils Aries we 1,241 
All“other stores 2... /nd cas Cee eee 30,419 


All stores... ..:... «ch. os «> siseeb ee eee eee. 185,417 


Independent All stores 


Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 


3,096 

28,812 

3,387 

1,173 

2,257 

2,977 

5,523 3 6,764 
27,433 57,852 
289,875 475,292 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ 18:2 


+ 14.1 
tlie 
= bye 
+ 18.8 
ap eae: 
a) 
- 86 


OD 


+ 16.3 


+ 14.6 


+ 14.4 


= Usi/ 


‘ 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


xX 

x 
240,245 
88,269 


28,740 


x 
11,319 
33,046 
14,382 


x 


8,110 
196,500 
1,341,887 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


20,157" 
47,380 
3,028 
792,296 
27,521 
x 
15,695 
Xx 
13,147 
21,198 


20,139 


34,574 


199,778 


3.6 | 2,207,546 


Nouvelle-Ecosse 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


754,509 
128,379 
37,886 
240,245 
108,426* 
47,380 
31,768 
792,296 
27,521 
351,938 
15,695 
80,857 
24,466 
54,243 
34,521 
4,324" 
16,955 
33,014 
26,280 
9,929 
23,474 
201,726 
22,945 
9,634 
16,192” 
19,867 * 
42,684 


396,278 


3,549,434 


January-August - 1988 - Janvier-Aout 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries-. Bouchetiess ns ati) mmole novtanidrest 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 


GrandSsMagasinS ce 2e5. cc See dae el 2 RO. Se 


Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
StatiOnS-Servicem. 2.40, Feed ese OOK wl eR Rene ee 
GarageSmeeenaice ly secre em vee acct ee Cree Ree 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUINCAIISHIES Mewrend eeces ot entis are diclio nd tei asec ROMO ae eeeae 
Magasins'de’meubles: <2... ss nae: RR Ast 
Magasins d’appareils ménagers ................0000 eee 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairieset papeteries .....c. ... «PRE: PR, SES 
ELOUTISLOS Mreaatyn trie rer a hone eee che whet Mariel uekerd eee 


BilOULETIOS %. cn W ic Mame ENS aed 513. Eig ee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels..................-- 
ousleszauitresiMaGASINS:. a. <x ng eR ee ree 


Ensemble: des: magasins<. . 6. sss... .ci.. Fetoes wee. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
August - 1988 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Variation Ventes Variation , 


Combination stores (groceries and meat) .............. 59,842 a= a/ 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 18,632 +t 
Allsother: food ‘stores. ...cieiertats Saree eee J. aoe 5,931 ae User 
Department: Stores msg thease oso sage cnsnce so SR eee j 23,715 ar ff fe 
General merchandise, stores@e tases eee ees eee ; tAptoS = l@:0 
General. Stores: 2s 52% scales aaa vls op SOUR SOR | ‘ 12,659 + 3.5 
VGN SONOS sero ax aioe Ide » Paecdw Ae ae aoe : 4,925 =$59:3 
Motor: vehicle .dealers:...:..... Saas See 66,931 + 19.0 
Usediicar: dealers's.:.:.\.... Axa ns Aan eae 3,061 3,061 + 18.4 
Service: stations |. siiac soos cued soe. eee 5 40,174 41,834 + 13.4 
GahageSeey n Be) innit eee a ee ene <r we 1,673* ee 1,673 
Automotive parts and accessories stores .............. 7,975 ; 7,975 se ids! 
Men's; clothing stores seu). sane seasie Ab. esieset i){| 969 1,987 et Seis 
Women's: clothing, storesanw. aime cherie shcaciseone : 6,310 ae fois 
Family clothing. storessinms?..2i. uns Geareine on ae : 4,555 - 1.4 
Specialty shoe; stores. aenethicue cetcmuet: a are Xx 
Family shoe stores .otecn a) s.005) see. of ener X 
PiandWware: SIOlOS 5.5 6a scade cals pom opm 62s oe ae Ue 
Household appliance stores ..........0..0.0. 5.20000 0% - 12.7 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... é 21,101 + 14.4 
Book and stationery stores... ......... sitwiwes: fe eeebee : 1,964 + 21.6 
PIONSIS 2) a ..c bias Sap kid eh show age ae eee 901 eae 
POWOISLY SLOPES ss 5.5 6c sisivwg stale ane ole ad sae s va 1,858 - 8.4 
Sporting goods and accessories stores................ 3,397 + 30.5 
Personal accessories storesscnsex: eudid sora SR ‘ i 2,180 =r (ats 
All other, stores... 52:0) sens, 2 ae ee 18,348 38,744 + 23.6 
All stores . v.22... .4.c:200s RU es So 120,947 355,449 + 13.1 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
9 Nouveau-Brunswick 


January-August - 1988 - Janvier-Aowt 


Chain stores 


x 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Change 
1988/1987 
Variation 


Change Change 
1988/1987 1988/1987 
Variation Variation 


Ventes 


x x 472,085 Epiceries =,Boucheries .tos 2.anency) auele. polskie). 1 

X x 119,324 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x x 36,117 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
159,905 + 3.6 159,905 GhANGSsMAGASINS eine so ecoross saeco a cM. MO Oe 4 
56,267 + 5.3 81,333 .4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= = 88,204 /SIMAGASINS GONCIAUX 6. rice esac nutes es on 2 SS Se 6 
30,697 - 8.1 34,197 UBAZAS eee eine de ep iwee reer kina cee ee 76 
Xx X 528,657 + 10.4 | Concessionnaires d’automobiles ....................5. 8 

- - 23,389 23,389 + 26.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................6. 9 
12,930 ap ee) 284,587 29755 (eee el O44 StationS-SCMViCG: << v. seas yee siete piacere © haus Ga fo SRO RR See ee 10 
8 = = 13,016 13,016 (GARAGCS tage eodae ath ove asue wos gree bo ate poeciel es 2 Saeco 11 
- = 57,252 Sipeoe Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
8,650 ap) fy) 6,968 15,618 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
28,744 ap Ch 16,415 45,159 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
16,954 + 46 11,001 27,955 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Xx x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx X Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= = QUIMCAINELIOS re. eyes ce Fouts eye toca zeseyoacieesree age to ac Oe eR ee 18 

x x Magasins:deameubles).....o...:..5. <2 Bete SNe. Le SEs. 19 

Xx X Magasins d’appareils menagers....................04- 20 

x X Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
11,342 + 3.0 161,783 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
9,585 + 17.2 13,137 Librairiesset:napetoenies 2. <<... G2YUe eS. Lew. Aa 23 
x Xx 9,689 FRIQUIISTQS) fspops cpaterrayce re paler poke oso ka efor ysveiye sown si efecto epee 24 
8,464 ‘5:0 14,097 BSHOUNCTIOS icine soicatterens ceo teareeoe eae pe Kae, Oe ee 25 
Xx X 25,029 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,717 =7.0.2 9,675 14,392 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
155,226 275.228 LOUS IGS; AUITESEMAGASING a. warnnkc.cs, Monee dee shee 28 


1,728,540 2,606,187 Ensemble des magasins................eeeeeeeeee 


= gO. - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
August - 1988 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 523,437 + 103 
Grocery confectionery and sundries stores............. 287,051 + 10.8 
All.other' food:stores :2nersgse teen ee ee ee; : F 107,694 + 16.4 
DepantMent:StOres oie. 1she oy) ccde soc eevee co Re ee : 203,862 =o 3:6 
General merchandise stores .................0.00000- 25,867 =e On/, 
GeNerAaleStOLeS ic eis Sic ie eke 2 onc aliey s UE eee 7 36,382 + 30.9 
Varloty a SlOreSiigeic cose oye nas laas Si duereut eqeiae ein we oko ehtacne eee 27,645 =) Ther) 
Motor. vehicle: dealers ...... aviciienein® Seacnemesoae.. 721,223 : 721,223 OLS 
Used..car, dealers... ..... ..0\25aRe Seas is Boe 39,541 * as 39,541 
SEMVICE: STATIONS | a aspescise nie adie nets sais contine aOR é 266,194 : 334,488 + 48 
Gal aGOS iy. tineccnec Ne getiel ahs io el oke acscae Nereus eapaiccwe chm one 66,266 ; 66,266 +953 
Automotive parts and accessories stores .............. Xx 54,229 ae Uh/ 
Men's. clothing, storesticamas|. tang aie ey. a iene ; 13,654 E 25,923 at Cle 
Women's: clothing, stores. saan se eee ey eter ener : 30,375 : 73,651 sat OeO 
Family clothing stores) vty...) hata 2eeiges a eee : 25,412 ; 67,734 ah) (She) 
Specialty: shoe: storesasiatemacc. sau eer. ah. ees. 3,099* Sie 7,949 ayo PAU) TE 
Family shoe: storessaterl.<. suck sa sae. Se eee y 8,781 ; 39,484 + 3229 
MardwalGy SOLOS cic ane een o.s aiseeae ate enee ho eee X 60,025 sf ONC, 
Jie ove aie oI Sal cr beer: 43,702 58,390 ae er 
Household) appliance storestaysnane aii. ) coke 15,043 15,043 + 18.6 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 37,380 i 51,189 - 5.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... ' 90,691 126,590 12:6 
Book and stationery stores’... .. . @ameevavee. aero ; 19,514 25,759 + 14.5 
EIOLISIS Heute issccaiactie aes eles uate eso ant ac ea 9,254 ; 9,254 = 2.1 
JOWONEry SlOMeS cece. s au cic wis oar epee 4 oe dc 4,774 ; 9,438 14,212 ees 
Sporting goods and accessories stores................ 5,935 : 66,227 72,163 a (4 5} 
Personal accessories stores igswy «scinarcine b.aelgeet. 18,651 33,025 ; 51,675 pao tt 
All Other: SLOPES csicc isc. ic os 5h cue. SRE ee 144,504 y 216,672 361,177 2979.4 
All, StOres oo: an 50s 29d peered len Mees. < 929,140 2.0 | 2,558,761 : 3,487,901 + 68 


ate 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


: 


Québec 


January-August - 1988 - Janvier-Aout 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Sales 
= 1988/1987 - 1988/1987 = 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes 
Xx 4,296,618 
x 2,021,908 
33,984 762,552 
1,457,728 1,457,728 
Xx 204,950 
Xx 234,365 
x 208,573 
= 6,207,172 6,207,172 
- 276,510 276,510 
& 496,871 1,964,158 2,461,029 
4 491,100 491,100 
X Xx 463,418 
104,001 128,043 232,044 
314,334 245,435 559,769 
287,066 188,484 475,550 
34,815 17,558 52,373 
206,553 66,555 273,108 
X X 446,579 
86,550 355,389 441,939 
= 105,016 105,016 
118,116 285,502 403,618 
280,032 699,490 979,522 
39,534 1225752 162,286° 
= 89,059 89,059 
33,357 70,384 103,741 
: 41,412 520,202 561,613 
120,852 260,783 381,635 
1,023,969 1,617,754 2,641,723 


7,004,547 1.6 |19,990,951 10.7 | 26,995,498 


All stores 


Kind of business 


Change Genre de commerce 


1988/1987 
Variation 


Epiceries.= Bouchéties’s bow .avtierxun). couch. notienkenet 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GANAS) MAGASINS aria. Gc averia raise croc a. tre a eee ee 
Magasins de marchandises diverses .................-. 
Magasinss. GOmenaUxtios sre.5.16 mvevsimus ose <uerce diic sin Se RE 


Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
Stations-service 


Garages ea eee ars Sisko O.Sueskh Scie wap eens areas ce sy 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUINCAINIGIIOSS Gs ngace eos Se & Shwe cela .c ee 
Magasins deimeublesis =<... «1 ee ae Se ee 


Magasins d’appareils ménagers................00.000- 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 
luibrairies:.et! papeteries).......... 1, Sens. Yee Ae 
FIGUITISTOS Sane oote accccicee ho i. ace crear Ff ai alonite Sacto soya eee 
BB OUTONIOS sions Scabies sitechepthshya larilss we grata as 9 RRM, OF 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.................... 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasSins...............0220eeeeees 


TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


27 


28 


29 


=ntD ie = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
August - 1988 - Aotut 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 234,649 + 4.2 
Grocery confectionery and sundries stores............. 109,738 ar 1hd9, 
Allother food" stores: .ciwseret ak a a ee ee 1,875 : 59,007 + 14.5 
Department Stores: sci edi.iese acd en cn Syl ee oe 113,204 113,204 ae ids: 
Generall:merchandise storestyss 2) ss eee 6,405 + 14.6 

Generalestores<..c eich rea aah tole SO ee \ Loe 1,466 
Mah lely FStOlrOS eae. ile Shaite a: eas iiedobev eds eaeeu Seed ee 8,768 = ()5) 
Motor ‘vehicledealers.. .,......« Aas aes aay, ’ 313,037 + 46 
Used “car: dealets: « ...n...ReReeee Be ee eae 11,973 + 17.2 
SOrvicesStations eas iie.c\cteiciors cytes anehsene cag Mee : : 114,964 =0:5 
Garages ae. tes see emer cGre ee a ees «cee 12,684 ~ 17:9 
Automotive parts and accessories stores .............. 18,026 ar (0,7 
Men's. clothing’ Stores mecciotiiwtae: 2isernaihw ah. asaek : 14,461 = ase) 
Women'siclothing storesinnives. ta chee es A. ee : ; 36,819 + 45 
Family ‘clothing ‘storesiine*.. 6) werkt Ae SR. Se : 29,979 ae TKS) 
Specialty Shoe.'stores. zsectnindqn sexgzaues. ob. cee : 3,440 i220 
Family ‘shoé, stores: Aaa S. na ees oD. ree : ; 20,752 - 4.0 
PIAS OWAlO ISIOLES is a o-00s aia eS cod s) does sh e 29,717 + 68 
2s slash « » RC Cee 26,809 ‘cote: 

fouseholdvappliance® stores) amine eer ek eee . 6,853 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 19,852 ae 1S He) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 40,536 64,111 anh SH! 
Book:and ‘stationery stores... ........ @Roe te ee : 9,966 ‘ 13,334 + 48 
FAOTISIS Sic Gi ne eats en pe cet Miseeras aga ly ave: ceeectnt tr 3,853 3,853 - 15.6 
Jewellery Stores s..6 0:6 4is's. aie i eae sl : 4,144 7,418 a Or7, 
Sporting goods and accessories stores................ 2 24,028 27,674 tales 
Personal ‘accessories ‘storesaieie: 2a eet 13,257 ¥ 26,436 eS 
AllZOUNCr.“SIONES » 6 6. ose eas. A ae ee 90,962 190,755 + 9.3 
AU SOTOS 50:5: ound oct tials! ROI Re: ee. : 996,840 . 1,526,186 es 


~433- 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


‘ TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-August - 1988 - Janvier-Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 1,980,936 ‘8. | Epiceries*-- Boucheries:: (xis. eoh seca). ce eve ooltandiow 

Xx 777,788 .4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
17,001 : : 405,235 .9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
828,248 i 828,248 Fille KCAhANGSSIMAGASINS Aare mac es mica oe occ MER aE Ree 
x 49,421 .3 | Magasins de marchandises diverses ................... 

- O;642m%_ +7 20161|(MagasinSiGONGraUKe oc ici cc ceca wn nw oes OME 

x 65,368 COM AZ ANS Ie arse ss year ac a ee sise ya ce Nelnsvtaynosrw asi ahavecaly laclaptoul ER ee eRe 

- 2,720,820 ¢ 2,720,820 .2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

- 98,135 98,135 + 21.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

& 221,805 702,641 924,446 $33] StQUONS=SORVICOD ice 6 inne aie os ane een I 
= 126,013 : 126,013 i} | MEET TO[c1S): bata ecm ceramics Aa nen ree Ona PAE MIRE SRE «ff cia ct 


x x 164,221 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
72,841 : 49,855 : 122,697 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
Urdehilzé : 105,003 ; 283,120 .3 | Magasins de vétements pour dames................... 
162,001 : 46,832 208,832 .0 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
23,925 : 6,364 30,289 .5 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
115,065 ! 37,131 152,196 .6 | Magasins de chaussures pour la famille................ 
Xx Xx 231,466 QUINCAINSTIOS Fes re cos. escabre arte te vee setinatiasiecnry eleste. 3, ARNO 
54,314 154,187 208,501 Magasinsideimeublesi.; .. ....... .Aeeue- eR ene: teenie 
- 43,919* Je 43,919* ... | Magasins d’appareils ménagers...................005- 

Xx Xx 158,238 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
181,451 : 334,244 ‘ 515,695 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
24,254 : 63,378* de 87,632* Librairies*etipapetenies: x... RPO. res a RO 


- 38,770 38,770 FICUTISTOS © scree tec wetcaces Sona ee inane tort ac mtn each 


23,794 : 32,572 56,367 Fi | BYJOUTCTIOS xa faces: dcaxeicats sane acces ioncpaie altena ss oo ee een ae 
24,480 : 173,609 198,089 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
86,163 106,498 192,661 Magasins d’accessoires personnels...................- 
722,689 : 680,154 1,402,843 F24| SLOUSHESZAUIFESHMAGASINS Wins «. «oi tev avare oles ERE eet 
4,039,583 2.2 | 8,042,005 i 12,081,588 : Ensemble des magasins................0.2eeeeees 


#4 5= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
August - 1988 - Aout 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All, other: food stores; 2i2Ge ae. RRS FE. 


Department StOnES. 0 ocis sees sce go oy ore vs ge ee ie 


General merchandise stores ................00.000 00 


GoeneralstOresia sis nccadlis ccs voles Ge oR eR ae a, 


Var lOtVESTONOS) aves ence oats coleetuelGunte eaeioicsede. sc unaRhceral eee 


Motor :vehiclexdealers,,..... 2eeeeIe Sere 


Used) car-dealers: ...°... . ROR A IE Bak es 0 eee ee 


Service stationsy 2 see oc has oe AN ane 2 ree 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men’s.clothing=storesiatranat Bae] Sach, 20. Sea 


Womenis«clothingi:storestnet: S0areatom es soak Gienereeren 


Family clothing :storesiiist. 2) ene iY a Se 


Specialty::shoe. stores 2aantsiinge Ber Bh, See 


Family©shoe. Stores Sains? Sh SA Ree. einen 


Hardware tstores ... .c.6 ove ae weceans ape ae a dichein eee 


fiousehold appliance: stores Gxme erg ernie aoe eet 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Book and) stationery ‘stores ....... Pei. 12 Seen 


FionistSmersen 


Jeweollery*stores cy... «=. sryeracie esas on, wad ae 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personalliaccessories stores Soe ee 


Allsotheristores. ..... ... 26. .2 2. eRe Bee ee ee 


All stores 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales |} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


562,333 
123,735 

13,492 
413,596 


77,369 


18,290 
6,023 
43,760 
87,071°* 
18,236 
985 
17,245 
22,954 
43,103 
405,424 


2,203,905 


Change 
1988/1987 
Variation 


262,180 
118,741 


Wee 


3,950 
1,195,688 
38,875 
238,178 
Xx 
139,685 
19,643 
29,451 
12,924 
3,190 
10,005 
x 
48,452 
22,002" 
10,404 
158,125 
12,635 
20,052 
20,693 
59,092 
53,321 
317,992 
3,020,376 


Change 
1988/1987 
Variation 


824,513 
242,475 
84,704 
413,596 
104,025 
20,248 
22,972 
1,195,688 
38,875 
386,299 
65,864 
142,852 
46,578 
99,294 
53,403 
10,152 
35,372 
50,864 
66,742 
28,675 
54,164 
245,196 
30,870 
21,037 
37,937 
82,047 
96,424 
723,415 


5,224,281 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ + + + + + 


+ 


+ 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


Sales Change Sales 
1988/1987 - 


Ventes 


4,626,556 
935,633 
108,975 

3,036,886 
645,169 

x 


141,916 


1,101,690 
Xx 

25,621 
233,718 
538,239 
278,141 
55,882 
194,876 

X 

130,362 
37,878 
278,688 
618,301 
126,277 
10,813 
127,834 
150,739 
296,695 
2,753,561 
16,534,319 


Variation 


Ventes 


1.2 | 2,048,307 
831,821 
559,586 
214,380 

Xx 

29,243 
9,877,096 
285,778 
1,843,730 
X 
1,047,984 
166,277 
227,098 
90,347 
24,291 
82,715 

X 

373,779 
162,251 
81,121 
1,238,674 
92,998 
163,534 
138,830 
473,980 
386,661 
2,370,046 
4.4 |23,734,839 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


January-August - 1988 - Janvier-Aott 


Change 
1988/1987 
Variation 


ape 6h) 6,674,863 


ar ithe: 1,767,453 
ei 668,561 
= 3,036,886 
859,550 
142,396 
171,160 
9,877,096 
285,778 
2,945,420 
500,612 
1,073,605 
399,995 
765,338 
368,488 
80,173 
277,590 
361,172 
504,141 
200,129 
359,809 
,856,975 
219,275 
174,347 
266,665 
624,718 
683,357 
5,123,607 


10.7 | 40,269,158 


All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries:- Boucheties. oas..ceue@20%m) .cmola nalenidann 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GrandSiMAaGASINS Wes soe cusses on We ws PRAISE IE 
Magasins de marchandises diverses ................... 


MagasinSiQeM@nraUxier «x esec 5 6 cic 26 916. oom snr Ree Se ewe 


GAT AQOSINY cies eee is Nesta ye erento uss edo: Beep ie 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUI CATION OSE aise) ices shies ovs.cep.s: as ws wisn Gee Re 
Magasinside«meublesi:.: ............ See AAA Re eae 


Magasins d’appareils ménagers................00 002 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairieset papeteriesias... «....... FARIS. VORREIRE 2k. ae 
FlOUFISTOS Behe tye ee ne pcs esteivg asada teen UREA es Sk pe 
Bijoutenes am oc). occic ctiasow aiereecs 6 clon c oe ee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels..................4- 
Touslesiautres MmaGaSiNSMs.......... 2 cio. 5 ys. Re eee ae 


Ensembleidesimagasins ie; «onic <.0.0 0. semi ten = 


esis = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 
August - 1988 - Aout 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 217,328 63,540 280,868 +9547, 
Grocery confectionery and sundries stores............. 33,838 35,807 69,645 ea Bt) 
All, othersfoodsstoresi: .2eraniiie- ds ere eR Poe ene EE 5,345 42,005 47,350 + 10.8 
DepartmentsStores iced os ates 5 cieolsnand ns ee 165,058 = 165,058 + 6.6 
General merchandise stores ......................00. 21,575 6,246 27,821 - 68 
GeneralzStores cr. elcwie sets isso ato oe ee 627° 627 
VarietyeStOneS rs scene oo Svo last os bdareleaalteucas elaine lous aheyaa a een 343° 4,090 =e! 
Motor -vehicle:dealers: ..... . Sats & Fas yeaa 502,801 502,801 + 27.4 
Used. car dealersé. ; «...s «MReEo te GR eR See 10,527 10,527 + 17.4 
SEMVICESStATIONS He: S25 ic 5 ba in ceyedte Tee feds ssn. gp ROE Re ee 81,004 143,454 +hO1,8 
Garages iia rcks Ach ort x vyauct rn arena anche ches cited: eran ee 18,441 18,441 eee 
Automotive parts and accessories stores .............. Xx 47,908 a2oo 
Men's: clothing: stores a:eici.sek Maes BIR Se See 7,387 22,906 + 9.5 
Womens: clothing) storesitaee. ses eat ae ee eee 14,751 48,469 - 0.1 
Family clothing:stores#ress). 5 ee ate eee ee 4,889 23,778 ap hci! 
Specialty,;shoeistores’ 4aeraee saweeh) wee 1,633 6,154 - 14 
Family <shoexstores ena). a: Aes SE. eee 3,931 16,870 + 10.9 
Hardware StOresiy.. o.< oissis aspects at om «als Ce 11,300 ae ek 
sts oteincigs 6s, REEVES, Si See ap a 23,993 +56.9 
Fousehold ‘appliance, stores aeenee eee ee 14,506 =p er 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 29,058 + 6.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 61,397 85,467 a ae )45) 
Book’ and)stationery.stores.......... . S#48heer eae 4,739 13,405 ao tehe. 
FRIONISES Sie yrds cee ael's. ob eRS Dayne Gece a en a eee 6,973 7,323 20 
Jewellery {Stores s 2 .k.6.c 000s dere Queen nis lo ee 6,738 10,442 17,179 + 10.0 
Sporting goods and accessories stores................ TS 7a 10,664 22,236 +062:7 
Personal. accessories stores’mtess scwioeeseie &. 2Seoek 22,138 23,936 46,074 - 10.3 
Allsotherestonesite ... s. 254.4,0% 45.h SE ee 143,530 131,872 275,401 --an5.0 
AN SROTOS on. o55 05 nlait aineise, «= CHT Se ET 860,124 1,122,585 1,982,709 + 10.2 


> 


= Wee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Toronto 


January-August - 1988 - Janvier-Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

1,818,979 508,582 2,327,562 Epiceries + Boucheries sr. cava). camule. cov goktawd.. 1 
253,711 295,495 549,206 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
42,554 337,460 380,013 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,235,838 - 1,235,838 GrandSiMAGASIMS gap ecv-woxsasicyeuenWerccicch uc AN EE MC Te 4 
182,243 48,529 230,772 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= 4,745°* 4,745° MaGasinSiGGMOraUx.s ca: sccxsnsucurwenencucncusyenccras SPO ARMM as i) 
28,742 3,201 * BHA SR | eK Bia BB AZ ALS co. venus seq -acusasdinansioucysasi at sevenoxoysncusucyc EO AEN ca 7 
= 4,149,876 4,149,876 + 14.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- 76,256 76,256 + 14.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
475,285 679,825 W155 1p ORR S47 a CStationS:SemVviCe) sauozxou-nsscniacasusaraen-youcusceucue Se meee 10 
- 160,245 160,245 GAR AGOS Fee sacar cu case uous Woe oe- yoy ousiienwenehcacucut Se 11 
X X 351,333 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
131,995 75,598 207,593 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
263,050 110,973 374,023 Magasins de vétements pour dames................... 14 
139,169 33,452 172,621 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
35,700 14,507 50,206 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
102,397 35,218 137,615 Magasins de chaussures pour la famille ................ ule 
x 84,999 QUIINCAIN ORI ES Fr faa ncnaysyciesucaa eke ccd ennyavsitsion AE MEDI Be 18 
91,288 178,441 Magasinsideymeubles. «cc... Ree. ae een 19 
31,338 96,897 Magasins d’appareils ménagers.................0.000 20 
Xx 192,895 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
174,768 515,353 690,121 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
63,778 37,610 101,388 Librairies: etipapetenies........<.4 Ie. Vane. IR. AD. 23 
3,297 65,676 68,973 EIOULISIOS “irene Ceri kn itr akan eee 24 
49,616 74,563 124,179 ROU OMNOS sci seciscescigniccnciacavacvste acvvarsseestnes': spine ERGO ARTE cts 25 
76,457 80,908 157,366 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
157,096 178,394 335,490 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
987,799 1,054,324 2,042,123 TOUSZIOSKAUFESMMAGASING ee ci <cax-vowevons .oxeue eM ae. eeie, aekes 28 
6,546,602 4.4 | 9,121,226 15,667,827 Ensemble des magasSinsS..............0.eeeeeeeeee 29 


Stigr- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
August - 1988 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 103,911 +° 46 
Grocery confectionery and sundries stores............. 21,093 ap (Ebi 
All‘other-food#storesticaine 2 Sturn ee. Be aa Tg. 5,678 role 
DSN A|NIMIONTESONOSS ag cdo, esc revsnedagcneneneyst ORE, SEMEN 43,971 : 43,971 =a Ont 
General merchandise stores .........6...5..0 205.005. 10,646 ee Seo 
GONETAlLSIONES sok oreincsihicti nace) EO : 15,720 + 92 
Nall Vc SION OS crop .sewinamcue donc <yde cb edenshiae nah kend xa cid nes RRS 3,054 + 0.4 
Motor’ vehicle:dealers ..... SSNs. 2, AEN. 94,096 od 
Wsediicar, dealers: ....i::..S Xa e ee Pee ae tS See ee 2,945 ae (SH 
SEMVICE SSLATIONS earaz-nereronssase sion weslakanclecasrs Sle ee ee : 47,455 + 48 
Gal AGES *Ratiday Aa inencl A Whar A oa an eee. 2,997 = Ushi 
Automotive parts and accessories stores .............. 8,784 + 14.9 
Men's clothing ‘storestt4aps aren Seay ene A. ‘ Ae 3,238 “8 10:9 
Womens. clothing) storesier aaiet. penne eed eet : 8,872 a PS, 
Family. clothing’ stores Rv. 2) 4a See ee See d : 7,382 - 43 

Specialty: shoe. stores*eeGiy a. See. Bo AIS. 498 
Family shoe: Stores et Jc. Si eter eane ey... co eR, 2,197 = 5:6 
Tlal Ware. StOlOS isecriscucrcnseies \cyckcy desu ccyensvshonc oan ee eae Pe 4,405 = Sh T/ 
oa taiidihis: PMT MD ERO EET, 5,971 - 63 

Household sappliance ‘storesmeemer sume) ene re 4. 639 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 7,124 - 14.8 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 16,990 +7 11:7 
Book “and ‘stationery: stores..1.....:.:. Sense eee : 2,868 a OF/, 
FLONISES} ue cats eco trast weasel en sieht eri sy suas Res EL 1,226 - 5.0 

JOWGIICLY “SLOM OS sins oss sc4cgenoie ey opiear. toa -anicvans ce ROO te 5 3,211 
Sporting goods and accessories stores................ 7,050 a OM 
Personal <accessories ‘stores uns. Gam eee ae. 2,239 3,206 5,445 Bod ail hoy 
AITOINGL TSlOTOES 5... -scstise ne SERRE SO SR IT I. 20,517 : 30,141 50,659 +o (0.1 
PNSSROLOS 15-0 eve ccveyahargs chssonael RM GRETE My SPOTS of 213,908 : 274,217 488,124 +3,12.9 


) 


») 


=e) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-August - 1988 - Janvier-Aout 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Ventes Variation 

X 829,986 Epiceries .- «Bouchériest. bes .calteee) emia cotendine 
x 160,629 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
6,373 42,930 Tous les autres magasins d’aliments................... 
326,089 326,089 GrandsymMaGasins 4 eis esis «3 6 dose se.d aha A ee ee 
X 82,393 + 12.4 | Magasins de marchandises diverses ................... 
4 Wt OMe Ae. GOR Magasins iGENGlaUXis ... 4 s/c cos aac 4 os, 2 ee ee Ae ee 
X 21 2am eee © 2A NIB AZM Bree ee rate ciate 2 RS a ia W Aas add 2 RO 
- 799,722 + 5.2 | Concessionnaires d’automobiles ....................5. 
= 25,009 + 14.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................05 
100,054 S42 579% Cb 18:7 1 StationS-SOnviCes 92. 6.2 8% a na 44 1%, gen eid.ce eee 
- 24,287 Garages ie oes Saat Sa a einos 4 nn cueie, wah aia tad oe ee 
x 65,443 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
19,656 7,025 26,681 Magasins de vétements pour hommes ................. 
53,932 12,791 66,722 Magasins de vétements pour dames ................... 
43,952 ; 5,884 49,836 Magasins de vétements pour la famille................. 
x 4,477°* Magasins de chaussures spécialisées .................. 
x W777 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x 33,269 QuINCalllONlOS sa. o sane 4 ead eda gare MOM: 
x 42,236 Magasinsdeymeubles: <<... PRS Resin. tet ete 
- 10,934* 10,934 * Magasins d’appareils ménagers....................05. 
27,335 20,647 47,982 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
x 124,149 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
12,904 20,205 [‘ibrairies. et; papeteniOs: 5 2... cee. LYSE. ee RO 
X 11,784 FlOUNISLOS &  a.n.n Sire gate nd bases Sok osha sted pa dita ene ote, ORDO 
13,327 26,346 BiIOULCTIOS 54.6 sone oadtoe ware ts 42 34 Se 
Xx 52,778 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
15,201 38,355 Magasins d’accessoires personnels.................-.. 
151,733 373,770 TOUS IOSsAUITTESHMAGASIMS oy 5) 5) hero cnr eres ens AP Oe SR 


1,633,198 


+ 1.9} 2,145,712 


3,778,911 


Ensemble des magasins................+.ee+eee8: 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
August - 1988 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. ce) 
Grocery confectionery and sundries stores............. - 0.6 
Allvother food: stores .thiasst2.cchein. eee 2: eo. 
DeparimentiStores:...= 2.42 desc sid ois «nd Oe oie : =ne5.8 
General ‘merchandise ‘stores artes ae ae tee X 
Generaliistores © 05 ss6 Shs 2 gid ave apse, ee 4 X 
Variety Stores. 2). G2 e.saawiciet a Sh lor hy alh aceeaysueioie ee x 
Motor:.vehicle; dealers . . .... cities ere SOE 
Used. car dealers ..... 2: hethane-> eee sae ae (37 
Service stations. 2.2)...g8 Soe. S26 cas soe eee - 46 
GEN AOS iif. i hostess Byadeut sudan aie lalou shits 40 5 go coe ae 
Automotive parts and accessories stores .............. ae Ze, 
Men's:.clothing:storesme-crct! waa cee aes one + 13.4 
Womenis<clothing :storesrira =.20n-e ieee ae een : =" 3.5 
Family..clothing stores tiivznt a: su. sree 2 ae : 73.6 
Specialty shoe stores as4sia-rie eh eines 22 ae 
Family; shoe ‘stores site! «) soos eeieenda eo ota - 99 
ElardWware sStOneS oi scccisie cores) sisdspeysuaaelters Ze 5 chants SR NER eke! + 16.4 
household furniture stores... 1,5 .28emese ne AS - 18.3 
Household appliance. storesiisgaaiseh sles oles 1 semen 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. =316°5 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... + 17.6 
Book: andistationery stores... ...... .auaenien J faeeot: : ie tan oe 
BMOTISUS 5 ics ea shea aces seria: of ayes os anes es dee) spd by aes, Se 
JOWSIEIY <StOMOSix)..0)2.<:scenuatacpaydiloerebest-n acne oe 2,376 
Sporting goods and accessories stores................ 3,897 + 13.6 
Personal saccessories, storesiteema. ne pierre ieee 1,902 2,732 4,634 sranllOue 
PALO SIOROS 5 o.oo. nso. sisc'sc0 co: ss ORR ee 17,837 21,523 39,360 E59 
AU StOFOG 5.0, 5.0.0. cinaie sinning WOR 2a eee ewe.» 173,477 141,676 315,153 + 1.4 


: 


YU 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone méetropolitaine de Winnipeg 


January-August - 1988 - Janvier-Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 584,676 .3'| Epiceries”- Boucheriés? tin aehenine), smielp. Cotnokrons 1 
x 93,306 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Xx 32,652 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

297,109 g 297,109 89]: GFANASMAGASINS Wr acvee: cent cates oterond eae <A eee meee 4 
Xx Magasins de marchandises diverses ................... 


5 
= MaGasinsiGemenauxcwiccvs vss ccveesaset cutaty secre oda ook! eI es 6 
7 


~ 479,372 479,372 .6 | Concessionnaires d’automobiles ...................--5 8 

= 17,394 17,394 .1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

Xx 215,156 A] StatiONS=-SOTVICO Ms ac cadee tthe eet oe omnes Oe eee, Mee 10 

- F 12,002 GahaGeS tins tee ahr Gat aa Gates ee 11 

Xx 45,855 .8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
16,025 ; : 18,491 .3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
46,884 : 54,381 .6 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
27,565 : : 28,705 .5 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
X 4,419°* ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

X 12,960 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

X 10,350 AQ) QuincaillenieS:.; Grvncnakd dhnd dot eee cee eee 18 

Xx 29,919 15"| Magasins?GesMeubless.c1:coss0 Mateos eee moe nee 19 

- nie 8,335* ... | Magasins d’appareils ménagers....................05. 20 

x 34,337 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

X 76,863 .9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
11,863 : 15,394 ‘8° Librairiesetipapeteries sc.ca2,2%. See eee ee ee 23 
X 4,420* FAL IOUMSLOCS Monsctcysacme mere ae Sie a dwn asides abit eee 24 

X 20,332 BijOUtenies ss ccc acs to Barred io ss eee ee 25 

x 27,232 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
12,475 20,112 3 32,587 Magasins d’accessoires personnels................0005 27 
127,619 ‘ 149,083 : 276,702 -Qil TOUS tes aUitreSTMAGASINS > wack siae Wcrein lw ee Ea Me 28 
1,320,632 1,146,463 : 2,467,095 : Ensemble des’ magasins 3.06. .0vs ecw es PIII Oe. 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
August - 1988 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 74,869 = 2:6 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 19,140 ae CAS 
3° |All other, food stores... seeks serena eae : A. 3,860 
4; Department :Storeswic Noi a somes eyes ao Oe a ; 30,804 - 0.4 
5 | General merchandise stores::..2..2....%....00.0000.-. | 10,777 a2 talf 
GS GeneraltStores os fieie ceed dleaeweus diate ln... SE A 29,970 = 1315) 
7h | Nanlety SStOneS istacaiieacwiciepae eee hese feta eee : : 3,809 = TST, 
8°|'Motor: vehicle .dealers:........ aateestaia 2: Base eee 96,428 + 14.9 
9.) Used ‘car dealers’... .. gan Jho Peele Bebe 2,888 + 17.4 
AOs Service stations ©...) werku Gist ee baek.cu. eee eee : 37,937 + 19.6 
APE MGALAQES. GF ee sian a qeledote dens Stace oxo tek ee i 2,978 ae OS 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 10,957 + 6.7 
13: |. Menis* clothing "stores sesamiae anes. ety eee : : 3,038 - 441 
14" Women's; clothing] storesmmuny. aia Hi ee eee : 7,376 = 29:9 
15°) Family -clothing :storessshy-a3: ms). eine shee. oh -erieenek re 5,835 =i729 
16.1 Specialty ‘shoe ‘stores: eaicdehdce sakes. o).erieapeh 263 qe PA 
li” |} Family shoe ‘stores. stimal.a)..cclestiemiods. oh.eteseae 2,791 = 3:9 
18) Pioardware’StOres we as oc boeken cede ss eee 5,351 + 10.2 
19 |‘ Household: furniture: stores... .... . eee eb aeeeeee 2,466 - 11.5 
20 | Household appliance stores ssagnei> Saiiote D.2eieeeh : 1,864 + 9.4 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,823 - 16.9 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 17,468 see h) 
23 | Book and ‘stationery stores............ sea ee See : : 1,966 eo 
4s SC RC 1,235 + 30.4 
eo | Jewellery stores . soi. p.¢0c cwdes oom a. oon ee : 3,034 = 11.0 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 6,924 - 5.1 
27.| Personal accessories ‘stores wiaven oo kistaeee Oe 1,340 2,264 f 3,604 a LAT 
28 | All-other, stores: .. .¢2.0 0 < wn o 2 ae eee 24,839 : 40,335 65,174 +. i2. 
29 | All stores’... ..ci ss ssc 05s sees 2. 172,426 ; 283,200 455,626 + 49 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
> TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-August - 1988 - Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1988/1987 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Variation Variation 


x 623,170 Epiceries - Boucheriesn. one. nebeonn) eaxte. collanerus 1 

Xx 144,426 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

2,669 ; 31,789 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
223,856 : 223,856 12, [RGHANES AMAGASIMS so vorlecses sp c2:ce caicensucniossss enol eieutne SRT ACEI 4 
74,831 y 8,293 83,124 .6 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
15,209 : 148,675 ‘ 223,929 {GU [MAGASINSIGOMORAUXE «ica cass ces ade aa suoyiecaste o's yonane Ey PR 6 
25,290 B 2,226 27,516 PO MMERAD ES Safes ei tine ce sigescge bor aybelapan dum coo castrate, se RE 7 
- 765,377 : 765,377 .9 | Concessionnaires d’automobiles ..................005. 8 

= 17,415 ‘ 17,415 .7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

‘ 51,999 222,952* us 274,951 * StatiOMS<SORVICO oi. 2.o. os ossasiorcisns consi anticsn eucn cee ACRE 10 
= 29,124 : 29,124 SONG A AGOS vera nogeacids ok Sesks ast obaucsy ase seaysasucdiatsasca asd ta 11 

x 81,348 .0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
15,647 f , 27,653 .0 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
47,800 : 65,418 .3 | Magasins de vétements pour dames ..................4. 14 
34,910 : 41,657 .9 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Xx 2,018 .5 | Magasins de chaussures spécialis€ées ...............5.. 16 

Xx 21,293 .O | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

X 43,342 SS HIQUINGAIICKIOS oaccceressc spas capac ovarexey® areneya cen'anas seer vee ee es 18 

= 19,899 Magasinsrdeimeubles .... ...5.0:.«. CRR8. Mere. Saree 19 

= ; 12,990 .1 | Magasins d’appareils menagers .2..5....1.......50.... 20 

X 20,355 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

X 139,677 .4 | Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 

8,227 Ff : 14,884 St |} ibrairiesxetypapeteries ........ . . RERGL. seurkieds en Mee 23 

Xx 11,340 TRIQUIISLES fous tersperraaten ota dealers & Sohha aye gusisiale 3a Ole 24 
10,012 : ; 24,319 Bla PEBIOULCTIOS « cSrcic crave enor. corus eve oi acqenad ve ace See eye 25 
Xx 57,941 * ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

9,214 16,631 ; 25,845 .2 | Magasins d’accessoires personnels.................00- 2 

» 182,525 é 287,234 469,759 i /a PTOUSHMESZAUILESHMAGASING Ey nic,2-d ake sn. ng gO aeRO a 28 


1,331,819 2,192,596 ae 3,524,415 : Ensemble des magasSins . ... ... 2.02 0200 so claeieidle ele. 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
August - 1988 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
= 1988/1987 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Variation | Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 161,515 37,070 a2 all 198,585 -- 


Grocery confectionery and sundries stores............. 18,998 30,528 ar AE 49,527 ap ase, 


Ali others food storesin. .. 22his &. SA a, I ee 749 12,671 + 16.0 13,420 + 15.8 


DepartmMentuStones ios si. % do siee sce ae, oem 31 0: ‘ = 117,484 ceo 


General merchandise stores ....................00005 18,213 - 84 
Goeneralustonesiens.acis aera snk & oh bs dad eRe 58,572 a2 
Narletys StOneSinys 4 5 ols a cueia.</farsr alah syinsn aorceyd Bes oh hg ae 4,389 ao Yfall 
Motor:vehicle-dealers .....1..<.. Rees, Bee eee 301,386 az 197 
Wsed::caradealersic, «<3: SUP ee et ae ee 3,764 + 22:3 
SOMViICS sStatiOnS en so sacc twa wy sade cy vv occ 3-8 os eRe eee 31,154 85,554 + 1.1 
GAN AGOS as B55 iio Seaeetid we cect alls arainysa cal coit ata aed eo doce sR x 7,334 ar Ste. 
Automotive parts and accessories stores .............. - 6,093* 31,579 37,672 
Men’s..clothing stores heGrTit, SION enn Se eee 8,231 7,408 15,639 = 19) 
Women's clothingsstoresta2ntn Wie. ee oe 21,130 6,688 27,818 - 0.4 
Eamilysclothinggstoresterte tis eat. naeenenae at Acar nie 19,412 4,922 24,333 =P20!5 
Specialty.:shoe:.storesix Sees ee eS OO. nies 1,145 2,048 3,193 +a 4kS 
Family,shoe<Stores. 27 4x3! SE Seni: GD Gee 6,308 1,620 7,928 + 10.0 
Hardware cStoresig i.e o.cie ccaig 5 dusssroth',chenas-s 12,516 + 17.4 
ayaa a sgdlayid Gl ROT See ee tee 12,967 am Wal 
Household: appliance:storess Wasi mn mineiciinee. Siete 8,959 +. 21.7 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 17,132 + 13.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 65,401 6:0 
Books and¢stationery «stores... ..... . SI ee aes 7,867 a eo) 
BoC) ae ee ee rer | 4,668 + 14.2 
Jewellenyestonesitess <0. 2is.ccjiacne ge aes Stor ance 4 ee 6,663 11,075 + 4.0 
Sporting goods and accessories stores................ 20,034 26,434 ap PAs 
Personal accessories: stores" oss? 2a. yea}. eee 5,978 14,835 + 9.9 
AllvOthenmstOres) en isc: dci5 8 o-csahonsn: 88,114 175,424 + 84 
AlN, SROLOS soins 5, 5s ia ianarn in SOS ae 725,482 1,332,086 so a 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
; TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-August - 1988 - Janvier-Aott 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Change Genre de commerce 
~ 1988/1987 - - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Ventes Variation 
1,368,262 290,298 1,658,559 +<7.6 | Epiceries --Boucheries 2 s.....sas+s+e.acwds ova badeweds 1 
143,639 215,088 358,728 - 4.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
5,993 93,690 99,683 11.7 | Tous les autres magasins d’aliments................... S 
836,898 836,898 Gus] Grandsimagasins®... 24.0065 p20 eo Ree dora 4 
96,174 144,539° 7.6 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Xx 453,645 SiS Fl /MagasinS$OeCnGraUrXess: 2 savccaaa a oo ows e 3 ete Sees 6 
27,225 31,058 AE AZO on Galanin ws 8% eheyie a kd tage nk a i 
X 2,443,032 12.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 22,958 22,958 20.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... ce) 
* 242,636 399,201 641,837 10:62! Stations: Senvic@ On. oui oc asin oc no ees eee ee 10 
x x 58,027 Z2BS Bl GakaQeS We acter eats nace ergo cost tien, vie Gasp 5 oon oh) EER 11 
34,298 208,339 242,637 21.9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
62,993 58,328 121,321 12.0 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
153,928 51,044 204,972 0.2 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
120,670 31,807 152,477 0.8 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
8,762 16,735° 25,497 * Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
44,057 14,638 58,695 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx 103,150 QUINCAINICHOSH ye oue a ses cna iges mutiny lye soe RR. ee 18 
X 77,240 Magasinsxdexmeublesz....... . ... Gna a ae eee 19 
X 63,285 Magasins d’appareils ménagers..................0 000 20 
Xx 107,261 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
126,376 378,810 505,186 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
36,089 18,780 54,869 Librairiesset;papeteries® =... ... . wesacte. sammie. sok 23 
x Xx 41,600 PIQUIStOSBe joc ia tnack emer gake en's oa) as Gonkdon sy ap poe 24 
33,651 46,152 79,802 BROINONIOSS Soc ann onda nak 1c « Been ee 25 
39,519 149,954 189,473 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
57,843 42,984 100,827 Magasins d’accessoires personnels...................- 27 
>) 616,273 626,020 1,242,293 Tous#esrautreseMagasinS®. ba. odcal sin ies SOE eS 28 
) 4,553,452 3.7 | 5,566,096 10,119,548 Ensemble des magasSins............-....eeeeeeeees 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
August - 1988 - Aout 


Chain stores 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 


206,203 
20,274 
4,018 
137,718 


11,700 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores .. 


Hardware stores..... 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


13,495 
81,652 
14,516° 
15,452 
4,343 
12,387 
7,363 
2,078 


3,408 


29,983 
3,630 
x 
4,415 7,294 
6,257 25,125 
9,140 22,062 
101,646 103,672 


671,119 896,722 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


299,545 
69,515 
30,908 
137,718 
17,394 
12,076 
6,442 
321,868 
13,495 
131,167 
14,516 
24,594 
10,993 
30,791 
24,914 
2,791 
8,397 
11,536 
17,161 
3,433 
11,290 
75,926 
7,887 
3,873 
11,709 
31,381 
31,202 

205,319 


1,567,841 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ 


+ + + + + 


+ + + + + + + 


16.4 


13.9 
14.3 
9.1 
7.1 


Chain stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


1,701,812 
165,708 
32,625 
1,005,636 
91,600 


38,652 


® 358,284 


69,066 
52,430 
139,166 
109,666 
6,893 
36,921 


243,083 
25,951 
x 

31,761 
39,775 


57,896 


y 717,191 
| 5,120,526 


Independent stores 


Change 
1988/1987 
Variation 


730,903 
366,267 


189,871 


96,126 
586,263 
99,498 
113,779 
32,346 
84,061 
45,649 
13,742 


22,969 


339,966 

30,956 

X 

51,888 

173,143 
127,401 
767,913 

5.7 | 6,709,057 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


Colombie-Britannique 


All stores 


Sales 


Ventes 


2,432,715 
S397 
222,497 
1,005,636 
133,324 
86,008 
44,689 
2,952,728 
96,126 
944,547 
99,498 
182,845 
84,776 
223,227 
155,315 
20,635 
59,890 
82,496 
119,717 
25,742" 
81,102* 
583,049 
56,907 
37,172 
83,648 
212,919 
185,298 

1,485,103 


11,829,583 


January-August - 1988 - Janvier-Aout 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries -.Boucheries ins. acteeae) .aaiwla .nalenainn | 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


GalAGOS Wr iecepayed a tates? oc eeeyneweesath susie se sarnd.sieended eee 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames ................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincaillenies Waaaws 4 sncee ci ancien Ce eS 
Magasinsidezmelibles:..3:2.2,..2,.,. en, EIN. Cee airs 


Magasins d’appareils ménagers..................-000- 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies. et: papeteries . ........ 29278. 47s OR SS 
FleuristeS gia aca ae owas oad etd 1 op Pe 
Bi OUCH OS ia e0iccrac aren caine pep rin a, acorn, SS Oe Ie 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels..................-. 
MOUS TESPAUTFESIMAGASING x5 nrg0 4 nnd Hea Re BO BA 


Ensemble des magasins..................eeeeeee: 


TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


_< 


OO OO SiC) a Oe ee CO en 


=08.-= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 
August - 1988 - Aott 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Change Change 
1988/1987 1988/1987 1988/1987 
Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. pode 
Grocery confectionery and sundries stores............. oP 1:4 
Allzother.food ;stores siasdiane ft aetenie. Res ae Ser, 2 + 64 
Depantment:.StOreSicgius Pik 6 aoe oe 50/3 «RR OE ee ur 3.9 
General merchandise stores .....................--5- - 39 
Generaltstolesi. 2: .ce08 Gass 6 vos, sc RE a See z } ae che! 
VANIOLYUSlOLOS eh o:.)5 5 o.86 hy 5.9 he veto ears) ake = 12.7 
Motor. vehicle:.dealers - :... .e2deeesingan 4a ee 177,767 a alifal 
Used: car: dealers....... ..7 4G ee ee 5,871 5,871 + 26.4 
SOnviceStatlOns) ci. 2.5 baie signaa ac bios sais CE ee : 22,813° we 43,700 - 11.1 
GalaGOS fhe cistta ace eneirety (seattle wtsGaians Sl alekd a oe 6,676 : 6,676 a SEL 
Automotive parts and accessories stores .............. ; 11,402 a her 
Men's. clothing :storeswease? aise eae ak aoe | 7,213 + 11.4 
Womens iclothingustoresie Jehan seen eae eer een : 20,389 +) 7.8 
Family clothing: storeshuk 2 aks 2 eee See : 10,590 32 1440, 
Specialty. shoe.storesiasacaac eee Sa e iN euid - 3.9 
Family ishoe. stores? Sh. srt. Ge eae. ee. eee 4,548 = 1.4 
Hardware [StONES 5.5 isk Gatehevaia egeee Gage ake usc 05, eR oe 3,395 = ike 
(at ae ace er a Sees: , : 11,330 + 16.8 
Household appliance storestmrr si iericie ae eer renee 1,752 =p 24 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 7,869 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 40,342 Hoe 7-9 
Book andistationerysstores ... .... . ance Geena : : 3,313 te AS 
FIONISUS, *51.3 sats day oo anply iguana si aoe one cane ee 1,929 me TEAS) 
Jewellery Stores ¢ oc). '55,5 Salata ce cate «See aca att 5 6,453 - 10.5 
Sporting goods and accessories stores................ 15,677 te 2a 
Personal. accessories storesitican eee eee. Se - 11,434 18,271 + 20.0 
Allgother Stores. «02... .o0c se ee ee : 47,122 : 100,215 oa 


ALL BONS ia. as, 0.0.35, isan nn ate tee gte eae) ee ns 6 408,049 : 771,808 + 8.4 


Oo. 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Vancouver 


January-August - 1988 - Janvier-Aout 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

Xx 1,015,244 + 3.5 | Epiceries - Boucheriess ta: eotuexn) amnele Howes 1 
Xx x 319,546 + 15.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
26,764 120,042 146,806 - 3.0 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
584,140 584,140 6.0] GrandS MaGasins' socio A Slade wc OR. eT eee 4 
X 39,101 2.7 | Magasins de marchandises diverses ................... iS 
= 1,154 6.1) MagaSiInS:GOnenaUxi spc cuecie dG Gunineci eke pic AR ee 6 
x 3,583 SACP BAZarSte nc euscot wie cie ke agen Dito G ict ba nO ee 7 
X 1,403,263 + 11.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- 39,798 39,798 + 9.9 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
165,875 216,994 S82;569 = = 1:3" | StationsS-service. .icujca fiat. wke eho) ee ee 10 
- 56,246 56,246 GalaGes Fae xerrrneecie incite Cie ie nant euendiie cite oa ae 11 
X Xx 83,584 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
39,491 16,066 55;557, Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
88,740 58,495 147,235 Magasins de vétements pour dames................... 14 
48,243 22,735 70,979 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X 10,043 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
X 33,529 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 26,100 QUINCAIIGHIOS! Se ainak cee on ths hee aon. Re ae 18 
33,332 80,434* Magasins,de meubles: 5 i.5... > eRe Se. ee 19 
Xx 13,084 Magasins d’appareils ménagers ....................05. 20 
Xx 59,331 * Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
X 318,315 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
15,339 26,438 Librairies: et papeteries:; 44.224. BRRNe. Yoeeinn ce ee 23 
X 19,739 FIQUIISIOS! yt on arnt ce aievete ie linia in sou une nid ce 24 
17,699 52,166 BHOUIGHICS 38th eo 2545.0 1 eee 25 
Xx 112,601 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
43,574 70,978°* 114,552° Magasins d’accessoires personnels.................-.. 27 
370,741 358,267 729,008 MOUS eSsalitreSsMagasinS». «ance +500 11a. oteme nee Paine ct 28 
2,764,325 4.2 | 3,180,119 5,944,444 Ensemble desimagasing: 65 cc20.55 220.0 « aentelete tale. 29 


24900= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
August - 1988 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. : = feiss! 
Grocery confectionery and sundries stores ............. : +) 2:0 
Allvothertfoodstores':: 2608 ek See ORG SO Bo 

Departmentsstorest. sic. ec cc women ence ROO oe - 
General merchandise stores .............0.......0000: X 
GeneraliStOres®. ict. hysc0 sw ee a) PA ee ‘ ae tae! 
Mariety eStores Wasp isis cass tie acgs oi csons neko sinesort a been Ce eee X 
Motor: vehicle’ dealers. ....::... 22 22 eRe Saree ee + 26.4 
Used '.car-dealers:.....0:.. SRO RT Ee RR EL ee X 
SOMICE! STATIONS ei sic eibnswie'o) os wie aoe cas ene SE ee + 43 
Galages yee cacae. i hence acetone Rynutne Syatcne eg cares eee x 
Automotive parts and accessories stores .............. ap (shi8) 


Men's: clothing’ stores 2s5.i70e0 2G Hearieiey, ab Rea Xx 


Womenis.clothing: storesiv00%. 2G Aeiies Secs 


Eamily.clothingstores#intaauo. tices atten, Corn teas - 14.5 
Specialty ‘shoe: stores. se sakaconis Wwecian iO. St Aree X 
Family shoe: stores” S00ret.ai sa) SAMs OD. See X 
Hardwaretstoresis 5 6.5.56 vee ots Sons Ee a tet 

rived (ss0 ac, EL, OE X 
Fouseholdyappliancesstoresi=eaie sent eee ob ometeeneiaiee Xx 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores + 6.8 
Book" and stationery stores... .. ....... aie. Se ae Xx 
FOUSS Beis n/dekcohya)s ei & eth one ieee ae Shae ae X 
Jewellerycstoresi «scission a oalet toe 2 le ose eee Xx 
Sporting goods and accessories stores................ 4+ 13:5 
Personal:.accessories: storesimoz ind can eden PR +r 6:6 
All other? stores ©. ....6. con. baie «REE: EO Ae 4,003 + 84 


AlSStOres 2 aco o.ceos cea cis Se et Ee 24,935 39,459 + 69 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


xX 


108,213 


Change 
1988/1987 
Variation 


= BA 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Yukon et Territoires du Nord-Quest 


January-August - 1988 - Janvier-Aout 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Sales Change 


- 1988/1987 
Ventes Variation 


Change 
1988/1987 
Variation 


5,479 
5,131 
28.737 


176,573 284,786 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheries: 2... soriccis. covele. sevaerne. 
Epiceries, confiseries et articles divers ....../.......... 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GrandSsMaGasinS es ck a ee 36,0) hes I ee 


Magasins de marchandises diverses ................... 


MagasinSG@menauxe soc, << .0¢,0,20,6 5 4:25, 2, «,«, sees 


Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
Stations-service 


(EPCOS. 6 pipe Cheri OM CRO io ohana IPSUM Soc oo 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialiseées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QuincaillerieSA. oi 8 <.ee oo sae eee one aa er 


Magasinsidesmeubles......... . ..... aaamky. gastos? Glockeua: 


Magasins d’appareils ménagers..............--.+0+055 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairiesiet;papeteriesi«....... ..cimewte .sasepietea eg. ches 
IQULISIOS I chat aoe epee See aoe Bae ed 5 el el 
BiIOUICKIOSE <i. mince ee eee pwede a SOQ 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.................+-. 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasSins.............---sseseecees 


27 
28 


29 


=390)= 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 

August - 1988 - Aout 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,409,154 
Grocery confectionery and sundries stores............. 186,323 
Allsothersfood<Stores.. eta sat eee ee. Be eet 23,573 
DepartIMentcStOLes aioe scenes ctdhoh stars) ovchatas ee ee 1,028,345 
General merchandise stores .................0000eeee 164,340 
Gooner alaStOres ian ce veces ax sncnehshetak Vetere ne ee 83,691 
VANE SOLOS -ar.4 5. sin RRS ahaa naratirg/ abit einen 71,654 
Motor: vehicle..dealers: -...-... 28.20 Ee a ae 36,644 
Used car dealers... SSR OE Ue Sees - 
SOWVICE StATONS ti.) eo e cada tents Se oe Oe 328,380 
Gal AGES eos: eertenshersys te eratar ana temeraket aie eer tenants ee ee X 
Automotive parts and accessories stores .............. 21,000 


Men:s;.clothing;stores St Ori. ae Pe ed SE 61,291 


Womenissclothing stores sm wer sae ee eine 176,767 


Family clothing, stores 032 22. 0s, Fey. 20 Crease: 143,286 
Specialty ‘shoe istores: Faas, URRY) SI 14,502 
Family shoe ;stores (eta A. Wan, POYUEPEIID. 2 Se 75,312 
HanOWwarne IStONOS rarities rece u rskeaeeoe me tetoe elo tits Ate ee ee 23,163 

ihorihiiegen tenes ea oe ae Cee 46,761 
Household appliance stores 2205.30) 5728)... ae 6,654 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 88,817 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 186,924 
Book .and stationery stores .. ........ SPR. 9. eee 39,807 
FIORISES.- 5, canis tire Yotete tte ce Yate tancte eto tee te ate basa lh Xx 
JOWEHOLY SIOTOS W056. ntcos is amlen betty aaa eee 37,786 
Sporting goods and accessories stores................ 47,683 
Personal accessories stores 729, SPOSFtOOR Pee 86,174 
All other Stores, « «0.050. din. a ae ae ee 849,877 


All Stores... 0.20524 55 2s ee ee ee 5,240,550 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


826,092 
577,097 
238,250 
63,226 
130,131 
13,062 
2,920,144 
109,397 
822,257 
X 
285,652 
50,589 
88,209 
59,448 
11,350 
26,827 
134,448 
128,943 
54,583 
63,710 
432,243 
43,775 
X 
49,000 
187,925 
129,972 
861,273 
3.7 | 8,514,564 


Independent 


Change Sales 
1988/1987 = 
Variation Ventes 


2,235,246 
763,420 
261,822 

1,028,345 
227,566 
213,821 

84,716 

2,956,788 
109,397 

1,150,637 
165,848 
306,652 
111,880 
264,976 
202,734 

25,852 
102,140 
157,611 
175,705 

61,237 
152,528 
619,167 

83,582 

44,154 

86,786 
235,608 
215,746 

1,711,150 


11.0 | 13,755,114 


All stores 


Magasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ + + + 


+ + + + + + 


+ 


15:2 
23.3 
1.9 
16.6 
13.8 
6.8 
2.0 
4.4 
41 
5.3 
13.8 
10.0 
14.8 
4.8 
15:2 
11.9 
12.0 
3.5 
19.6 
0.2 
9.4 
8.1 


=$43) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
> TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-August - 1988 - Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


11,689,851 3.6 | 6,470,280 18,160,131 6 | Epiceries.= BoucherieSene ateenad) aden. notesmimet: 1 
1,418,651 0.4 | 4,072,073 5,490,725 .1 | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 
193,796 : 1,735,355 ; 1,929,151 .O | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
7,422,990 5 - 7,422,990 46. |/ Grands MagasinS ec 2c he atevad 2.5 een ee 4 
1,322,614 A 486,936 3 1,809,550 .0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
641,664 905,028 : 1,546,692 1S |. MaGasuis, QONCrAUX =,2.4.05.c8 suid 42S os SO SRP 6 
523,374 92,823 L 616,196 SA NOLEN S.2 0s SOs 8,0 cat edie bahay GN. ee i, 
307,860 4 124,203,532 24,511,392 + 12.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 785,573 785,573 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
2,442,128 : 6,072,680 : 8,514,807 46)/, StatiONS-SOIVICE 22 sab Sak fo eaten ase Pe Gees 10 
x x 1,247,289 Galages rer ar iene at Oe 6 Oboes BE 11 


149,525 , 2,166,845 4 2,316,370 .0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
513,462 427,584 : 941,046 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
1,332,570 : 682,511 : 2,015,081 .7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
945,890 ‘ 414,825 : 1,360,715 .1 | Magasins de vétements pour la famille ................. 1S 
113,314 : 79,082 : 192,395 .0 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
539,236 ‘ 210,277 . 749,512 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
173,649 : 984,452 1,158,101 Quincailleriessa2 203 scence Roasts Re 18 
305,270 : 973,338 i 1,278,608 Magasins;de.meubles::.<.:.:.;.:.. aeseie aes lactam ts: 19 
42,626 393,735 436,361 Magasins d’appareils ménagers.................-..00- 20 
597,255 : 485,696 F 1,082,951 .1 | Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,400,455 : 3,311,511 4,711,966 .2 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
273,753 297,225 570,978 ‘6.|'Librairies et papeteries ......... .eeate spree: fied: sel... 23 
X Xx 390,768 9 FICUNISIGS ep sense eo ee Mt talent Aen Soe ee: 24 
277,739 ; 346,382 : 624,121 16: | BiOuternies:.cancubk eee hte Oa eee eevee: 25 
309,826 ; 1,456,542 1,766,368 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
576,410 915,604 : 1,492,013 .1 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
y 5,869,574 4 6,362,474 12,232,048 58: |, Tous les. autres Magasins) .n.ccac 500 Bere Meee Bek 28 


39,408,161 3.8 [65,945,739 10.4 |105,353,899 z Ensemble des magasins oi ieicresesse-seceseu- betel sie or 29 


5 evs 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 
July - 1988 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
- 1988/1987 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 48 
Grocery confectionery and sundries stores............. e729 


All"other ‘food :storess) (ee. Te aes ee. Oe ee 


DeDartMentEStOres: & cok sees suerte 1s fo cons Oe ee oh + 9.4 
Generali merchandisezstorest: a1 a samen es ee ek =, 10.6 
Geral ¥StOLOS im. fers eosheiars edhe vende cencan eee Meee .. =r Ost 
WEEE ECO ts mente pen eo Dre FA Cc oc ane syne Pees 
Motorévehicle*dealers: ,.... Frhree nine eee Deel ere. + 4.9 
Usediicar* dealers ....:.. eRe ee Sey i = 19:6 
SEIMVICE StATONS 3 veces aha -ans cae etehectercvasec-s ERE ROR Re 26 
GO AGOS: x 52 er. nentee ncn Shenae ab sé chee ore Rice cos ee Te Ie 
Automotive parts and accessories stores .............. : +55 
Menis<clothing:storest ee). Bits At ates. tay Sener + 0.6 
Women's:clothing stores). Shank. cine se nen. een eee eee b cae tee 
Family =clothing-storestian anc 9. ney, a ST eR ae - 10.0 
Specialty shoe. stones awk. sae ee. oe) See x 
Familyeshoer stores sa). ka. ad Sa, OP See X 
Plan GWareSlOKOS 155.5 esnw nse saeray svatencamine salenchshcn ROR Ne a 40 
sts sare gc Be SRR EF + 9.8 
Fouseholdappliance’ storesmie ta: Haein.) Se see. X 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. +. 17.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... ap Sts] 
Book andstationery’ stores ........... Re ehaed ae ee eta a + 34.7 
IOFISUS ic tocanaptetaces dee cd sndecacn Aves ons goes: irceo nok ike ae eee ae X 
POWONETY USTONOS \. 50s s.teyaeteenraticte aetulen sr eseccanane aE ; ay + 13.2 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal: accessoriesStoresi iy 3.2 hae nnn Sed f ae 121 
ANSOUNOP SlOLES: «0 co ncccsie cords snainrs PO SR 10,334 Sci ae gs! 
ALL BROTOS -. 50 -0ns0saiateakererq De Oe Sele I a. 165,196 +-=9.1 


3435, = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
July - 1988 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 1 |.Epiceries: -. Boucheries Gas..sahecoss) eerie. nollenigneo? - 1 
x .4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
X ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
7,508 [6 1.Grands (MaGasSiNS oe). 6: asia oa cde) ss. RES PR 4 
x Magasins de marchandises diverses ................... & 
os oe Ge Al, OSS Hap tt 292 I 688. 922° | Magasins G@meraUx ss asc. o.e cs 600s: sa 0i.o so. os, I 6 
XG eR eX XSI ge Mae | eK Baz ars fee aie esac a cen ese yard A ao hea sony hte ak ical, 2. ee 7 
“penne = |otr i2,879 see ee 6:0) 12'879) — 6:0 ||Concessionnaires d’automobiles_.... @aewaa-mle hey. sete - 8 
=n el =ttC(‘(<C‘C‘C;‘C‘iX EX C‘“‘i a CL Xx LV endeurs diatitomobiles: d'occasion.. ...ccieeee sen hee. 9 
XBOT Oe Se Xit ge ueeX® 2 go Xle e454) 2151 | Stations-Semvice oa. 36. exces. + IO Oe Noe, 10 
= GalAQCS yk re ey ayitad yes ey en eden sieesen acs 11 
x .2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
X Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
462 =: Magasins de vétements pour dames................... 14 
X .6 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
- AU QUINGCANONOS 2. cae o Syeasy 5, 5 24 oes gnu ectacrnesenn cc Se eee 18 
= Magasins de:meubles:,.....:...... #eratiysmeurar ewer te 19 
- : .3 | Magasins d’appareils ménagers...............-...000- 20 
= Magasins de meubles, teléeviseurs, radios et accessoires... | 21 
x .1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
X Librairies et papeteries...........:. aewait asarmn. tne eee 23 
= FIQUPISTOS ss etiede, sire, sosues pour ieutucs< ound, vasucpureustoisaeud sane SRE 24 
Xx BiJOULCTIOS ....5: do a:rgols cadeapesactyeyoaroyeneqrl chaste eS 25 
X Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
X .1 | Magasins d’accessoires personnels...........5..0..0.-. 27 
»4 Tous: les-autres: magaSinS:. <2... -c-..._-\.0: 1. « sees. Serer iene 28 


23,598 41,985 : Ensemble des magasins)... «0.0 0,6...) :0,..0,4 avalon olen is « 29 


i it OD Ni) se ON ies Be GO NS eet 


ok, 


27 
28 


29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
July - 1988 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1988/1987 - 1988/1987 = 1988/1987 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 101,921 ap By if 
Grocery confectionery and sundries stores............. 17,927 - 16.4 
All other food, stones: 2 Pan, cee ae: Oe ne Pe 5,349 + 21.3 
Departmentestoress ysis ogc: bo wns ee oe ee | 31,545 = eit 
General merchandise stores ...............2.0000000e : ey: 12,991 ap (s\(e 
Generali Stores, 0.3: 2oeyiects lotro = 4 21a ate ee 7 7,000 = Ox2 
VahietVeStOneS) nie) ciaes aa Wa nate aaa ides et ay tantra ae : ; 4,220 - 6.4 
Motor. vehicle. dealers. ..... Ses Tae 8. See : 95,755 se Ul 
Usedscar..dealers:...::' Sete) Bare SE 2; ou 3,708 

SOMVICGTStatlOMS wis seray ia Mat Insts Awe straps ok 46,746 + 0.4 
Garage Sic. v5, ssacversrxchore oa onshoh crore or edt ation ee ied 1,747 

Automotive parts and accessories stores .............. 11,949 = 045 
Menissclothing: storesaeri) mien en me mees ee ee 2,887 = Skis) 
Womens) clothing) stores ts. eae e. mere eee ee eee 6,762 - 1.8 
Family .clothing: stores: 4 aunt Sanayi) RE: 4,711 - 4.9 
Specialty, shoe: storessvne a, See. Ae ARES. 582 = AAs 
Familygshoe. Storeshartet acid, BAR eR: Sone: 2,246 lO) 
Par dWare Stones: 4aricv.t.t.+castatense snarescaieence chp cs ee ed d 4,842 = TABS. 


ad 570k gna con REO GS Se eR ; 3,812 +2 (916 


Household, appliance stores 2... 0. 82.5..00.. SUR. 804 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,600 - 44 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 26,549 + 10.6 
Booksand: stationery stores)... ......... anaes 1 nee ee : 3,023 = 32 
AOS S ir F, whee ies- +5 tases ops) yl nits a> auaenees abe ee 1,031 -) 5.0 
VOWBNELY :SlOFOS 2 <.. « vansesocsars <icnenanetataesne oidke7ontte eee : 2,136 == 1519) 
Sporting goods and accessories stores................ 3,180 - 11.9 
Personal accessories. stores*2 0). SOP? SO. 1,160 5,419 A 6,578 ae a: 
AMKOUESStOKCS 2... .-iyerere- crava’s, DERE Re 32,897 d 27,776 60,672 a (eS) 

AIL OROTOS oa ono esate larere cesar et ele Ste SON ED a) 183,246 291,029 : 474,275 +a 3.0 


= ayer 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick -— Nouveau-Brunswick 
July - 1988 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 61,826 .1"||Epiceries’- Boucheriess\. on. eacdoowl. eeiite nolitakinns 

X 18,076 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

x 4,936  - 10.1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
20,857 20,857 12 IGTANIGS MAGASINS asin s amctkcnca sans cy TEN SERENE oe 
6,465 : : 9,965 .1 | Magasins de marchandises diverses ................... 
- ; 12,544 6’ IMagasins QOneraUx sa). 6s ie, ks os cose CR 
4,027 : QSVAT 1G IBAZ ANS ra scciay ceed wes ata shedo oh abs os 6s ey Gr-sc-cncisy A ea 
x 67,067 .7 | Concessionnaires d’automobiles ...................4.- 

= : 3,093 .9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
1,645 : 42,804 190 |iStatlOnS-SClViCO on statin nce con psec is a cicicvcss, MORE er ae 
= 1,823 GanaGOS ya whens ore eit cre deen econ oes ceottatey Ree 

= 8,312 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
998 : : 1,896 .4 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
3,652 : 6,168 .2 | Magasins de vétements pour dames................... 
2,149 : . 3,750 .9 | Magasins de vétements pour la famille................. 
X Magasins de chaussures spécialisées .................. 

Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ 

= ; £2 KQQUINGAIIOMIOS spe tyeuceea chases suce deco 0. s: curecscecvessin BOR: BAER 

Xx >I] \Magasins’de!meubles «|... 5...:.......2.. HOWE. See, Ceaiioe 

x .3 | Magasins d’appareils menagers....................... 

Xx Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
1,378 : .4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
1,267 ; Librairies et’ papeteries see Rne Wennie. Sele. 220 
Xx AU IOUIISTOS "ey yee sccr ete cae beeen eencues crcacerashocekesy hcvrucrensys otsa-40 SR 
1,083 ; a lerZor BOUTELIES Fr. cicdccskcu-ucscsdencacarssh oe wiucutwtncbensecess TE. TEE 
X 4,388 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 

624 : 2,079 .5 | Magasins d’accessoires personnels.................... 
20,396 : 42,459 F5" | SOUS IES AUS MAGASINS crsz-s-uckcls caeucuss+0uens CRAM Gans DerEnCD., 5 


118,332 : F 353,139 ; Ensemble des magaSins...............0.eeeeeeees 
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REVISED ESTIMATES 

TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 

July - 1988 - Juillet 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. X 
Allother: food): Stores: sete eis ce ete tecaeie vs steve weet wena 3,725 
DeparimentyStores irs cafes a5 ve ks oon oe ee 180,774 
General merchandise stores: ....5............0.+0000% 
General StOresmixcicta ncn f oalnis o ssectm 20 eC eee | 
NVGNOTYESLONCS tear-n payer oxeverc none Sather seers orion Seren aes eee 
Motor-vehicle dealers: ::1-. 5 seers crete eee eae oe 
Used: car dealers: .. x. s:. SRR eee etait at Seal tne 
SOLVICEStAtOMS yaccc er ache) crear ai Sacraeey syria. cb evn ee 
SEES Sie a eich ec as ed OS ee ne Oe RE 8 ve 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Mens :clothing stores Sen90 Jaga. inen ae eee 11,246 
Women si.clothing) Storesie cet -ireter-scee ene eee peer 37,759 


Family. clothing: stores Sa38) 44. S00. 21 aR AR nee 35,761 


Specialty shoe stores ears Sew ea aD y ae 4,657 


Family. shoe: stores ave! Bi .hihy eee Ie eee 24,526 
FaNdWaNe StOneS esate evar cvoteh ee chatrehnevers tes sho) eR ee 
Household appliance stores: -2ieamaacn. bee seniors wanenee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book and stationery stores’... ........ ee see ee ee 
EMD US ite spas esis ar ais Soca so on Mio od al ainaloe aoe ee aces 
JEWeIleNy. SLOLOSk. ca. oxeraccxsweis) anstoporsmenen ol evs) subs oc nw eRe 4,665 
Sporting goods and accessories stores................ 4,935 
Personal accessories. stores-2) 222s. 2 Ieee nk. AIA 18,500 
/i\ RCo) (n=) gat) (0): RE cs ek As 151,097 


AW STOPES) ..0:6.0scserctebexalarstovavanevctl DOSTRIMOe, Cote Cre ner ennee 900,525 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


X 


100,265 


789,424 
36,188 
275,274 
58,687 
x 
16,695 
30,563 
24,862 
2,044 
7,045 

X 
53,327 
14,861 
40,719 
86,117 
14,574 
8,797 
8,422 
79,843 
30,133 
224,931 
0.5 | 2,683,066 


Independent 


Change 
1988/1987 
Variation 


543,230 
301,390 
103,990 
180,774 
23,556 
35,024 
26,124 
789,424 
36,188 
342,233 
58,687 
65,284 
27,941 
68,322 
60,622 
6,701 
31,571 
66,973 
67,906 
14,861 
62,377 
119,954 
19,138 
8,797 
13,087 
84,777 
48,633 
376,029 
3,583,591 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


=330)= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


) Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
July - 1988 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
: Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 234,131 0) |iEpiceries:-, Boucheries:. bos. zeheoow!..eewle ncbyidr so: 1 

Xx 112,585 .2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

1,832 : 51,201 .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
100,071 : 100,071 18) HGrandSamagasinse.,<sicisu poe ecw wea =o A ee 4 
x 5,864 .9 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- 5s 1,164° 2247] MagaSimSiGOMOnaUxt fase evs) oe vec se aale azo esl ane a Te 6 

x 8,888 PAP IESAZALSE ye, coeis cookiph ce gouvdancheus argh ie gs Keun ws felaw aatincgs ale 2 AR es uf 

- 330,250 : 330,250 .5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 11,935 : 11,935 .2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................05. 9 
29,807 ; 86,418 116,225 SS RStatlonS SEIViCe i asi sis oie oie nse actos ni nn ¢ OS Se 10 
- 11,087 * rs 11,087 * RAD HE GONAGCS Be Bemus coe witli euse os are ee we ee ide 11 


x Xx 23,063 .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

7,981 : 6,001 13,983 .6 | Magasins de vétements pour hommes ...............-. 13 
21,600 10,791 : 32,391 .4 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
19,804 5,130 L 24,934 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
3,320 : : 4,069 .3 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
13,964 ; 17,009 .9 | Magasins de chaussures pour la famille ................. Ws 
X 34,285 CALE QUINCAINOMOSE 5. ciisj oe ce2 2. <ceyayeuss sees scenes the po Se ee 18 

9,892 ; : 33,520 Magasinside:meubles: ...:...<....,.:..<eeie Aeris. 2a 19 

= be Sooen Magasins d’appareils ménagers...................000- 20 

X 26,936 .6 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
21,758 J 37,611 : 59,369 .5 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
2,680 2 7,952 10,631 Librairies: et: papetenies:...... ........<,. eRe. YARN TA 23 

= 3,252° * 3,252" BAe I FOUIISTOS oo. oo eocycenps tte unsperenbulby nese onsuhincsibon ivejaie dine Oe 24 

3,154 : 3,548 : 6,701 Fe BOM ONIOS as io simioia ei ap cssi2s mings as nim Gata asi ays Re 25 
3,150 L 29,343° wi 32,493°* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
12,943 12,065 , 25,008 Magasins d’accessoires personnels................-.-- 27 
108,136 : 92,370 200,507 THOUS; OS AUTFES MAGASING yess < skeet eo. a vners, RE ee ey Pe 28 
5 523,341 : 1,013,741 a 1,537,083 : Ensemble des magasSins................eeeeeeeees 29 


No. 


AAG-= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
July - 1988 - Juillet 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1988/1987 
Variation 


274,142 


Combination stores (groceries and meat) .............. 614,752 


129,313 114,062 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


Alt other: foodstores ....22enhich aeRO Sass Be SNe. 14,826 73,053 


381,661 


Department StOreS: 2: os0icd ie cance ais 0s ko OR ee ee 


General merchandise stores ....................0000- 74,247 


GOemMeralZStOLeS 6 25-0 uence ss doe sate Yovei'«, 0 ieee Se 


4,321 


Val lOtyeSlOneS! cits. sicicmeeetap ees beuraus lel euce iokece: ue ocr eee 


Motor: vehicle. dealers. ........ 2AMeeRee ts sei 1,204,661 


36,209 


Used ‘car.dealers: :........ 2 oa0a0 2 Sea. Ree 


SEMViCexStatiOnS)..s«¢< 2s ccntee eo oshus Ginvara Bites a 143,334 246,478 


GEN AGCS Meira nev atiss tennrortiinels o.a4ehomen siceaictancyert socio eee x Xx 


Automotive parts and accessories stores .............. 


3,157 151,131 


Men's. clothing, stores rion: Sar Sia SB 26,656 23,262 


Womens: clothing! storesierins sins sree abiaee oiek erent 67,857 28,698 


Family clothing stores#ianet.2. ;epeeerioien 2h. cee 34,569 12,580 


Specialty.:shoe* stores aHaclsioaa: saakerders of. een 7,326 


3,091 


Family.shoe. stores, Sanaa Bh Ses SRR Ot). eee 


25,610 10,354 


Hardware StOres < iosc. ccs sce acco avierw ccvtuar he e.s ate oR 


xX x 


18,638 


47,856 


Flousehold ‘appliance: stores. saeramrent eateries ce ete 5,219 22,097 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 42,763 11,297 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 81,012 158,483 


Book,and. stationery stores .... ....... #eae On RE 17,327 11,400 


FIOFISTS ete aus Bs chench ee dori Seco ete RE eae as 1,020 17,394 


JOWEIMErY SlOlOS tessa 4 yas See Sees. seas oe 17,027 19,342 


Sporting goods and accessories stores................ 20,619 66,776 


Personal accessories ‘storesieex) ene See 42,793 


51,470 


All Other StOeS © ciscc. cies: oa acaas wn cP oe 436,624 319,902 


All, StOTOS: go Son 5 ose, ojtveresc save uO TIT ee Se 


2,236,917 4.9 | 3,067,846 


All stores 


Sales 


Ventes 


$’000 


888,894 
243,375 
87,880 
381,661 
103,208 
21,247 
24,138 
1,204,661 
36,209 
389,812 
67,066 
154,288 
49,917 
96,555 
47,149 
10,417 
35,964 
53,264 
66,494 
27,316 
54,060 
239,495 
28,727 
18,414 
36,369 
87,395 
94,263 
756,526 
5,304,763 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


% 


eye 


+ + + 


2.8 


3.4 


6.1 
4.4 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
July - 1988 - Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Genre de commerce 
- 1988/1987 - - 
Ventes Variation Ventes Ventes 
233,755 294,909 Epiceries. - .Bouchefiesim. ons. eaascows!..nniots coteckicn 1 
35,150 71,559 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
5,939 49,377 + 8.7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
152,547 152;547 BE GE 81 iGrands MAGASINS 66.5, occa, nace sical c +, RS ee 4 
21,456 6,419 27,875  - 3.8 |Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- 696* COG Be tee be aliMagasinsiGeNenaUx sie s-yepac, accra cas aca Re eee 6 
3,987 Lod 45330 pa meee OM MIB OZaLS ia asus cps cpl kes ace ah citen ty cag per icd  e SS 7 
- 506,760 506,760 + 9.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 10,168 10,168 Vendeurs d’automobiles d’occasion........)......2..%.. 9 
59,548 82,999 142,547 StaliOMS-SCNVICO 6.4) sens oe iene cae ued seks SE COS 10 
- 19,300 19,300 GAN ASSN pease chee wey ads oxen sated ad Sy teases San so ag esp PE 11 
Xx 49,542 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
15,646 25,195 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
32,872 45,314 Magasins de vétements pour dames .................-- 14 
16,540 20,824 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
4,743 6,923 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
13,699 17,900 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X 11,609 QUT Yor t] EVE Gi pe ieee Octet ney PEGE CRORSEGIS 35 @ocaic.c cuaunr = 18 
13,164 23,112 Magasins de meubles:...., ...,.....,,.8a7the- austen? teemeese 19 
4,307 13,431 Magasins d’appareils ménagers....................05- 20 
x 28,242 Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... | 21 
24,051 61,783 85,834 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
8,273 4,471 12,744 Librairies et papeteries: .... ...... eee aaeRmeees: Sal. er 23 
308 6,222 6,530 FIOUINISTOS soy eo cteyee cia pe tea cata swea Say Sevcus cicse sks sudicesouss cutee en 24 
6,641 10,162 16,803 BiJQULSTIOS spec spas vscscoucs cue locus asec aea a acs ER 25 
10,484 12,241° 2257.25" Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
21,798 23,462 45,260 Magasins d’accessoires personnels.................... on 
151,467 136,938 288,405 TOUS IOS AUITES! MAGASINS Fe. eecceesutatis.orsckeyc Se 28 
865,556 1,134,915 2,000,471 Ensemble des magasins o.oo <).ic.s,2,s00.=, enie.alte stables 29 
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REVISED ESTIMATES 

TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 

July - 1988 - Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All<other= food! stores:... Rea: A, Pi eee a 
Department: Stores! 53 fa oie ne sie ie oo ee 
General merchandise: stores! :'). 22e 2000 Wn. es eel 
Generali Storests.si05 5a ais y fe oa ois Sar aco ee 
VallelVeSlOreS iy sec haar. rh FA Me wdc bl nae N RAR oot 
Motor ‘vehicle: dealers’... -... 2009 48, 9. eae eee 
Used) car dealers:.... <5. See S SSR Se 
SEvice :stations 145. we wine eecvlnd ee was a 
GA AGSS essen so on eerags Depeey weve oc ct outa yam nC ae 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's<clothingistores! arse era eee eee ee ee 
Women’s clothingsstoreshe ine. ante. einen. eet neers 


Family: clothing stores Seis Ss. ee. ea. eee 


Specialty. shoe: stores : eee ae: Fa sey ee ee 


Family) shoe’ stores. 220) 2)..0+. Ri. See eee 
FardWale Stores teccscihayct-# chat ncrorceakepres octal 2 sa 
Household appliance stores 2.22007. 0. 2oe00.2 Re, 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book and stationery’ stores’............. .. 0 QaGa Je. eee 
Bo en ee ere eee 
OWOIELY. SLOT OS® coos crab so sect ecaegasanallares lke pote 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories: stores!) 24 94. 20 a eee 2,185 
AU OME SLOPES 0.) .scsas.sseincrets SE ee 


20,999 


AlN STOPES). eresa2arekateravan (oavavence Ce Ia Fe, OE, 215,328 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent 


Sales Change Sales 
- 1988/1987 ~ 
Ventes Variation Ventes 


111,708 

20,990 

5,714 

39,428 

9,936 

15,889 

2,726 

100,333 100,333 
3,200 3,200 
34,970 47,756 
2,769" 2,769 
9,430 
3,209 
8,252 
6,163 
589 
2,084 
4,531 
5,080 
515 
7,208 
16,064 
2,612 
1,171 
3,036 
7,232 
3,176 5,361 
29,048 50,047 


277,706 493,034 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ + 
A w 
N N 


+ 
ro) 


ESTIMATIONS REVISEES 
) TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
July - 1988 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x Epiceries*= Boucherissa). toe .eataactg) eels naltenidem 1 

X .6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

Xx ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
35,796 .9' | GrandS: Magasins % eek cia eT he ek Se ee 4 
x Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= me = LT = XO SOS x rer eex™ TOC x'| Magasins:generaux: f..cs4es Gees se is vee as SOR 6 

Xe Xe xX ee OX a XS ae Xe) Bazarsn wanna ead ocec bw oes eats ba dese eer u 

- 61,432 ; .1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 2,260 .7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

% x eee x) | OFS eX” ABV Ox" } SSo6'95e~ V9S04:4"| Stations-service scsi ance v csc de cv cave vy RUS CORY 10 
- a sr |\GAlAaGeS = wks Peewee Me eas San ROR Ore ce 11 

x .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,824 .7 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
5,948 .0 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
3,318 : .5 | Magasins de vétements pour la famille................. 1S 
Xx ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ Wd 

x 2 Quincallloriese cmc Sts.c cna oa ca. Sea cee eee eee 18 

Xx Magasinsidemeubles<...): 2% 3.0: < Sees SA, COs 19 

- ts ... | Magasins d’appareils ménagers...................-..- 20 

Xx Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Xx .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,541 27) Librairies et’ papeteries tox. << RRR. Vee CR ee 23 
Xx oT EICUISICS: «in TSR Gr PAAR ERR EARS ON TOR ESA Oke eee 24 

x 2 | Bijoutenes 4444 7268 (aaa O84 e040420 Ree. eee 25 

x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,853 2,688 Magasins d’accessoires personnels.................... Pail 
y 18,040 20,342 : ‘971 TOUS IeS AUTOS: MAGASINS a 4.45.5 giants (va 1 BOS eee 28 


175,645 147,523 : : Ensemble des magasins.................0-e-2eee8- 29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
July - 1988 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 81,891 ap ifs! 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 18,847 + 3.0 
All_other Jood stores’... ae eee ee eet es es 3,930 
Department stores 4.0 seas ues peec ce see eee : 27,571 - 3.4 
General merchandise stores:......2...6. 020. 2.00000 : 1,143 : 9,844 - 3.8 
General Stores. cy boat ows pede vs Ja ee eee i 20,120 30,422 + 3.9 
VanletygStO(es ae. edness be ngs bay nC eee ' 335 : 3,461 = 6:6 
Motor, vehicle dealers. « . 3... eit enees Sees 94,528 : 94,528 + 48 
Used car dealers: ...... .« See. cee ty. ee 2,703 2,703 + 10.8 
SERVICE: SLAUIONS oo son cp pae Awe d oe dle oe ie : 37,603 a xo) 
BRAGS ch ioctcrws ee sate eile Dee Rereae es ee wa 5,322 
Automotive parts and accessories stores .............. . 11,944 oe 
Men's. clothing. stores: .ceradet. acct Shaeaaiey ex esiooss : : 3,070 =» Pplh 
Women’s clothing: stores asent:. sass ainetnaii. oh: ete : | 7,132 =) &)7/ 
Family clothing: stores atiinggt. «i suse taney ah. orisnes ‘ om 4,900 Te) 
Specialty shoe: stores. . amSacieicaas snaeriets ob. chinese 266 ae AS) 
Eamilyishoe: stores: .. aetnetiat cies Sveeiterts eh..telsane 2,456 = Tell 
FardwareyStOresin4.'. 2. a lertcwolbia fora oc oc Sialie = 70:8 
+ pe bhatt: eo erinenc a 2,317 
Household appliance stores_.. ssenitsnies a0e=ieiis’ hb. ankanee ; 1,681 = (Ye 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,562 - 20.3 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 16,248 = 6:5 
Book and stationery’ stores. .......... Santee tee : 1,827 + 13.6 
BORIS SY ccs dence thie acess usual Oe eat oe ck 1,221 + 26.8 
VOWONOTY StOlOS) 65 ade eed do wa eae bee outa 3,176 = 1952 
Sporting goods and accessories stores................ 7,339 = SS 
Personal accessories storessiccsss sovioasess boeeee 1,309 2,347 ; 3,655 an MOLES 
All-OIRER SIOTOS: nisin. ns sd nscas po SRD RR Ree eee 28,183 43,081 71,264 Bre ged 


All stores.............30:srenns pene Se Sono 174,278 288,614 462,892 + 5.6 


=845.- 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
) Alberta 


July - 1988 - Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 
185,132 38,095 223,227 Epiceries.— Boucheries tek. aan). sess. cotlenkine?. 1 
18,869 29,968 48,837 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
711 11,744 12,455 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
105,087 105,087 GANAS) MAGASINS snap sey coertecatncwcecgedsscareced Oe ae 4 
11,123 17,098* Magasins de marchandises diverses ................... 5 
X 54,953 MagasSinS: GOMERAUX Es: <v<censusish tees; snecspveusespaiceps MRO 6 
3,600 A OOM CAPO BAZAN Sy css ons ype siren tuceansncvonsscndavossivessusiadous RO ANT A + 7 
X 309,371 + 6.9 | Concessionnaires d’automobiles ....................5. 8 
= 2,843 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
31,253 85,586 StatlOMmS :SOMVICOM, ysyeuezsscutvenss~deecauoucdsacncnsacash MORRO FOO: 10 
y X 6,782 GANA CS yay ya Fae peo ge 11 
5,638 37,386 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
7,533 15,475 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
19,820 27,677 Magasins de vétements pour dames................... 14 
15,725 20,440 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,263 3,783 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
5,902 7,857 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X 14,131 QUINCAINETIOS 5 fonevssensus.s4eeatunnceostins hiucintuiyn sR ROBE Ree ees 18 
X 11,229 Magasins; dezmeubles;......<.cu:x0: aeeeerot mane ety ache nae en 19 
Xx 8,385 Magasins d’appareils ménagers.....................-- 20 
Xx 15,827 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
15,826 615315 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
4,728 7,203 kibrairies; et: papetenes:..;....;..... Sess ea, Se. eee. 23 
Xx 4,436 PIGURISTOS yy: ios Sen eaeaausacusae us prue ie xtucwcwswnntixaedknesséxeusabiscesu a ene 24 
4,514 6,576 11,090 BiQUTCRIOS ys ceysyop tome ct uoge ceniesvinndeipssentue.cvs se oe 25 
4,808 21,805 26,613 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
8,657 5,584 14,241 Magasins d’accessoires personnels.................5.- 27, 
94,988 80,268 175,256 TOUS Es: autres; MAGASINSS < cys ja acon urns carey MOTO Teas ween 28 
5 610,213 722,471 1,332,684 Ensembleide@s) magasinsy js cvcleti-yeueseueu-.-)-)2 Sere a, = 29 


ohAG.. = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
July - 1988 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 = 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 238,126 101,163 + 0.6 339,289 + 14.6 
Grocery confectionery and sundries stores............. 20,498 51,438 + 12.9 71,936 5.0 
All .other.food, stores: <2aResS ahaa Bose. Ae. es e.. 3,744 : 28,000 +2 8:3 31,745 + 7.8 
DepartimentsStOnes 6.5542 fess cons concav ict el snnexe ROHN CONSE 127,945 i - 127,945 2.0 
General. merchandise: stores =. Sach ciate). ce seer 10,513 : : 16,648 = She 
Gemeral Stores 52h. 205 0k Sins ovaivsa neve ss, SRI RE 12,319 + 5.5 
Warlely zStOnOS ik « cucnsancvatcue pense: leuon cations yoasnoacunscwesshciae xcs Ros . 5 6,343 mae idole: 
Motor.ivehicle: dealers. ...2... Sawa Ce eee 318,491 + 4.4 
Used..caradealers.....:.... See Rae eee ies tae : 12,687 = 45:4 
SEMNVICE .StatiONS ours. ccstevsaz stone ssc cceevelcpewayens SEAR ener ; : 130,279 +208 
GA AGES ois. ysnecaueneianonsi. hawineuswonsysaeysiogs dread voreiteneya As aeRO 13,326 ae (eis 
Automotive parts and accessories stores .............. ; 26,328 ao | (his: 
Men's:clothing| .storesrtew) i. Shane. ee : 11,300 + 14.9 
Women's. clothing storesitve:): nace. ce een a ee) eee : 31,055 ag) (fe) 
Eamily:. clothing, storesiena!. si: Sack. aeeeiahed. Se Aiea. 21,851 + 14.2 
specialty shoe: Storessetti.ctit Sea. BO. eRe: ; : 2,725 ee 
Eamily);shoe .storesetiasst. 3), 0 2a ee. or Se é : 7,625 - 0.9 
HlardWwar@StOLes sei rs-c,io:cess coasts ne ccnsczsaue ko aw bons yee noc A Oe 12,389 + 10.2 

si ceicoytresfe he OPIS EVO ROT : : 15,645 +506:5 


Fiousehold| appliance. storesietier-es ene) re eee wd 3,495 mao Tha) 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 10,235 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : : 72,044 eipe 2.3 
Book andiistationery istores:............. ce ann nee een ‘ : 7,082 ye Rel 
FEIORISES eh cz eee penta akoiops ne sae poke eo doa gona OE eR 4,181 + 20.1 
JOWCINEIY cSLONOS oo: 51 5:rae wove ve rare voetineamen der tele (exe awe or One 4,470 : 7,335 : 11,806 +, 1.6 
Sporting goods and accessories stores................ SS 7A 25,007 : 30,578 + 44 
Personal accessories, Storesv em. Secretion eee neneeeter 9,048 20,456 29,504 7 OO 
AN pOMNCH SOLOS. 65. .o.56 sere yas sce vine IN ROR ee 110,357 ; 97,382 207,739 etl 

AML STONOS x oon ou niin ie in'nin'ans SISTED END SNE SI: 2 695,372 : 891,216 : 1,586,588 + 7.0 


BIVAT = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone meétropolitaine de Vancouver 
July - 1988 - Juillet 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
x 149,051 Epiceries - Boucheries.... 2.00.00. .00¥i0 cc cau eee ee 1 
X x 40,934 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,036 17,652 20,688 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
72,099 72,099 GLlANAISiMAGASING, n0).55.<.5.9 sora a eke n ae TO. 4 4 
x 4,761 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= 184* Magasins |i GOMOnaUx: sj as <=) dod cy scores oh iin EN 6 
x OOO Fee RSET NB AZANS eects cesta cnteroros & oie ah cu etn ei i. os AO ee 7 
Xx 179,083 + 4.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- 5,184  - 1.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
21,101 465259. — FOF2 pi StatiONS-SCMNVICE a5 ays pees « wea oo ERS. Eo 10 
= 6,750 Galages Fy acccs dos wes ofc na gia aemarerciio a 9 Sean gays RS 11 
X 12,197 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,694 7,588 * Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
11,846 20,962° Magasins de vétements pour dames ................... 14 
6,141 9,511 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Xx 1,321 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
X 4,255 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X 3,744 QUI AMIGOS facts acts oar cried ov av ey-var ahi arcs MOORS SS 18 
5,005 10,971 Magasinsideimeubles...... ..... Sane PU Diorheetaes 4 19 
Xx 1,708 Magasins d’appareils ménagers....................-5. 20 
Xx 7,447* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx 38,799 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,846 3,126 Librairiesiet:papeteries:.; ....... SBR0M, YW AIEIS. OR. FO. 23 
X 2,315 FRIGURISTOS gears Sesame caret seers sues oh or secrey olindsp ncrcksibxin 2p Shanes See to 24 
1,759 6,680* BiJOULOKIOS, 5 oro. cc ook a oteeorvaed abe nvcgearar poe Re Re 25 
Xx 15,761 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
6,733 11,059* 17,792° Magasins d’accessoires personnels.................0.- 27 
54,246 42,000 96,246 TOUSWMESEAUTHES IMAGASINS oo: ccsees oy.choirh xc MOE. B.S. 28 
374,747 411,178 785,925 Ensemble tdesimagasinss aioe os <cc: verre nn. oer. Siete sate 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABSE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
July - 1988 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. - 14.6 
Grocery confectionery and sundries stores............. : - 44 
Allzother: food storesareees &). 22 Ske PR - 
Departmentestoresws ag csccccis. dace dis na  eee - 
General merchandise stores ..:............ 6000.0 see- X 
GenerallStores oo ia ba dea in ose ce Ree: + 22.1 
VanletVeStOleSidi scaveroror a ctescushloh eee 0 oar cus a seeker stoops eee X 
Motor«vehicie. dealers ; +. ete. ee eee oF ee 
Used) Car. ideallers, ix..:..:¢ 2220527.) ee ae Se ee X 
SOMMVICE SALONS 565, c:ces ay Sonics rarer hea, RR ; = 6:6 
Garages Fh testira Gy enspal ch acre Aree ea no ye Xx 
Automotive parts and accessories stores .............. = 15:4 
Menisiclothingistoresimeak ie. PS See x 
Women:ssclothingistores Ma... eer ee eae - 18.1 
Family) clothing)'storesnat sax). cmteliy ch aches. ap Site! 
Specialty:shoe’storesaiebays. ce eisete.a aoe: x 
Eamilyeshoexstoresint.<1 est. Sees es sae. Xx 
lardWat OxSlOnes aia aateeue serach ae oa eae + 10.2 
si a0 24,815 RRR LE. SEE Xx 
Household appliance stores ....................0000. x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ; - 0.6 
Book»and:stationery ‘stores............ .e-eges eee) X 
BUORISIS cerca escapes my ni. inal ye kate X 
JewellenyzStoresy is. sicss mcr sigeeepstsier Reese: suit so Oe x 
Sporting goods and accessories stores................ ; - 9.7 
Personaliaccessories ‘stores awa.ceiaedoa th eee 2. + 16.8 
USOC SIONS. 60... 0.00085.50) SOR AO eee ap ei! 


AUN SROPOS 6.00 ceccinid:010,dieforer SS OOROO Stk CE IeEG. «4. 25,535 z + 2.7 
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ESTIMATIONS REVISEES 
) TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
July - 1988 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,544,333 : 862,317 2,406,650 '5;| Epieenies:= Boucheriessa)..-.. vacate wide ae oss wae as 1 
192,478 : 586,493 778,971 .7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
24,523 : 235,875 : 260,397 .5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
933,522 : - 933,522 e/alLotandsimagasinSe reer. sata ruc ucet corre nt ene nay: 4 
151,891 ‘ 65,606 : 217,497 .6 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
81,073 : 130,605 : 211,678 Oy | (MaGasins Genera: waves ee cree eee eR Ee eas 6 
68,817 : 13,286 : 82,103 Eis | ESAZ AE Si eae ene en ese Me acc ages rcaht Ra eae aan eee eat ve 
36,056 5 | 3,012,056 ; 3,048,112 .9 | Concessionnaires d’automobiles ....................5. 8 

- 101,930 : 101,930 -2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion..............«....- 9 

‘ 321,118 : 840,360 : 1,161,478 N/m LotatlOnS-SClVICO mare evict hereicits cote anceornaetens cients 10 
x X 159,972 Ho | REET Le ELE as achat G, ttc ocr eAOiats oy mee Gaon ctchc cc TAGE 11 


21,664 : 313,054 : 334,718 .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
58,766 58,038 ; 116,804 .4 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
167,419 : 88,806 : 256,225 .5 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
119,941 : 56,848 : 176,789 .6 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
15,241 : 10,251 : 25,492 .0 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
67,833 ; 25,332 A 93,164 .9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ iN%/ 
26,251 : 143,750 : 170,001 ES QuinCalllOMlOSe were ores ive Nes seats. shots allot gcenueiere arses 18 
46,643 ; 131,962 : 178,605 4) ;Magasinsvde:meublesis= «rosters on cle uc eeeke eet kee a ts 19 
5,851 52,926 58,777 .4 | Magasins d’appareils menagers....................0-- 20 
94,793 ; 66,858 : 161,651 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
lOO 415,240 : 592,389 .5 | Pharmacies, medicaments breveteés et produits de beauté.. | 22 
35,807 36,493 . 72,300 ‘7s Libraires.et: papeterieS wn.4 ana co ck ae eh wacom ae Nene 23 
Xx x 41,052 FOPIERIQUIISTOS me caeerc ee Beene a oWeaey dees hon steed ay ocho ws bss eter bs 24 
37,638 : 46,271 83,909 SOL EHOUIGHOS a4 Nora eae ere ocd Wome bt, o's nteromial « Sil a ohtitan o 25 
40,684 : 213,956 254,640 .5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
85,176 : 122,568 5 207,745 .6 | Magasins d’accessoires personnels.................05. 27 
914,026 : 860,226 : 1,774,252 Aa LLOUSIICSAUU:GS sIMAGASINS wa iut eee iets totus rors a acres sles lee oe 28 
y 5,271,353 4.8 | 8,689,472 13,960,825 i Ensemble des magasins...............ceeeeeeeees 29 
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TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area(1) 


Canada 
ot es es oa ee ee eee ee eee 
1988 
January February March April May? Junet July? 
Janvier Février Mars Avril Mail Juint Juillet? 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,271.4 2,281.6 Delta 2,241.8 (AGAUBAS) 2,287.0 DOG 
2 Grocery confectionery and sundries stores 687.9 680.3 682.3 674.1 683.5 676.2 693.5 
3 All other food stores 244.9 243.6 244.4 243.6 Zale 242.2 247.4 
4 Department stores 1,042.5 1,034.6 1,077.3 1,056.5 1,071.4 1,118.6 1, O795> 
5 General merchandise stores 248.9 258.0 261.3 (ap eye) 248.0 258.9 Loe 
6 General stores 195.7 195.0 196.8 192.4 196.9 19357 201.4 
7 Variety stores 87.0 87.0 89.8 89.3 88.3 88.8 86.0 
8 Motor vehicle dealers 2,884.0 2,800.2 2,987.8 2,940.5 3,008.4 2,878.2 3,001.9 
9 Used car dealers 95 88.2 CESS 91.6 CHIE S 93.0 CBO) 
10 Service stations 1,057.2 1,026.7 1,025.9 1,055.6 1,096.8 1,074.9 1,078.2 
11 Garages 160.6 158.1 159.3 148.6 154.2 155.3 154.7 
12 Automotive parts and accessories stores 304.2 299.0 296.8 288.9 309.5 310.6 309.0 
13. Men's clothing stores 135.8 130.9 137.6 139.6 136.5 142.7 142.9 
14 Women's clothing stores 271.4 269.3 275.5 275.8 Zildreh 281.1 281.0 
15 Family clothing stores 187.4 183.8 186.0 183.4 Usd 198.4 200.7 
16 Specialty shoe stores 25a, 24.7 24.6 23.4 Zoa8 26.7 26.3 
17 Family shoe stores le esas) OAT 106.6 101.1 105.8 107.8 107.3 
18 Hardware stores 140.2 144.8 147.9 148.1 154.0 154.4 144.3 
19 Household furniture stores 166.3 170.1 164.2 164.0 158.3 168.5 RA 
20 Household appliance stores el 55.0 56.9 Do ailh 55.4 59.0 D> 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 135.0 135.6 138.8 142.8 140.6 145.0 143.4 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 586.2 590.5 614.9 596.8 606.2 615.2 Gloag 
23 Book and stationery stores 81.4 81.0 81.4 hha] 78.1 83.4 84.9 
24 Florists 47.5 44.4 50.5 48.2 49.3 49.8 50.6 
25 Jewellery stores 98.0 97.6 102.9 104.5 94.1 96.3 95.6 
26 Sporting goods and accessories stores 213.1 199.0 208.8 208.2 PV) 223.4 ZANTE? 
27 Personal accessories stores ZaiteG 201.5 205.1 206.2 203.7 PABA TE 202.2 
28 All other stores 1opoted 1,568.9 1599665 1,600.8 A Gilies, 1,662.1 1,662.7 
29 TOTAL ALL STORES 13,289.6 13,150.8 aS 507-5: 13, 360.5 13,578.2 13,595.29 13,729.8 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 247.5 246.3 250.6 240.8 251.8 249.3 254.6 
31 Prince Edward Island 57.1 56.1 58.7 54.7) BWi5D) 5B 56.9 
32 Nova Scotia 453.3 451.2 469.9 451.6 461.4 454.6 458.7 
33 New Brunswick 331.4 330.1 335.6 326.8 338.0 336.1 342.0 
34 Québec 3,402.9 3552055 3,419.1 Dial 3,504.8 3,418.3 See IE 
35 Ontario 5,098.6 5,088.9 5,259.6 Digil iia De 2lted, Die De? De LOLez 
36 Manitoba 480.2 483.4 491.2 473.2 492.5 497.0 501.1 
37 Saskatchewan 440.8 437.8 456.1 453.2 460.3 457.1 459.7 
38 Alberta eyZeein) 1,266.7 VOLS 1,284.0 Ve 21869 4, Sa Looe. 
39 British Columbia 1,481.8 ‘elev 1, D20e7: 1,520.0 1,516.4 ale fa JS8) Ag2 Boul 
40 Yukon and Northwest Territories Bel Sor S9/A5) 35.8 Ses 36.7 56.9 
41 Montréal 1,547.4 W505. 1,538.8 1,514.0 1,590.5 ADL. nex ilon 
42 Toronto 1,984.1 1,954.9 2,040.1 ZO266> 2,045.5 2,047.5 2,063.0 
43 Winnipeg 316.8 Bye: 321.9 Sled 324.5 324.7 330.5 
44 Vancouver hes hse 756.7 7 ies: 756.9 754.4 15909. 780.3 


1) Each series of Table 25 excluding the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
factor in Table 27. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in thousands of dollars. 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine(1) 


Canada 

Per cent change(2) 
1988 1987 

Variation 

procentuelle(2) 
AugustP August September October November December July/ Auqust/ 

June July 

1988 1988 
AodtP Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet/  Aodt/ 

juin juillet 

1988 1988 

No 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

(PREM a Dig 228 oi 2,263.7 Zen Atsye3} Dig Ie (ape ae) +1.3 -0.2 Epiceries - Boucheries 1 
706.0 645.6 On Io: 659.4 666.1 670.7 +2.6 +1.8 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
252.5 228.6 232.6 234.8 238.4 248.7 +2.2 +2.1 Tous les autres maqasins d'aliments 3 

1,104.0 1,076.0 1,057.8 1, O7Dia2 1,084.6 title te) -3.5 +2. Grands magasins 4 
245.4 244.6 262.0 268.1 262.9 21 Siaz +0.1 -5.4 Magasins de marchandises diverses 5 
204.2 191.6 192.0 196.4 197.3 192.8 +4.0 +1.4 Maqasins qénéraux 6 

86.2 88.2 TOP 90.3 90.0 87.1 -3.1 +0.2 Bazars 7 

2,978.7 ZA 40.03 2,724.4 2,866.9 2,843.0 2,935.4 +4.3 -0.8 Concessionnaires d'automobiles 8 
105.7 88.5 90.9 Coe 5) Deer) 94.6 +3.1 +10.2 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 

DOF 14 1,060.4 1,073.8 1,071.0 1,071.4 1,057.6 +0.3 -0.7 Stat ions-service 10 
160.6 143.2 145.6 1535.9 153.0 156.9 -0.4 +3.8 Garages 11 
317.8 289.9 295.8 302.3 ZI) 295.6 -0.5 +2.9 Maqasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 

biles 
142.0 130.6 182.5 139%5 13869 140.9 +0.1 -0. Magasins de vétements pour hommes 13 
Zhe 21548) 270.2 2520 273.6 277.8 -- -1.1 Magasins de vétements pour dames 14 
197.4 188.6 182.9 NOB RZ TAR WDAGS) +1.2 -1.6 Magasins de vétements pour la famille 15 
26.4 Si5e) 25.0 Zot Poa T/ 27.8 -1.5 +0.3 Maqasins de chaussures spécialisées 16 
106.3 99.8 102.0 105.3 98.4 101.3 -0.4 -1.0 Magasins de chaussures pour la famille NG 
TS2e7 136.2 1559 141.9 142.7 139.2 -6.5 +5.8 Quincailleries 18 
169.2 153.0 168.6 165.7 166.2 164.2 +1.9 -1.5 Magasins de meubles 19 
DIG Dae 53.0 ioe) 54.9 54.8 +0.7 +0.4 Magasins d'appareils ménaaers 20 
144.0 D9. 7, 144.0 138.6 141.4 (133 )597/ -1.1 +0.4 Maqgasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 

625.0 548.7 576.9 574.6 SD, 581.2 +0.1 +1.5 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 

beauté 
83.9 75.6 77.6 USA WDe7 Siti. 2 +1.8 -1.2 Librairies et papeteries 7233 
52.4 48.6 DZD 50.7 49.6 49.5 +1.6 +3.7 Fleuristes 24 
98.1 259 101.3 eae) 92.6 96.1 -0.7 +2.6 Bi jouteries 25 
226.4 192.9 200.0 203.9 21554 ZAD 9 -2.7 +4.1 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
203.3 201.9 204.5 206.6 208.8 210.9 -0.2 +0.5 Maqasins d'accessoires personnels 27 
1,660.9 1,530.1 U5 ee250 1,540.2 1,543.7 1,298). 5 -- -0.1 Tous les autres maqasins 28 
VEGAS | 292962 13,050.8 13,280.1 13,269.6 4 Feel PIAS +1.0 +0.3 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 

Régions et certaines zones métropolitaines: 

257.6 2335.2 ZITO 236.4 241.9 242.2 +2.1 +1.2 Terre-Neuve 30 
58.7 53.0 55.0 54.9 56.4 54.5 -2.3 +3.2 tle-du-Prince-Edouard 31 
469.6 434.8 437.1 442.7 451.9 453.0 +0.9 +2.4 Nouvelle-fcosse 32 
349.7 315.9 318.2 BZ 328.8 330.9 +1.8 +2.2 Nouveau-Brunswick 33 

3,474.4 3,312.0 3,294.4 BS6law 3, Sone BAe SS +3.4 -1.7 Québec 34 

5,336.2 4,936.1 4,993.3 5,075.9 5,085.2 5,146.5 +0.7 +1.4 Ontario 35 
494.0 485.0 484.6 496.6 493.6 487.7 +0.8 -1.4 Manitoba 36 
456.5 439.2 434.8 457.5 439.4 452.0 +0.6 -0.7 Saskatchewan 37 

1,333.3 1,262.1 1,258.6 4 fes7424 let 1, 200. 2 1276.9 +1.6 +0.1 Alberta 38 

1,559.9 1,448.3 1,462.4 1,485.2 1,483.1 1,493.0 +1.2 +0.7 Colombie-Br itannique 59 

37.6 35.8 CIs 35.0 36.3 54.7 +0.4 +2.1 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,568.4 1,540.9 1,496.7 YAN ef 1,5 5260) Tp Oe? +1.4 -0.6 Montréal 41 

2,089.0 1,922.6 iis sslsy2 1,970.6 1, 97405 1,992; 7) +0.8 +1.3 Toronto 42 
324.0 320.4 S226 324.5 322.5 3191.1 +1.8 -2.0 Winnipeq 43 
784.2 731.0 Tee: 748.7 747.7 Pozet +2.7 +0.5 Vancouver 44 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série 


approprié du tableau 27. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


merce. 


(2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en milliers de dollars. 


brute par le facteur combiné 
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TABLE 26. Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 


Canada 

1988 

January February March April May June July? 

Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet? 
No. 

millions of dollars - millions de dollars 

Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) Vag PA e) 2,096.2 2,280.5 ZULee: Di lLillere: 2,338.1 2,406.6 
2 Grocery confectionery and sundries stores 629.2 588.4 639.1 664.6 701.2 Wace) Wie) 
3 All other food stores 215.0 213.8 238.4 235.8 248.5 255.4 260.4 
4 Department stores TEIBE) 709.1 937.0 1,003.5 if Oi ou, 1,066.3 933%.0 
5 General merchandise stores 193.8 197.1 251.4 257.1 238.1 247.0 21D 
6 General stores 167.2 VERS 185.3 188.2 207.9 ZN Zoo 211.7 
7 Variety stores 56.5 59.0 82.2 78.4 84.9 88.4 82.1 
8 Motor vehicle dealers 2,166.0 2,484.6 3,403.0 3,491.5 3,614.7 3,346.7 3,048.1 
9 Used car dealers 69.6 74.4 103.8 108.6 11053 107.5 101.9 
10 Service stations 996.4 948.3 D9 ie 1,011.7 i5196.5 1,130.6 UAL Keise) 
11 Garages 143.7 135809 156.2 153/65 163.1 166.2 160.0 
12 Automotive parts and accessories stores 210.8 184.0 243.4 2952 361.8 381.8 334.7 
13. Men's clothing stores 105.5 78.8 UiMAY 130.4 138.2 147.7 116.8 
14 Women's clothing stores 217.4 185.0 254.5 278.3 282.5 276.3 256.2 
15 Family clothing stores 140.3 THES 162.5 179.6 186.2 193.1 176.8 
16 Specialty shoe stores 22.4 17.4 2M 24.5 2166 28.1 LD 
17 Family shoe stores Tide 60.6 89.0 108.7 110.7 107.6 9352 
18 Hardware stores 98:59 94.8 115.1 142.3 186.1 19355) 170.0 
19 Household furniture stores 144.8 138.4 150.6 (>be 123 sigh) 178.6 
20 Household appliance stores 49.7. 44.9 DM) 56.6 DBD) 59.6 58.8 
21. Furniture, T.V., radio and appliance stores 120.3 106.9 127.4 152.2 132.5 149.4 161.7 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 565.9 558.0 608.6 571.0 590.7 606.3 592.4 
23 Book and stationery stores 70.8 68.8 UWPege 66.4 66.0 70.8 72.3 
24 Florists 34.1 48.6 46.3 52.4 V5) 52.0 41.1 
25 Jewellery stores 64.5 64.6 69.3 78.8 84.8 Moe) 83.9 
26 Sporting goods and accessories stores 160.9 137.6 ao) 231.0 PALS) 293.8 254.6 
27 Personal accessories stores 171.8 156.9 172.6 176.4 190.2 200.7 207.7 
28 All other stores W252 MG 22D 2 1,430.4 ie dete 1,619.2 1,720.4 ted 
29 TOTAL ALL STORES 11,134.0 10,959.4 13,177.8 13,666.3 14,267.5 14, 432.9 13,960.8 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 

30 Newfoundland 197.4 197.8 242.5 248.8 270.1 263.5 263.7 
31 Prince Edward Island 43.9 42.4 ilar4 54.0 599 66.6 65.6 
32 Nova Scotia 370.6 368.2 450.1 453.9 477.0 480.0 474.3 
33 New Brunswick 270.2 Zdilee, 323.0 324.3 BSlren BSW (GVA DD 
34 Québec Dalen PUSS 3,409.7 3,518.9 3,790.7 3,666.3 3,583.6 
35 Ontario 4,288.9 4,197.7 5,000.6 SS 276.0 5,402.4 597459 5,304.8 
36 Manitoba 405.5 Soe 470.1 488.0 508.1 526.6 493.0 
37 Saskatchewan SH ee) 361.1 429.0 467.6 478.3 494.6 462.9 
38 Alberta 1,073.3. 1,085.4 1,271.6 1,287.3 1,348.0 DoF Asoo ze 
39 British Columbia 1,280.7 1,267.2 1,494.5 Teds a9) 1,544.5 1,574.4 1,586.6 
40 Yukon and Northwest Territories 29101 avd 35.5 oe 37.4 40.0 40.6 
41 Montréal 1,289.2 UES ST tP49.0 HBS /eis/4 1,692.3 1,662.9 Te Dodie 
42 Toronto 1,716.0 1,654.1 1,981.09 Pe Oiaz 2,096.1 2,163.3 2,000.5 
43 Winnipeg 269.7 261.6 308.2 322.8 330.5 9359 323.2 
44 Vancouver 666.5 655.5 760.5 755.8 780.1 785.9 


768.4 
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TABLEAU 26. Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 


1988 


AugustP 


AodtP 


1987 


August 


Aodt 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


millions of dollars - millions de dollars 


DBS) 
deme 


13,755.21 


263.7 
65.3 
475.3 
355.4 
3,487.9 
5,224.3 
488.1 
455.6 
1,332.1 
1,567.8 


5S) 


1,526.2 
1,982.7 
515.2 


771.8 


215.3 
1,564.6 


12,728.2 


434.5 
314.3 
3,266.2 
4,770.4 
474.5 
434.3 
1,241.4 
1,464.3 


36.9 


1,451.8 
1,799.5 
310.7 


711.8 


197.3 
1,493.3 


12,616.2 


22652 


418.7 
307.6 
3,206.7 
4,814.0 
475.0 
416.4 
p22 5071 
1,438.5 


34.6 


1,449.1 
1,870.2 
317.1 


717.0 


13, 760.8 


November December 
Novembre Décembre 
Pare be iP] 2,914.6 
626.0 693.9 
PATAT ieyb 297.9 
foe aall ZeOSe 
554.5 369.1 
188.1 226.0 
103.0 ASI 
2,648.8 2,416.4 
84.6 71.4 
1,054.1 1,056.8 
AST oD 148.7 
333.6 384.9 
eee | 262.9 
288.0 417.7 
2095 330.9 
Pai hee 30.9 
JABS 138.3 
141.1 169.0 
W462 190.0 
58.9 69.4 
148.1 169.9 
566.7 744.2 
87.4 162.3 
40.0 VIED 
104.4 270.5 
AD Va 
214.8 365.4 

i petellee 2,226.8 
13, 380.1 16,269.8 
246.2 300.0 
S57 65.6 
464.2 564.8 
33769 405.8 
SyABA Th) 3,874.3 
Dyecaed 6,457.5 
501.3 610.1 
450.9 Delle 
Wessihse? 1,574.0 
1,466.0 1,824.1 
34.6 a22 

i pe Wr Atel Zig df 
2,063.1 2,548.0 
330.5 409.5 
745.6 939.8 


Per cent change 


Variation 
procentuelle 
July August 
1988/1987 1988/1987 
Juillet Aodt 
1988/1987 1988/1987 
No 
% % 
Genre de commerce: 
+5.5 +1.2 Epiceries - Boucheries 1 
+6.7 +8.9 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
+2.5 411.5 Tous les autres magasins d'aliments 3 
-0.7 +4,2 Grands maqasins 4 
-0.6 +1.6 Magasins de marchandises diverses zi 
+5.9 +7.9 Maqasins généraux 6 
-4.1 -4.1 Bazars 7 
+6.9 +15.2 Concessionnaires d'automobiles 8 
+3.2 +23.3 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
+2.7 +1.9 Stations-service 10 
+5.9 +16.6 Garages 11 
+2.7 +13.8 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- AZ 
biles 
+94 +6.8 Magasins de vétements pour hommes 13 
+2.5 +2.0 Maqgasins de vétements pour dames 14 
+8.6 +4.4 Magasins de vétements pour la famille 15 
+1.0 +4.1 Magasins de chaussures spécialisées 16 
+7.9 +5.3 Magasins de chaussures pour la famille iy 
+5.3 +13.8 Quincailleries 18 
+7.4 +10.0 Magasins de meubles 19 
+9.4 +14.8 Magasins d'appareils ménagers 20 
- +4.8 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
+6.5 +15.2 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
+11.7 +11.9 Librairies et papeteries 23 
+33 +12.0 Fleuristes 24 
-3.8 O55) Bijouteries 25) 
+95 +19.6 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
-0.6 +0.2 Maqasins d'accessoires personnels j2if 
+7./7 +9.4 Tous les autres magasins 28 
+5.1 +8.1 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
+91 +12.9 Terre-Neuve 30 
+4.3 +13.0 fle-du-Prince-Edouard 31 
+3.0 +9.4 Nouvelle-Ecosse 32 
+43 +13.1 Nouveau-Brunswick 33 
+4.9 +6.8 Québec 34 
+4.4 +95 Ontario 35 
+3.7 +2.9 Manitoba 36 
+5.6 +4.9 Saskatchewan 37 
+7.4 +7.3 Alberta 38 
+7.0 +7.1 Colombie-Br itannique 39 
+2.7 +6.9 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
+3.7 +5.1 Montréal 41 
+5.0 +10.2 Toronto 42 
+4.3 +1.4 Winnipeg 43 
+7.6 +8.4 Vancouver 44 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 
TABLEAU 27. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


1988 
MCD in August July? AugqustP September(1) 
MDC en Aodt Juillet? AoatP Septembre(1) 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 2 103.88 96.66 101.62 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers 2 Wey 108.13 102.17 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 105.25 103.69 98.44 
Department stores - Grands magasins 3 86.48 OS ei 99.07 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 83.90 92> 106.02 
General stores - Magasins généraux 3 105.11 104.71 101.89 
Variety stores - Bazars D 95.46 98.26 98.11 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 101.54 99.26 91.46 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 106.28 103.52 104.45 
Service stations - Stations-service 2 107.73 107.42 100.72 
Garages 5) 103.39 103.28 100.33 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 4 108.33 96.49 96.56 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 81.76 78.81 96.06 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 CA ANZ! ig8T/ 109.83 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 88.08 102.70 106.72 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 96.76 Os 82; 110.51 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 86.80 96.11 i @es747/ 
Hardware stores - Quincailleries 3) 117.81 103.24 101.35 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 104.00 103.82 106.65 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 2 4 99.04 102.82 105.75 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 3 HiZs73s 105.90 102.17 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté z 96.21 99.07 97698 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3) 85.14 99.63 98.40 
Florists - Fleuristes 4 81.16 84.21 85.52 
Jewellery stores - Bijouteries 3 87.73 88.42 83.17 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 3 117.10 104.06 91.45 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 2 102.73 106.10 Diez 
All other stores - Tous les autres magasins ate: 106.71 103.03 a 
All stores - Total - Ensemble des magasins On 106.68 99.89 oo 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 
métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 103.58 102.37 95.96 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 3 115.26 i ee | 98.38 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 103.40 AOne22 99.37 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 103.25 101.65 98.74 
Québec 3 101.42 100.39 99ND 
Ontario 3 100.81 9798 98.82 
Manitoba 5) 98.38 98.81 99.99 
Saskatchewan z) 100.68 99.82 98.43 
Alberta 2 100.01 CEES] 99.38 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 103.78 101.81 100.54 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 3 110.09 104.81 106.23 
Montréal 3 97.46 ST aay Chae! 
Toronto 2 96.97 94.91 Sale) 
Winnipeg 3 97 TY OTe 21. 101.39 
Vancouver 2 100.72 98.42 99.80 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix VI. 


(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 
VI. 
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TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1986-1988 


TABLEAU 28. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1986-1988 


Se EE 


Unadjusted Seasonally adjusted 

Non désaisonnalisé Désaisonnalisé 

Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/month Constant Month/month 

index dollars per cent 1981 per cent index dollars per cent 1981 per cent 
change dollars change change dollars(1) change 

Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants pourcentage constants pourcentaqe des courants pourcentage constants pourcentage 

prix pour l'année 1981 pour l'année prix pour le mois 1981(1) pour le mois 


millions of dollars - millions de dollars 


1986: 

January - Janvier 123.8 9,753.4 +12.2 7,880.5 +8.4 123.4 V155851 37 +0.8 G5 222 -- 
February - Février 124.0 9,249.3 +10.2 7,456.7 +6.8 (2535) 11,404.1 +0.2 Ao as | +0.1 

March - Mars 123.7 10,610.0 +5.0 8,577.1 +1.7 123.6 Wt 4A -0.6 9,178.8 -0.6 
April - Avril 123.8 11,637.9 +10.4 9,397.0 +7.0 123.8 11,510.0 +1.5 CP era +1.3 
May - Mai 124.7 125695%61 +7.9 10,182.6 +3.8 124.3 11,5576 +0.4 9,295.4 -- 
June - Juin 124.7 11,826.3 +6.9 9,481.5 +3.35 124.3 11,464.8 -0.8 OR222 45 -0.8 
July - Juillet 125.4 11,940.9 +10.5 9,518.8 +6.4 124.9 V1, 73765 +2.4 eka hese) +1.9 
August - Aodt 125.6 11,866.5 +5.1 9,444.5 +1.2 125.4 11, 795.9 +0.5 9,406.3 +0.1 

September - Septembre 125.3 11,540.4 +11.6 2092: +7.6 VZD.29: 12,053.6 +2.2 Des, +1.8 
October - Octobre 125.8 12,208.8 +8.9 9,704.3 +4.5 126.2 11,815.4 -2.0 9,360.2 -2.3 
November - Novembre 126.6 12,201.5 +2.2 9,636.9 -2.2 127.0 11,907.8 +0.8 9,379.4 +0.2 
December - Décembre 126.5 14,479.2 +8.9 11,444.0 +4,5 127.6 12,008.5 +0.8 OS Aste +.3 
Year - Année 125% 140,009.3 +8.2 Re ie” +4.2 A eee tee eee Aor 

1987: 

January - Janvier 128.4 10527157 +5.3 8,001.4 +1.5 128.2 11,949.4 -0.5 DD Liciow, -0.9 
February - Février 128.4 92 Went +7.6 7,749.3 +3.9 128.0 12,3079 +3.0 9,616.2 +3.2 
March - Mars 128.4 WA 49262 +8.3 8,948.2 +4.3 128.4 12,267.6 -0.3 9520.60 -0.6 
April - Avril 128.6 12,867.4 +10.6 10,009.3 +6.5 128.6 12,624.8 +2.9 97,.81,9/.0 +2.8 
May - Mai 129.3 13,508.4 +6.4 10,451.2 +2.6 12954 12,580.7 -0.3 9,742.1 -0.8 
June - Juin 129.5 13,608.3 +15.1 10,510.2 +10.8 129.4 12,919.4 +2.7 Da oilae +2.5 
July - Juillet 130.5 WSe27eeo +112 10,176.3 +6.9 130.0 12,832.1 -0.7 9,874.3 -1.1 

August - Aodt 130.4 12,728.62 +7.3 9876 125 +3.4 130.2 12592959 +0.8 9,934.1 +0.6 
September - Septembre 130.0 12,616.2 +923 OS 10Z.7 +5.4 130.6 13,050.8 +0.9 9,994.9 +0.6 
October - Octobre 130.8 13,760.8 +12.7 10,519.53 +8.4 iI 13,280.1 +1.8 OZ Tet +1.3 
November - Novembre 131.2 13,380.1 +9.7 10,196.3 +5.8 131.5 13,269.6 -0.1 10,092.4 -0.3 

December - Décembre 130.8 16,269.8 +12.4 12,441.1 +8.7 131.4 13,473.1 +1.5 10,254.2 +1.6 
Year - Année 129.8 153,732.8 +9.8 118,466.8 +5.8 see vee An eee ees 

1988: 

January - Janvier 132.1 11,134.0 +8.4 8,426.9 +5235 1M Nes) 13,289.6 -1.4 10,072.6 -1.8 

February - Février 132.3 10,959.4 +10.1 8,285.1 +6.9 132.1 13,150.8 -1.0 9.99859 -1.1 

March - Mars 132.4 13,177.8 +14.7 ie ey Ase) +11.2 132.3 13,507.3 +2.7 10,209.6 +2.5 

April - Avril AZ od 13,666.3 +6.2 10,296.1 +2.9 132.4 13,360.5 -1.1 10,093.9 -1.1 

May - Mai 133.4 14,267.5 +5.6 10,691.7 +2.3 133.10 13,578.25 +1.6F 10,202.8F +1.1F 
June - Juin 133.5 14,432.9 +6.1 10,810.7 +2.9 133.40 13,593.9F +0.1° 10,190.7T -0.1F 
July? - Juillet? 134.5 13,960.8 +5../1 10,378.6 +2.0 133.9 13,7298 +1.0 10,250.7 +0.6 

AugustP - AodtP 134.3 135,755.01 +8.1 10, 239).7 +4.9 134.3 13,770.1 +0.3 10,254.4 -- 


September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by deflating with an implicit price index, the seasonally adjusted current dollar esti- 


mate. For more details, see the Appendix VI and VII. ; 
(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constant s'obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnalisées en dollars 
courants. Pour plus de détails, consulter l'appendice VI et VII. 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


No. 


Lp} 


arnaw 


41 


42 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 

Appliance repair shops 

All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 


Total excluding automotive group 


Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


1988 
January February March April May June July? 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet? 
thousands of dollars - milliers de dollars 
2 LID G oN 2,096,179 2,280,497 2,302,310 Da faalpia as) 2,338,109 2,406,650 
629,190 588,365 639,073 664,594 701,225 725,886 778,971 
215,001 213,766 238,431 235,813 248,549 Pes%3h 591) \| 260,397 
3,118,102 2,898,310 3,158,001 3,202,717 3,177,002 3,319,366 3,446,018 
WA eya2 709,065 937,006 1,003,467 1,015,722 1,066,342 955,022 
193,817 eyo ez 251,353 237,052 238,140 247,003 217,497 
167,189 159,938 185,311 188,247 207,874 212,632 211,678 
56,479 59,805 82,215 78, 386 84,858 88,434 82,103 
1,147,007 1,125,130 1,455,885 1,507,152 1,546,594 1,614,411 1,444,800 
105,514 78,796 111,691 130,441 138,220 147,700 116,804 
217,415 184,956 254,500 278,301 282,456 276,252 256,225 
140,329 119,490 162,474 179,603 186,152 193,143 176,789 
22,387 WE SHs) 21,104 24,485 27,563 28,138 25,492 
77,716 60,611 88,951 108,667 110,674 107,590 93,164 
110,475 92,774 108,782 108,845 106,287 102, 700 103,546 
673,836 554,002 747,502 830, 342 851, 352 855,523 772,020 
98,923 94,804 115,098 142,309 186,080 193,276 170,001 
144,805 138,394 150,633 155,253 159,325 175,888 178,605 
49,747 44,894 51,941 56,650 DDy 1D 59,602 58,777 
120,344 106,866 127,436 132,218 132,497 149,412 161,651 
28,877 26,844 28,508 35,314 28,045 31\,959 32,457 
360,763 338,337 380,556 372,705 374,430 392,034 378,385 
803,459 750,139 854,172 894,449 933,892 1,001,565 979,876 
563,883 557,964 608,594 571,008 590,704 606,257 592,389 
70,820 68,825 72,210 66,375 66,018 70,848 72,300 
34,126 48,627 46,338 52,375 72,127 51,969 41,052 
64, 484 64,634 69,341 78,829 84,802 91,336 83,909 
25523 2,390 3,088 3,054 3,340 3,574 2,895 
160,924 137,565 175,008 230,987 277,876 293,760 254,640 
171,782 156,864 U2, 553 176,353 190,224 200,749 207,745 
Sth, 3/5) 366,093 431,092 459,263 494,222 544,261 648,181 
186,915 200,913 254,845 306,045 377,784 BIOL 94S 369,297 
1,612,408 1,603,875 1,833,069 1,944,289 2,157,094 2,262,697 2,272,408 
7,354,812 6,931,456 8,048,629 8,378,949 8,665,934 9,053, 562 8,915,122 
2,166,045 2,484,591 3,402,966 3,491,507 3,614,694 3,346,689 3,048,112 
69,575 74,358 103,815 108,639 110,331 107,528 101,930 
996,364 948 ,284 999,290 1,011,668 1,116,502 1,130,585 1,161,478 
143,731 138,905 156,153 153,345 163,120 166,216 Do O72 
210,816 183,975 243,424 ZOS ATA 361,814 381,793 334,718 
192,670 197,805 223,511 229,026 235,135 246,571 239,493 
3,779,201 4,027,918 Sl 29, too 5,287,362 5,601,596 5,379, 382 5,045, 703 
11,134,013 10,959,374 13,177,788 13,666, 311 14, 267,530 14,432,944 13, 960,825 
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TABLEAU 29. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


eee oo SSSSSSSSSSNSFSFSSMSSSsSFSF 


Per cent 

change 
1988 1987 

Variation 

procen- 

tuelle 
AugustP August September October November December August 

1988/1987 
AodatP Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Aodt 

1988/1987 

NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 

2,235,246 2,208,527 2,154,648 2,436,062 Ligh oOo 2 2,514,578 +1.2 Epiceries - Boucheries 1 
763,420 701,341 659,932 677,451 626,027 693,866 +8.9 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
261,822 234,737 222,095 238,331 227,291 297,926 411.5 Tous les autres magasins d'aliments 3 

3,260,488 3,144,605 3,036,675 3,351,844 2,990,290 3,506,370 +3.7 Groupe de l'alimentation 4 

1,028,345 986,523 1,028,970 A tai 755) 1,352,050 2,031,454 +4,2 Grands magasins 5 
227,566 224,042 275,451 308, 305 354,268 369,102 +1.6 Maqasins de marchandises diverses 6 
213,821 198,200 ae) -arAli) 205,000 188,074 225,992 +7.9 Magasins généraux i 

84,716 88,331 87,204 92,462 103,041 159,490 -4.1 Bazars 8 

1,554,448 1,497,096 1,583, 336 Uprreiney 44 1,997,433 2, 786,038 +3.8 Groupe de marchandises diverses 9 
111,880 104,709 125,606 don, 013 173,146 262,917 +6.8 Maqasins de vétements pour hommes 10 
264,976 259,804 293,116 295,625 287,974 417,679 +2.0 Magasins de vétements pour dames 11 
202,734 194,256 193,067 203,196 209,337 330,950 +4.4 Magasins de vétements pour la famille 12 

25,852 24,831 Zsa 28,998 27,138 30,942 +4.1 Magasins de chaussures spécialisées 13 
102,140 97,036 109,761 123,374 123,392 138,278 +5.3 Magasins de chaussures pour la famille 14 
116,358 109,253 114,288 135,660 150,061 178,834 +6.5 Autres magasins de vétements et accessoires 15 
823,940 789,889 863,769 937,866 971,048 1,359,600 +4.3 Habillement et accessoires 16 
157,611 138,547 136,342 147,377 141,137 168,985 +13.8 Quincailleries 17 
175,705 159,784 178,318 179,320 174,189 190,016 +10.0 Magasins de meubles 18 

61,237 53,324 55,051 61,319 58,880 69,398 +14.8 Magasins d'appareils ménagers 19 
152,528 145,516 146,789 148,260 148,052 169,884 +4.8 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 

accessoires 

33,688 29,013 29,623 28,696 28,933 32,716 +16.1 Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
403,329 379,741 396,964 430,455 445,817 613,188 +6.2 Autres articles d'ameublement 22 
984,098 905,925 943,087 995,427 997,008 1,244,187 +8.6 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 

tures de maison 
619,167 537,471 555,346 587,729 566,742 744,158 +15.2 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 

83,582 74,723 76,364 76,104 87,430 162,347 +11.9 Librairies et papeteries 25 
44,154 39,425 44,480 44,192 39. 9o> 73,451 412.0 Fleuristes 26 

86,786 83,853 81, 732 83,772 104,407 270,539 +3.5 Bi jouteries 27 

2,883 2,825 2,705 2,708 3,090 4,689 +2.1 Ateliers de réparation de bijoux 28 
235,608 197,017 178,200 162,705 {Wah P28) 277,428 +19.6 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
215,746 2A eo 197,276 199; 7110 214,845 365,392 +0.2 Magasins d'accessoires personnels 30 

556,377 550,014 464,409 500,022 463,678 846,971 +1.2 Magasins de boissons alcooliques A 
353,790 277,159 273,161 2995012 278,487 356,544 +27.6 Tous les autres magasins 32 

2,198,093 1,977,780 1,873,673 1,916,557 1,934,357 3,101,519 +11.1 Groupe de tous les autres magasins 33 

8,821,067 8,315,295 8,300,540 8,925,216 8,890,136 11,997,714 +6.1 Total excluant groupe de 1l'automobile 34 

2,956, 788 2,566,519 2,502,532 2,941,651 2,648,795 2,416,396 +15.2 Concessionnaires d'automobiles 35 
109,397 88,705 92,643 92,597 84,609 UG s7Kk5 +23.3 Vendeurs d'automobiles d'occasion 36 

1,150,637 WS 1295274. 1,077,678 1,096,864 1,054,091 1,056,813 +1.9 St ations-service 37 
165,848 142,289 145,416 164,667 157,471 148,678 +16.6 Garages 38 
306,652 269,559 285, 306 312,025 333,598 384,879 +13.8 Maqasins de piéces et d'accessoires d'auto- 39 

mobiles 
244,725 216,555 212,124 227,809 211,442 193,901 +13.0 Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 40 
mobiles 

4,934,047 4,412,901 4,315,699 4,835,613 4,490,006 4,272,043 +11.8 Groupe de l'automobile 41 


13,755,114 12,728,196 12,616,239 13,760,829 13,380,142 16,269,757 +8.1 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1986-1988 


Yukon 


TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1986-1988 


Yukon 

Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 

group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 

retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries, de magasins ensemble procentuelle 

tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1986: 
January - Janvier 3,615 1,825 1,022 755 eves 8,968 +16.6 
February - Février 3,342 1,496 948 816 1,672 8,274 +10.1 
March - Mars 3,077 D252 1,023 949 1,907 9,189 +5.0 
April - Avril Big 16 ZG2iD 1,289 945 2,001 10,026 +10.8 
May - Mai 3,756 2,663 (53837) 1279 2,425 11,460 -6.7 
June - Juin 4,552 2,576 1,803 1,477 2,828 13,236 +7.2 
July - Juillet 5,256 2,944 7h 3si VA02 1,716 3,270 15,308 +12.6 
August - Aodt 4,589 2,940 1,868 1,710 Biny/4i|5} 14,320 +4.5 
September - Septembre 4,107 2,948 1,569 1,549 2,487 12,660 +10.5 
October - Octobre 4,080 2,882 2,047 IGA 2,454 12,742 +9 .8 
November - Novembre 3,379 3,009 15526 1,264 2,424 11,402 -0.3 
December - Décembre 3,566 4,583 1,455: fey |? 3,644 14,460 +9.9 
Year - Année 46,835 32,374 17,809 14,951 30,076 142,045 +7.1 
1987: 
January - Janvier 3,310 2,033 1,302 1,130 ine eal F sliz +8.3 
February - Février Bolles) 2,176 1,680 1,147 1,964 10,122 +22.3 
March - Mars Byes) 2,422 1,510 15957 2,261 10,785 +17.4 
April - Avril 3,819 2,467 1,851 1,365 2,671 A272 +21.4 
May - Mai 4,038 2,864 2,525 1,874 2,837 13,936 +21.6 
June - Juin 4,272 3,002 1,829 2297 3,482 14,882 412.4 
July - Juillet 5,105 3,147 2,814 2,677 3,801 17,544 +14.6 
August - Aodt 4,452 3,276 2,349 2,470 35899 15,946 +11.4 
September - Septembre 3,651 3,009 2,189 1,851 2,970 13,670 +8.0 
October - Octobre 3,666 3,586 1,968 1,022 2,796 13,038 +2.3 
November - Novembre 3,386 Dratiel 2,466 889 2,808 13,3528 +16.8 
December - Décembre 4,188 5,068 1,627 1,060 3,990 15,955 +10.2 
Year - Année 46,297 36,821 23,908 aera S) 34,916 161,061 +13.4 
1988: 
January - Janvier 3,694 1955 1,878 Tis) 2,234 10,530 +8.4 
February - Février 2,929 2,203 1,987 824 Zenit 10,054 -0.7 
March - Mars Belize 2,841 2,627 1,009 2,638 125256 +13.5 
April - Avril eek) 2,734 Pell 873 Zee. 125 Oue +4.1 
May - Mai 3,314 D/BYA 3,126 1,287 2,842 13,801 -1.0 
June - Juin 3,800 3,442 2,866 1,606 3,400 15,114 +1.6 
July? - Juillet? 4,289 3,468 2,388 1,816 3,571 {SRY -11.5 
AugustP - AodtP 4,109 3,579 3.006 igre: JDO 15,782 -1.0 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 
(1) For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par qroupe de genres de commerce, voir la page 89. 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1986-1988 


Northwest Territories 
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TABLEAU 31. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1986-1988 


Territoires du Nord-Ouest 


1986: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

1987: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

1988: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July? - Juillet? 
AugustP - AodtP 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 
diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d'automobiles 


thousands of dollars - milliers de dollars 


3,996 
3,806 
4,106 
3,645 
4,011 
4,093 
4,012 
4,013 
3,823 
4,251 
3,764 
3,867 


47,387 


3,811 
3,547 
3,765 
4,003 
4,696 
4,584 
4,709 
4,246 
4,264 
4,401 
3,575 
4,190 


49,791 


3,603 
3,504 
3,929 
3,746 
3,932 
4,372 
4,124 


3,887 


7,813 
7,827 
10,232 
9,172 
9,818 
10,780 
8,338 
9,219 
11,501 
10,184 
9,991 
15,305 


120,180 


8,945 

7,865 
10,635 

9,626 
10,820 
10,257 

9,638 
10,088 
10,255 
11,849 
10,666 
13,762 


124,406 


8,651 

8,705 
11,083 
10,350 
11,845 
11,836 
11,644 


11,228 


1,094 
1,165 
1,367 
2,042 
1,476 
1,644 
2,004 
1,720 
1,690 
1,912 
1,254 
1,365 


18,733 


1,258 
1,354 
1,514 
57 
1,666 
1,899 
1,866 
1324 
1,109 
1,206 
1,297 
1,078 


17,325 


1,218 
1,609 
1,968 
1,359 
1,879 
1,905 
2,569 


1,631 


Automotive 
group 


Groupe 
d'automobiles 


890 
884 
917 
751 
735 
802 


885 


865 


1,072 
985 
1,084 
1,094 
999 
976 


10,813 


1,240 
1,404 
1,422 
1240 
1,405 
1,479 
1,691 


1,954 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 
Groupe de quincail- 
leries, de magasins 
de meubles et de 

tous les autres ma- 
qgasins de détail 


3,847 
3,703 
4,019 
4,153 
4,760 
4,542 
4,897 
4,564 
3,987 
4,833 
4,699 
6,536 


54,540 


3,524 
3,631 
3,900 
3,901 
4,723 
4,494 
4,685 
4,336 
4,267 
4,690 
4,792 
6,409 


53,352 


3,834 
3,920 
4,873 
4,184 
4,534 
5,323 
5,033 


4,977 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


17,640 
17,385 
20,641 
19,763 
20,800 
21,861 
20,136 
20,331 
21,838 
22,045 
20,468 
27,843 


250,751 


18,248 
17,142 
20,630 
20,042 
22,590 
22,126 
21,970 
20,976 
20,979 
23,240 
21,329 
26,415 


255,687 


18,546 
19,142 
23,275 
20,850 
23,595 
24,915 
25,061 


23,677 


(1) For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par qroupe de genres de commerce, voir la page 89. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 
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Appendix I 
SCOPE OF THE SURVEY 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 


is, therefore, one of the key components 
used by statisticians and economists to es- 
timate consumption levels and final consumer 


demand, as shown in the national accounts 
and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains’ the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
fication,(1) those whose establishments are 
"primarily engaged in (...) buying commo- 
dities) for resale to.the,general. public for 
personal or household consumption and in 
providing related services". The estimates 
are broken down according to the Classifica- 
tion by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classifica- 
tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 
and census procedures. Survey respondents 


(1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, Cata- 
logue 12-501E. 


Appendice I 
CHAMP DE L‘ENQUETE 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1l'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent a 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet & la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusgu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroft, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des dernitres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux économistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commercants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant 4 l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries(1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1970) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues a partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category is 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix II for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 951-9656. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 
logue 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
Valuable source of detailed informa- 
tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 
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qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants & l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et &a suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice II pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de facon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels(2). Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de l'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, tél: (613) 
951-9656. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques, 1972-1979 (n° 
63-538 au catalogue) constitue une source 
trés intéressante de renseignements détaillés 
en plus des séries chronologiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications a 
la fin du présent bulletin. 


Appendix II 


DEF INITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A “retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
Sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales’. of 
Contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


Appendice II 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par l'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. Il 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant & autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
Survey, aS noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIFICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce & la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins & succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins &4 succur- 
sales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins & succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 
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Appendix III 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census’ value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix II) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment 1s given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1970 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


Appendice III 
ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'apres la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code 4 trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-&a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste 4 faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement @ déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises & points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
Appendice II), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
6tabli, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme fagon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, l'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La _ publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1970, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
codes, over-estimation in particular cells, 
Cette.) . 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilis@ée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974, 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
aprés 1969, pour mettre & jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui  fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel é&chantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1l'ancien 
ainsi que par le nouvel @échantillon sont passa- 
blement similaires. 


fchantillon 


La liste de Revenu Canada (Impé6t) a été com- 
plétée par la liste des magasins 4a succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un 4chantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités S&conomiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations’ sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste 4 gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de 1l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes 4a temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation a l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés & ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre ies deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 


Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 
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COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. Jo;create’ the.,original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or _ departmerit 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


Appendice IV 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L‘ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les 6léments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fiachier principal de 1*enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impdt) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés & l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impét). Cette liste est 
mise & jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
a jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. D&és que 
l'on dispose de ces mises a jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont é4liminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1l'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


F1ément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins & succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de 1l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont 6té identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins a succursales et grands magasins et qui ont 
été Séchantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as_ trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for .the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on_ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis &a jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait @également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces derni®res mises a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins &a succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés & d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde &a des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier gé@ographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de l'en- 
quéte sur la population active) de fagon &a 
couvrir tout le territoire canadien a l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite é4été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a 6té re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de 1'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant a& déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Imp6t) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on aé_ trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste ‘‘des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


Appendix V 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-samp] ing Frrors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
Or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Appendice V 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise a faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes Aa 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues &@ 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un @échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la méthode 
d'estimation la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation &@ partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que 1l'erreur 
d'échantillonnage peut é&tre directement mesurée a 
partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées a4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the = non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and-.attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-samp] ing Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut @étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, & l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de ffournir des renseignements 
exacts, Aa l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer & l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1l'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
& l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur & 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées @ l1'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner &@ un niveau ou elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou & l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées &@ 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus &a 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


fvaluation de l'erreur d 'échantillonnage et de 


l'erreur non liée a 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des. nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon & l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 


sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 


obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
Since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, 1S a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
Table I is: 
EViCX) = SCX) 

X 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PEG t=) (V(X) ox 4 005. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 


ips) 


valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les 6chantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée a partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un @échantillon 
peuvent ne pas correspondre &a la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un 6chantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport & leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
Cision autrement. Par exemple, l"erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
6évaluer l'erreur d'échantillonnage au _ tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
I: 


CVCXo eae SCX) 


X 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'&cart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra Aa: 
PEtX) = CVOXd<2100).%. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond & .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5%. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, August 1988 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery, confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Department stores 
General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 


Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, TV, radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


TOTAL, ALL STORES 


Regions and selected metropolitan areas 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 
Yukon and Northwest Territories 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 

Magasins & succursales 
Preliminary 

estimate 


Estimation 
préliminaire 


per cent - pourcentage 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


Preliminary, July 1988 Revised 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 
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TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, aot 1988 préliminaire, juillet 1988 
révisé 


er a ee 


Response fraction Coefficient of 
variation, 

Fraction de réponse preliminary 
estimate 

Chain stores Independent stores Coefficient de 
variation, 

Magasins 4 succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 

Preliminary Revised Preliminary Revised 

estimate estimate estimate estimate 

Estimation Estimation Estimation Estimation 

préliminaire révisée préliminaire révisée 


NO 


ee eee eee ee ee a a ae eee ee 


per cent - pourcentage 


Genre de commerce: 


86.0 Chia) UCAS 84.2 021 Epiceries - Boucheries 1 
67.7 74.6 54.7 WSoe 061 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
84.8 Na 46.3 es eal, Tous les autres magasins d'aliments 3 
100.0 100.0 - - - Grands magasins 4 
D665, 999 Disa 69.6 -017 Magasins de marchandises diverses 5 
96.8 96.8 58.9 BilierZ 043 Maqasins généraux 6 
90.6 82.6 1358 87.6 .003 Bazars 7 
100.0 100.0 65.5 80.6 021 Concessionnaires d'automobiles 8 
- - 64.0 68.6 015 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
63.6 68.0 62.6 76.1 027 Stations-service 10 
100.0 100.0 70.0 84.1 .008 Garages lil 
ire Filer! 77.6 86.7 .061 Magasins de piéces et d'accessoires 12 
d' automobiles 
87.2 90.2 DULSD We?) 014 Magasins de vétements pour hommes 13 
76.5 SM |e35) (Silo! UI sil 7/ Magasins de vétements pour dames 14 
69.4 AS | 68.6 Ves0 042 Magasins de vétements pour la famille iti 
Tie | 70.1 62.9 68.5 -035 Magasins de chaussures spécialisées 16 
85.4 PS 73.6 81.4 063 Maqasins de chaussures pour la famille 17 
96.7 SUSE U6 84.7 -030 Quincailleries 18 
Slaw) 94.4 60.5 87.3 -015 Maqasins de meubles 19 
- 47.3 D9) 85.5 o 11837/ Magasins d'appareils ménagers 20 
Syl 98.5 85.5 90.1 Ons, Magasins de meubles, téléviseurs, radios 21 
et accessoires 
SANS Uae2) 66.9 83.5 SOI Pharmacies, médicaments brevetés et pro- 22 
duits de beauté 
86.8 86.8 68.1 81.8 038 Librairies et papeteries 2D 
61.8 63.2 62.2 78.8 ol tS Fleuristes 24 
Saiz 89.4 67.1 80.7 SUVS Bijouteries 25 
69.8 83.8 67.6 78.2 .008 Magasins d'articles de sport et d'acces- 26 
soires 
Soe VUE (ia w) 83.6 sy Magasins d'accessoires personnels 27 
85.4 93.0 Dos» 76.3 wists Tous les autres magasins 28 
83.6 90.6 64.5 TST .008 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29) 


Régions et certaines zones métropolitaines 


85.9 88.4 NY Ge LOG. 021 Terre-Neuve 30 
82.3 92.9 60.6 70.1 .020 fle-du-Prince-Edouard 31 
80.4 94.9 56.3 POY .040 Nouvel le-Ecosse 32 
84.4 fora 6200 Tike 038 Nouveau-Brunswick BS 
83.9 88.3 WZe6 8252 022 Québec 34 
84.2 89.6 Gilet TIES ACOHISS Ontario 35 
IRS 94.6 5 oe T2ei ALO (7/ Manitoba 36 
FAS SIA) 64.6 81.0 024 Saskatchewan 57! 
81.8 2007 56.0 TB.o 011 Alberta 38 
87.3 92.6 67.8 Te lae 030 Colombie-Britannique 39 
94.3 100.0 Sao 72.0 041 Yukon et Territoires du Nord-ONuest 40 
84.4 90.9 68.7 Sale2 05> Montréal 41 
80.8 84.4 DB ce 80.3 -028 Toronto 42 
Tio yale! 93.8 56.9 68.0 .019 Winnipeg 43 
85.6 90.1 69.5 Ole? -024 Vancouver 44 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
Value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
1S a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction 1S more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux & déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut étre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées & 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées @ 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur dd & la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur 4a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de l'échantillon qui ont répondu 
assez tét pour 6tre incluses dans l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-&a-dire la propor- 
tion de l'estimation de l1'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait & 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, &a lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de l'estima- 
tion; il faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de ia situation. 


Appendix VI 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
Cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment. or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
jor quality, Statistics Canada uses. the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
lations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 
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Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels & la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
Eéconomistes et les statisticiens de l'activité 
économique & l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit @conomiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent & intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
facon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les sé6ries. Cette 
technique consiste essentiellement &@ ajouter les 
estimations d'une année de données brutes &a cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder & la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers a partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-ad justed 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
SeCLles. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratic becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same degree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 
(1977): The problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada, 
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reprises (voir tableau 26). Ces 6tapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées & chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois & l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois Aa 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). I1 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur 4a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréquliére. 
Le MDC peut 6tre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu é6levé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend & lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu pres au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facgon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
Saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "facon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 a 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 


Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de l'analyse, Statistiques 


Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Esti- 
mates (8) 


Commencing with the March 1986 issue, sea- 
sonally adjusted constant dollar estimates, 
as shown in Table 27, are obtained by de- 
flating the current dollar seasonally ad- 
justed data by an implicit price index 
supplied by the Income and Expenditure 
Accounts Division. Up to February 1986 
issue, the total constant dollar seasonally 
adjusted estimates were derived by employing 
the direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only 
to the previous month, while in the second 
type, monthly corrections apply to the three 
previous months. In both cases, annual 
revisions relate to the previous year data. 
The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous 
months (April and May) are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pub- 
lished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


(8) See appendix VII 


estimates. 


on constant dollars 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année & l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
1és une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants 
8 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnali- 
sées en dollars constants, données au tableau 27, 
sont obtenues en dégonflant les données désaison- 
nalisées en dollars courants au moyen d'un indice 
implicite de prix fourni par la Division des 


comptes des revenus et des dépenses. Jusqu' a 
l'édition de février 1986, les estimations 
totales désaisonnalisées en dollars’ constants 


étaient obtenues par l'emploi de la méthode de 
désaisonnalisation directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés codteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réquliére afin de mettre a jour 
les séries statistiques en découlant, a mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard & l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premiéres sont liées 4 la fagon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la_procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Les révisions mensuelles du 
premier type ne se rapportent qu'aux seules don- 
nées du mois précédent tandis que celles du 
second type se rapportent aux trois mois précé- 
dents. Dans les deux cas, les révisions an- 
nuelles ne se rattachent qu'aux seules données de 
l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple) et aux deux mois précédents 
(soit avril et mai), elles sont ajoutées a la 
publication du mois suivant (juillet) tandis que 
les résultats des révisions annuelles, lesquelles 
sont effectuées 4 la fin de l'année, sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 
ments, en inscrivant un "r" & cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


(8) Consulter l'appendice VII, sur les estima- 


tions en dollars constants. 
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Number of Shopping Days Nombre de jours commerciaux 

The number of shopping days that this Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
report is based on, varies from month to sont basées les données présentées ici varie d'un 
month. See Text Table II for the number of mois @ l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
shopping days the current report is based nombre de jours commerciaux sur lesquels_ sont 
on. basées les données. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


1988 1987 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January - Janvier 25 5 26 D, 
February - Février 25 4 24 4 
March - Mars aT 4 26 4 
April - Avril 22 5 2D 4 
May - Mai 26 4 26 5 
June - Juin 26 4 26 4 
July - Juillet 25 5 26 4 
August - Aovt ZT, 4 26 5 
September - Septembre ZD 4 YS) 4 
October - Octobre 2D 5 26 5 
November - Novembre 26 4 25 4 
December - Décembre 26 5 26 4 


( 


Appendix VII 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indices (raw and seasonally 
adjusted) supplied by the Income and 
Expenditure Accounts Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
Simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 28 and 29, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
broken into five kinds of business groups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés (brut et 
désaisonnalisé) fournis par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statisti- 
que Canada. Les estimations des groupes de com- 
merce ainsi dégonflées sont ensuite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble du com- 
merce de détail en dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit 4 Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir & identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation é6crite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contr6lé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére & ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
4a mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 28 et 29, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement a vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


-— 
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KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 


1 10 26 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and_ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut stores; 
dairy products stores; egg and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 


4. Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise ' stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 

7. Variety stores. Variety stores. 

8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 
11. Garages. Garages. 
12. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISE DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


Ale 


TVs 


12. 


fpiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(6épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Fpiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é@piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d‘aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et’d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement) . 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 


et d'accessoires; magasins de _ fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


Sire 


ie 


lip 


16. 


7. 


18. 


19: 


/Au)e 


Zils 


2iLe 


Loe 


24. 
226 


26. 


yay 


Men's clothing stores. 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


Men's and boys' 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready-to-wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. 
and furnishing stores. 


Family clothing 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

Furniture, television, radio and appli- 
ance’ stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drugstores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 
Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and _ hobby 
shops. 
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13% 


14. 


iia 


16. 


ee 


18. 


Weer 


Ze 


Zils 


22.6 


Uae 


24. 


29-6 


26. 


Lis 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
Sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
Sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairjes-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'‘articles de sport et d'‘accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


Magasins 


Ss 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other’ specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; ffurriers and _ fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer’ stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.€.C. 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou maqgasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises a la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 


neCeae 


Autres magasins d‘articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
Tideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'‘appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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Appendix IX 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 
TABLES 28 AND 29 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Mo tor vehicle 
dealers. 
Automotive group. Used car dealers; ser- 


Vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores; 
household 


Hardware, home 
retail stores group. Hardware 
household furniture stores; 

appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 


furnishings and 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 


stores; and all other stores. 
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GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 
TABLEAUX 28 ET 39 


Groupe des magasins d'‘alimentation. Epiceries- 
boucheries; 6épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasSins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d' automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de L'automobile. Vendeurs d'automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles' ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 36 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


New Motor Vehicle Sales. M., Bil. 
Approx. 36 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


Merchandising 
30 pages. First 
0380-7177). 


Inventories. M., Bil. 
Issue, 1972 (ISSN 


Retail Chain and Department Stores. 
A., Bil. Approx. 120 pages. First 
Issue, 1933 (ISSN 0227-017X). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


Direct Selling Canada. A., Bil. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. 0., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division de l'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-865U). 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 104 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 


Bil. Environ 36 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 
Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 


Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


5S 


Magasins de détail & succursales et les 
grands magasins. A., Bil. Environ 120 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0227- 
017X). 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S.5 Bil. 695 “pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results Series, Retail Trade. 0O., 
Bil. (First Issue, 1974): 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1983 
63-608 Retail Florists, 1983 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, 
other countries $11.50. 


Série des Résultats d'exploitation, Commerce de 
détail. H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
1 9Fe7, 


63-607 Pharmacies au détail, 1983 
63-608 Fleuristes détaillants, 1983 
63-609 Bijouteries au détail, 1983 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications 6numérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $10.00, autres pays 
$iil.50. 


NEW! INCLUDES 1986 CENSUS DATA NOUVEAU! COMPREND DES DONNEES DU RECENSEMENT , 
SMALL BUSINESS SECTOR DE 1986 AINSI QUE DES DONNEES SUR LES ; 
CANADA U.S. TRADE IN SERVICES PETITES ENTREPRISES ET LE COMMERCE DES 

SERVICES ENTRE LE CANADA ET LES ETATS-UNIS 
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THE 1987-1988 MARKET RESEARCH HANDBOOK LE RECUEIL STATISTIQUE DES ETUDES DE MARCHE, 1987-1988 | 
GIVES YOU MORE FOR YOUR MONEY. VOUS EN DONNE PLUS POUR VOTRE ARGENT. 


This year, the Market Research Handbook is published in hardcover. It includes more Le Recueil statistique des études de marché posséde maintenant une couverture rigide. Il 
than 700 pages of statistical tables, 59 charts, notes and definitions and an alphabetic comprend plus de 700 pages de tableaux statistiques, 59 graphiques, des notes, des définitions | 
index. et un index. ) 
Catalogue Number 63-224 $85.00in Canada $101.00 other countries N° 63-224 au répertoire Canada: $85 l’exemplaire Autres pays: $101 l’exempIaa_ 
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The following standard symbols are used in 
Statistics Canada publications: 


figures not available. 
figures not appropriate or not applicable. 
—  nilor zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated with 
them due to list structure changes i.e., 
birth/death adjustments and classification 
changes, and should therefore be used with 
Caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade 
(Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as many 
other series, are available to the public from Statistics 
Canada’s computerized data bank CANSIM (Canadian 
Socio-Economic Information Management System) 
via terminal, on computer printouts, or in machine 
readable form. For further information, contact the 
Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-951-8200), or the regional advisors 
at the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction 
of: 
@  P.N. Triandafillou, Director, Industry Division 


e G. Snyder, Associate Director, Distributive 
TradesSub-division, Industry Division 


@ R. Rasia, Chief, Distributive Trades Sub- 
division,Retail Trade Section, Industry Division 


Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employes 
uniformément dans les publications de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
n’ayant pas lieu de figurer. 
— néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
r nombres rectifies. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données sont 
fondées sur des réponses qui ne satisfont pas a la 
norme habituelle exigée pour la publication ou que 
celles-ci ont une plus grande marge d’inconsistance 
que l’on devrait normalement obtenir, et ce, a cause de 
la structure de la liste, c’est-a-dire des ajustements 
dus aux créations et aux disparitions et des 
changements dans le classement; elles doivent par 
consequent étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 
Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systeme canadien d’information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques actuelles 
et historiques sur le Commerce de détail (matrice n° 
2300/17, 2320, 2321), et sur de nombreuses autres séries, par 
le biais d’un terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, s’adresser au 
personnel de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 028 
(télephone 613-951-8200), ou aux conseillers régionaux 
des bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Sales 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number 
of trading days, preliminary estimates indicate that 
retail sales totalled $14,0 billion in September 
1988, an increase of 1.6% over the previous 
month’s revised total of $13.7 billion. 


The rise in September was the largest gain since 
May, when retail sales also advanced by 1.6%. 
During the third quarter, retail sales increased 
2.2% compared to an increase of 1.5% in the 
second and to a decrease of 0.2% in the first 
quarter. 


The September increase was broadly based with 
24 of the 28 trade groups recording higher sales. 
The most significant sales increases, in order of 
dollar impact, were reporting by motor vehicle 
dealers (+3.6%), combination stores (+0.7%), 
and general merchandise (+5.9%). Marginally 
offsetting these increases were declines by used 
car dealers (-3.6%) and sporting goods and 
accessories stores (-1.4%). 


With the exception of the Yukon and Northwest 
Territories, which recorded a decline of 4.2%, all 
provinces posted increases in September. The 
gains ranged from 2.3% in Newfoundland and 
Manitoba to 0.6% in Prince Edward Island and 
Ontario. 


Unadjusted Sales 


Retail trade totalled $13.8 billion in September 
1988, up 9.4% over the same month last year. 
Cumulative retail sales for the first nine months of 
1988 amounted to $119.1 billion, up 7.9% over 
the corresponding period in 1987. 


The two largest major groups within retail trade 
recorded increases over September 1987: new 
and used motor vehicle dealers rose a significant 
13.9% while total food stores increased by 9.7%. 
Department store sales were up 7.4% on a year- 
over-year basis, while service station sales 
declined by a modest 0.2%. 


Independent stores outpaced chain stores in sales 
growth in September, registering a year-over- 
year increase of 10.5% compared to 7.8% for 


Faits saillants 


Ventes désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour septembre 1988, 
les ventes au détail corrigées en fonction des variations 
saisonnieres et du nombre de journées di’affaires ont 
enregistre une hausse de 1.6%, par rapport a |’estimation 
réeviseée du mois précédent ($13.7 milliards) pour totaliser 
$14.0 milliards. 


La hausse en septembre fut la plus importante depuis le 
mois de mai, alors que les ventes du commerce de detail 
avaient egalement progressé de 1.6%. Durant le 
troisieme trimestre, les ventes du commerce de détail se 
sont accrues de 2.2% comparativement a une hausse de 
1.5% dans le deuxieme trimestre et a une baisse de 
0.2% dans le premier. 


En septembre, 24 des 28 groupes de commerce ont 
enregistre des hausses de vente. Par ordre d’importance 
en dollars, les augmentations les plus significatives furent 
signalees par les concessionnaires d’automobiles 
(+3.6%), les @piceries-boucheries (+0.7%) et les 
magasins de marchandises diverses (+5.9%). Des 
diminutions dans les ventes des vendeurs d’automobiles 
d’occasion (-3.6%) et des magasins d’articles de sport 
et d’accessoires (-1.4%) ont marginalement contre- 
balance ces augmentations. 


Les ventes ont augmenté dans toutes les provinces, en 
septembre, a l'exception du Yukon et des Territoires du 
Nord-Ouest, qui ont enregistré une diminution de 4.2%. 
Les gains s’échelonnent de 2.3% a Terre-Neuve et au 
Manitoba a 0.6% a I|'lle-du-Prince-Edouard et en 
Ontario. 


Ventes non désaisonnalisées 


Le commerce de détail s’est chiffré a $13.8 milliards en 
septembre 1988, soit une hausse de 9.4% par rapport au 
méme mois |l’an dernier. Sur une base cumulative, les 
ventes se chiffrent a $119.1 milliards, en hausse de 7.9% 
par rapport aux neuf premiers mois de |l’année derniere. 


Les deux plus importants groupes du commerce de detail 
ont signalé des augmentations, comparativement au mois 
de septembre 1987. Il s’agit des concessionnaires 
d’automobiles neuves et d’occasion, qui ont enregistre 
une hausse importante de 13.9% et de l'ensemble des 
magasins d’alimentation, qui ont enregistre une hausse 
de 9.7%. Les ventes des grands magasins ont augmente 
de 7.5%, sur la base d’une année a l'autre, alors que les 
ventes des stations-service ont augmente de 0.2%. 


Les magasins indépendants ont devancé les magasins a 
succursales, le taux d’augmentation des ventes d’une 
année a |’autre, en septembre, ayant atteint 10.5% alors 


chains. Excluding new and used motor vehicle 
dealers, sales by independents rose by 8.8% in 
September. 


All provinces and territories registered higher 
sales in September 1988 compared to the 
corresponding month in 1987. Sales were also 
higher in the four metropolitan areas covered by 
the survey. 


Constant Dollars Estimates 


Deflated with an implicit price index of 134.2, retail 
sales for September 1988, not seasonally 
adjusted, increased by 6.0% over the same month 
a year ago and totalled $10.2 billion in constant 
(1981) dollars. The seasonally adjusted value, 
deflated with an index of 134.7 increased 1.3% in 
September 1988 over the revised adjusted sales 
for August to reach $10.4 billion in constant 
(1981) dollars. 


que les ventes des magasins a succursales ont augmenté 
de 7.8%. En excluant les concessionnaires d’automobiles 
neuves et usagées, les ventes des magasins indepen- 
dants se sont accrues de 8.8% en septembre. 


Toutes les provinces et tous les territoires ont enregistré 
des hausses de ventes en septembre 1988, 
comparativement a septembre 1987. Les ventes ont 
également progressé dans les quatre regions 
métropolitaines visées par l’enquéte. 


Estimations en dollars constants 


Dégonflées a l’aide d’un indice implicite de 134.2, les 
ventes au détail non désaisonnalisees pour le mois de 
septembre 1988 se sont accrues de 6.0% par rapport au 
mois correspondant de l’an passé et ont totalisé $10.2 
milliards en dollars constants (1981). La valeur 
désaisonnalisée des ventes, dégonflée a l’aide d’un 
indice de 134.7, a enregistre une hausse 1.3% par 
rapport aux ventes désaisonnalisées revisées d’aout et 
s’est chiffrée a $10.4 milliards en dollars constants de 
1981. 


Chart -1 Graphique - 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1986-1988 


Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1986-1988 
$ millions 


$ millions 
17,000 — — 17,000 
16,000 — ; — 16,000 
Unadjusted 
Non désaisonnalisé 
15,000 — — 15,000 
14,000 — “BiG.000 
1133000 = — 13,000 
a. ii Seasonally adjusted Betis 
Désaisonnalisé 
11,000 — 1 — 11,000 
1 
| 
10,000 — : — 10,000 
] ! 
9,000 — | — 9,000 
i 
8,000 — — 8,000 
| 
7, 7,000 
000 ; J J D 
1986 1987 1988 
Chart -2 Graphique — 2 


Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1986-1988 


Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 
Canada, 1986-1988 


$ millions $ millions 
15,000 — — 15,000 
14,000 — — 14,000 


Current dollars 
Dollars courants 


13,000 — — 13,000 

12,000 — , ! — 12,000 

11,000 — — 11,000 
: : 

Usa are — 10,000 
Constant dollars 

9,000 — ! Dollars constants ! — 9000 

8,000 — — 8,000 
: : 


7,000 eer a 7,000 


1986 1987 1988 


Chart -3 Graphique - 3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1986-1988 ! 
Commerce de détail, total cumulatif par type d'entreprise, Canada, 1986-1988 ' 


January - September 
Janvier - septembre 


$ millions $ millions 


120,000 —— — 120,000 
Cumulative total 


Total cumulatif 


Independent stores 
Magasins indépendants 


110,000 —— ——110/000 
Chain stores 
Magasins a succursales 
100,000 —— —— 100,000 
90000 (a —=, 90,000 
80,000 —— — 80,000 
70 000 —* 78;00¢ 
60,000: —— —— 60,000 
90,000: == —= 50,000 
40,000 —— — 40,000 
30,000 — ——' 30,000 
20,000 == — 20,006 
16: 000 a ——_ 10,000 
0 0 


1986 1987 1988 


’ Based on preliminary estimates. 
’ D’aprés des estimations préliminaires. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
September - 1988 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 37,239 Or 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 29,043 + 21.4 
Allpother food StoreSry-gi-a- sci a atq eee hee eeucon bona game eae 2,582 a2 USL7/ 
DEpartislent, StOLOS sana Picci cis. 1s a oy one chek oe ree ee 13,066 3.4 13,066 +o1sal 
General merchandise stores ...............-..00eeeee 12,648 ar fai 
GONneralXStores: ues vo oly.) oc necalonceteoes as Le 8,546 + ° 49 
Variety :StoneS*. sate nates oo. ce Matera ae Nes os nce ras 5,564 ap 720) 
Motor vehicleidealersin:. 42. :acc cae tet eee 44,319 ap OS 
Wsed <carsdedlersrwiiaw as ty Ses akc ols ote che ed sho ee : 990 a (5)(3) 
SEnvicexstationS#raceas doe ace, ee rere c,h nae 28,561 ae eke, 
(Greltle etsy Amines! va cue choi cue POR s eieren ne eae eer actal a 6 1,633 + 10.3 
Automotive parts and accessories stores .............. : 5,639 - 0.7 
Men's: clothing: Stores'aay Sie a on) et sicus ce ternceure sem etree 900 + 4.9 
Womens clothingustoreSmmcmcnasr csc tart eine ete eee : re ae ide) 
Family clothing: StOneS co <an ea tee © occa eee : + 49 
Specialtyeshoe: storeSmaees.. eee «ces slo ae x 
Famiuly*ShoesStonesir tars ttn. ste ares ls os creeds eee x 
ardWalne“StOLeS iter werd ine thaekuateiin Guar hin & ces eaters CeO 
SR eS Dio eae GOS okt ae Cle) 
Houiseholdappliance:stores =) 2.44 ceneeenni reenter x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ne + 34.2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... i ate 
Book and:stationerysstores: S27 een eee se UZ 
FIOrISts 1.28. ite. 4 1m aunties na ceo pee ee cole ee te X 
Jewellery stores: « 2's.0.26)2- eke ieee oe aie eee eee Be Koilot/ 
Sporting goods and accessories stores................ 1,849 + 30:8 
Personal taecessonies:Stores®. a nae ete eel 1,467 alitiae 
All other: Stores: ce gaan os obs rs ae 9,053 11,167 20,220 + 22.7 
All (stores) ¢ oss eet an ce ae eee 100,411 i 152,614 253,025 + 11.8 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


Xx 
23,315 
40,729 

X 


X 


5,070 


5,513 
71,419 
851,853 


Change 
1988/1987 
Variation 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-September - 1988 - Janvier-Septembre 


Independent stores 


Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 


338,544 

256,431 

25,353 

98,280 

96,964 

72,540 

43,728 

444,948 

9,545°* 

241,683 

14,637 14,637 
55,402 55,402 
x 6,307 
2,320 25,635 
14,858" 55,587" 
x 

xX 
17,892 
19,461 
xX 
27,790° 
137,739 
4,090 

xX 

7,399" 
14,119 
4,993 10,506 
86,403 157,823 


1,346,568 2,198,421 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epicenes.- Bouchoniess aaa saul ee te ae i 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
StationS=SCnviCe wr sey anton oes Sos heuer s Aue eae tt: 
(SITE TC LESS v5. g yes CR ONCE Ce aE ae REIN echo 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
OuincallleneSrmr er erate heirs cine how etienonee cee eras 
Magasinsidevmeulblese tes cnc cieiieeaeal eo mee vechaeceane 
Magasins d’appareils menagers................-.-..-- 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute. . 
Eibrairies et, papeteneSrs ..<..c, -wtarens 5 Auta es es 
PICUnIStCSemmise set Weer itectcm ee ean Sey tests an eee aa 


BiOUTSKICS Haat fain cd oie cane «cerita aici Sao nant 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins diaccessoires personnels............-...+.-- 
MOvSHeStaliressIMagasiNSacc. tere absu's, 3 pisse teeta ete 


ENSemDIG IGS MAG ASIN ea ie ofc vare otitis acre c/n pais pee = 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 


September - 1988 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 14.8 
Grocery confectionery and sundries stores ............. ar GUS 
All’otherfood’stores:f). ee veptargeosh sittin ined 

Departmentzstores 235.5 ante eee eo ace tered ere etree i aren fhe) 
Generalamerchandisetstores!. 0 scaee cer tei eee meaner X 
Generalstoresy ee ce ete cohesion ene ce eae anne : ar ee 
VanletyRSlOleS iin an wisi Gs en a pee cles eters eee ee x 
Motor vehiclefdedlersta. ano serine eel cree re re cee . ae Uke 
Used "car dealers 2c s.caciara ss raueca te mo icrereee re eate a ee X 


Service stations! 2a 0 tenc es ee a ee Oe eee 


GarageSter ss atdaen cence cette Mensteeeeine Oro Cate ee ee X 
Automotive parts and accessories stores .............. + 67 
Menis*clothingzstoreSqecrnttsmc tore rere mieten eee Xx 
Womenis=clothing'storeSm anne attra. ce tine eee - 0.7 
FaimlVoClothingGeStOreS @ aexates mascara che cake oe SO 
SpeciallysShoOe7 Stores Wy. ae cant eyes hrs nee eee X 
FamilySSnoerStonres ernst osc ots oo areca ace em Xx 
FardWarerSloresstwe  ecre ha eit Sve erent tte meee ee : ae Lie) 
PI y Rata Uete oe cit etter da x 

Housenoldtappliances Stores erence re ene ee eee 2 + 6.3 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... x =e Yee) 
Bookrand stationery Stores. eae ent a eee ere et X 
FIOFStS® S525 Soe ee Se ee one ae eee X 
Jewellery "stores. Ss hee eee | oe re ree ne x 
Sporting goods and accessories stores................ TOnd 
Personalvaccessorles Stores). 17 acre eer nein + 04 
Allvother “stores (fo Shae ae ce oe en ee ee rc ap IS 
All*stores Te See nnes cscs he eee ae eee 21,126 + 12.1 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


X 
X 
57,611 


X 


X 


171,610 


Change 
1988/1987 
Variation 


1S 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


lle-du-Prince-Edouard 


January-September - 1988 - Janvier-Septembre 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change 
- 1988/1987 
Ventes Variation 


Change 
1988/1987 
Variation 


76,429 
23,078 
3,450 


57,611 


4,700 
6,297 
65,391 


508,706 


337,096 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceriesi=-Boucheries’?. 27S Po oeg) Sovale, cofemaenty, 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GrandSsMAGASINSH:.415 teens eet ce oe eee 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Magasinstgenerauxte.-.<<04.0.5 ae tteto nets ate eee ee eee 6 
os ue eee acetate he oe ee i er Sony 7 
ASST TS ROTC, em 8 

Me De oe Se eee 9 

Se Se A ne Rb ho Mh Ae 10 

Garages et ak ke Pee Ree S SOR Std} he be een ee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................-. 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 1S 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
OUINGAIIEH CSAs ss: 8e 30 8 48.48 9 ee tere eee 18 
Magasinssdesmeublestesss..its. fae cer ate Seen oe eee 19 
Magasins d’appareils ménagers..................++-+. 20 
Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beauté.. | 22 
l\ibrairiestet'papetentosé*....5 Se ee Re eee ee 23 
FIQUITISTOS RR retarciat et ten Poet ent eRe 9, tt Conte oe ee 24 
BOULCTIOSEN S-224 04208 ora 5th asst ok: © vn nee eG ene 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels. ............ 0.2.0... 27 
TOusHlestauliresumagasinSHe*. 45125. % 0. a See ee ee 28 
Ensembierdesimagasins=.".2. 3's... Sees eee eee 29 


No. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia | 

September - 1988 - Septembre 


Chain stores 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change 
1988/1987 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1988/1987 
Variation . 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
Allfother toodestoress. parietal eae aie Sots ec 


Department:StOneSiiec.2.0 «cns0. oe 6oe nene + A Oe ae 36,362 


General merchandise stores ....................0000. 13,459 


General sStOnes) si.nio ices «wh cas acheter ee 
VianiStVgStONneS)s0 #5 © kasiouvaetsy Gane seetih ay arte alee koe eae 
Motor ‘vehicle dealers: .. ...« som teraraoiamin aeerrenese rarer 
Wsed) car. dealers... ..; =.crrvenmriapeie vaste atom eraraeaes 
SEMICE<StAtlOMS ici oo dye wos Yes se ola ean oe ee 
Garagese week aorta cian tes lap cca chad uct tins AT 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menis. clothing StoveS saracvic) sen cawevarieees fol free ere 
Women’s: clothing stoneSreuse dec omeertaucck, eecurrek 
Family: clothing: Stores seety-y ase: tee ka els oan ee 
Specialty ShoeuStones) aicewibhepae aghast ies ko. pote are 
Family Shoe sStOreS Stivers sowie. acy ata Gey ware te 


THanGWaresStOneSx cise o-cs ci a A eyenss jem emcee. eee 


Household appliance stores) cessjssaae atari es ence 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book; andi stationery Stones)... +. 4. ari Aare ener 
OS ea eee eee ks eee GiGi. fo oo 6c 
JewellenysStores i: :. 2/0 ccs eieeee ena rer eer ee 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal/iaccessories: StoreSmarcnnies canrece en eee 


1,166 5,118 


Ally other Stores, ). a0 eters. nc. aieibece arte we eee 27,729 


27,934 


ANNE SOROS) icin octets cient oi peeeeanere GE eee 188,294 


282,846 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


99,834 
17,817 
5,461 
36,362 
15,939 
6,486 
4,959 
90,948 
4,133 
43,344 
1,594 
11,010 
3,480 
7,726 
5,700 
689 
2,520 
4,959 
4,092 
1,169 
3,613 
27,927 
3,215 
1,021 
2,037 
3,157 
6,284 
55,664 
471,141 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


% 


Com 


ae 
© 


+ 
— 
“NI 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-September - 1988 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Ventes Variation 
Xx 854,345 Epiceries = ‘Bolichéries:. bat. ahaa) aes, Pal, 
Xx 146,505 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Xx 43,605 Tous les autres magasins d’aliments................... 
276,607 276,607 GrandS#magasinS: 222228 ho hee ne he cee eet OTE RES. 
101,661 22,644* 124,305* Magasins de marchandises diverses ................... 
= 53,706 53,706 Magasins:Genenauxis* . 4.4% Sa ks oe Se ey, 
33,303 3,381 30,004 Ree OUT IBazatSct cc tcee Rawk aA S AGRA WEA LEAS Rh RO, COO 
- 885,429 885,429 + 17.7 | Concessionnaires d’automobiles ..................0... 
- 31,691 31,691 - 3.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
x 4 389/678 Gat = 2: leliSltatlomS-SemviCGs ELAR hee kiss 6 cee eet eae oe Reenen eee eee 
- 16,908 16,908 GarageSes ttn Behe ARER SES Re Dh SP RES ee eee 
Xx 91,765 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
13,199 27,975 Magasins de vétements pour hommes ................. 
37,963 61,908 Magasins de vétements pour dames................... 
16,665 40,055 Magasins de vétements pour la famille ................. 
Xx 4,972* Magasins de chaussures spécialisées .................. 
X 19,307 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
- 38,023 38,023 Quinealleries:s2 ifsc htsciareosa ira. OU Pewee 
9,862 20,511 30,372 Magasins:de meubles:: 4224+: 228 Sata): Sora: 
x 7,101 Magasins d’appareils ménagers....................005 
Xx 27,081 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Xx 229,492 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
13,992 26,137 Libraries: ot papeternies: <4 222.4. FRA, Pee RAS 
x 10,644 FleuniStess + x8 449-63 844494924.0445,0.004 23085 53 eee 
15,186 18,229* BYOUIENICS #44242 Peseta ee he ek s Se See 
x 23,281 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
9,278 39,920 49,198 Magasins d’accessoires personnels...................- 
224,339 227,347 451,686 Tousles: auiressmagasins: 2465 35...0 5224 88 SO 


1,530,397 


4.3 | 2,486,292 


4,016,689 


Ensemble des: magasins:: 2222222702700 SRR ee. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 


September - 1988 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


27 


28 


29 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
| $'000 % 
Combination stores (groceries and meat) .............. 62,181 ae Gilde 
Grocery confectionery and sundries stores............. 17,704 + 26.9 
All other, food ‘stores, .aiewueialh were. 2eviek ea! ae: 4,559 + 4.2 
Departmentustores: a5.5 2. ows sole aie one. ee ee 25,051 25,051 ar Ks! 
Generalsmerchandise ‘stores 2 eae tare: er. ee 8,925 3,363 12,288 gris 
Generalestores sue seek iiose «tos cee eey eee 11,971 11,971 ee (ods) 
Variety Stores .2 aa. } panama k cme ene ame Che eee 643* 5,048 =515:0 
Motor ‘vehicle dealers... ... 2a haces tie eer 62,967 + 18.0 
Used’ car, dedlers’; . :: .Resatant: 4encmre ter 2. Sa ereee 2,723 aS i7/ 
SENVICE StatiONS 2.2 =e doe wile oF ebcie Goel 2 Ree 38,637 + 15:9 
Garages so butt hwas wake tebe oa ia 1,840 
Automotive parts and accessories stores .............. 8,316 = Oe 
Men's: clothing ‘storesaaeaet sii. ees es eee 2,318 +) 9.7 
Women's clothing Storesize= sae acre at ere 6,651 i 9.0 
Family clothing storesPaet at. aaa eerie Ser: Boo 4,928 + 13.8 
Specialty ‘shoe: stores aaastiettine-eeeaeis ath eran X x 
Family shoe: Stores eae. * a9 set eee: eempete X Xx 
Hardware. Stores )..5. cis! 5 a on ane es cele 0 se Oe ee 4,485 Tceo 
39 250 See a erste 5,285 
Household appliance: stores sec eres- eee See 1,109 = 12:9 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 21,168 am ithe! 
Book-and) Stationery stores .....;.. Saeeanemear fe Wee 1,812 St Pat 
FIONSIS, soccce te oes ode4 RS ee ee eee 969 + 49 
Jewellery Stores |..2 5 sie. gene Ss pose bo. ee 1,803 3) Sat 
Sporting goods and accessories stores................ 3,135 + 153 
Personal, accessories \StoleShasaan see arene 1,277 1,934 te 2:3 
All other stores ..23 344.5547 Qeegerpeesenae eee 16,291 20,533 36,824 ae AO. 
All stores . 6.5 eevixiee ess aeteeeeeet ieee 124,930 225,569 350,499 + 13.9 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-September - 1988 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
, Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 533,022 LOlEpiceries 2 Bolichériesiaves: aeteadan: erie Mokackione’? 
Xx 136,026 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Xx 39,483 .O | Tous les autres magasins d’aliments................... 
184,956 ; 184,956 445 kGrandSsmagasinS:. «202-5 «dca © oes en CER On See 
65,198 : 28,474 93,671 .0 | Magasins de marchandises diverses ................... 
= 100,056 : 100,056 EORMMagaSINS GOneCnaUxX: «nae cuseeira + 34's ac 6-0 ee 
35,052 4,145 39,197 PABWAZANG en. fran ta Po cadunlshe ta Joon a.a+ S's ee 
X X 591,320 al aiConcessionnaires:d,automobiles: .- . sseueies eae iets 
= 26,168 26,168 SaVendeursid:atitomobiles|d/occasion. ... . eve ake eee 
14,600 321,556 : 336,156 StatlonS-SemviC@y eco. 22 eo ais dae ale on ee ee 
= 15,202* a oes eee RG AGCS areas im mist oi ond ulin Hm eon eae oie I ee 
- 65,505 ‘ 65,505 .8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
10,063 : ‘7,852 UTACHS .3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
33,262 , 18,184 51,446 .5 | Magasins de vétements pour dames................... 
20,373 d 12,702 : 33,076 .6 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
X Magasins de chaussures spécialisees .................. 
Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ 
- : OR QUINCAIICHES S52 Gr. gancte ovis d dios acs bee 
Xx Magasinsyde;meubles:.....<<.. Rs er eee 
x .5 | Magasins d’appareils ménagers....................0-- 

x Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . 
12,885 : 183,070 Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute. . 
10,919 : s 14,946 Librairies et. papeternes i. <a: ... SMR. eres Es. See 
Xx 10,727 7a UIQUTISIOS stern cs cvisfel a. plain yy seven curls cama ure atria Gar ek sf 
9,611 : : 15,895 SOR TESOURCHIOS re ce ves vip bia gow * ans Andee ao aacge Wise ee 
Xx 28,721 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
5,374 5 11,005 16,379 .7 | Magasins d’accessoires personnels.................... 
136,383 ; 175,077 311,459 Tous eS AUTOS: MaGASINS,.. ou. 242.. c= Gee ee ee 


1,002,826 H 1,950,126 2,952,953 : Ensemble desi magasins << << 55 ses cuss See ea 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 


September - 1988 - Septembre 


Kind of business 


Chain stores 


Independent 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Sales Change 
- 1988/1987 


Ventes 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


Variation 


All other food stores 


ORES, D SERB BRAT. Be GR, oe SA 4,628 


Department stores 


212,847 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Sales 


Ventes 


Garagesy ss. cs cad ae bree eee puedo aie: cee cine eee 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Womens clothing stones tac ane aera cemn icy tenement 


Family iclothing-storesize.e... sateen eae ek eee 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


18,851 
41,076 
32,162 
4,471° 
11,912 


Xx 


Household appliance stores ............6..........0. 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book and) stationery ‘Stores... ./:/. .. Seeten ena ie iene eee 


FIOVIStS a3 tb creme + nie wag Spe Ree en oe ee 


Jewellery Soles . ....as0nbsekeet sehen d esa e Be 


Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories stores .................000- eee 
All. other. stores: .. seis .n5c dns: «eee ee ee eee 


All. StOPe@S 6. ois od chee dcceo OO eee. 


50,422 

155795 

lone 37,197 
38,208 93,547 
5,613 : 18,990 
= 11,667 
4,703 9,433 
5,892 . 5357.95 
16,474 33,654 
139,252 216,186 


969,473 2,515,491 


Sales 


Ventes 


535,407 
263,528 
100,335 
212,847 
29,616 
32,408 
26,737 
698,495 
39,516 
321,365 
61,833 
66,232 
35,701 
92,203 
75,807 
9,657 
45,127 
57,846 
64,777 
15,795 
52,318 
131,754 
24,603 
11,667 
14,136 
59,687 
50,129 
355,438 
3,484,965 


All stores 


+ 


+ 


+ + + + + + + + + 


+ + + + + 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


O7, 
9.3 
16.0 
Ths 
0.6 
20.0 
2k 
919 
25.9 
Tlf 
ie 
10.5 - 
10.2 
4.4 
12.6 
30.1 
4.8 
9.7 
23.7 
32.9 
12.2 
14.6 
11.0 
4.2 
10.4 
18.1 
6.9 
12.4 
8.6 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


Xx 

38,503 
1,670,574 
Xx 


Xx 


565,366 
x 
120,336 
366,245 
330,562 
39,871 
239,816 
X 
101,097 
133,237 
318,453 
45,147 
38,060 
47,319 
136,802 
1,162,804 


7,974,447 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Québec 


January-September - 1988 - Janvier-Septembre 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1988/1987 
Variation 


Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1988/1987 
Variation 


4,831,177 Epiceries’> Bodchéries4 naa .aduwioxe) geste. oegeaeec 


2,263,709 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


857,752 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


1,670,574 GrandStmagasinistets.<.cesc sess eur kn ciowen cus POM 


234,183 


265,948 


235,147 


6,904,762 


6,904,762 


Cilaoa7, 317,347 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


2,780,003 StatlonS=SEinviCSme ix, cic ckevewoucasaia pldviid tens ci. OR 


2,214,638 


551,247 551,247 GalaQeS RAW faacuahr ete nh AO Rint SR m ne ah eR 


529,506 10.4 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


x 


146,364 266,700 Magasins de vétements pour hommes ................-. 


285,607 651,853 


Magasins de vétements pour dames................... 


220,334 550,897 Magasins de vétements pour la famille ................. 


22,138 62,009 Magasins de chaussures spécialisées .................. 


318,255 Magasins de chaussures pour la famille ................ 


78,439 


504,101 =f? 91 OAM QUIMECAINOMCS Mee wcatie. i eunun ks cbus teke ass Redo > RO 


Xx 


511,016 Magasinsideymeublesi es ove sci ROSE eee Pk seo 


409,918 


119,789 Magasins d’appareils ménagers....................-5. 


119,789 


322,710 455,948 Magasins de meubles, teléeviseurs, radios et accessoires. . . 


dia Gait Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


793,158 


186,404 Librairiestet:papeterieswe .:.. «.. Ree AO Jee: Bey 


141,256 


100,678 FICLINISTCSHER: chow xian Ree kit honed ak os eee 


100,678 


117,485 BiOUlONOSte ee cer bcncemsntsaaudes dis <M COS 


79,425 


624,340 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


577,020 


431,641 Magasins d’accessoires personnels.................... 


294,839 


2,995,802 LOuUSsSI6S-alikes) MAGASINS ToL ca ewe en wos ee cei te 


1,832,997 


+ 1.9 |22,475,435 + 10.4 | 30,449,881 Ensembledesimagasiisi ts 2c acsccucce ss Sek Bk 


No 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 


September - 1988 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 250,567 ae Tf! 
Grocery confectionery and sundries stores............. X 104,661 ae SKS 
All‘other ‘food ‘stores’.) <a8 25159 St Aas Bee ere. et 1,748 : 55,254 + 19.1 
DenantmMentsstones® <i sesvsic.csa vans ferent orcs iene CREP, See 123,836 : 123,836 ste POLO 
General’ merchandise storesis<: 29s s2% 207). 0) eee UCU + 73:9 
GEMEMATFSTORSS oa orc sad avsns se-cdes ics cies toate co ccs ene ee Bs 1,437 
Variety Storesa ius is.t: PB Sin cite antic yoyekeeaeoec huey ies eR RRO 8,531 - 48 
Motor vehicle dealers: .s:.: a ee ok, i ee eet one 307,091 : 307,091 ST /ao 
Wsed'.car. dealers :..i:..c::. AR Ur Le Ch Reertrnttecuenee, eel seve eee 11,693 11,693 as Tits) 
SERVICE “StatlOns ., yee velecs a sere ererece nee scmees ne veces ove PN Ne F 81,785 : 113,244 ede 7 
Garages Sakai ensyasuck: Piclertieasce eactec ease me cree tee ene 11,837 * fe 11,837 
Automotive parts and accessories stores .............. 22,273 943 
Men's. clothing!istores eatse ee See aie mee Se ete 11,855 : 18,298 + 4.4 
Women’srclothing: storestisty Maia 2 teen een: Ge art ween 28,198 : 45,346 eG 
Family clothing: storesimet-is. cesew, atime: et etree 24,111 : : 31,875 +-006:0 
Specialty-shoe ‘stores! Rha ae See eee 2,918 3,987 wae 
Family shoe" stores: S222). (5. RA, SA ee, Ss Ree 173521 : 24,767 0:3 
FlardWare! SlOleS nine cages et cie tenteas eaece selene ey eee On 27,795 ane 
«ye jabaciel & ED: ea 24,388" fF 33,450 
mousenold appliance Stores’ mereecistt: sets renee 6,825* 3 6,825 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 19,731 + 14.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 40,439 > 65,766 ROR, 
Book and”stationery Stores aa0-- een eee é 9,683 : 12,908 a 10S) 
FIOFISUS: 2s tecs..0 a a pcledn sone ae eee ee ee 6,001 : 6,001 - 67 
JewellerysStores «las blo Mene lel ke cacueke oarietoe Fens eee ere 3,161 : 4,073 : 7,234 =p (hy) 
Sporting goods and accessories stores................ 3,852 15,286 we: 19,138 ELyno.4 
Personal “accessories stores @e sa. See eee 11,440 13,198 : 24,638 Sees Ol/ 
Allother Storesi..2 52.0 i500). 2c RO ee Se 96,499 90,607 187,106 + 10.2 


Allstores 5.2 254 LES |< Peer ce, Pe 561,171 : 991,389 s 1,552,559 a (ll | 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-September - 1988 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 2,228,318 16) | Epiceries’ = Bovicheniesn nen cnehimeskatdueate actecttacs 

X 866,797 4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
18,657 : ‘ 456,303 ./ | Tous les autres magasins d’aliments................... 
952,084 952,084 ROU IEGIANGSEIMAGASINSE sisydicictecscotsacgcusact a noacre’ eames eect 
x 56,675 .2 | Magasins de marchandises diverses .................... 

- 11,035 11,035 SAL MAGASIMS? GOMENAUIXE cra srcn: oer uencrenaroienetere. ae. eee ae 

X X 74,023 Est | RESAZANG Fakes rareg wig AD Wee Bene ya Moe Wok yk ORE Maes ae ea a 

= 3,028,221 , 3,028,221 -1! | Concessionnaires d’automobiles: .... 2.2.1.5. je. es. suse 

= 110,740 : 110,740 ‘Sy VenGeurssGautomobilesidiOCCasion..... . 2. ssasmeny cad. See 
253,856 : 786,228 : 1,040,085 JOM StANONSSPIVIGOE con co itis eect esis ae cue Sale ape 
- 136,845 ‘ 136,845 N79 1 GANAGOS wegen eutectic hcl sarah Sitegs valesasarcoks a arate 

Xx x 186,409 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
84,487 : 56,001 ; 140,488 .3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
206,700 : ae Sizat 328,072 .9 | Magasins de vétements pour dames................... 
185,541 : 54,390 239,931 .2 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
26,723 ; 7,494 ; 34,217 .4 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
132,459 ; 44,424 176,883 .2 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx X 259,281 QuiNnCalllenlOSter arcwnackae as faces ca 7 Sons hoe gee eae 
63,569 ; 183,171 : 246,740 Magasinssdexmeubless 3.5 sau aay ache chen eria a bnnel 
- 49,909* ie 49,909* bul Magasins) GiapparellSimenagerSiamanns. a-yaneres ro dovetue 

X X 177,963 .8 | Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . . 
206,924 , 375,063 f 581,987 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
27,479 : 72,947 * * 100,425* ibrairies:etspabeteniess...o.0c. i pee teases art ton 
- 44,792 ; 44,792 FORTE IOURISTOS Bc. acer on ects ea ona cee ae rade PN nines a a aa 
26,956 : 36,290 : 63,245 RORITBNOUTEH OS ic oi puss scars eghin. 1a: pando econo one aes i 
28,354 : 187,433 215,788 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
96,916 119,594 216,510 Magasins d’accessoires personnels.................-.. 
818,218 : 769,204 1,587,423 TOUSTIES#AUIINESHIMAGASINST ole cigs ycks,s«15404 cepted 


4,599,041 2.7 | 9,012,150 E 13,611,191 : Ensemble: Ges Magasin is so cose jsc0:0 02,00 sie se aparetere biele)« 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 


September - 1988 - Septembre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 615,445 


Grocery confectionery and sundries stores 118,997 


All other food stores 13,450 


Department stores ~ 456,056 


General merchandise stores 105,879 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


WOmeniSmClothiInGEStOneSmrrrs mice mscmee eee ts ote eaten 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware*stores.ht.252.0 dine Sea 2 eee 


Household furniture stores 19,006 


Household appliance stores 6,011 


39,400 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 89,400 


Book and stationery stores 17,282 


Florists 1,048 


Jewellery stores 18,114 


24,964 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 39,956 


All other stores 377,672 


All stores 2,318,881 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


263,296 
115,794 


73,304 


3,893 
1,148,054 
37,858 
213,657 
x 
138,839 
23,507 
33,496 
14,361 
3,818" 
14,633 
x 
50,658 
22,172 
11,605 
167,219 
13,104 
20,660 
21,522 
46,966 
56,702 
324,471 


8.0 | 2,974,750 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change Sales Change 
1988/1987 - 1988/1987 
Variation Ventes Variation 
$'000 Ye% 
878,742 ae | A Fe 
234,791 a te 
86,754 AA Sie 
456,056 + 7.6 
138,189 +04 
20,500 +126 
24,033 = eeere 
1,148,054 + 18.9 
37,858 +2910 
351,562 - 9.8 
65,843 FAS 
142,252 +107 
62,517 ft elisao 
115,059 2 
60,027 +°7.9 
WU (00/ -- 8.1 
44,461 + 12.4 
47,225 + 1611 
69,663 - 11.4 
28,184 + Adie 
51,004 +93 
256,619 + 16.9 
30,386 -°1.4 
21,709 + =85 
39,636 +e 2.5 
71,929 14.5 
96,657 -- 
702,143 amedlilas: 
5,293,631 + 9.9 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$'000 


5,240,803 
1,054,277 
122,463 
3,492,942 
750,828 

x 


162,059 


1,239,074 
Xx 

28,990 
271,947 
618,850 
323,382 
63,921 
224,968 

x 

149,648 
43,890 
317,964 
708,226 
143,451 
11,861 
146,023 
175,501 
336,740 
3,128,125 
18,846,549 


Ontario 


January-September - 1988 - Janvier-Septembre 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Sales 


Change 
1988/1987 
Variation 


Change 
1988/1987 
Variation 


Change 
1988/1987 
Variation 


Ventes Ventes 


+ 2.2] 2,309,884 7,550,687 + Epiceries =)Bolichelies. 298. abesrm) 2k nolan 
ar (us 948,484 2,002,761 + 6.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
+ 5.4 632,933 755,396 + 8.8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
spy ep = = 3,492,942 tie OF AG AMOS UIMAGASING wevcrcsegeeersburah wats ke crates MEM ee 
Semel 246,498 997,326 + 1.8 | Magasins de marchandises diverses ................... 
Xx X 163,126 te re ib | IMAgaSINSHGOMONAUX ae an-e.ketececrikerhs eervle vn see Ce i ee 
ap (eh7/ 33)137 195,197 BAZEI Saks A tittian otra Paenren acuta: wgcea, N 
- 111,030,291 11,030,291 Concessionnatres’ d'automobiles:. .-2 =n see ees 
- 324,377 324,377 Vendeurs d’automobiles d’occasion................ 
+ 4.6] 2,058,505 3,297,579 SlAtlONS-SCMVICO ix esectetes tre rere emepemecterss char cla Re Me 
x X 564,991 GAL AGES Wi wetsre sroeers rote exarneeee URI Rha tomsganc dine dre nian A 
+ 7.8] 1,183,904 1,212,894 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Ereali2.6 189,199 461,146 Magasins de vétements pour hommes ................. 
+ 1.9 258,757 1.0 877,606 Magasins de vétements pour dames................... 
ap ANS 104,300 427,682 Magasins de vétements pour la famille ................. 
am SEI 27,619 91,539 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
oe) lac! 97,155 322,124 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
X Xx 406,783 FIA: A BGG AN OTTO veteciec cies wares rerene rgnstciane fa. roeth re <a re hs 
ar 0, 424,935 574,582 Magasinside’meubles:.:.-s:irrn ee QUE, a 
- 7.7 183,110 227,000 Magasins d’appareils ménagers...................200- 
+ 5.0 92,667 410,631 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
+ 23.8 | 1,403,929 9.6 Px abil alteye) Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 
+ 10:1 106,849 250,300 Libraitiestet"pabeteries ix... <>... eee. een. 
+ 12.8 184,152 196,013 RIGUPISIES Dc soe cotctaneren aeehotar ie Sree ene noun. Re 
+ -5.3 159,858 305,881 BOWLERS Sect aterehe vs Caeare aes tetera pee ee 
a 4.0 522,559 698,060 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
7.5 443,744 780,484 Magasins d’accessoires personnels...................- 
+ 6.2] 2,693,328 5,821,453 TROUSHIESIALIITES IMAGASINS ars tere a eaters Maes ele 


+ 4.7 |26,704,457 + 10.7 | 45,551,006 Ensemble’ Gesimagasins ssiivecssercarerererearreren tere alateretavare 6 


No 
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PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Toronto 


September - 1988 - Septembre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 239,174 
Grocery confectionery and sundries stores............. 32,462 
All other, food!:stores, :athiaite A ateeeaeen. Serie Bet 2K07- 5,518 
DepartmentuStores, csc 40% mie« tune ome 2s a ee ee ee ~ 185,633 
Generalamerchandise: stores am -aecoctee eats sees Gere 30,462 
GeneralustOnes cscs wins cselde ae 2 oe oe 
WanletyeStOreS iy... acc cyp-ctessntacacas cease cael eet eee 
Motor:vehicle dealers: ...... s2assReen eae eee 
Used)car dealers::........ 20ers 2 SB. See 
SEMVICEUStATIONS, skew cs eddie oe Hse Ee 
ALAGES oe esd acols tracker ecules sheers ok Ste hee ee eee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men:s.clothing Sstoresmaimraet Sas see ee ane. eee 21,791 


Womens) clothing storeSirii seiia -gaerenore isan eae 38,897 


Eamily, clothing storesiietst 2). ace seers oo. Asiana 22,521 


Specialty.Shoe: stones eaaasehwyees eariseier: aoe eee 5,187 
Family: shoe. stores wkmat # aang 2enseuste oh anes 15,034 
ifardware StOleS 0% nis acs Gaynien Wea nis ce e ee ie 
mousehold appliance) Stores seminar eerie eae eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book andi stationery Stores... <0. ee nent eee 
PIOTISIS aie. 6 gia ais 6 ei xe sk a 20's gaa eae 
Jewellery Stones: si. i. d.jo Aetna aie «oer taneet sae 7,165 
Sporting goods and accessories stores................ 12,544 
Personal acCeSSsories ‘StOneSieerae ak eee ee 20,882 
Allother. stores. . .4.1..%-55-< >... eee eee ee 136,221 


All StOFeS, «0 25 5. 02°05 om. cinin is Bs eee eee 916,226 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent 


Change 
1988/1987 
Variation 


6,833 
626* 
333 * 
473,427 
11,363 
75,010 


16,912 


66,139 
5,493 
8,044 

11,886 
8,348 

25,380 

136,609 
1,101,426 


Magasins a succursales | Magasins indeépendants |Ensemble des magasins 


303,017 
67,022 
49,277 

185,633 
37,295 

626 
4,431 

473,427 
11,363 

133,863 
16,912 
43,282 
30,843 
54,057 
27,945 

7,612 
21,076 
Wpues) 
25,461 
13,872 
27,030 
91,296 
13,714 

8,407 
19,052 
20,892 
46,262 

272,830 


2,017,652 


All stores 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ 


+ 


+ 


+ 


+ 


+ + + + + + + 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-September - 1988 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation 

2,057,664 570,660 2,628,324 Epiceries: =/Boucheniess, tyke. Sareea exk. 2020'e otter 
286,173 331,001 617,174 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
48,056 382,193 430,248 Tous les autres magasins d’aliments................... 
1,421,471 - 1,421,471 GrandSemMagasinSiecycuac\ am ise soxsevee os See 
212,630 55,331 267,961 Magasins de marchandises diverses ................... 
= 5,380* 5,380* Magasinsigenenauxics...tycs cs oa .)o oie «hot Rae Ae 
32,841 3,528* SONSOO meme me ae BAZANS hn cre re tyan nye Mietits Sedige ey sohl wo cesce sca ace RO ae 
= 4,627,842 4,627,842 + 14.4 | Concessionnaires d’automobiles....................... 
= 87,479 87,479  -+ 15.17| Vendeurs d’automobiles dioccasion.......2.2..i.0.5.-. 
534,292 753,109 E28 7,402 ee tt 3: SrlOlallonS-SChVICCIas acs = wasasiewee a Xe c eue) < + orale eR Ree Oe oa 
- 174,741 174,741 (GanaGeS ew pgairete ert seek) hades che casnie co gntels aa ee 
Xx X 391,458 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
153,227 84,309 237,536 Magasins de vétements pour hommes ................. 
300,779 124,367 425,146 Magasins de vétements pour dames................... 
161,586 385733 200,319 Magasins de vétements pour la famille ................. 
40,967 17,118 58,084 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
117,359 41,232 158,591 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x 95,711 OUINCAIIIEMIOS Be oe raeararm cece seo rebon les) ot ea cao RO Oe ee 
104,915 203,572 Magasins: deimeubles:.... 2.2... eeeke ew. We: 
36,454 109,870 Magasins d’appareils menagers.....................4- 
Xx 219,743 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
200,207 581,471 781,679 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
71,909 43,839 115,748 Librairies-et paneteries «..... . «...; AP Ree Se ee «ee. Se 
3,660 73,883 Fiao43 PCUISIOS Battle rot otclota ets eus as miakars seen. 
56,842 85,588 142,430 BOULETIOS 2 ae verercite ai chsteneke ha) oot es. Tourategs Guanacaste 
88,923 88,732 177,655 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
177,796 203,583 381,380 Magasins d’accessoires personnelS.................... 
1,121,784 1,190,049 2,311,833 LOuUSHIESZAUIKESRIMAGASINS ae 2. ca. cre:.7d as owen eee oe 


7,458,473 


4.5 |10,214,217 


17,672,690 


Ensemblesdesimagasins 'ii< 015.05. sie mieine seteiedete alalein = 
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28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


September - 1988 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 111,685 eal ose 
Grocery confectionery and sundries stores............. 19,823 + 9.4 
Allsothers foodsstores.. gee Te eee ay ee 5,688 ee 47 
DeparlmMentsStOnesys. os: sa ctanticelasye sortie, «ose ee ees : 47,312 = 01 
General merchandise stores ...........0.....-00000-- 12,531 ary (cys: 
Generalestoresy..3 2 ti. Sos aa s.2 kin Gti, oe ee 15,313 + 10.3 
VanltyRStOneS 2, ..nis.2 sp oerccod-ctecde. opel Siece she ee ee ae 3,030 + 10.2 
Motorvehiclesdealers: . .... <Saseenees. 8 fae ee ee 96,594 Te 
Wsed.:caridealers: ...:... Rae Se SS Se ae 3,292 +edt-0 
Servicexstations nsec - aeaia(euever iia ss ge ete Re ee 5 47,583 ap fet) 
Garages wiricacxdcdica ay vabuew eee AO oe ee 3,173 =a 5:3 
Automotive parts and accessories stores .............. 8,715 ae fal 
Men’ssclothing*storesmatmt. Saks, Ape Se Ae ‘ 4,170 ant (Sel 
Women’s clothing storesmaes aie aire eee Se Sietaane : - 9,785 OLS 
Ramilysclothingtstores Seage s,s see eee : : 7,045 a! 

Specialtyeshoel stores s2ae- ermine oe eee: Se Sent 513 
Family=Shoesstores Sos 488 at. S08, ei oh. Beane 2,658 oee:3 
FlardwarexsStOnes!scacs cease wepeee eo ext nico icin: Ce 4,671 + 0:4 
iia i 1 sd NSS eee 6,748 ar Sis! 

Household appliancekstoress aici eee “sn 668 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. A 6,754 ae Se! 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 17,408 ae bile) 
Book andéstationenyistores:. ...... -.).. Saree cee ere eee : 2,746 + 10.4 
PIOUISIS osha, ohccz otic se) ad Oe ee ee e257, =12.1 
JewelleryiStores ....5 cscs adieu arshdue Oe aera or. = 3,016 - 14.3 
Sporting goods and accessories stores................ 7,141 +s 4.8 
Personalgaccessoriessstotesmmaaeis -.aeeaee et eee ee Zou 2,434 : 4,586 ch wIGeo 
Allzothenrestores .....50: Scie 5, 2. Se ee ee eee 20,639 : 33,224 53,863 + 2.4 
AULSIONES, inn: 5 dine s:oayete > STERN fein eet pee 229,234 : 278,534 507,768 6:9 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


X 
7,091 
373,401 
X 


X 


113,017 


17,479 
172,254 
1,861,821 


Change 
1988/1987 
Variation 


-oe2.o 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-September - 1988 - Janvier-Septembre 


Independent stores 


Sales Change 
- 1988/1987 
Ventes Variation 


897,644 
28,554 
276,808 


27,371 


11,554" 


22,806 


2,425,370 


All stores 


941,587 
180,479 
48,671 
373,401 
95,015 
125,800 
24,273 
897,644 
28,554 
389,825 
27,371 
74,133 
30,767 
76,463 
56,725 
SOilee 
20,015 
37,774 
49,203 
11,554* 
54,798 
142,055 
22,964 
13,012 
29,362 
60,002 
43,137 
427,595 
4,287,191 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries: = Boucheriesi) «jiu .caiexxeu: cosnte ceceentre: 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GrandSsmagasinSiegecd« cc ok oc sce 3 Ee Pee 


Magasins de marchandises diverses ................... 


MagasinSsQemenaUuxrrcerss cats couse at Gus gus cos Oe 


Garages och ace cole ccs wack eae 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QuincaillevieSa. ccc wis oo oe ole aes SE Re 
Magasins;de,meublesa............... sada» Sanaa ache 
Magasins d’appareils ménagers..................+--55 
Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies. et. papeteries «............. aaa .ktiete Soe. tok 
PIQUTISTCSae a cnn: oun con ee uss tone nous coda ce Glo ene ol 


BilOuteneS#esin coos boiiew ee caalenieie oe. ewe 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................... 


Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins.............+.eeeeeeeeees 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 


September - 1988 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 79,160 ap 78) 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 10,950 + 2s 
All-other food: stores ;: 2009 99.3 See ee A Fe. 4,124 Se lee 
Department:stores*... 42.0%. qschi eines om one eee ee f : 43,214 - 0.8 
Generalsmerchandise stores®.:. 2205 esbee nos eee X 
Generalsstores = sc s.ccge mk, daa ert ae ee X 
Variety StOneS ins iiec octane oe Seem se toteredeneuere ta ttrame te eit eee eee X 
Motor? vehicle-;dealers’ ...... SPYe2es Se ae eee. = alee 
Used car“dealers «5... Seka een, ee ee teers 
Service stations 2...cn4neeks akin cick eee Meee ee +2100 
Garages: S600 Alcina tenc een enti tee ree 
Automotive parts and accessories stores .............. - 3.8 
Men's: clothing :stores Sa: Piet), Ma Ge er, Oe : a alo. 
Women's. clothing: stores22 ae ane eee, Ge eee : $3) Pf 
Family <clothing: stores7o2 ae. Ae, BAe, eee ; - 2.4 
Specialty -shoe<stores SR ae See ae a eee 
Family~shoestores. a. aie. 1.08) Re. Bee a ee 2,109 ce jets) 
HardwareiStOnesie notin « nie ayatan cei onmatritos eee ee 1,860 ap SP.) 
a asta tna fa 1a 13, OND ne 4,454 - 10.1 
Hotisehold: appliance: stores) Siraemeis ai meee et eee a 314 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 5,513 + 14.8 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 10,897 +1510 
Book and’ stationery. stores «............«:.. eee tee eee : : 2,095 P83 
IOIStS: 4.0 4 tare Rete Ree Rrerreies GiGi RO Cee 509 
Jewellery “Stores: «0.66 is coe «Riese ee ere one PATA 
Sporting goods and accessories stores................ : 4,308 4-5 Toso 
Personal) accessories stores 2 = a ee 1,723 2,001 3,724 ey lea 
All other ‘stores. aac. 244 ach... ee eee 18,079 24,343 42,421 sp). 15) 
All stores .... 02. sacnns<. «<A a 186,622 146,814 333,435 roan 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone metropolitaine de Winnipeg 


January-September - 1988 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 664,101 Epiceries = Boucheries®. nas swsianaenot asyots sure nde 1 

Xx 104,652 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

X 36,713 Tous les autres magasins d’aliments................... o 
340,323 é 340,323 MiP i GrandSemagasinsSs 4 -iaccaea.cioe oo Sho 7 Sees AOR eer 4 
Xx Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= Magasins7gGneraux@uscécner seg ys cnceds ee Het 6 

Xie Xt) exe Bee = Sextet ar Bp exe OCS © xe Bazaish se oo ec kere e see ie 2 ha eb PE rads BO 7 

- i 536,982 + 5.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

( - 19,577 Vendeurs*d’automobiles'd’occasion... ... . sasses2 ah: See 9 
Xx 245,097 AAP StallonSsSeiWViCO Bans: cere doer shear ds 4 OES eee! 10 

= = 13;330* PA TGalaGeSra: inv Ais oe NE or seh dwed a aed ede Ee Vi 

x 51,134 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
18,516 : : 21,490 .3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
53,997 : : 62,368 .1 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
31,473 F : 32,752 .2 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
X 4,954* ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx 15,229 .2 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

X 12,009 QuincalllenieS Pn) esieese rs de seva pes 6p >see eu 18 

X 34,528 (4°) Magasinssdeimeubles®... . « o0. +. aaah aepad: bees 19 

- a. 8,601 * i-4|| Magasins<d’appareilsimenagers \awite sores see ae 20 

X 39,905 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 

x 87,789 .8 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
13,438 ; 17,499 16a) Librairiestetpapeteries . « .+...0. SRA wees ers ee 28 
x 4,900* PPA EIQ UTTESTOS eco ay stay at ler ort ch reer at ek Sha WA tn dl a enc 24 

x 22,473 /SHFBIOUIGHESM Gna rre ve ryt terete sory een y yA ee: 25 

x 31,459 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

° 14,221 22,168 : 36,388 Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
145,580 173,587 : 319,166 203) LOUSHESrAUITTOSAMAGASINGS 45.007 oa) ats hs aR Ae ae 28 


1,506,765 1,296,069 F 2,802,834 k Ensemble des magasins ss occ. rus peep eteleetin toe = 29 


No. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


September - 1988 - Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 32,029 


General merchandise stores 10,910 


General stores 9,709 


Variety stores 3,520 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores eenOe 


All other stores 23,615 


All stores’: sc 2ccc23 hadi ee ee eee 


177,081 


Independent 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


$’000 


79,184 
19,655 
3,562 
32,029 
11,999 
28,695 
3,779 
93,653 
2,553 
36,032 
2,853 

a A210 
3,775 
8,169 
5,365 

262 

3,091 
5,646 
3,192 
1,869 
3,198 
16,700 
1,882 
1,173 
2,976 
7,026 
2,335 3,604 
41,142 64,757 


281,707 458,789 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ 53 
+ 8.0 
- 13.0 
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? ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-September - 1988 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 701,342 Epiceries*=: Boucheries bas. enter: 2eavi. mowamiiiie o 1 

x 163,950 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

3,015 ‘ 35,034 - 12.8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
255,885 ; 255,885 EEN GRAMNGSHMAGASINS. 4 < Sscies dese Here is verrescetyaio ts occ MOM ae eRe ee 4 
85,758 ' 9,367 95,124 .5 | Magasins de marchandises diverses ..................- 
84,964 : 166,525 ; 251,489 EAI MAGASINSUGONEFAUX. cache scan Racor ercacena «eich ae Deane < eR: 6 
28,810 ; 2,486 31,296 FORMS ZENS Sygcieearas orci asc eousde hericxs ieusiach ache (ese i 
= 858,727 : 858,727 .9) | Concessionnaires d’automobiles ... 225 802. 5...9. .20 08. 8 

( = 19,871 , 19,871 + 9.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion............... OOK 9 
58,439 ; 252,295* bes SilOVAS4:* Bile che SON IP IES tATOMS=SEMVICG 5s gence eae noes wo lavias ys se uSun ns bass Oe eRe, SRI Pees 10 
- 32,025 : 32,025 ESR GARAGCS ogous acc ieae: wom neweueac hesitate asiashae devour pe ats welce to tease Re 11 

x x 93,506 .4 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
18,100 : 13,118 3 31,218 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
53,626 : 19,941 ; 73,567 .O | Magasins de vétements pour dames................... 14 
39,519 : 7,482 47,001 .8 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
X 2,262 .2 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 24,329 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ Ws 

X 48,915 OM ROUEN HOTS. cc iccesoiecs.0t ve ueed gous uses anus de ge 2anice os lege RMR: NOR 18 

- 3 23,290 Magasins; de:meubles ...\...4 6. Sake. eee. eet 19 

- : 14,880 .8 | Magasins d’appareils ménagers..............-.--0005- 20 

X 23,552 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 

x 156,197 .1 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

9,320 i : 16,732 - 7aLibrairies etjpapeteries ..,.......c ees. Ae ee, GRR 23 

x 12,498 MOPAIBETOUNISEOS 0 ona 5 ar cracge void avmt ans rome xo belainaar eae de ua, oa 24 
11,298 . 27,323 E UESOUTELIOS 5 o:ccsu-ce qo crus ake: iayesentesneiG cai voce eetyo ME 25 
x 65,092 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

$ 10,462 j 19,051 s 29,513 .9 | Magasins d’accessoires personnels.................0-- 27 
206,151 t 328,134 534,285 MOUS lestautressmMaGgasins el bcc x oun) SN Se BN 28 


1,508,055 1.0 | 2,471,582 : 3,979,638 : EnsembigideSssmaGgasins ono uscsuus ou nuunarin Bele ales = 29 


27 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 

September - 1988 - Septembre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
= 1988/1987 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All. other: food «Stores. .ARae RS SES ARTA es ee A 
DepantmMentsStOres) cok. .c.< csus 4-20: oxen oe cos SO ae f 122,936 
General merchandise stores ..................02-.00- 14,833 
General¥StOneS® sisss «austen. ad mienaie dun eaere tee POONER eee eee 
ViaAnICtVESTORES aga savers hc uavectie tele veueiesceneueneraeaeeege eee 
Motor-vehicleidealers: ....... See aeeeter nc cere nore eet 
Used:car dealers... coke) Se BR aa. eee ee 
SENVICEZSTALIONS: Core cietieoe e eyeueeleke te cash cals, A 
Garages ive Sis iwisesvde, coiuetals ISON Gs arate Ro ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men’s sclothing \Storesme eee See Se Peers ae eee ee 


Womens. clothing: Stores@iarn sein anecmeree ete) ate nner 


Eamily clothing: Storesie ast. i. saan ene eet ere 


Specialty shoe ‘Storeseearcmne tee rene ae eee ee 
Family-.shoe ‘stores s.ne. a7.. aee ee ee eee: 
Hardware StOnes i, evan sks cies cast cevie Ora oe ene ee Te 
Kousehold appliance ‘stores*5te are saeeenercin Serre 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book andi:stationery. stores’. «.: <1. 0 ee een 
RlonistSacs Fhe ee ee we URE OPEL Le eee 
Jewellery StOlres cca cnciuc ce tmenee ero kobe Reet 
Sporting goods and accessories stores................ 
Rersonal <accessonies ‘Storestas sae ee eee et eee 
All: other stores: :..465.6< 608 oe Ae ee 


All, stores. ....% ...c5626¢ 22 ee eee. 


Independent 


7,849 
17,135 
5,201 
81,012 


692,891 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


218,439 
46,887 
13,918 

122,936 
20,776 
60,019 

4,572 
287,569 
3,960 
78,182 
7,653 
36,525 
18,120 
27,847 
22,704 
3,213 
8,471 
11,889 
12,455 
8,794 
15,951 
65,970 
7,510 
4,679 
12,235 
24,297 
13,657 
165,028 
1,324,255 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ + + 


+ + + + 


10.7 
0.6 
23.7 
10.5 
6.0 
Ties) 
30.8 
4.5 
17.6 
5.5 
16.7 
20.9 
24.3 
7.3 
15:8 
16.5 
27.3 
0.1 
14.9 
USES 
8.7 
11.4 
13.0 
0.8 
7.8 
27.8 
O77 
8.5 
8.0 
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P ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-September - 1988 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


1,547,803 327,619 1,875,422 8) Epiceries = Bouchenes., rn: amisernauy awe cectveodews 1 
161,767 : 242,853 : 404,620 .0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
6,755 106,643 113,398 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
959,834 : - 959,834 2PGIANGS MAGASINS: osc. ce <a is «ores, 0+ see Aegean 4 
110,975 : 54,384 * = 165,360* .3 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x 513,462 “fA lMagAasins: GENChAUX .- ... erase ns oe yee os eI See 6 

31,334 : 35,646 SCM AZ ANS cra ones ant oe ook Nee SS Glee ie ES, 7 

x 2,722,063 -UlConcessionnailes: G:-aulomODileS |. « .sescseeiees eet eee 8 

fs - 27,007 Vendeurs d’automobiles d’occasion................4.... 9 
273,234 g a‘ 717,925 OE StAUONS-SEIVICO™ weyers sid oc. c10 5 5s 6-4) 5 coe: 2c egereeaeee <corehmeeet 10 
Xx 66,134 DUNG Al AGCS ao. ren weirnatorne etka c fo Gehan so 63g. @ aawie'o «vst < UR 11 

X 278,329 .4 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

73,522 65,937 139,459 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
175,660 : 56,860 : 232,520 .8 | Magasins de vétements pour dames ................... 14 
139,543 : 35,543 : 175,086 .4 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
9,879 18,956* ee 28,835" .8 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
50,666 16,474 ; 67,140 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ He 

X 115,148 4S ;QuincalllenieS: «1. cos os0e gs ieee cess » alert eros 18 

Xx 88,865 21) /Magasins de meubles...... ..< 2. -amarwn «mri: Sire ees 19 

x 72,075 .1 | Magasins d’appareils ménagers.............---..--24. 20 

os 123,194 .5 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
141,604 429,167 ’ 570,771 .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
41,036 21,344 62,380 -54|iLibrairies et papeteries™.... ..... . aaah. overviieee «hres seo 23 

X X 46,236 POBPICUNISIOS sn. o re car cd so crt Manisa ears ote 24 

38,120 s 54,070 92,190 VOR IBIIOULCNOS 2h, cie cc crcre cre ctova arniarg atte Goa vx ya) 3 Re appeetiare. 25 
46,681 168,368 215,049 .9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
¢ 66,311 48,189 ; 114,500 .4 | Magasins d’accessoires personnels.................+5. 27 
702,157 : 705,500 1,407,656 2HELOUS IES AUIreS MAGASINS «0, 2is's «<< eregete, eaare fA 28 


5,185,053 4.5 | 6,245,252 : 11,430,305 i Ensemble des: magasinS. . 3... wn. o0 ore tehiaven sie 29 


27 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
September - 1988 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 = 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 221,931 : 320,387 + 10.9 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 19,266 : 67,540 a8 Ski/ 
All-other food#stores;- 2S, 2 ee. Se ae ee 3,627 ; 27,686 + 2.8 
Department«stores: : sss ss eese4n 25 RE Eee eee 153,308 153,308 + 6.4 
General?merchandisesstoreS =. 2) see: ote ea 13,285 : : 18,845 me 
Generalstofes\:.<.2Necatec cs ees abet A eee eee 12,541 Oso 
VarieWW Stores: ance eid: S Heat she es EA eee : 6,440 Se WnUh 
Motor vehicle*dealers: =. 2.22 eae ee ee 308,286 + 12.4 
Wsed*car “dealers s. .<. VPAeRt re Se en ee 13,862 + 16.7 
Servicesstations: <2 te s5.22¢ sees roe oc ee eee ; ; 123,860 - 0.8 
Garages: queue ee acres. ttn ae eee eee ee 15,303 + 29.7 
Automotive parts and accessories stores .............. : 24,283 + 13.8 
Men's» clothing#storesme 2 ee see see eee ee, ee es k T2752 Sea iieo 
Womens*clothingeStones* esses eer eee ey cree. eee : 31,998 a5 48 
Family<clothing#stores® 5, = a ee ee ; 24,651 + 14.6 
Specialty "shoe “stores Sera hae sere ee rites deer : ; 2,992 So liallet/ 
Family*shoer stores = oi: 2: Soe Ee Ae Be eee : ; 9,629 +r.O 
Hardware*stores':.: 22: arsed acc eee eee eee 10,997 ae Wot 
SSG agg ROR Pe eee eae ee : 18,325 = hOL7, 
Household appliance stores .................2000000- ae ; S67 a lai 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 11,829 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ; F 71,402 seeraS 
Book-and"stationery*stores «.s4522 20 en ee oe eee ee : 8,048 OH 
Florists: .skaassatecntne ete te eee ees eee eee eee 4,472 + 23.0 
Jewellery’stores =.0<2 c2+eekeie erst eee eG eee 6,592 : 11,107 Oa, 
Sporting goods and accessories stores................ , 20,389 28,329 = ial fete 
Personal*#accessoriessstores Seo 2 oe ee ene ere ; 23,526* 65 32,401 
All- other stores-<.25 ossdeans 2 OE Ae, eh ee : 108,878 194,526 tO.9 
All stores . 5 ic ésesites os PR Ce ees ‘ 883,385 1,569,471 eS 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
é TABLEAU 13. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-September - 1988 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
1,923,706 826,639 2,750,345 Epiceries=: Bouchéries:.bes, sabeaam). come aehemdte 1 
184,974 416,829 601,804 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
36,329 211,955 248,283 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,158,944 1,158,944 GRAMASHMAGASINST vacecerrelccrcersamnateneorielensoc svi OO A eee 4 
104,845 152,280 Magasins de marchandises diverses .................... 5 
X 99,277 MagasinSiGemeraUxe nance mca diaisang xi-si-arensucceu Ra ae: 6 
44,190 SAA <tme ONOBMBAZ ANSE scene sasstoqeieionaxs on oarkous sco oenisssdncrahs oun inst AMO: ee i 
X 2,861,302 + 13.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- 109,663 109,663 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
404,508 662,245 1,066,752 StatlONSISCHVICOR 2. sere. cde sansa swe se re uecacse ana enleas MMR tee 10 
= 114,732 114,732 GaraGSS HE prcnce at eee een Siascicretasie aertcactononSouspetseheacn: MS 11 
WRT SU 129,708 207,444 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
59,810 37,016 96,826 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
158,744 97,323 256,067 Magasins de vétements pour dames..............0.... 14 
127,265 52,787 180,053 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
7,623 16,129 23,753 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
42,849 27,214 70,063 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X 93,456 QTC aI NOSIS estes ct ere sett cotse rte arc ereeonitn ARR PRE ee 18 
45,431 138,031 Magasinszdesmeubles®. 5.50. «.«« Sait SRR. CAS 19 
3,286 29,393* Magasins d’appareils ménagers....................0.4- 20 
Xx 92,835" Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
269,788 382,875 652,663 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
29,466 35,356 64,822 Librairiessetipapetenies:.. < 4.0. 3... RNR. ANNIE. SE. Pee 23 
x x 41,792 FRI GUITISLOS cacactcem alti ore clea eck lise i Maes v Seen Miao neanon eee eee 24 
36,300 58,571 94,872 EQUI GIO SS secre sewrabrzives ae avarice teva iavanctn ny ONO cP 25 
48,046 193,584 241,630 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
66,860 151,478 218,338 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
4 802,582 883,593 1,686,175 TOUSPESTAUTKESAMAGASING Faw o.n Sew ir ererrern wa Mees SE. BA 28 
5,804,746 5.7 | 7,597,963 13,402,709 Ensembleides imagasins econo oni cta nw ein nintele vets ea 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 


September - 1988 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 144,374 e2es 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 39,905 ap + | OAeks' 
All, other, food stores; .; Sane. 2.2 eee ae - WD 2 eae : 16,764 = UN / 
Department: Stores S e056 21s sng oes ee eee } 89,844 + 46 
Generalamerchandise storesiv.eeeaseeoer ane Here 5,659 sr 1 Sif 
General StOneSis ic seca savas de oes soe 5 eee sh 168 

Variety, StOnES hi ire vawvare tans Gy fvencbausu ale erred) «karevor oe ae eee 435 = CHS 
Motor ‘vehicle. dealers: ...... 2Rigae anne. eee ee 173,335 + 14.1 
Used:car dealers... ....; (228A Sees ak SNA 5,758 20:9 
SETVICS sStAatiONS : sia .c Saree aie) atiece crewens, cinc'stee arg Pe : 44,614 = 10.8 
(Garages) sais <acme ress ene teten sis Ase Suite ree) cho ae 7,768 + 13.4 
Automotive parts and accessories stores .............. 10,834 + 14.0 
Men’s:.clothingStoressertrner, a.nd Ae Poe d 8,191 9° RS} 
Womens’ clothing stores Ackiri meric eee serene : 20,995 ap SHS 
Eamily, clothing) storesiiare a ee eee i ere 11,196 + 16.4 
Specialty. shoe -stores = eaisiohna. ane eeo- ek Gee 1,481 + 14.0 
Family, Shoe. stores: nist a4 2 ee ee ee 5,488 - 48 
Flardware:StOneS' ssscics: s.dean oh. 01 s/n eae ence a OR ee 3,332 = WS 
Household turnituresstores =. 25. 22 aaa ae tere : 12,045 ae 1ksH(9, 
Household) appliance. stores@ae eee ee ae eee 2,013 oo 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 8,529 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 38,303 + 4.4 
Book, and stationery stofes;- .-). +. 2a eee er eee : : 3,574 ae WaT 
RIOFISTS Sanches via snd a n8 oe Gh RS koe oe a ee 2,191 ae WhO) 
Jewellery. StOneS, sac sactnere age A ethene ck eee ee Ty : 10 a2 PANS) 
Sporting goods and accessories stores................ 1S; OS 22.6 
Personal) accessories: StoreS ieee ee 6,666 15,707 * | ae 22,373 

All, other Stores | «, .cc42c5 aetna eee ae eee 44,413 : 50,704 95,117 O:6 


All StOPeS. ..0./a. 0 sic.a 6 aiais/orn a BEERS ee. Ieee 382,790 414,122 796,913 il at 
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a ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Vancouver 


January-September - 1988 - Janvier-Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indéependants |Ensemble des magasins 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 

x 1,159,806 Epiceies = Bouchotioes: nes. coasseus)..ates -eeeerblaend 1 
x Xx 358,655 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
29,722 131,387 161,109 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
673,984 673,984 GrandSsmagasinS..24... se 66 soo a o6s © CROC e Ie ee 4 
x 44,921 - 1.5 | Magasins de marchandises diverses ................... iS 
= i OoVemee “ta OF/ AI EMAGASINSTGEMENAUX:. cas os oats sats od =o & 3 RR ee ere 6 
x A01 Sam = SOc BAZarS 4). Sale ae odd «anton es atu ed 44 ob) eee eee 7 
x 1,575,649 + 11.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 45,215 45,2100 te 10: Sal Vendeurs drautomobiles dioccasion... . . aie ies eee 9 
J 186,625 240,693 AARSIGime = 2:49 StatiOnS-SenVviCe) 22 o.<.dok ao ascot aos a, RO ee 10 
= 64,557 64,557 Gakages eens ates soa Gaya hares ly hae, SRE 11 
x 94,568 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
44,987 63,144 Magasins de vétements pour hommes ................. ie} 
100,745 168,769 Magasins de vétements pour dames................... 14 
56,199 82,287 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 11,640 Magasins de chaussures specialisées .................. 16 
Xx 39,360 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx 29,443 QUINCGIIGKI CSI ais nected ke uence & 2 4 «2 2 Ra Crees oe ee 18 
38,378 92,472* Magasins:de meubles... ........ .dxke “een thee 19 
X 15,096 Magasins d’appareils ménagers...................+05. 20 
x 67,815* Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx 356,038 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
17,313 30,025 Eibrairies: et papeterieS .. ....: . emote. saeieee bar sank 23 
x 22,041 PICUNISTES meres ete ee ate enc eee oe et a. ae ee 24 
21,434 60,291 BijOUTEKIES:: cise hee cehan he's Sate poids poe oe 25 
Xx 128,475 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
50,328 86,896* 137,224°* Magasins d’accessoires personnels.................55. 27 
$ 415,061 409,721 824,782 TOUSUIESsALItTeSHMaGASINS we gals cena a afew. «ee ee 28 
3,147,692 5.0 | 3,592,339 6,740,031 Ensemble des magasins..............-+eseeeee00% 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 


September - 1988 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. é = 15.1) 
Grocery confectionery and sundries stores............. + 14.3 
Allvother food’ stores)... 2 9.a ae ee MAUS Sh AG), 
Departiment:StOnest 9s ec a ccaa caee bew ares ee ee - 
General merchandise stores...........2.5.....0005 05 X 
Generalistores! > sinc oewade toni eR See + 16.0 
Vanletyestores a3 sss cnd acini anietie cient ae eee x 
Motor-vehiclerdealers) 2. coer nae ecca cee aes coe ee : ae fo 
Used) car” dealers! 5.0... a Se eee eee X 
SOMvicerStatiONnS) sa. ocew sawn tal oh eye. Oe Oe ’ ee ye 
Gal AGES® oa: dist tyenstensenapein. cia sions antenna ence Xx 
Automotive parts and accessories stores .............. + 47 
Menisclothing¢storesy mise: hy te ret en, eet aceaienere X 
Women:s) clothing)storesti= ee en oe eee 
Family: clothingrstorest os: Soh ae ee eo ae =e onl 
Specialty: shoe: stores eae i eee Se x 
Family? shoe stores 08. S IGS 2a eee Se Se: X 
Hardware +StOreS hy nw: ox «neue cise sacha als oe 
nied ne a Se eee Xx 
Flousehoid appliance™storesiaae i sree eee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : eed 
Book: andi stationery’ stores: : «22.2. See ee X 
PIONSISS nv0d cad eou seen age ate ee ee x 
Jewellery! Stores? «2 oes hs Neorecrea aeons X 
Sporting goods and accessories stores................ : + 10:5 
Personal- accessories’ stores a 93 a Wee eee | + 18.8 
All other: Stores® ..-c:surnov en ee oS ae eee ee + 14.7 
All: storeS' 22 cccaendnar ees POSER a eee. 15,142 iF 
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‘ ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de deétail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-September - 1988 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


- 54,512 7 | Epiceries = Boucheriess .ncc inieieance: Guaals notaries: 1 
= 11,401 . Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- 1,485* at ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
= Grands: MagasinSa...« soicc.con ab bec. oe Ee See 4 
Xx Magasins de marchandises diverses ................... 5 


Xx Magasins: Genehauxincs audpmess 6 e+ okays GOS Eee 6 


= GalageSen asicwe be alees seu bisigees + coals we Oe > See 11 
Xx Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... ie 
= Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
- : .1 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
Xx Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
= Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
- ? Os QuincaillerieS su.cww weer wae oo ae nee Seek eRe era 18 
- Magasins ‘de. meubles «..c¢.c5.5.« ae ahs sat 19 
- Magasins d’appareils ménagers...............-..+0.055 20 
- Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
= Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
= Librairies et padeteriés...... : <2 « see eee aa See 23 
- FIGUIISIES. 2255 » os piter age e aay cee aoe Ged ae Sepa 24 
x BiOUICTIOS 5 sce jo sews aos os wha o peau o CREE. ee 25 
- : 6,070 .2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x 6,065 -0 | Magasins d’accessoires personnelSi... ae.a-a5608- de 25.5. 27 
4 x 32,908 .8°| Tous lés autres MagasinS .. «2ts¢+5.5> 0 see ApAtio 28 


123,375 199,708 323,083 p Ensemble des: magasins...5 5003502020085 dauweiy Seles 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Canada 


September - 1988 - Septembre 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,532,122 
Grocery confectionery and sundries stores............. 177,992 
All’ other food.stores;. “hee. 2 SEG Ae Ee ee 
Department/stores 9... ..0s0ec2.. 8. ee ones 
General merchandise stores ..................2--+0-- 208,729 
General FStONES tape. ese tote hates te ter, ile ee 86,509 
Variety» SIOreS hanak neg Sees niet mtininde he ace ok a ron err 72,939 
Motor: vehicle. dealers: ........ S22 2Fo DAE VY Oe eee 32,794 
Used «cars dealers: .. <2. cteeenre 2. Sees, Re Pai - 
Service stations «02% 20a wives at kee ee Ee 313,467 
Garages 2 ic Gb ih tacos aceon nN lahieiaGses 6th eee X 
Automotive parts and accessories stores .............. 2lposo 
Men's: clothing’ Stores Saree. 14 Saree ee eee 84,073 
Women's: clothing: Stores 7/2). U5 Sy Coe. Fe eeee | 199,717 
Family-clothing;stores*<") 2). &. a Sl aanaey, Oe eres 148,284 
Specialty shoe ‘stores: (22a eee ee eee 15,855 
Eamily ‘shoestores. Pt GEs. Bl Pian See Pee eee 84,606 
Hardware SlONGS fen tne darter te tte "ou te foe 23,018 
fe ke te Stns Se St Es 47,745 
Household: appliance: stores: 724) =) SS. eee 6,663 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 85,264 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 189,267 
Book andi stationery stores....<....8e see ee eer 37,565 
FIONStS: 4545.55 %% i502 258 nk een wt 2h eee: X 
Jewellery stores .< .45.3.2:45eekemhns soak an ees 38,332 
Sporting goods and accessories stores................ SEL IANS 
Personal accessories Stores eins ee ee eee een eee 79,993 


All other ‘stores: ..5%0..5h hess. oe ee ee ee ee 790,207 


All Stores .25...cc tienen. tee Soe Sees 5,462,023 


Chain stores 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


826,348 
542,782 
226,947 
68,160 
123,362 
12,257 
2,813,426 
109,135 
761,863 
xX 
296,126 
60,098 
103,640 
66,091 
13,662 
35,230 
128,849 
139,969 
55,385 
65,623 
441,492 
43,480 
xX 
49,835 
155,050 
132,376 
870,017 
8,348,459 


Change 
1988/1987 
Variation 


2,358,470 
720,774 
251,103 

1,106,044 
276,889 
209,871 

85,196 

2,846,220 
109,135 

1,075,330 
162,279 
317,465 
144,171 
303,358 
214,375 

29,516 
119,836 
151,867 
187,715 

62,048 
150,887 
630,759 

81,045 

47,601 

88,167 
207,767 
212,369 

1,660,224 


10.5 | 13,810,482 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ + + + + + + + + + ~«+4F 


Pee + + + 


13.7 
17.8 

0.2 
HS: 
Wee 


14.7 


11.0 


was} 


UU 


13.5 


43 


“A ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-September - 1988 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Sales Sales Genre de commerce 
Ventes Ventes Ventes 

13,217,109 7,290,303 20,507,412 Epiceries = Bolcheries' ters. 2Sixeacan) -2etolk een. 1 
1,596,223 4,594,539 6,190,762 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
218,373 1,953,538 2,171,911 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
8,529,034 - 8,529,034 Grandsimagasins 2. ie as See 4 
1,530,890 555,351 2,086,241 + 2.6 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
728,204 1,026,024 1; 754,227 B+ (ClO EMagasins Generaux.cia. -. act ae ss x). se A 6 
596,059 105,094 TOUIS4e RE Po 2 Sp bazdlSe, fk moses ait ene ae eek oe ee ee 7 
340,654 27,015,705 27,356,359 + 12.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 896,951 896,951 + 14.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
s 2,756,384 6,820,819 O57, 20S) mt): O) }StatlOMS-SEhVICCh aaa teats tcke oe aie. = ocean ne ee 10 
Xx Xx 1,406,685 Garagespctseee ee ee hee ce oles a ee 11 
170,839 2,459,273 2,630,112 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
595,652 486,175 1,081,827 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
1,532;727 782,858 2,315,584 Magasins de vétements pour dames................... 14 
1,093,296 480,232 1,573,528 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
129,119 92,574 221,693 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
624,127 245,825 869,952 Magasins de chaussures pour la famille ................ Ai 
196,551 1,111,599 1,308,150 QUincallferies. 25. UG. 25 Peete eee e ee « 68 De 18 
353,436 1,117,399 1,470,835 Magasins de ‘meubles: ..........°. Bees. qa ae 19 
49,287 446,852 496,139 Magasins d’appareils ménagers..............-..+0-00- 20 
682,679 551,027 1,233,705 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,588,540 Soil og 5,339,679 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
S112213 340,781 651,994 Librairieset papeteries’.. .... . - Sa ahis. eke eels Sete See 23 
x x 438,353 FIGUNISTES oe ee oan os boat oe a ee 24 
316,259 395,476 Tlak7oo Bijoutenies): ii. eu ole a wau nee eo: «orc eterna eee 25 
362,689 1,618,373 1,981,063 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
656,202 1,049,857 1,706,059 Magasins d’accessoires personnels.................+.- 27 
9 6,657,969 7,234,265 13,892,235 Tous*jes autres’ Magasins .\... so. - >> +> Sei See oe 28 
44,860,734 4.2 |74,239,849 10.3 }119, 100,582 Ensemble des magasins.;...oc>>. nhs. 5 aetee Sete © 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland — Terre-Neuve 
August - 1988 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 35,634 to Bal 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 32,599 + 25.0 
Allzothertood! stores) seta serra sere ee Ee, Ree PERG. 3,580 + 28.8 
DepantMEnteStOneS n.o vc accuiciede © ws cys + ee eeeneete ; : 13,701 - 11.8 
General merchandise stores .................-...---- 11,920 usti0:6 
General:StoneSi.s eos, ca ene oe Sela soe ee ee ee 8,528 ap 0) 
ManiClVESTONGS a... aim cluis ata cise cm Glows Rte gha' oe RE eee SR 5,726 eneO | 
Motor «vehicle: dealers. ....... 43202 OGhe., eee eee 50,168 + 19.2 
Used'.car:dealers::.. .., eS Seer a. ee 1,055 ap PLS 
SOnvicer Stations: <0 cdc czas tains se ae andes eee 28,518 i255 
Garages. icn fans nell acbuie soe eee eee eee 1,936 +2 eG 
Automotive parts and accessories stores .............. | 6,320 Bt ite! 
Men’saclothing) Stores se.) nto ce ie rete ee 665 eo 
Wolnntelnrs Cleiinlinel SOS concn gsnbaniectodnauardacecr : se = OMS) 
Family iclothing:storestie jai. 08. Seen acter : i BB 
Specialty:shoe: stores’ Avg Cea. Sa Une Be eee x 
Family shoe: stores, 4:52... &. 1A eee et eee X 
FlardWares StOneS me. viii erect done aie: oe wie up ee  aR RO  P 

Schieber: Sek eee li26 
Household appliance stores) Geshe een seein. kee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. + 23.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : : + 28.1 
Book andistationery stores ..... .. =. Peeraaee oe eer eae ahaa? 
GIGKSISh nites sat ose bit hone ceeeene & oe med eae X 
Jewellery Stones. ...« scena chen osnent lak ene nc eee ah || Xe = pa schi/ 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories ‘stores 4a Peete eee ; =e © [fel 
Alliother stores: 2. <4 nantes « ¢ Se eee ee ee 9,054 : 10,554 + 10.8 


All stores . 3455 .20a5% 545 ste Set See 98,931 : 162,675 + 11.9 
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ESTIMATIONS REVISEES 
9 TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
August - 1988 - Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x ‘6 | Epiceries =. Bouchetiess. isos .séhecuw!aeclh suerte 1 
x Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
7,801 ‘So (GrandssmagasinS 32 6 ccic saec 2 6 ee ee ee 4 
x Magasins de marchandises diverses................... 5 
= 8IT8 =) he 5886 presi6.9).. 1/886". +169; || Magasins géeneraux.:. ... 6 sas eo nc oe oe oe RR eet 6 
Xe See meee eee Xc) eee Xe ae PX, BP A EXO BAZ ANS oso .S one ew eis eae B Dw at oie a ya, gi, she ar oR eo eee i 
ee et S,0S1 mace e4- Ol) A19'031 = = 2470nlConcessionnaires d/automobiles:.... .waeeaee Gaia eee 8 
= ee) rox Cex = ee exX es | eociiVendeurs c’automobiles:dioccasion: -.. .. = aaeweaaeeee: eniee 9 


- Garages tre cpa nce cba cer Siow 11 

Xx Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

X Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
411 .5 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
X .9 | Magasins de vétements pour la famille ................. is 

> Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

X Magasins de chaussures pour la famille ................ V7 

= a eR QUINCAIIGHOS 2. ona ce eee Ge she ays oh tein ue esa a ee 18 

= Magasins,demeubles... 34.20). Aah dake deere 19 

= ob =e || Magasins diappareils imenagerSitgiei- se seta eae dene 20 

= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Xx Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 

X libratries: et papetenies a0. ona: mG RIM cee: Se dee. 23 

- FleuristeSiis 2a cukeosoces Waar nine anie mene ieee 24 

x BijOUIENIES ....cku2e cits oleh Geek el Aah oe ae: ae 25 

Xx Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

X .7 | Magasins d’accessoires personnels.................+.. 27 
$ Xx {SI MOUSSIESTAUILES; MAGASINS:<. cae cine son eee Seng 28 


23,002 43,053 Ensemble des magaSins...............eeeeeeeeees 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 

August - 1988 - Aott 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Change 
1988/1987 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All-other food;stores:...7 fate.) sae oe STE Se, He 
DepartimentStores <> «0% cn. se be eee ee 
General merchandise stores ...............0..00000ee 
GeneralltStOreS, «6 necciuit waied a cs ee ee ee 
Varlety Stores: 2 2 cue Rist cid ciomitekaaik -cnis rane ein ic eRe 
Motor ‘vehicle:dealers. .....'. Seats A cet ne paren 
Used: .cat-dealers... «..<.... iets 2. arte eee 
SEMICE=StatlONS oie an a4 oh Pie nortan ete cto ee 
Garages yor Gr. hrbrretkalan Oh ewer eta aan roe) Seen 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's: clothing ‘stores Sit, RA ea Se. See: 
Womens: clothing storesimmamcr: cae creche crete eee nena re 
Family’ ‘clothing):storesmsres. phate sro en teeeees eee-e 
Specialty shoe stores. Seer aas eetckseemree oe Cet ee ne 
Family shoe: stores. ee ae 2a Gee ew, Gah sees 
Handwares SlOes 1. ears. pare kien eerste 
Household appliance: stores: \2 22" Ae eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and) stationery, stores... <.... eran ee ee ate 
POMNSTS i. to Hatori dite Sere eusite Ye eye es ae Aare nc 
Jewellery StOLnes... «1. % 6 mide inis pee eke nie. eon es Oe 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal, accessories -Stores#e is. eee Ce 1,242 
All other. Stores). <%xcceien sire: SE RE ee 30,528 


All. stores « c%s.525)isax2 nee Rae Re 185,633 


Independent All stores 


Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 


3,090 
28,650 
3,364 
1,162 
2,258 


3,235 


5,751 ‘ 6,993 


27,068 57,596 


285,774 471,407 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ 


+ 


+ 


+ 


18.9 
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a ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
August - 1988 - Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1988/1987 = 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


X 58,598 Epiceries. = Boucheties sy. haw .celscacwn saenihe eetidiven: 1 

x 17,630 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 4,739 .4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

EXP Alte ; PRES) ‘Ay PGLANdS, MAGaSINS «. 6 .cse5 ess ge0 ss 1 os a Pere 4 

= 7,314 : 3,891 11,205 Magasins de marchandises diverses .................... 5 
- 12,540 5 12,540 ALIIMagasins GeneraUxXi. <o06 2 2 tsi s: ssh eo eRiSE Seamer 6 

4,381 : 5 AF Sime NOLO BAZ AS A ino ccna foie ones Died Ge oh de a ee. See i 

x 66,627 + 18.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 3,118 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

, 1,634 ; 41,836 Stations-Senvic@ = 5, 4... og 4 ate one ee oe er 10 
- ne 2,018* Heb If GALAGCS ome caine cee Olu eta Dio y Gai Aa ee oes Se 11 

- y 7,911 .9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

1,018 : ; 1,966 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

4,057 : ; 5,947 .4 | Magasins de vétements pour dames................... 14 

3,102 : ; 4,748 .8 | Magasins de vétements pour la famille ................. KS 

Xx Magasins de chaussures spécialiseées .................. 16 

x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= @QuincailleneS a. Ge ea owed as bo ee ho os OO ee 18 

x oy |[Magasins de meubles... . 2.2.3 s-geaate erat. Sheree 19 

Xx f .0 | Magasins d’appareils ménagers....................-.. 20 

X Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

1,435 : ; Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 

1,435 : : ai Librainies: et: papetenies: 2... 2... Seren. eerie fee abies 23 

Xx BICUInISteSsseiiuar are bettered yee ares Renters oe 24 

1,224 2 — 1,853* (6. WBIOUICHICS S 2:25 ae cian arn ce wee a 5 Se eee 25 

x 3,954* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

656 : 1,578 : 2,234 1, ||Magasins d’accessolres personnelSom. .o.ccascoc leases 27 

s) 18,437 19,714 38,152 7 |plous; les autres: magasins: »....5:6..+ +s. + -Seeiee ete 28 


121,197 230,519 351,716 Ensemble des magasins..............0eeeeeeeeees 29 
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REVISED ESTIMATES 

TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 

August - 1988 - Aout 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
= 1988/1987 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All-other food'-Stores: =. 352722. 8 ti a ee Rs 
Department storesS-a3 3.2: de258 + Fee on: SS Se 
Generalimerchandise:stores™ a. sere oe es cee eee 
Generalstores:: ¢..5.2c0ns ces poe ee PO. See 
Variety Stores). :2.4..cac ate Samay st ce Sas anaes eee 
Motor- vehicle dealers: ..... See ease See See 
Usedicar-dealers::.: 2... Ga St Soe Sy Pe: 
SernvicerstationS: ssa 922245 Se hanns se oe eee 
Garages: ..s 2.08 ee te anee sakes se es ee ae he oe ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's: clothing. stores: 4299798. 700, SAT ee BS. Pe 
Women:Sxclothing:Storesmrsmes sates seereiataerns cians mntatear trae 
Family: clothing :storest=2. 2 258 Set ne Sees eee 
Specialty shoe. stores; 32-2222 is am eee Bee 
Family:shoé«stores: Sei ke ae eters «ee eee 
HardwaresStOres: vsis0ceet!bantaans Ab ess SER 
Household appliance stores Sess) an ee ees eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and) stationery stores:- - 2. 5.; .e se eee eee 


FIONSIS: «6.26 wes aeaat ave ek oO cee Bn 

Jewellery Stores cas: + each Seen ee oao keeles eee 4,774 
Sporting goods and accessories stores................ 5,951 
Personal. accessories; stores) 9am Seen Ho ieee 18,126 


All, other Stores: «...<.52¢ 2563+). AERRRE BAB ee eee: 144,088 


Independent 


Sales 


Ventes 


720,317 
40,861 * 
262,180 


64,581 


47,809 
14,021 
37,391 
90,812 
19,029 

9,206 

9,046 
69,251 
33,426 


215,730 


All. storeS cic icctss iat nas POP RADAR ROI. 929,566 2.0 | 2,527,753 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


522,588 
265,324 
102,559 
203,862 
25,484 
35,557 
27,482 
720,317 
40,861 
332,096 
64,581 
54,084 
24,877 
73,532 
67,274 
7,928 
39,504 
59,702 
62,689 
14,021 
51,200 
126,924 
25,274 
9,206 
13,820 
75,202 
51,502 
359,818 


3,457,319 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 
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, ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
August - 1988 - Aott 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 ~ 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


X 231,465 Ti) Epiceries = Bouicheties: ban» sdeeuhacs exer ateeteees 1 

x 94,086 .2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

1,783 : ; 54,821 .4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
113,204 ; 113,204 6b Grands! Magasins tc. bis a cles a ciecs ac SERS Sere eee 4 
Xx 6,387 .3 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- : 1,423 ./4)| Magasins 1g6nerauxs. .<. .<¢20:s5a50.5% . eee See 6 

x : 8,893 HOP IBAZ ANS ES 2 oc clts sys ww aero ne eye wh amare ce eqs eae ee if 

= 313,346 : 313,346 .7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 12,886 12,886 + 26.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

; 30,693 86,666 : 117,360 'S} | StatiOnS-SemnVvicee: 3 s.0 55 oe onsets ee eee 10 
- 11,679* oF 11,679* PEN \GakaQeS starsat s Sava ts lesen A Sioes-sonaeanacs eich > Ace ty cane 11 

x 17,942 .2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

8,521 : 13,954 .7 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
24,352 ‘ ; 36,425 .4 | Magasins de vétements pour dames ................... 14 
23,041 : 29,203 .1 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
2,586 : 3,381 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
15,951 ; ; 20,672 .3 | Magasins de chaussures pour la famille ................ ili 
X 29,737 -OnlQuincaillerieS;. 5.0.25. 22503 oc de we oe pee ES eR 18 

9,216 ; 22,382* ak 31,598* Magasins: de meubles:.....: 2... eee teeta as hiepewonas 19 

- 6,019 : 6,019 Magasins d’appareils ménagers.................-2++5- 20 

Xx x 19,846 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
23,721 40,915 : 64,637 .4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
3,369 : 9,852 : 13,220 ‘8b ) Libraines ‘etipaneteries |= =: ..:.. cre weeeereiate rues Shenae 23 

- 3,874 : 3,874 FIGULISTESS Sco s:5 ait tehnciteor to aces Oba ean cae Oe 24 

3,274 . 3,788 7,062 Ab | BYOULENIOS:: 5s os.6 60 aa Solewici oa says + oy eae. 25 
3,668 i 22,567 26,235 .3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
12,492 2 13,156 : 25,648 .0 | Magasins d’accessoires personnels.................-5. 27 
8 98,824 ‘ 89,405 188,229 ‘St | Tous les autres: mMagasiINS =. 2c... 2.5. gees sees 28 


527,632 : 975,597 : 1,503,229 f Ensemble des magasins.............--sesseeeeses 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
August - 1988 - Aout 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


561,135 
123,382 

13,530 
413,596 


77,149 


147,600 
xX 

3,123 
26,155 
68,891 
40,055 
7,043 
25,631 
x 

18,570 
6,023 
43,636 
87,596 * 
18,128 
985 
17,319 
22,753 
43,192 
402,316 


2,197,254 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


260,460 
119,610 


71,254 


3,952 
1,200,830 
39,616 
239,296 
x 
136,766 
19,058 
27,613 
12,515 
21000) 
9,813 

X 
48,950 
21,338 
10,345 
156,162 
13,381 
20,010 
20,198 
60,706 
53,702 
316,803 


4.7 | 3,015,244 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


821,595 
242,992 
84,784 
413,596 
103,613 
20,477 
22,976 
1,200,830 
39,616 
386,896 
64,400 
139,889 
45,213 
96,504 
52,570 
9,742 
35,443 
49,249 
67,519 
27,361 
53,982 
243,757 
31,510 
20,994 
37,518 
83,459 
96,894 
TAD A119 
5,212,498 


Change 
1988/1987 
Variation 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
August - 1988 - Aowt 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


216,838 278,614 ‘OM Epiceries -.Bolicherios.: basasusis-aasy). saute .codenuenn 1 
33,838 fs) 70,590 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
5,329 48,307 Tous les autres magasins d’aliments................... 3) 
165,058 ; 165,058 sOMIKGrAnaS MAaGASINS pre esselsc ys oo ake ee 4 
21,501 : GFZ : 27,716 .1 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
= 637e ne 637" FA MagaSINSsGONeCraUXa. «a catty coc, <4 clone mene ts eS 6 

3,748 : 337* a 4,085* (SAN BAZOlS atten otis Bok wae Sa Hane Say so 5 oe 7 

3 507,341 5| 507,341 + 28.5 | Concessionnaires d’automobiles ..............00 00000 8 

= 10,387 10,387 + 15.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
62,605 : 79,278 : 141,883 F2u|(Statlons-SChVicCm ms sient She SIS RBS 10 
= 16,026 i 16,026 JON RGatagesirnn,. ci des hone aes aioe ee dato ne ke ee 11 

Xx 44,751 .5 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 2 
14,961 : : 22,006 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
32,549 ; 45,535 .1 | Magasins de vétements pour dames..............%:... 14 
18,785 : 23,532 .1 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
4,600 f 6,419 .8 | Magasins de chaussures spécialis€ées .................. 16 
12,868 : 16,770 Magasins de chaussures pour la famille................ ilzé 
X 10,858 QUINCAIIIGHIESs eo... 254s. lata soa dle Re tee 18 
13,158 : 23,663 '44|(Magasins de meubles............ dee Shiba. Sart a 19 
5,129 : : 13,607 -51||Magasins’ diappareils menagersias aie .e ee]. eile 20 

x 28,875 .7 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
24,353 61,376 ; 85,729 .8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
8,575 : 5,475 ; 14,051 Librairies: et papeteries:.) ... .. = Be: Wee ee ict: 23 
350 y 7,136 ; 7,485 AA EIGUTISTES Wee os iokc us wien wou he a alae Mareen a. ee 24 
6,799 : 9,581 : 16,379 OE BIOULCHIGS ee. c ates tt. colt ats a oe gee eS eae 25 
11,492 10,140 21,633 .1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
21,957 E 23,745 45,702 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
141,294 : 130,988 ‘ 272,281 41| fous les autres: mMagasinSe). <2 0. 0...) <a. Maren the 28 


855,769 Z 1,114,150 1,969,919 : Ensemble des magasins.............00. ers seu 29 


52 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
August - 1988 - Aott 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 103,827 + 44 
Grocery confectionery and sundries stores............. 21,119 AP» {sh 
All: other: food’ stores: 2.00716 ee a. ih 5,732 + 32.3 
Departiments SlONESS ooo) 5: ois: anetienenscee se a: evcte te eR REee I oe 43,971 : 43,971 = yi 
General merchandise: stores)... 2775-32228 aes eae 10,738 + 14.4 
General! ‘StoneS) 44 se. ces eh aadan cage 2 Se ee eee 14,506 =n Oni 
Vanietva Stones; ..4 2 cis 5 bea qcm aaa xq go ead aes eee 3,055 + 0.4 
Motor :vehicle:. dealers, ....., . Rass. Ree ee 95,424 es (8),7/ 
Used) car..dealersis «4: <P OPI SET ee eee 3,198 +) 1510 
Services StatiomSs o.s.5.ccsle aw a6 ano m4 Sie co eee ‘ 46,917 “Fal 3:6 
GARAGES sissies el asray ec yeyand er aor eile ee ae eee te aco ey eRe 2,908 = ler 
Automotive parts and accessories stores .............. 8,759 + 14.5 
Menis.clothing: Storesmee srt: Any Aerie ce aes emer : 3,154 + 4.0 
Womens, clothing, stonesmtr.: -.ce0 reine tem cece meena ‘ 8,828 - 3.4 
Family..clothing: Storestacist S. Siero. ce seen } ; 7,227 =) OS 
Specialty. shoe. stores 2a ae Bae eee fn See el eter 520 

Family. shoesStores 2°22" Sie Ra era are tere ener 2,378 ance 
HardwateStoreS. ss 06.0 ss:c.cin 35 Agog a tartio ae One 4,240 = 273 
Household furniture:stores) 2. =. 44. .eeee in ae renee 6,190 =) 28 
fousehold appliance, stores erate). oe eee a 591 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 7,186 - 14.1 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... K 17,487 + 14.9 
Books andistationeny stores: . 42.4) aero enn as ee ee 2,881 Eee 
SELONISES acs aici cries dha oh no 9 sey ee Res 1,197 = Wie 
Jewellery: Storesis...24 ovdeonksoudes «nwo v educa, eee “S 3,211 

Sporting goods and accessories stores................ 7,133 + 10:3 
Personal. accessories StoneStive nae eet ee 2,366 3,276 5,641 all 


All other. stores... o ceve 0.3 3 ee ee 20,399 : 30,221 50,621 -- 


All Stores) i566 soc dud no vs SE. Oe eee 213,297 275,340 488,637 #2 2.9 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
August - 1988 - Aott 


Chain stores Incependent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 71,455 Epiceries - Bouchories:. ine .oulss snl eawda ntanddnels 1 

X 11,700 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

Xx 4,060* ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 8 
39,819 3 39,819 ia GlANGSIMAGASING oo 6. se se ce ens ho nd ROE AE ee 4 
Xe SX Pox Cae | | OCIS! je pee xXeSae §xt|Magasins:.de marchandises: divetses:.. aatvestieate iene 5 

ore cee) = xX Beee) ofA Sh See PxGer a: wed Magasins:generaux. icc soc ess sas oo Re Se 6 

Xe Xe | eeexX ee eEXTIN RE 5) eA X GRAD) Bou Bazars).. oe gok coon seein s ooo es cn ee. eee uf 

- 56,918 56,918 .7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 2,133 2133 .2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x 28,780 FOF |LSLANONS-SOIVICE Joie Boo. osc chasiie. snd. swir Sagoo, ou RO, 10 

= abs 1,314* Bee Garages warnwsns ey rackcisec Miseneecisueisteltts saat au) cual ea 11 

Xx 6,216 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,933 : ud 2,299* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
6,381 d : 7,256 .0 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
4,016 ; 4,162 .1 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
X 509* ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 1,825 .2 | Magasins de chaussures pour la famille ................ We 

X 1,344 FSENQUINGAIIENIOS.. eos beg ae Go acs 2 on EE 18 

x 4,190 ati} |}AMagasins:.de.meubles:.........:.... Beets siitioad: Sion 19 

- ae 276° 7 |Magasins di appareils menagelSmenr: tai ei ie 20 

x 5,710 .6 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 

x 10,633 .9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,607 \ i 2,202* 64) Librairies et papeteries ..\......... aay Sameer erm see 23 
x 464" BEE WRIOUTISTOS: Arete. hin techs one acai cu Mad acta e teh ane. G1 24 

X 2,346" S21] BiOULETIOS «6 o.c. 2 ysis y des gic oe aig oe x ee See 25 

x 3,816 .2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,925 2,787 4,712 Magasins d’accessoires personnels.................-5. 27 
17,719 21,684 39,403 Ai) Tous jes autres MA0ASINS jo ov eis os ss oR ee ee 28 


172,988 144,468 317,456 . Ensemble des magaSins............+ssenneceeeees 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
August - 1988 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. = she) 
Grocery confectionery and sundries stores ............. = Oni, 
All:othen food stores: 5525 s.02 ae eet eee eh BA 

Deparimentstoresi seo ss eatin alas n tice See ae Oe ¢ ; - 0.4 
General imerchandiseistoresiam.caa ete eet eee ae AS 
General sStOnes asics) da, oem anayn asks 5 SO ee 18,696 : isl 
ValietyaStOres ais tts 54s scores 6 bs cok ems 2h ee : 349 s =. Ue 
Motor vehicle, dealers... .. 2 Se 2 Se wee. 96,125 + 14.5 
Used::cardealérs::.. <2. eer SSR 2. See 2,792 + 13.4 
SEMWICerStAtlONS ss a-n o vas 4.5 Hass s aa aed oie, ee : ae isis: 
GarageSs ain. take iacaceenam as ORAS oe 4k ee 5 ap ee 


Automotive parts and accessories stores .............. me Us. 


Men's: clothing: storesreowey. 1202 2254S oe. BP ARE ee. j : 10.6 
Women:syclothingsstoresmen 2 eae neieten eee eee : = Out 
Family. clothing stores Wit. 49, 2728 Se PSiey. Hae. Be = ish 
Specialty:shoe: stores esses SST BE See, ar WAS 
Ramily.shoe stores ee 2), Ss Coe Ob. SE 2,736 = yr 
Hardware. StoreSinn.<: 42220 cles aetna sds <2 ee, 5,278 ar (suff 

oi eee hs ee Se ne, ‘ 2,664 - 4.4 
Household appliance. stores™ ie oe t.ee ee. nee 1,885 = 1025 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,822 - 16.9 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 17,288 -- 
Book  andistationery «stores... .+=.2 Soe ee ee Senne | 4 : 1,932 = Weil 
FIONSIS S256 6240442205 nos eee tes et wh ee 1,220 + 28.8 
JewellenystoneSig.cs é20%045258 50054 > ees ee : 3,061 - 10.1 
Sporting goods and accessories stores................ 7,049 =, Sh 5) 
Personal accessories stores he) 2) oe Fee 1,319 2,349 é 3,667 + 9.6 
Allsother:stores:»..: 2 as 5dne2 1 BR, Sa oe Se. 24,849 ; 40,094 64,943 Sa te 4 


All. stores ..32.520¢ cs bi: e-PRO 2n Be ae: 171,581 : 280,479 : 452,059 + 4.0 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
August - 1988 - Aott 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
160,251 36,758 197,009 Epiceries = Boucherties:. 205, 24 2ece. ale Cena 1 
18,930 29,602 48,532 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
777 12,440 13,217 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
117,484 117,484 Grands sMaGasins: otic sissaiecise 5.204 cue, SRO RCe Men ee 4 
12,456 18,259* = - 8.1 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
xX 587371" Er 6:Sz|.Magasins:Generaulx: sane ssn cosec some a a Mee oe 6 
3,898 A404 SMP TB OMBAZANS 5k ee. a Pea Pale Ok Seale ae eee ee Le Me 7. 
x 292,848 + 7.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- 3,853 + 25.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
31,248 BS AGT PEt re 1cSil Stations-service-<4..bide nt sa)x6a sic.c< Fade yee en ee 10 
X Uptheve Garages 2 scares cime bk aw ete E946 b 4s owe ee dit 
X 36,839 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
8,236 15,657 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
21,202 27,519 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
19,357 24,238 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,145 3,318 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
6,194 7,902 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx 12,625 QuincalllerieSa.%..s-Ahee +s ers saudades eee hee ee 18 
X Si Magasinside meubles::.: =< 2... area er teres oe orem 19 
x 8,956 Magasins d’appareils menagers....................46- 20 
Xx UALS) Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... | 21 
15,852 65,016 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
See 7,868 Librairies et papeteries . 6... So VC, A A 23 
x 4,626 FleuristeS <5 6 s.<5. < sdondns ole aise eee die 8 Bites a a 4 24 
4,495 6,732 R227 Bijotiteries:. ss .s5 238 occ es pee paw dae cet oe oe es 25 
6,400 21Si3 ZING Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
8,869 5,982 14,851 Magasins d’accessoires personnels..................5: 27 
89,177 86,583 175,760 Tous: les: autres magasins: .4..05.:54.5.. .22re ee 28 


606,841 


711,746 


1,318,587 


Ensemble:des'!magasins os5.c< 6c ss cccia a tee tale « 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia -— Colombie-Britannique 
August - 1988 - Aott 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 206,166 90,622 296,788 = Shi 
Grocery confectionery and sundries stores............. 20,274 51,530 71,804 ae Oks) 
All other: ‘food -stores ...cserte ). cricket) Seren 2k 4,095 ; 24,913 : 29,008 + 02 
Department ;StOnes ) oi. cens cick a sone oho +» Re CRE ¢ 137,718 5 137,718 ap whif 
General merchandise ‘stores; 4y-ceniaet he: fe. cleat 11,661 ; 4 17,505 SP eo 
General (Stones) 0). 3.5005 iodu ce soelas +SEE OORee 12,803 ae vel 
Manly StON@S 3 .is.3 iors wis eersocneciols wlteis ie ans Meee ee : 6,427 ae ef! 
Motor ‘vehicle dealers. .......eckartasiia tears eae 322,156 ae Ufo 
Wsed icar:.dealérs. ......... sautésna th wares hose ae 13,169 : 13,169 + 9.4 
SEMVICCASLATIONS: adincsessnspece cto Gesu eas cet eee eee : 80,318 i 129,513 = 10:9 
GARAGES monk veel Cte seals dosed dco ico es ee 14,447* 3. 14,447 

Automotive parts and accessories stores .............. : 15,749 24,910 rip iol! 
Men's <clothing storesiercet comm eerie ac). pain : 4,205 : 10,291 = 4e7 
Women'‘sclothing ‘stores ek sare seen cee: Oe : 12,861 31,633 ar Shs 
Family iclothing ‘storestmss: «4 aes ae Seelam ee : 7,504 25,001 ar). SEY) 
Specialty shoe, stores asqsfcivic' . Wane ae Bee f 2,203 2:97 at O'S 
Family ‘shoe stores aiqst 2h aces Sesame er Cee : 3,934 * we 8,942 me) Les: 
HandWane: iStOnOS fr sco dnedusisautie comma tig oa. See 11,500 ++ 16:2 


IIE cre cat eee hota o onc : ; 17,150 + 16:3 


Household appliance: Stores eee een oe Eee a : 3,414 a OTS 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 11,194 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... , 74,137 ++ 6.4 
Book /andiistationery ‘stores... .... aeeeheee oe Oreos é : 7,754 aa 1125 
FIORISTS oe cies snocercudeyavae Jens ieasee Ee es ao ok ee 4,020 + 1327 
Jewelleny iStOnes. 4: x. ho cmon oon Oe f 7,385 : 11,825 ee Sal 
Sporting goods and accessories stores................ 25,176 31,764 + 15.3 
Personal accessories StofeSmacem satan een 22,612 31,841 + 16.6 
Allxothersstores’ os 5 océhw.tos RR eee eee ; 110,475 211,865 ar WAS 
All. StOreS: «65:0. ca. dooce ieee elo cee ; 902,242 1,571,496 hos7.3 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
August - 1988 - Aott 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
x 129,556 Epiceries.= Bouchériest 08 22 moma aero, nein 1 
Xx 38,652 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,319 17,548 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
77,326 77,326 Grands MagasinSia-ccsoc harms towne Meee. Coe eee 4 
Xx 5,346 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= 133 Magasins) Gener aUX tire wruecin nak Gat ak meets ened Se NS 6 
xX AZO F 321216: WBAZAIS ane rictecrccen eer entetera ro rete ors eons ron ee i 
Xx 176,819 + 16.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 5,529 5,929 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
20,869 22,666 * 43,535 * SlatioNsS-SEMnvICE: = cesta nn meee Sine Ree ee 10 
= 7,219 7,219 Garage St ese rte trem tetas ra sheets anh fare Arar tren oe ela Tale) SR 11 
Xx Whoo Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,545 6,610 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
poe 20,928 Magasins de vétements pour dames................... 14 
7,422 10,703 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x 1,333 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
x 4,890 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X 3,406 QUINCAINLEIES weseisecoies nee es we a ee ee ee 18 
5,098 11,322 Magasins: de: MeCUBICS in m6.:0% < SOIR. Fee ae cee es 19 
X ilgAan Magasins d’appareils ménagers...................000. 20 
Xx 7,825* Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x 39,762 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,960 3,326 kibrairies ot: papeteneSi cr. +... Re. oe ee ee 23 
Xx 2,040 FIGUIStESt sth deinen etd awe nein arn eee 24 
2,762 7,468 BIOUICHIES tive sainteneite one keels tus Ga eee re ee 25 
Xx 16,036 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
6,925 11,645 18,571 Magasins d’accessoires personnels................--.- OT 
53,001 47,872 100,872 Tous:les-autres) MAGAaSING barat ee ce oe 28 
364,336 406,147 770,482 Ensemble des magasins.................0-0eeee0: 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
August - 1988 - Aoit 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. : - 94 
Grocery confectionery and sundries stores ............. ; ar {Sys} 
Allother ‘food:stores ... oskyse. ds eee eee 
Department Stores 2.3.5). 6 aes oss ees oe ee - = 
General merchandise! stores as =3-144 ee Greer X 
General (StONES we iiceyse xo eens Be wie elie ec Eee =e alld eo) 
VantGlWSSlOleS foo yar oeang Sree eeu aa eu Cee Ie x 
Motor ‘vehicle ‘dealers ......... a-Miiecmtioats asteaaseeeree: + 37.0 
Used icar dealers ...:«..,.. .ekesonit ty aetittenatae pees x 
Service) stations &: |. ccc biee en ees ee art SERIE : Gus, 
Garages nos ec Cen eric PL eer fee eee x 
Automotive parts and accessories stores .............. mn Ou7, 
Menisiclothing (Storesigaaere sei onic ee Gece Xx 
Womenissclothing storeSiisnsas em cite miei ie) 
Family ¢clothing :storess st 21 eee: canes ets eeencek Sa 
Specialty shoe :stores, cacetatate. saci nits on eck X 
Family sshoe stores, atisist:t seers ae ats: ney Gree Xx 
ardware #StOneS sac Ga segritiegena usu eacacn i Ree + 18.8 
“tcc ea OS BS ARE X 
fousehold fappliance tstores: meyceyiers sheers ea eee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ae ey 
Bookvandiistationery ‘stores.............. .opiniaiaas. ee See Xx 
FelONIStS so ceecs Rests Gol iusion cl A coe La ee Xx 
JOwelleryTStOleS oo: .iassx5o biodaes ascas us cians Xx 
Sporting goods and accessories stores................ ae ACS} 
Personaleaccessories: stoleSiasecen acsacune eS eee. se. Wey 
Allcotheristores |... 5-158 e04 eae eee eet eee + 12.4 
All stores... > .saeno» = <Biest ea. whee = 25,390 + 8.1 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
August - 1988 - Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


1,404,290 819,767 2,224,057 S7aIEpicehiess= “Bouchonesix ay na aha isthe Meee oh ay oe 1 
185,903 : 556,781 : 742,683 .8 | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 
23,994 : 229,486 ‘ 253,479 .9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,028,345 : = 1,028,345 2a IGLANOSHMAGASINS Rast te yw tg tees hecho ee a ee 4 
163,886 , 63,481 227,367 .4 | Magasins de marchandises diverses.................... 5 
83,721 : 127,765 : 211,486 Stal MAGASINS: GONCTAUN: Gri © nthe, Mae Caceres aera ea 6 


71,400 ; 3 Oar : 84,477 SOR BAZ ANS cvecin cts ec hshap cost sateen sccbcoteachs hictcsigcee ie Ole are ac Gee 7, 
36,644 2,918,892 : 2,955,536 + 15.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 111,641 111,641 + 25.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
329,169 : 808,534 : isvanOs W/ | OLALIONIS -SCLVICO Pat 4 tft oR ae ye A. tase Sate Nn ae 10 
X X 162,964 Garages pases ie Rie ney Serer on meen eee eee 11 
20,975 281,953 y 302,929 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
59,408 ; 49,082 : 108,490 .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
177,206 } 84,915 ! 262,121 .8 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
142,407 ; 58,765 201,172 .5 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
14,453 : 11,181 : 25,634 .2 | Magasins de chaussures speécialisées .................. 16 
75,598 : 27,146 ; 102,743 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
23,047 : 132,746 155,793 QUincalllerieSem.. cree Hee Feta en aes e Ne Gin eaten 18 
47,182 133,036 180,217 Magasins:deimeubles 2.26 sev aoc osc a Ure ete 19 
6,652 525315 58,966 Magasins d’appareils menagers.................-..-.. 20 
88,978 : 63,417 ; 152,395 .7 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
185,742 : 430,379 616,121 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
39,702 43,851 : 83,553 Librairies et papetenieS ti. ire ae. c naceencners ae de ee eo ar re 23 
X x 44,137 SOLE IGULISLOS iss ast as reuse mare sanity taspec eve ton ec ete weet rece caer 24 
37,973 48,260 : 86,233 SB i BROUIONIOS © .:0\<: «case guns ctip eitigte poetry Macs oie ta os is 25 
47,829 194,707 242,536 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
85,973 ‘ 131,449 217,423 -9 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
848,065 : 863,048 erAlalea lake 3 TOUSHES-Auitres MaGasSinSian arcu. eta rece eects 28 


5,231,100 4 8,460,215 13,691,315 2 Ensemble des magasins.................220e2e005 29 
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TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area! 


Canada 


1988 


January February March April May June! July" 


Janvier Février Mars Avril Mai Juin’ Juillet" 


No. 


millions of dollars — millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 2,271.4 2,281.6 2,292.3 2,241.8 2,273.9 2,285.6 Oesihives 

2 Grocery confectionery and sundries stores 687.9 680.3 682.3 674.1 683.5 677.1 691.5 

3 All other food stores 244.9 243.6 244.4 243.6 241.7 241.4 246.6 

4 Department stores 1,042.5 1,034.6 1,077.3 1,056.5 1,071.4 1,118.6 1,080.5 

5 General merchandise stores 248.9 258.0 261.3 253.9 248.0 259.3 260.1 

6 General stores 195.7 195.0 196.8 192.4 196.9 193.9 201.5 

7 Variety stores 87.0 87.0 89.8 89.3 88.3 88.8 86.0 

8 Motor vehicle dealers 2,884.0 2,800.2 2,987.8 2,940.5 3,008.4 2,882.8 3,005.1 

9 Used car dealers 95.3 a BS 95.3 91.6 91.5 93.2 96.2 
10 Service stations 1,057.2 ” 1,026.7 1,025.9 1,055.6 1,096.8 1,073.4 1,075.8 
11 Garages 160.6 158.1 159.3 148.6 154.2 S523 154.7 
12 Automotive parts and accessories stores 304.2 299.0 296.8 288.9 309.5 310.8 309.5 
13 Men's clothing stores 135.8 130.9 137.6 139.6 136.5 143.2 143.5 
14 Women’s clothing stores 271.4 269.3 275.5 275.8 PUTT 280.7 280.0 
15 Family clothing stores 187.4 183.8 186.0 183.4 192.7 198.4 200.7 
16 Specialty shoe stores 23.7 24.7 24.6 23.4 25.8 26.8 26.3 
17 Family shoe stores 103.3 101.7 106.6 101.1 105.8 107.8 107.4 
18 Hardware stores 140.2 144.8 147.9 148.1 154.0 154.1 144.3 
19 Household furniture stores 166.3 170.1 164.2 164.0 158.3 169.1 172.5 
20 Household appliance stores 55.7 55.0 56.9 59.7 55.4 58.6 59.1 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 135.0 135.6 138.8 142.8 140.6 145.4 143.8 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 586.2 590.5 614.9 596.8 606.2 615.9 617.1 
23 Book and stationery stores 81.4 81.0 81.4 81.1 78.1 83.1 85.0 
24 Florists 47.5 44.4 50.5 48.2 49.3 50.0 50.9 
25 Jewellery stores 98.0 97.6 102.9 104.5 94.1 96.6 96.2 
26 Sporting goods and accessories stores 213.1 199.0 208.8 208.2 217.9 224.1 216.4 
27 Personal accessories stores 211.0 201.5 205.1 206.2 203.7 203.8 204.0 
28 All other stores 1,554.1 1,568.9 1,596.3 1,600.8 1,617.9 1,660.2 1,662.2 
29 TOTAL ALL STORES 13,289.6 13,150.8 13,507.3 13,360.5 13,578.2 13,598.1 13,734.0 

Regions and Selected Metropolitan Areas: 

30 Newfoundland 247.5 246.3 250.6 240.8 251.8 249.3 254.8 
31 Prince Edward Island Saal 56.1 58.7 54.7 57s 58.4 56.9 
32 Nova Scotia 453.3 451.2 469.9 451.6 461.4 454.7 459.0 
33 New Brunswick 331.4 330.1 3935.6 326.8 338.0 336.2 342.2 
34 Québec 3,402.9 3,320.5 3,419.1 3,357.1 3,504.8 3,409.7 3,549.2 
35 Ontario 5,098.6 5,088.9 5,259.6 SWLITTAPS 5,214.7 5223.5 5,261.0 
36 Manitoba 480.2 483.4 491.2 473.2 492.5 497.2 501.7 
37 Saskatchewan 440.8 437.8 456.1 453.2 460.3 457.1 459.8 
38 Alberta 1,253.0 1,266.7 1,307.3 1,284.0 1,318.9 1,310.3 1,330.4 
39 British Columbia 1,481.8 1,492.1 1,530.7 1,520.0 1,516.4 Sts 1,530.0 
40 Yukon and Northwest Territories Sh 7/ 35.7 37.5 35.8 e/a | 36.7 36.8 
41 Montréal 1,547.4 1,505.3 1,538.8 1,514.0 1,590.5 ihoo2se 1,574.0 
42 Toronto 1,984.1 1,954.9 2,040.1 2,026.3 2,045.5 2,044.8 2,059.4 
43 Winnipeg 316.8 Siize5 321.9 Saat 324.5 324.9 330.6 
44 Vancouver 757.3 756.7 Wiehe) 756.9 754.4 760.2 781.0 


1 Each series of Table 25 excluding the "total all stores” has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined factor in Table 27. 
The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 
2 Percent change is calculated on data expressed in thousands of dollars. 
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TABLEAU 25. Commerce de detail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone 
métropolitaine! 
Canada 
Per cent change@ 
1988 1987 
Variation 
procentuelle@ 
August" SeptemberP September October November December August/. September/ 
duly August 
1988 1988 
Aott" Septembre? Septembre Octobre Novembre Décembre Aott/ Septembre/ 
juillet aout 
1988 1988 NO 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

2,301.9 2,318.0 2,263.7 2,279.8 2,279.4 2,321.9 -0.7 +0.7 Epiceries - Boucheries 1 
693.7 704.2 659.9 659.4 666.1 670.7 +0.3 tales Epiceries, confiseries et articles divers 2 
248.5 PASCHT 232.0 234.8 238.4 248.7 +0.8 ta Tous les autres magasins d'aliments 3 

1,105.4 eR 1,057.8 1,075.2 1,084.6 1,101.9 +23 +07 Grands magasins 4 
245.1 259.5 262.0 268.1 262.9 278.2 -5.8 +5.9 Magasins de marchandises diverses cS) 
202.9 205.5 192.0 196.4 197.3 192.8 +07 vate Magasins géneraux 6 

86.0 86.5 92.2 90.3 90.0 87.1 - +0.5 Bazars 7 

2,983.1 3,090.2 2,724.4 2,866.9 2,843.0 2,935.4 -0.7 + 3.6 Concessionnaires d’automobiles 8 
107.9 104.0 90.9 92.3 93.3 94.6 +12.2 -3.6 Vendeurs d'automobiles d’occasion 9 

1,062.1 1,067.0 1,073.8 1,071.0 1,071.4 1,057.6 1.3 +0.5 Stations-service 10 
158.7 161.3 145.6 153.9 153.0 156.9 +2.6 +1.6 Garages 1 
316.0 S2ant 295.8 302.3 295.9 295.6 teas +2.9 Magasins de piéces et d'accessoires 12 

d’automobiles 
138.3 147.3 13253 139.5 133.9 140.9 -3.6 +6.5 Magasins de vétements pour hommes 13 
275.4 277.3 270.2 273.0 273.6 277.8 1.7 +0.7 Magasins de vétements pour dames 14 
196.3 200.2 182.9 193.2 191.9 192.9 -2.2 +2.0 Magasins de vétements pour la famille 15 
26.2 26.7 25.0 PLS TE ANT) 27.8 -0.1 +1.9 Magasins de chaussures spécialisées 16 
106.8 108.3 102.0 105.3 98.4 101.3 -0.6 +1.4 Magasins de chaussures pour la famille 17 
1511 150.6 135.9 141.9 142.7 139.2 +47 -0.3 Quincailleries 18 
172.8 174.8 168.6 G57, 166.2 164.2 +0.2 tales Magasins de meubles 19 
57.8 58.9 53.0 55.9 54.9 54.8 -2.2 +1.9 Magasins d’appareils ménagers 20 
144.5 146.5 144.0 138.6 141.4 139.7 +0.5 +1.4 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
625.5 637.3 576.9 574.6 575.9 581.2 +1.4 +1.9 Pharmacies, médicaments brevetes 22 
et produits de beauté 
83.3 83.1 77.6 79.2 79.2 81.2 -2.0 -0.3 Librairies et papeteries 23 
52.8 (S38}.2/ 52-3 50.7 49.6 49.5 ESoi +19 Fleuristes 24 
98.7 103.5 OES 95.9 92.6 96.1 +2.6 +48 Bijouteries 20 
230.6 227.3 200.0 203.9 215.4 215.9 +6.6 -1.4 Magasins d’articles de sport et accessoires 26 
206.6 213.8 204.5 206.6 208.8 210.9 HAE +3.4 Magasins d'accessoires personnels 27 
1,659.1 1,665.2 1533.6 1,540.2 1,543.7 1,558.3 -0.2 +0.4 Tous les autres magasins 28 
13,737.4 13,962.9 13,050.8 13,280.1 13,269.6 13,473.1 - +1.6 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
256.5 262.3 237.6 236.4 241.9 242.2 +07 12.3 Terre-Neuve 30 
59.3 59.7 55.0 54.9 56.4 54.5 +4.2 +0.6 lle-du-Prince-Edouard 31 
467.3 473.1 437.1 442.7 451.9 453.0 +S a Neres Nouvelle-Ecosse ae 
347.5 353.2 318.2 327.5 328.8 330.9 aS, paloy Nouveau-Brunswick 33 

3,448.9 3,500.3 3,294.4 3,361.5 37950;2 3,353:5 -2.8 tS Quebec 34 

5,327.4 5302 4,993.3 5,073.9 5,085.2 5,146.5 a» I! +0.6 Ontario 35 
494.8 506.3 484.6 496.6 493.6 487.7 -1.4 £23 Manitoba 36 
454.3 464.3 434.8 457.5 439.4 452.0 -1.2 e222 Saskatchewan SVE 

1,322.2 1,332.8 1,258.6 1,291.1 1,267.2 1,276.9 -0.6 +0.8 Alberta 38 

1,543.8 1,558.8 1,462.4 1,485.2 1,483.1 1,493.0 +0.9 +1.0 Colombie-Britannique 39 

37.8 36.2 33.2 35.0 36.3 34.7 +2.8 -4.2 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,549.2 1,560.8 1,496.7 1Vbeted 1,532.3 1,510.9 1.6 +0.8 Montréal 41 

2,074.4 2,072.0 1,958.2 1,970.6 1,974.3 1,992.7 +0.7 -0.1 Toronto 42 
325.8 328.7 322.5 324.5 322.5 319.1 1.5 +0.9 Winnipeg 43 

a 784.3 796.4 731.9 748.7 7477 TE +0.4 ual Ie) Vancouver 44 


1 Chacune des séries du tableau 25 excluant "I’ensemble des magasins" a ete ajustee individuellement en divisant la série brute par le facteur combine appropriée du 
tableau 27. Le total pour l'ensemble des magasins a ete obtenu en additionnant les totaux désaisonnalises de tous les genres de commerce. 
Les variations procentuelles sont calculées sur des donnees exprimees en milliers de dollars. 
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TABLE 26. Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 
Canada 
1988 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
millions of dollars — millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,273.9 2,096.2 2,280.5 2,302.3 2,227.2 2,338.1 2,406.6 
2 Grocery confectionery and sundries stores 629.2 588.4 639.1 664.6 701.2 725.9 779.0 
3 All other food stores 215.0 213.8 238.4 235.8 248.5 255.4 260.4 
4 Department stores 729.5 709.1 937.0 1,003.5 TOS: 7 1,066.3 933.5 
5 General merchandise stores 193.8 197.1 251.4 237.1 238.1 247.0 PANES) 
6 General stores 167.2 159.9 185.3 188.2 207.9 212.6 Pe liber 
i Variety stores 56.5 59.0 82.2 78.4 84.9 88.4 82.1 
8 Motor vehicle dealers 2,166.0 2,484.6 3,403.0 3,491.5 3,614.7 3,346.7 3,048.1 
9 Used car dealers 69.6 74.4 103.8 108.6 110.3 107.5 101.9 
10 Service stations 996.4 948.3 999.3 VOnite/ 1,116.5 1,130.6 1,161.5 
11 Garages 143.7 138.9 156.2 153-3 163.1 166.2 160.0 
12 Automotive parts and accessories stores 210.8 184.0 243.4 293.2 361.8 381.8 334.7 
13 Men’s clothing stores 105.5 78.8 Maz 130.4 138.2 147.7 116.8 
14 Women’s clothing stores 217.4 185.0 254.5 278.3 282.5 276.3 256.2 
15 Family clothing stores 140.3 119.5 162.5 179.6 186.2 193.1 176.8 
16 Specialty shoe stores 22.4 17.4 21.1 24.5 27.6 28.1 25.5 
17 Family shoe stores TST 60.6 89.0 108.7 110.7 107.6 93.2 
18 Hardware stores 98.9 948 115.1 142.3 186.1 193.3 170.0 
19 Household furniture stores 144.8 138.4 150.6 155.3 159.3 175.9 178.6 
20 Household appliance stores 49.7 449 51.9 56.6 53.5 59.6 58.8 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 120.3 106.9 127.4 132.2 132.5 149.4 161.7 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 565.9 558.0 608.6 571.0 590.7 606.3 592.4 
23 Book and stationery stores 70.8 68.8 72.2 66.4 66.0 70.8 VES 
24 Florists 34.1 48.6 46.3 52.4 V3 52.0 41.1 
25 Jewellery stores 64.5 64.6 69.3 78.8 84.8 91.3 83.9 
26 Sporting goods and accessories stores 160.9 137.6 175.0 231.0 277.9 293.8 254.6 
Ohi Personal accessories stores 171.8 156.9 172.6 176.4 190.2 200.7 207.7 
28 All other stores 1,237.2 1,225.2 1,430.4 1,514.3 1,619.2 1,720.4 1,774.3 
29 TOTAL ALL STORES 11,134.0 10,959.4 13,177.8 13,666.3 14,267.5 14,432.9 13,960.8 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 197.4 197.8 242.5 248.8 270.1 263.5 263.7 
31 Prince Edward Island 43.9 42.4 51.2 54.0 59.9 66.6 65.6 
32 Nova Scotia 370.6 368.2 450.1 453.9 477.0 480.0 474.3 
33 New Brunswick 270.2 2TAT 323.0 324.3 Soiled 357.2 353.1 
34 Québec 2,799.1 2,739.3 3,409.7 3,518.9 3,790.7 3,666.3 3,583.6 
35 Ontario 4,288.9 4,197.7 5,000.6 5,276.0 5,402.4 5,574.5 5,304.8 
36 Manitoba 405.5 399.5 470.1 488.0 508.1 526.6 493.0 
37 Saskatchewan 375.3 361.1 429.0 467.6 478.3 494.6 462.9 
38 Alberta 1,073.3 1,085.4 1,271.6 1,287.3 1,348.0 1,389.2 ase 
39 British Columbia 1,280.7 1,267.2 1,494.5 1,513.9 1,544.5 1,574.4 1,586.6 
40 Yukon and Northwest Territories 29.1 29.2 35.5 BoD 37.4 40.0 40.6 
41 Montréal 1,289.2 1,251.7 1,549.0 1,573.2 1,692.3 1,662.9 TOSsieat 
42 Toronto 1,716.0 1,654.1 1,981.9 2,073.2 2,096.1 2,163.3 2,000.5 
43 Winnipeg 269.7 261.6 308.2 322.8 330.5 335.9 323-2 
44 Vancouver 666.5 655.5 760.5 755.8 768.4 780.1 785.9 


TABLEAU 26. 
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Commerce de detail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 
Per cent change 
1988 1987 
Variation 
procentuelle 
August" September? September October November December August/ September/ 
July August 
1988 1988 
Aoat" SeptembreP Septembre Octobre Novembre Décembre Aoit/ Septembre/ 
juillet aout 
1988 1988 NO 
millions of dollars - millions de dollars %o % 
Genre de commerce: 

2,224.1 2,358.5 2,154.6 2,436.1 2,137.0 2,514.6 +0: 7 +9.4 Epiceries - Boucheries 1 
742.7 720.8 659.9 677.5 626.0 693.9 +5.8 +9.2 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
253.5 Zo let 222.1 238.3 2271S 297.9 pea) + 13.0 Tous les autres magasins d’aliments 3 

1,028.3 1,106.0 1,029.0 1,117.8 13524 2,031.5 +4.2 1 HM) Grands magasins 4 
227.4 276.9 275.5 308.3 354.3 369.1 +1.4 a (0) Magasins de marchandises diverses i) 
211.5 209.9 191.7 205.0 188.1 226.0 +6.7 +9.4 Magasins genéraux 6 

84.5 85.2 87.2 92.5 103.0 159.5 -43 2.3 Bazars 7 

2,955.5 2,846.2 ZO02o 2,941.7 2,648.8 2,416.4 a2 tee Saie/i Concessionnaires d’automobiles 8 
111.6 109.1 92.6 92.6 84.6 71.4 + 25.8 Palifed Vendeurs d'automobiles d’occasion 9 

ibe evAere 1,075.3 1,077.7 1,096.9 1,054.1 1,056.8 +0.7 -0.2 Stations-service 10 
163.0 162.3 145.4 164.7 157.5 148.7 +14.5 #1}1°5 Garages 1 
302.9 317.5 285.3 312.0 333.6 384.9 Relies celle. Magasins de piéces et d’accessoires 12 

d’automobiles 
108.5 144.2 125.6 151.0 173.1 262.9 + 3.6 +147 Magasins de vétements pour hommes 13 
262.1 303.4 293.1 295.6 288.0 4177 +0.8 +3.4 Magasins de vétements pour dames 14 
201.2 214.4 193.1 203.2 209.3 330.9 +359 +11.0 Magasins de vétements pour la famille 15 
25.6 29.5 27.9 29.0 Ziel 30.9 392 +5.6 Magasins de chaussures spécialisées 16 
102.7 119.8 109.8 123.4 123.4 138.3 +5.8 +91 Magasins de chaussures pour la famille 17 
155.8 151.9 136.3 147.4 141.1 169.0 +12.4 Gales Quincailleries 18 
180.2 187.7 178.3 179.3 174.2 190.0 +12.7 tee Magasins de meubles 19 
59.0 62.0 55ul 61.3 58.9 69.4 HOLS PUT Magasins d’appareils ménagers 20 
152.4 150.9 146.8 148.3 148.1 169.9 +47 ail Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
616.1 630.8 555.3 587.7 566.7 744.2 +14.6 faltoe) Pharmacies, médicaments brevetés et 22 
produits de beauté 
83.6 81.0 76.4 76.1 87.4 162.3 +11.8 + 6.1 Librairies et papeteries 23 
44.1 47.6 445 44.2 40.0 73.5 +11.9 +7.0 Fleuristes 24 
86.2 88.2 81.7 83.8 104.4 270.5 +2.8 th 7/433 Bijouteries 25 
242.5 207.8 178.2 162.7 W75-7 277.4 el sees) Magasins d’articles de sport et accessoires 26 
217.4 212.4 197.3 199.7 214.8 365.4 +0.9 +7.6 Magasins d’accessoires personnels Ce 
UALR aU 1,660.2 1,493.3 1,585.0 1,581.5 2,226.8 +9.3 zon en Tous les autres magasins 28 
13,691.3 13,810.5 12,616.2 13,760.8 13,380.1 16,269.8 +7.5 +9.4 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
261.6 253.0 226.2 242.1 246.2 300.0 +11.9 +11.8 Terre-Neuve 30 
66.1 59.1 esi 56.2 SEs 65.6 +14.2 ileal lle-du-Prince-Edouard 31 
471.4 471.1 418.7 458.3 464.2 564.8 +8.4 tali2.5 Nouvelle-Ecosse 32 
351.7 350.5 307.6 341.3 337.9 405.8 +11.8 +13.9 Nouveau-Brunswick 33 

3,457.3 3,485.0 3,206.7 3,509.4 eH ee 3,874.3 +5.8 +8.6 Québec 34 

5,212.5 5,293.6 4,814.0 5,269.3 5,224.1 6,457.5 +9.2 +9.9 Ontario ete) 
488.6 507.8 475.0 521.4 501.3 610.1 +2.9 +6.9 Manitoba 36 
452.1 458.8 416.4 477.3 450.9 55173 + 4.0 +10.1 Saskatchewan 37 

1,318.6 1,324.3 1,225.7 1,335.0 1,281.9 1,574.0 +6.2 +8.0 Alberta 38 

LPAI 1,569.5 1,438.5 1,514.4 1,466.0 1,824.1 ead +9.1 Colombie-Britannique 39 

39.9 37.8. 34.6 36.3 34.6 42.3 +8.1 +9.1 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,503.2 1,552.6 1,449.1 1,604.5 1,542.1 1,817.7 iG.) +74 Montréal 41 

1,969.9 2,017.7 1,870.2 2,035.8 2,063.1 2,548.0 +9.4 +7.8 Toronto 42 
SUP) 333.4 317.1 340.4 330.5 409.5 nao xcs YS Winnipeg 43 
7705 796.9 717.0 766.8 745.6 939.8 +8.2 >a ML EAR | Vancouver 44 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 27. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonnieres 
et des jours commerciaux 


Canada 
1988 
MCD in September August! September? October! 
MDC en Septembre Aout! Septembre? Octobre! 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries — Boucheries 2 96.62 101.75 97.69 
Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, 
confiseries et articles divers 2 107.07 102.36 100.34 
All other food stores - Tous les autres magasins d’aliments 3 101.99 98.97 98.04 
Department stores - Grands magasins 3 93.03 99.35 99.06 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 92.76 106.70 112.03 
General stores - Magasins géneraux 3 104.22 102.14 100.06 
Variety stores -— Bazars 5 98.17 98.47 98.58 
Motor vehicle dealers — Concessionnaires d’automobiles 4 99.07 92.10 100.24 
Used car dealers - Vendeurs d’automobiles d’occasion 4 103.50 104.95 99.68 
Service stations — Stations-service 2 107.11 100.78 101.17 
Garages e 3 102.66 100.58 103.17 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de pieces et 
d’accessoires d’automobiles 4 95.87 97.64 97.41 
Men’s clothing stores — Magasins de vétements pour hommes 4 78.43 97.85 107.24 
Women’s clothing stores —- Magasins de vétements pour dames 3 95.19 109.39 103.38 
Family clothing stores —- Magasins de vétements pour la famille 3 102.48 107.10 101.05 
Specialty shoe stores —- Magasins de chaussures speécialisees 4 97.69 110.42 107.29 
Family shoe stores —- Magasins de chaussures pour la famille 4 96.21 110.62 110.71 
Hardware stores — Quincailleries 3 103.12 100.82 99.67 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 104.32 107.39 NOSaer 
Household appliance stores - Magasins d’appareils menagers 4 101.95 105.32 104.16 
Furniture, TV, radio and appliance stores —- Magasins de meubles, 
teléviseurs, radios et accessoires 3 105.44 103.01 104.97 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté Z 98.50 98.97 100.00 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 100.25 97.54 93.19 
Florists — Fleuristes 4 83.65 88.56 85.91 
Jewellery stores — Bijouteries 3 87.36 85.22 84.62 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d’articles de 
sport et d’accessoires 3 105.16 91.39 T5015 
Personal accessories stores —- Magasins d’accessoires personnels 2 105.22 99.35 94.93 
All other stores — Tous les autres magasins = 103.14 99.70 
All stores - Total - Ensemble des magasins ee 99.66 98.91 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines 
zones métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 102.00 96.45 98.05 
Prince Edward Island — ile- du-Prince-Edouard 3 Wash 99.04 98.42 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 100.88 99.59 98.31 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 3 101.22 99.22 99.87 
Québec 3 100.24 99.56 99.21 
Ontario 3 97.84 98.81 99.04 
Manitoba 3 98.76 100.29 100.53 
Saskatchewan 3 99.51 98.82 98.65 
Alberta 2 99.73 99.36 98.96 
British Columbia —- Colombie-Britannique i 101.79 100.69 97.85 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 3 105.65 104.49 100.32 
Montreal 3 97.04 99.47 99.24 
Toronto 2 94.96 97.37 98.86 
Winnipeg 3 97.45 1+ 101.43 99.91 
Vancouver 2 98.24 100.06 98.42 


Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix VI. 
Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, 
consulter |’Appendice VI. 
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TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1986-1988 
TABLEAU 28. Commerce de detail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1986-1988 
Unadjusted Seasonally adjusted 
Non desaisonnalise Desaisonnalise 

Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/ — Constant Month/ 
index dollars per cent 1981 per cent index dollars month 1981 month 
change dollars change per cent dollars | per cent 
change change 
Indice Dollars Variation Dollars Variation Indice Dollars Variation Dollars Variation 
des courants en pour- constants en pour- des courants en pour- constants en pour- 
prix centage 1981 centage prix centage 1981 ! centage 
pour pour pour pour 
l'annee l’'annee l'année l'annee 


millions of dollars — millions de dollars 


1986: 

January — Janvier 123.8 9,753.4 gr |e 7,880.5 +8.4 123.4 Dil aoulers +0.8 9,222.3 

February — Fevrier 124.0 9,249.3 a OL: 7,456.7 +6.8 23.0 11,404.1 +0.2 9,232.1 On 
March — Mars 123.7 10,610.0 +50 S:57fel + fev 123.6 AS 4ieo: -0.6 9,178.8 -0.6 
April — Avril 123.8 11,637.9 +10.4 9,397.0 +7.0 123.8 11,510.0 eal ee) 9,299.2 DRIES} 
May — Mai 124.7 12,695.1 SUL AS) 10,182.6 +3.8 124.3 Wises +0.4 9,295.4 

June — Juin 124.7 11,826.3 +6.9 9,481.5 Toro 124.3 11,464.8 -0.8 9,222.3 -0.8 
July — Juillet 125.4 11,940.9 +10.5 9,518.8 +6.4 124.9 LUE PAeY fers) +2.4 9,397.5 +19 
August — Aout 125.6 11,866.5 = 8 | 9,444.5 ++ eZ 125.4 11,795.9 +0.5 9,406.3 OM 
September —- Septembre 125.83 11,540.4 +:11.6 9,209.3 +7.6 125.9 12,053.6 +2.2 9,575.9 +1.8 
October — Octobre 125.8 12,208.8 +89 9,704.3 +45 126.2 11,815.4 -2.0 9,360.2 -2.3 
November — Novembre 126.6 12,201.5 + eo 9,636.9 -2.2 127.0 11,907.8 +08 9,379.4 +0.2 
December — Déecembre 126.5 14,479.2 +8.9 11,444.0 +4.5 127.6 12,008.5 +0.8 9,411.3 +03 
Year — Année 125.1 140,009.3 +8.2 111,933.2 +42 

1987: 

January — Janvier 128.4 10,271.7 a hS).<8} 8,001.4 +1.5 128.2 11,949.4 -0.5 9,322.3 -0.9 
February — Fevrier 128.4 9,951.1 +7.6 7,749.3 +3.9 128.0 12,307.9 +3.0 9,616.2 ore 
March — Mars 128.4 11,492.2 +8.3 8,948.2 +4.3 128.4 12,267.6 -0.3 9,555.0 -0.6 
April — Avril 128.6 12,867.4 + 10.6 10,009.3 +6.5 128.6 12,624.8 +2.9 9,819.0 +28 
May — Mai 129.3 13,508.4 +6.4 10,451.2 +2.6 129.1 12,580.7 -0.3 9,742.1 -0.8 
June — Juin 129.5 13,608.3 ene! 10,510.2 +10.8 129.4 12,919.4 oth 9,981.2 5 aah 
July — Juillet 130.5 13,278.5 tee 10,176.3 +6.9 130.0 12,832.1 -0.7 9,874.3 =i 
August — Aout 130.4 12,728.2 +73 9,761.5 + 3.4 130.2 12,929.9 +0.8 9,934.1 +0.6 
September — Septembre 130.0 12,616.2 +93 9,702.7 +5.4 130.6 13,050.8 +0.9 9,994.9 +0.6 
October — Octobre 130.8 13,760.8 a] seh 10,519.3 +8.4 TeSitee 13,280.1 +1.8 TOMA 2a +1.3 
November — Novembre Honea 13,380.1 +97 10,196.3 HOG Lessee) 13,269.6 -0.1 10,092.4 -0.3 
December — Décembre 130.8 16,269.8 +12.4 12,4411 +87 131.4 13,473.1 eS 10,254.2 +16 
Year — Année 129,81 5003220 +98 118,466.8 +5.8 

1988: 

January — Janvier 132.1 11,134.0 +8.4 8,426.9 +5.3 131.9 13,289.6 -1.4 10,072.6 -1.8 
February — Fevrier 132.3 10,959.4 +10.1 8,285.1 +6.9 132.1 13,150.8 -1.0 9,958.3 -1.1 
March — Mars 132.4 13,177.8 +147 9,952.5 +11.2 132.8 13,507.3 O/ 10,209.6 ar te 
April — Avril 1382.7 13,666.3 +6.2 10,296.1 +29 132.4 13,360.5 -1.1 10,093.9 1 | 
May — Mai 133.4 14,267.5 arto) 10,691.7 nore) 133.1 13,578.2 2 els) 10,202.8 ned (etd! 
June — Juin 133.5 14,432.9 +6.1 10,810.7 +2.9 133.4) SS598al +0.1 " 10,194.0 ° 0.1 * 
July — Juillet 134.5 13,960.8 wos 10,378.6 +2.0 13S) Olam Soa Ole +1 OVO 254107" *0,6"" 
August" - Aott' sya} 13,691.3 +7.5 10,193.3 +4.4 134.3 13,737.4 - 10,230.8 -0.2 
SeptemberP — SeptembreP 134.2 13,810.5 +9.4 10,289.4 +6.0 134.7 13,962.9 +16 10,362.9 #)1.3 


October — Octobre 
November — Novembre 
December — Decembre 
Year — Annee 


1 Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by deflating with an implicit price index, the seasonally adjusted current dollar estimate 


For more details, see the Appendix VI and Vil. | oe a, et ae 
1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constant s‘obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données desaisonnalisees en dollars 


courants. Pour plus de détails, consulter |'appendice VI et Vil. 
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Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


TABLE 29. 
1988 
January February March April May June July 
Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,273,911 2,096,179 2,280,497 2,302,310 2,227,228 2,338,109 2,406,650 
2 Grocery confectionery and sundries stores 629,190 588,365 639,073 664,594 OMRZ25: 725,886 778,971 
3 All other food stores 215,001 213,766 238,431 235,813 248,549 25 5;aial 260,397 
4 Food group 3,118,102 2,898,310 3,158,001 3,202,717 3,177,002 3,319,366 3,446,018 
5 Department stores 729,522 709,065 937,006 1,003,467 1,015,722 1,066,342 933,522 
6 General merchandise stores 193,817 miG22 25 IRoOS 237,052 238,140 247,003 217,497 
7 General stores 167,189 4 159,938 185,311 188,247 207,874 212,632 211,678 
8 Variety stores 56,479 59,005 82,215 78,386 84,858 88,434 82,103 
9 General merchandise group 1,147,007 1,125,130 1,455,885 1,507,152 1,546,594 1,614,411 1,444,800 
10 Men's clothing stores 105,514 78,796 111,691 130,441 138,220 147,700 116,804 
11 Women's clothing stores 217,415 184,956 254,500 278,301 282,456 276,252 256,225 
12 Family clothing stores 140,329 119,490 162,474 179,603 186,152 193,143 176,789 
13 Specialty shoe stores 22,387 USTAS 21,104 24,485 27,563 28,138 25,492 
14 Family shoe stores 77,716 60,611 88,951 108,667 110,674 107,590 93,164 
15 All other apparel and accessories stores 110,475 92,774 108,782 108,845 106,287 102,700 103,546 
16 Apparel and accessories group 673,836 554,002 747,502 830,342 851,352 855,523 772,020 
17 Hardware stores 98,923 94,804 115,098 142,309 186,080 193,276 170,001 
18 Household furniture stores 144,805 138,394 150,633 155,253 15953825 175,888 178,605 
19 Household appliance stores 49,747 44,894 51,941 56,650 Hoo) 59,602 58,777 
20 Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 120,344 106,866 127,436 132,218 132,497 149,412 161,651 
21 Appliance repair shops 28,877 26,844 28,508 So oi4 28,045 Sil, CoS. 32,457 
22 All other home furnishings stores 360,763 338,337 380,556 372,705 374,430 392,034 378,385 
23 Hardware and home furnishings 803,459 750,139 854,172 894,449 933,892 1,001,565 979,876 
24 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 563,883 557,964 608,594 571,008 590,704 606,257 592,389 
stores 
25 Book and stationery stores 70,820 68,825 72,210 66,375 66,018 70,848 72,300 
26 Florists 34,126 48,627 46,338 52,375 72,127 51,969 41,052 
27 Jewellery stores 64,484 64,634 69,341 78,829 84,802 91,336 83,909 
28 Jewellery repair shops 2,523 2,390 3,088 3,054 3,340 3,574 2,895 
29 Sporting goods and accessories stores 160,924 137,565 175,008 230,987 277,876 293,760 254,640 
30 Personal accessories stores 171,782 156,864 172,553 176,353 190,221 200,749 207,745 
31 Alcoholic beverage stores 354,951 366,093 431,092 459,263 494,222 544,261 648,181 
32. All other stores 186,915 200,913 254,845 306,045 377,784 399,943 369,297 
33 Other stores group 1,612,408 1,603,875 1,833,069 1,944,289 2,157,094 2,262,697 2,272,408 
34 Total excluding automotive group 7,354,812 6,931,456 8,048,629 8,378,949 8,665,934 9,053,562 8,915,122 
35 Motor vehicle dealers 2,166,045 2,484,591 3,402,966 3,491,507 3,614,694 3,346,689 3,048,112 
36 Used car dealers 69,575 74,358 103,815 108,639 110,331 107,528 101,930 
37 Service stations 996,364 948,284 999,290 1,011,668 1,116,502 1,130,585 1,161,478 
38 Garages 143,731 138,905 156,153 153,345 163,120 166,216 159,972 
39 Automotive parts and accessories stores 210,816 183,975 243,424 293,177 361,814 381,793 334,718 
40 All other automotive businesses 192,670 197,805 223,511 229,026 235,135 246,571 239,493 
41 Automotive group 3,779,201 4,027,918 5,129,159 5,287,362 5,601,596 5,379,382 5,045,703 
42 TOTAL ALL STORES 11,134,013 10,959,374 13,177,788 13,666,311 14,267,530 14,432,944 13,960,825 


a TABLEAU 29. 
1988 

August" SeptemberP 
Aott" SeptembreP 
2,224,057 2,358,470 
742,683 720,774 
253,479 251,103 
3,220,219 3,330,347 
1,028,345 1,106,044 
227 367 276,889 
211,486 209,871 
84,477 85,196 
1,551,675 1,678,000 
108,490 144,171 
262,121 303,358 
201,172 214,375 
25,634 29,516 
102,743 119,836 
4 114,882 122,800 
815,042 934,056 
155,793 151,867 
180,217 187,715 
58,966 62,048 
152,395 150,887 
34,690 33,031 
406,882 428,757 
988,943 1,014,305 
616,121 630,759 
83,553 81,045 
44,137 47,601 
86,233 88,167 
2,926 3,292 
242,536 207,767 
217,423 212,369 
554,976 506,565 
354,579 326,197 
2,202,484 2,103,762 
8,778,363 9,060,470 
2,955,536 2,846,220 
111,641 109,135 
1t37,703 1,075,330 
162,964 162,279 
302,929 317,465 
242,179 239,583 
& 4,912,952 4,750,012 
13,691,315 13,810,482 


September 


Septembre 


2,154,648 
659,932 
222,095 


3,036,675 


1,028,970 
2tO,45i 
191,741 

87,204 


1,583,336 


125,606 
293,116 
193,067 

27,931 
109,761 
114,288 


863,769 


136,342 
178,318 

55,051 
146,789 


29,623 
396,964 


943,087 


555,346 


76,364 
44,480 
81,732 
2,705 
178,200 
197,276 
464,409 
273,161 


1,873,673 
8,300,540 
2,502,532 
92,643 
1,077,678 
145,416 
285,306 


212,124 


4,315,699 
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Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 
change 
1987 
Variation 
procen- 
tuelle 
October November December September 
1988/1987 
Octobre Novembre Décembre Septembre 
1988/1987 
NO 
thousands of dollars -— milliers de dollars 
Genre de commerce: 

2,436,062 2,136,972 2,514,578 +9.4 Epiceries - Boucheries 1 
677,451 626,027 693,866 +9.2 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
238,331 227,291 297,926 + 13.0 Tous les autres magasins d’aliments 3 

3,351,844 2,990,290 3,506,370 +917 Groupe de I’alimentation 4 

Ua 1,352,050 2,031,454 weft Grands magasins 5 
308,305 354,268 369,102 +0.5 Magasins de marchandises diverses 6 
205,000 188,074 225,992 +9.4 Magasins generaux 7 

92,462 103,041 159,490 -2.3 Bazars 8 

1,723,522 1,997,433 2,786,038 +6.0 Groupe de marchandises diverses 9 
151,013 173,146 262,917 +14.7 Magasins de vetements pour hommes 10 
295,625 287,974 417,679 +3.4 Magasins de vétements pour dames 11 
203,196 209,337 330,950 +110 Magasins de vétements pour la famille 12 

28,998 27,138 30,942 +5.6 Magasins de chaussures spécialisées 13 
123,374 123,392 138,278 +9.1 Magasins de chaussures pour la famille 14 
135,660 150,061 178,834 +7.4 Autres magasins de vétements et accessoires 15 
937,866 971,048 1,359,600 +8.1 Habillement et accessoires 16 
WA oun 141,137 168,985 +11.3 Quincailleries i170 
179,320 174,189 190,016 Ore Magasins de meubles 18 

61,319 58,880 69,398 412.7 Magasins d’appareils menagers 19 
148,260 148,052 169,884 +27 Magasins de meubles, televiseurs, radios et 20 

accessoires 

28,696 28,933 32,716 +11.5 Reparation d'appareils électro-menagers 21 
430,455 445,817 613,188 +8.0 Autres articles d’'ameublement 22 
995,427 997,008 1,244,187 +7.6 Groupe des quincailleries, meubles et 23 

fournitures de maison 
587,729 566,742 744,158 +#13.5 Pharmacies, medicaments brevetes et produits 24 
de beaute 

76,104 87,430 162,347 +6.1 Librairies et papeteries 25 

44,192 39,955 73,451 +7.0 Fleuristes 26 

83,772 104,407 270,539 +78 Bijouteries 21 

2,708 3,090 4,689 +217 Ateliers de reparation de bijoux 28 
162,705 lowes 277,428 +16.5 Magasins d'articles de sport et d’accessoires 29 
199,710 214,845 365,392 +76 Magasins d'accessoires personnels 30 
500,022 463,678 846,971 +9.1 _ Magasins de boissons alcooliques 31 
259,615 278,487 356,544 +19.4 Tous les autres magasins ae 

1,916,557 1,934,357 3,101,519 + 12.3 Groupe de tous les autres magasins 33 

8,925,216 8,890,136 11,997,714 +9.2 Total excluant groupe de Il’automobile 34 

2,941,651 2,648,795 2,416,396 + 13.7 Concessionnaires d'automobiles a5 

92,597 84,609 71,376 + 17.8 Vendeurs d'automobiles d'occasion 36 

1,096,864 1,054,091 1,056,813 0.2 Stations-service iff 
164,667 157,471 148,678 +11.5 Garages 38 
312,025 333,598 384,879 +11.2 Magasins de pieces et d'accessoires d'auto- 39 

mobiles 
227,809 211,442 193,901 +12.9 Autres commerces dans le domaine de l’'auto- 40 
mobiles 

4,835,613 4,490,006 4,272,043 +10.1 Groupe de l’automobile 41 

13,760,829 13,380,142 16,269,757 +9.4 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 


12,616,239 


TABLE 30. 
Yukon 


TABLEAU 30. 
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Retail Trade, by Kind of Business Group,! 1986-1988 


Commerce de détail, par groupes de genres de commerce, 1986-1988 


Yukon 
Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent@ 
group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 
Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation@ 
d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries, de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 
thousands of dollars — milliers de dollars 
1986: 
January — Janvier 3,615 1,825 1,022 755 1,751 8,968 + 16.6 
February — Février 3,342 1,496 948 816 1,672 8,274 +10.1 
March — Mars 3,077 21288 1,023 949 1,907 9,189 + 5.0 
April — Avril 3,516 2215 1,289 945 2,001 10,026 +10.8 
May - Mai 3,756 2,663 1,337 1,279 2,425 11,460 6.7 
June — Juin 4,552 2,576 1,803 1,477 2,828 13,236 ee 
July — Juillet 5,256 2,944 2,122 1,716 3,270 15,308 +12.6 
August - Aoit 4,589 2,940 1,868 1,710 3,213 14,320 +45 
September —- Septembre 4,107 2,948 1,569 1,549 2,487 12,660 10:5 
October — Octobre 4,080 2,882 2,047 1,279 2,454 12,742 +9.8 
November — Novembre 3,379 3,009 1,326 1,264 2,424 11,402 -0.3 
December — Décembre 3,566 4,583 1,455 1,212 3,644 14,460 +99 
Year - Année 46,835 32,374 17,809 14,951 30,076 142,045 aae7 | 
1987: 
January — Janvier 3,310 2,033 1,302 1,130 1,937 9,712 +8.3 
February — Février 3,155 2,176 1,680 1,147 1,964 10,122 SPIELE 
March — Mars BjZ90 2,422 1,510 15337 2,261 10,785 +17.4 
April — Avril 3,819 2,467 1,851 1,365 2,671 Ue +21.4 
May - Mai 4,038 2,864 2,323 1,874 2,837 13,936 +216 
June — Juin 4,272 3,002 1,829 2,297 3,482 14,882 +12.4 
July — Juillet 5,105 3,147 2,814 2,677 3,801 17,544 +14.6 
August - Aoit 4,452 3,276 2,349 2,470 3,399 15,946 +11.4 
September - Septembre 3,651 3,009 2,189 1,851 2,970 13,670 +8.0 
October - Octobre 3,666 3,586 1,968 1,022 2,796 13,038 +2.3 
November — Novembre 3,386 SHA 2,466 889 2,808 13,320 + 16.8 
December — Décembre 4,188 5,068 1,627 1,060 3,990 15,933 +10.2 
Year —- Année 46,297 36,821 23,908 19,119 34,916 161,061 +13.4 
1988: 
January — Janvier 3,694 1,953 1,878 771 2,234 10,530 +8.4 
February — Février 2,929 2,203 1,987 824 Zulu 10,054 -0.7 
March - Mars 3,121 2,841 2,627 1,009 2,638 12,236 Fal oco 
April — Avril 3,399 2,734 3,277 873 2,392 12,675 +41 
May — Mai 3,314 Siege 3,126 1,287 2,842 13,801 -1.0 
June — Juin 3,800 3,442 2,866 1,606 3,400 15,114 +1.6 
July — Juillet 4,289 3,468 2,388 1,816 3,571 15,532 esa Wes 
August! — Aoat" 3,982 3,684 3,136 1,538 3,544 15,884 -0.4 
SeptemberP - SeptembreP 3,906 3,541 3,137 1,493 3,053 15,130 +10.7 


October - Octobre 
November —- Novembre 
December — Décembre 


Year —- Année 


1 


For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 


Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


TABLE 31. 


Northwest Territories 


TABLEAU 31. 


Territoires du Nord-Ouest 


1986: 

January — Janvier 
February — Février 
March — Mars 

April — Avril 

May - Mai 

June — Juin 

July — Juillet 

August — Aoit 
September — Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Year — Année 


1987: 

January — Janvier 
February — Février 
March — Mars 

April — Avril 

May — Mai 

June — Juin 

July — Juillet 

August — Aoit 
September - Septembre 
October — Octobre 
November —- Novembre 
December - Décembre 


Year — Année 


1988: 

January — Janvier 
February — Février 
March — Mars 
April — Avril 

May — Mai 

June — Juin 

July — Juillet 


Augustr — Aout" 


Septemberp — SeptembreP 


October — Octobre 
November — Novembre 
December — Decembre 


Year — Année 
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Food General merchandise 
group and apparel group 
Groupe Groupe de magasins 
d’alimen- de marchandises 
tation diverses et de ma- 
gasins de vétements 

3,996 7,813 
3,806 7,827 
4,106 10,232 
3,645 9,172 
4,011 9,818 
4,093 10,780 
4,012 8,338 
4,013 9,219 
3,823 11,501 
4,251 10,184 
3,764 9,991 
3,867 15,305 
47,387 120,180 
3,811 8,945 
3,547 7,865 
3,765 10,635 
4,003 9,626 
4,696 10,820 
4,584 10,257 
4,709 9,638 
4,246 10,088 
4,264 10,255 
4,401 11,849 
3,575 10,666 
4,190 13,762 
49,791 124,406 
3,603 8,651 
3,504 8,705 
3,929 11,083 
3,746 10,350 
3,932 11,845 
4,372 11,836 
4,124 11,644 
4,007 11,219 
3,748 11,667 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d'auto- 
mobiles 


Retail Trade, by Kind of Business Group,’ 1986-1988 


Commerce de detail, par groupes de genres de commerce’, 1986-1988 


Automotive 
group 


Groupe 
d'auto- 
mobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries, de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


Per cent@ 
change 


Variation@ 
procentuelle 


thousands of dollars — milliers de dollars 


1,094 
1,165 
1,367 
2,042 
1,476 
1,644 
2,004 
1,720 
1,690 
1,912 
1,254 
1,365 
18,733 


1,258 
1,354 
1,514 
1,757 
1,666 
1,899 
1,866 
1,321 
1,109 
1,206 
1,297 
1,078 
17,325 


1,218 
1,609 
1,968 
1,359 
1,879 
1,905 
2,569 
1,895 

399 


890 
884 
917 
751 
735 
802 
885 
815 
837 
865 
760 
770 
9,911 


710 
745 
816 
755 
685 
892 
1,072 
985 
1,084 
1,094 
999 
976 
10,813 


1,240 
1,404 
1,422 
1,211 
1,405 
1,479 
1,691 
1,909 
1,821 


3,847 
3,703 
4,019 
4,153 
4,760 
4,542 
4,897 
4,564 
3,987 
4,833 
4,699 
6,536 
54,540 


3,524 
3,631 
3,900 
3,901 
4,723 
4,494 
4,685 
4,336 
4,267 
4,690 
4,792 
6,409 
53,352 


3,834 
3,920 
4,873 
4,184 
4,534 
5,323 
5,033 
5,020 
5,057 


17,640 
17,385 
20,641 
19,763 
20,800 
21,861 
20,136 
20,331 
21,838 
22,045 
20,468 
27,843 
250,751 


18,248 
17,142 
20,630 
20,042 
22,590 
22,126 
21,970 
20,976 
20,979 
23,240 
21,329 
26,415 
255,687 


18,546 
19,142 
23,275 
20,850 
23,595 
24,915 
25,061 
24,050 
22,692 


+8.2 
+8.5 
alts 
+7.6 
+4.8 
-0.4 
uaa 
+48 
0.3 
+5.2 
-3.8 
+6.0 
+331 


+3.4 
-1.4 
-0.1 
+1.4 
+8.6 
ai (Ser 
aOo4 
toe 
-3.9 
+5.4 
+4.2 
5.1 
+2.0 


+ 1/6 
sere 
+12.8 
+ 4.0 
+44 
+12.6 
+ 14.1 
+14.7 
+8.2 


Sr EEE 


1 For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la compo 
Percentage changes shown are over-the-year changes. — Les pourcen 


tages indiquent les variations au cours d 


sition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 
le l'annee. 
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Appendix | 


Scope of the Survey 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey is one of 
the most important, not only because of the large 
number of respondents who take part in the survey 
each month (over 17,000), but also because of its 
purpose and the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for example, 
provides the community with a vast array of products, 
it is through the trade sector that all of its products are 
marketed, bought and sold by the various levels of the 
domestic economy and finally reach the Canadian 
consumer. The development of modern economic 
theories has focused mainly on the concept of 
(national) demand for goods and services in an effort 
to understand and explain the various economic 
relationships that make up the economic system. 
Moreover, in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based on 
these theories, has become a priority in the short and 
medium term economic policies of governments of the 
industrialized countries. The current measure of 
retail trade is, therefore, one of the key 
components used by statisticians and 
economists to estimate Consumption levels and 
final consumer demand, as shown in the national 
accounts and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains the latest results 
from the survey of retail sales of goods by merchants, 
traders, dealers and retailers operating within Canada’s 
borders. For the purposes of this survey, industries 
included in retail trade are, according to the Standard 
Industrial Classification,’ those whose establishments 
are "primarily engaged in (...) buying commodities for 
resale to the general public for personal or household 
consumption and in providing related services". The 
estimates are broken down according to the 
Classification by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classification), by regions 
and for four metropolitan areas. These data are 
obtained from a statistical survey that combines both 
sampling and census procedures. Survey respondents 
are divided into two broad categories, independent 
and chain stores, on the basis of their structure,and 
then each category is surveyed to obtain their monthly 
sales (see Appendix Il for more details). 


1 See Division J of the 1980 Standard Industrial 
Classification Manual, Catalogue 12-501E. 
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Champ de l’enquéte 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, l’enquéte mensuelle sur 
le commerce de détail est l'une des plus importantes. Non 
seulement en raison du nombre de répondants qui a chaque 
mois collaborent a l’enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais 
aussi par son objet et la nature de l'information qui en 
découle. Car si |’activite de production par exemple, permet a 
la collectivité de se procurer une vaste gamme de produits, 
c’est toutefois grace au commerce que cette multitude de 
biens est transigée et echangée sur des marchés entre les 
differents agents economiques pour finalement parvenir 
jusqu’au consommateur canadien. Or le développement des 
théories @€conomiques contemporaines a largement mis 
l’accent sur le concept de la demande (nationale) de biens et 
services afin de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations Economiques qui articulent le systeme Economique. 
Par surcroit, la gestion de la demande nationale de toute une 
économie, en grande partie inspirée de ces theories, est 
devenue au cours des dernieres decennies, |’'une des 
priorites des grandes politiques Economiques de court et 
moyen termes des gouvernements de pays industrialisés. La 
mesure courante du commerce de detail constitue par 
consequent lune des principales composantes qui 
permet aux statisticiens et aux economistes d’estimer 
le niveau de la consommation de biens et d’évaluer la 
demande finale des consommateurs telle que présentee 
dans les comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les plus 
récents résultats de l’enquéte sur les ventes au détail de 
biens par des marchands, des commercants, des 
concessionnaires ou des détaillants opérant a l’interieur des 
limites du territoire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au commerce de 
détail sont, d’aprés la classification type des industries’, 
celles dont les établissements ont comme "activité principale 
(...) l'achat de marchandises dans le but de les revendre au 
public pour usage personnel ou ménager et offrent des 
services qui s’y rattachent." Les estimations sont ventilees 
suivant la Classification par genre de commerce (une 
extension plus fine de la Classification des activites 
économiques de 1970) de méme que par region ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données sont 
obtenues a partir d’une enquéte statistique qui est 
l'‘amalgame d’un echantillonnage et d'un recensement. 
Suivant leur structure, les repondants a |’enquéte sont divisés 
en deux grandes catégories, les magasins indépendants et 
a succursales et chaque catégorie est par la suite enquétee 
afin d’estimer leurs ventes mensuelles respectives (voir 
l'appendice Il pour plus de details). 


1 Voir la division J du manuel de la Classification type des 
industries, 1980, n° 12-501F au catalogue. 


The information provided by this survey is not 
only important to the various levels of government but 
is equally valuable to businesses that regularly carry 
on or are involved in retail trade in some form. Market 
analysts in particular will find this publication to be of 
great interest. Other retail trade statistics (new motor 
vehicle sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are also 
disseminated to the general public and published 
regularly in other monthly bulletins.2 For more 
information on this survey or the Industry Division’s 
statistical survey program in general, please contact 
the Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: (613) 951-9656. 


2 The publication entitled Retail Trade, Historical 
Statistics 1972-1979 (Catalogue 63-538) not only 
contains historical time series, but is also a valuable 
source of detailed information. See the selected 
publications section at the back of this bulletin for other 
references. 
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L’information fournie par cette enquéte est tout aussi utile 
aux intervenants qui, de facon ponctuelle, operent ou sont 
impliqués d’une maniére ou d’une autre dans le commerce au 
détail qu’aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront intéressés par 
le contenu de cette publication. D’autres statistiques relices 
au commerce de détail (les ventes de vehicules automobiles 
neufs, les ventes et stocks des grands magasins, les stocks 
commerciaux, etc...) sont €galement disponibles et diffusées 
au grand public en plus d’étre réguli¢rement publiées dans 
différents bulletins mensuels2. Pour obtenir plus d’information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquétes 
statistiques de la Division de lindustrie en général, 
communiquer avec la Section du commerce de detail, 
Division de l’industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, 
tel: (613) 951-9656. 


2 La publication intituleée Commerce de détail, statistiques 
historiques, 1972-1979 (n° 63-538 au catalogue) constitue 
une source trés intéressante de renseignements deétaillés en 
plus des séries chronologiques qui y sont présentées. Pour 
d’autres références, consulter la section du choix des 
publications ala fin du présent bulletin. 
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Definitions 


“Retail Trade", for the purpose of this report, is 
defined as "the aggregate sales made through retail 
locations (outlets)". 


A “retail location", as defined by Statistics 
Canada, is a "business location (usually a store) in 
which the principal activity is the sale of merchandise 
and related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail trade 
estimates do not include any form of direct selling 
which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold 
directly by printers or publishers; and sales made by 
book and record clubs. The only exception is the 
mail-order and catalogue sales activities of 
department store businesses, which have been 
classified to the "general merchandise store" 
category. In addition, retail trade excludes: retail sales 
through ancillary units, e.g., warehouses, head offices, 
etc.; sales of contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used 
merchandise and receipts from repairs, equipment 
rental, food serving and other service activities, less 
returns, adjustments and discounts. Total net sales 
also include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor’s withdrawals of goods for personal use (at 
retail) and the sales and receipts of concessionnaires 
operating within the outlet. Non-operating revenues, 
bad debts recovered and sales taxes collected for 
remittance to a government agency are excluded. 


Classification 
Kind of Business! 


Estimates of retail trade are stratified by region 
and by kind-of-business groupings which are based 
on the Standard Industrial Classifications and the retail 
kind-of-business categories employed in the 1966 
Census of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" survey, as 


1 For a detailed definition of each kind of business, see 
Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979, 
Catalogue 63-538. 
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Definitions 


“Commerce de détail" signifie, pour les besoins de la 
presente publication, "l'ensemble des ventes faites par des 
points de vente au détail”. 


Un “point de vente au détail", suivant la définition de 
Statistique Canada, est un local d’affaires (habituellement un 
magasin) dont l’activité principale est la vente de 
marchandises et de services connexes au grand public pour 
la consommation menageére ou personnelle. Les estimations 
relatives au commerce de detail ne prennent pas en compte 
les ventes directes, c’est-a-dire les ventes qui ne sont pas 
faites par l’intermédiaire d’un point de vente au détail, par 
exemple les ventes directes par démarchage, les ventes par 
distributeur automatique, les ventes de journaux ou de revues 
faites directement par les imprimeurs et éditeurs, et les 
ventes faites par les cercles du livre et les clubs de disques. Il 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands magasins faites 
par la poste ou par catalogue, qui sont classeées dans la 
catégorie des "magasins de marchandises diverses". En 
outre, le commerce de détail ne comprend pas les ventes au 
détail des unités auxiliaires, par exemple, entrepots, sieges 
sociaux, etc., ni les ventes des entrepreneurs dont |’activite 
principale ne releve pas du commerce de detail, ni les 
opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de 
marchandises neuves et usagees et des recettes provenant 
de réparations, de locations de materiel de la vente de repas 
et d’autres activités de services, moins la valeur des rendus, 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes com- 
prennent également; la valeur des reprises, les commissions 
sur la vente de marchandises appartenant a autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevees par le propriétaire 
pour son usage personnel et les ventes et recettes des 
concessions exploitées dans les points de ventes. On ne 
prend pas en compte les recettes hors exploitation, les 
recouvrements de mauvaises créances et les taxes de vente 
percues pour le compte d’un organisme public. 


Classification 
Genre de commerce! 


Les estimations relatives au commerce de detail sont 
stratifiges par région et par groupe de genre de commerce. 
Ces groupes sont fondés sur la Classification des activités 
économiques et les catégories de genre de commerce de 
détail qui ont été utilisées lors du recensement du commerce 
et des services de 1966. Etant donné que |’enquéte 


' Pour une définition complete de chaque genre de commerce, 
consulter la publication Commerce de detail statistiques 
historiques 1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


noted above, each individual (retail) location of a firm 
is assigned a kind-of-business code based on its 
major activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is stratified into 27 major 
kind-of-business groupings plus a miscellaneous 
category. In order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind-of-business 
group is described at the end of the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition to being 
stratified by kind-of-business groupings, are also 
broken down into chain and independent components. 
Firms are classified to the chain store component 
based on the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the same kind 
of business, under the same legal ownership”. 


Any firm not meeting the above definition is 
automatically classifed as an "independent" 
organization, the only exception being "department 
stores" which are classified in their entirety to the 
chain component. 
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mensuelle du commerce de détail est axée sur les points de 
vente comme on l’'a indiqué ci-dessus, chaque point de 
vente au détail d’une entreprise se voit attribuer un code 
"genre de commerce" d’aprés son activité principale (ou le 
genre de marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de détail est 
Sstratifié selon 27 grands groupes de genre de commerce, 
outre la catégorie "Marchands divers". Pour rendre ces 
Statistiques plus utiles, nous décrivons la composition de 
chaque groupe de genre de commerce a la fin de la 
publication. 


Type d’entreprise 


En plus d’étre stratifiges selon le genre de commerce, les 
estimations relatives au commerce de détail sont ventilees 
entre magasins a succursales et magasins indépendants. Les 
entreprises qui répondent a la definition suivante sont 
classées dans la catégorie des magasins a succursales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant au 
moins quatre points de vente au détail dans un méme genre 
de commerce, sous une méme appartenance juridique”. 


Toute entreprise dont le schéma de structure ne 
concorde pas avec la définition ci-dessus est classée 
automatiquement dans la catégorie des magasins 
indépendants, la seule exception étant les "grands magasins” 
qui sont portés en totalité dans la catégorie des magasins a 
succursales. 
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Methodology 


Retail trade estimates are derived from a survey 
of Canadian "retail locations". Businesses are first 
classified to the retail sector on the basis of "census 
value added",2 which is defined in retail trade as the 
difference between sales and the purchase price of the 
goods sold in a particular period. Companies which fall 
into the retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the three-digit 
1960 Standard Industrial Classification code) on the 
basis of "major activity" - the proportion of sales 
accounted for by each kind of business or by each 
type of commodity sold. 


The next step in the classification procedure is to 
survey those businesses selected for the sample in 
order to obtain information on the number and activity 
of locations operated. Such information is required not 
only to determine if individual businesses, particularly 
multi-location businesses, qualify for treatment as 
"chains" (see definition Appendix Il) but also to isolate 
retail locations from non- retail and make possible a 
more precise Classification of each to one of more than 
90 "kinds of business", which are subsequently 
grouped into 28 trade groups for purposes of 
publication. 


Because this is a location-oriented survey, the 
scope of coverage is extended to include retail 
locations operated by non-retailing businesses. When 
it is determined that a manufacturer (for example) 
operates one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail locations 
can be operated by businesses whose principal 
activity is manufacturing, wholesaling, government, 
construction, etc. 


The design of the survey provides the facility to 
revise the monthly estimates to account for late 
responses. Each month the publication will contain 
preliminary estimates for the current month and 
revised estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates contained in 
this report are produced by means of a sample survey 
using methodology which differs substantially from 
that used for the estimates published to the end of 
1974. 


2 For additional information, see the 1970 Standard 
Industrial Classification Manual, Catalogue 12-501E, 
Pages 9-11. 
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Methodologie 


Les estimations du commerce de détail sont tirées d’une 
enquete sur les "points de vente" au détail au Canada. Les 
entreprises sont d’abord classées dans le secteur du 
commerce de détail d’aprés la "valeur ajoutée recensée"2, 
qui représente dans ce secteur, la différence entre le prix de 
vente et le prix d’achat des biens vendus pendant une 
période déterminée. Les sociétés qui appartiennent au 
commerce de detail sont ensuite classées dans des 
catégories précises d’activités (code a trois chiffres de la 
Classification des activités Economiques de 1960) d’aprés la 
"principale activité”, c’est-a-dire d’aprés la proportion des 
ventes dont rend compte chaque genre de commerce ou 
chaque type de marchandises vendues. 


L’étape suivante du travail de classification consiste a 
faire un relevé des entreprises échantillonnées dans le but 
d’obtenir des renseignements sur le nombre de points de 
vente et leur activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises particuliéres, 
notamment les entreprises a points de vente multiples, 
peuvent étre considérées comme des “magasins a 
succursales" (voir définition Appendice Il), mais aussi a 
distinguer les points de vente au detail des autres types de 
points de vente et d’ainsi assurer un classement plus précis 
de chacun d’eux parmi plus de 90 genres de commerce. 
Subséquemment, ces genres de commerce sont agréges en 
28 groupes pour fins de publication. 


L’enquéte étant axée sur les points de vente, le champ 
d’enquéte a été étendu aux points de vente au détail exploites 
par des entreprises autres que des magasins de detail. 
Lorsqu’on a établi, par exemple, qu’un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au detail, on procede de la 
méme facon qu’indiquée ci-dessus. Des locaux de vente au 
détail peuvent étre exploités par des entreprises dont I’activité 
principale est la fabrication, le commerce de gros, 
administration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l’enquéte permet la révision des 
estimations mensuelles afin de tenir compte des réponses 
tardives. La publication mensuelle fournira donc des données 
provisoires pour le mois en cours et des données revisees 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles relatives au 
commerce de détail que renferme la présente publication au 
moyen d'une enquéte par sondage dont la méthodologie 
differe sensiblement de celle utilisée pour les estimations qui 
ont paru jusqu’a la fin de 1974. 


2 Pour de plus amples renseignements, voir le manuel de la 
Classification des activites economiques, 1970, n° 12-501F 
au Catalogue, pages 9-17. 


The new methodology was primarily developed 
because, after 1969, there was no adequate source of 
information available to update the independent 
portion of the old sample to account for firms coming 
into existence (births) and/or going out of business 
(deaths). The levels established by the new sample 
indicate there was a downward bias in the old sample 
which had grown to about 4% in 1974. Even so, the 
monthly trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supplemented 
by chain and department store lists and an area file 
list, comprises the universe for this survey. A sample 
of approximately 16,000 independent firms, stratified 
by region3 and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected. from this 
universe and surveyed in order to verify the kind of 


business of each firm. Estimates are then produced ‘ 


monthly, stratified by trade group and region. 


The method used for the estimation of total retail 
sales is one in which each sampled unit’s reported 
data is inflated to universe levels by multiplying the 
reported data of the sampled unit by the inverse of the 
probability of selection for the unit. For firms which do 
not respond on time* in a particular month, an 
estimate is imputed using a statistical technique which 
employs a number of components such as: cell 
averages, last month’s sales, other trends, etc. 
Consequently each firm in the sample must have an 
individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked to census 
results. Instead, the estimates derived in the course of 
the survey will be compared with census data in order 
to determine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. Based on 
these findings, revisions will then be made to 
compensate for any errors or discrepancies 
discovered (such as in coding of firms tc erroneous 
kinds of business codes, over-estimation in particular 
cells, etc.). 


3 The metropolitan areas of Montréal, Toronto, Winnipeg 
and Vancouver are census metropolitan areas as 
defined by the 1971 Census. 

4 Late responses are included in revised estimates. 
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Cette nouvelle méthodologie fut principalement mise en 
application parce qu’il n’existait plus de source adéquate de 
renseignements disponibles, aprés 1969, pour mettre a jour la 
partie indépendante de |’ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de celles qui 
fermaient leurs portes (disparitions). Le niveau des ventes 
déterminé par le nouvel échantillon démontre qu’il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous-estimation 
avait atteint 4% en 1974. Néanmoins les tendances 
mensuelles mesurées par l’ancien ainsi que par le nouvel 
échantillon sont passablement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impot) a été completée par la 
liste des magasins a succursales ainsi que des grands 
magasins et par une liste de fichier aréolaire pour reconstituer 
univers de cette enquéte. Un échantillon d’environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par région3 et selon le 
schéma de codage de la Classification des activites 
économiques, a été prélevé sur cet univers et a fait l’objet 
d’une enquéte en vue de déterminer le genre d’activité de 
chaque entreprise. Des estimations sont ensuite établies tous 
les mois et stratifiges selon le groupe de commerce et la 
région. 


La méthode d’estimation des ventes totales au détail 
consiste a gonfler les données déclarées par chaque unité 
échantillonnée aux dimensions de l’univers en multipliant les 
données de Il’unité par l’inverse de la probabilite de choix de 
l’unité. Dans le cas des entreprises non déclarantes a temps4 
un mois donné, on procede a une imputation a l’aide d’une 
méthode statistique qui fait intervenir divers elements comme 
les moyennes de cellule, les ventes du dernier mois, d’autres 
tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir une estimation des ventes 
pour chaque entreprise échantillonnée. 


Les résultats de l’enquéte ne sont pas raccordés a ceux 
du recensement. Une étude comparative entre les estimations 
obtenues dans le cadre de cette enquéte ainsi que celles 
obtenues lors d’un recensement sera effectuée afin de 
déterminer la cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques et de 
compenser les erreurs ou les divergences relevees (comme 
un classement errone selon le genre de commerce, une 
surestimation dans des cellules particulieres, etc.). 


3 Les zones métropolitaines de Montréal, de Toronto, de Winnipeg 
et de Vancouver correspondent aux zones métropolitaines du 
recensement de 1971. 

4 Les déclarations tardives sont toujours considérées dans le 
calcul des estimations révisées. 
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Components of the Survey Universe 


The universe used for this survey is composed of 
two basic parts: a master file list (including chain and 
department store components) and an area file list. 
These components provide an adequate 
representation of the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a series of 
profiles developed from the retail store portion of the 
Revenue Canada (Taxation) master file and is stratified 
by region and by Standard Industrial Classification 
code. This component is a list of all retail businesses 
having a payroll deduction account number (i.e., 
having employees for whom payroll deductions are 
made). It is updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business and, in the 
case of existing firms, for any changes in name, 
address or nature (kind) of business. These updates 
originate from both Revenue Canada (Taxation) and 
from Statistics Canada survey sources. As these 
updates are received, firms going out of business are 
dropped from the sample and a sample of births is 
selected from among new firms which have gone into 
business, thus providing a monthly birth/death 
adjustment. 


Records on the survey master file are sampled 
using a given probability of selection determined by 
geographical location, Standard Industrial 
Classification code and cell size. To create the original 
sample file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births have been 
sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a sub-set 
of the survey master file component. The businesses 
on this list are those which have been identified (from 
Statistics Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with certainty 
(i.e., each business is surveyed). This component, as 
well as being updated monthly using Revenue Canada 
information, is also updated annually. The annual 
updates are based primarily on returns obtained in the 
course of the Annual Chain and Department Store 
Survey, as well as on information derived from other 
sources such as trade magazines, etc. 
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Eléments de l’univers de l’enquéte 


L’univers de l’enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y compris les 
éléments magasins a succursales et grands magasins) et une 
liste de fichier aréolaire. Ces éléments représentent de 
maniere adequate |’univers du commerce de détail. 


Fichier principal de l’enquéte 


Le fichier principal de l’enquéte du commerce de vente 
au détail est fondé sur une série de profils tirés de la fraction 
du fichier principal de Revenu Canada (Impot) se rapportant 
aux commerces de vente au détail et est stratifié par région et 
selon le schéma de codage de la Classification des activités 
economiques. Cet élément du fichier est une liste de toutes 
les entreprises de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant des 
salariés a |’6gard desquels des déductions sont faites aux fins 
de l'impét). Cette liste est mise a jour tous les mois; il s’agit 
de prendre en compte la création de nouvelles entreprises, la 
disparition d’entreprises et dans le cas d’entreprises 
existantes, tous les changements de nom, d’adresse ou de 
genre de commerce. Ces mises a jour s’appuient sur des 
enquétes de Revenu Canada (Impdét) et de Statistique 
Canada. Des que l'on dispose de ces mises a jour, les 
entreprises qui cessent toute activité sont eliminees de 
l’6chantillon et un échantillon de créations est préleve sur les 
nouvelles entreprises, ce qui permet un ajustement mensuel 
en fonction des creations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de |’enquéte sont 
échantillonnés d’apres une probabilité donnée de sélection 
déterminée par le lieu d’exploitation, le schema de codage de 
la Classification des activités Economiques et la taille des 
cellules. Lors de la constitution du fichier de |l’échantillon 
initial, la sélection a porté sur tout le fichier principal de 
l’enquéte. Depuis lors, seules les créations ont fait l'objet d’un 
échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins a succursales et des grands 
magasins constitue un sous-ensemble de |’element fichier 
principal de l’enquéte. Les éetablissements commerciaux 
figurant sur cette liste sont ceux qui ont été identifies (d’apres 
les documents de Statistique Canada) comme magasins a 
succursales et grands magasins et qui ont eté echantillonnes 
avec certitude (chaque entreprise fait partie de |’échantillon). 
Cet élément, qui est mis a jour tous les mois d’apres les 
données de Revenu Canada, fait egalement l’objet d'une mise 
a jour annuelle. Ces derniéres mises a jour sont fondées 
principalement sur les déclarations obtenues dans le cadre de 
l'enquéte annuelle sur les magasins a succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements puises a 
d’autres sources comme les revues portant sur le commerce, 


elc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essentially, is to 
supplement the sample frame. This additional input 
has two uses: 


to provide an estimate for firms which do not appear 
on the survey master file (i.e., having no employees 
for whom tax deductions are made); 


to compensate for the time lag involved in obtaining a 
birth adjustment through the survey master file. 


The area file was derived by selecting a number 
of areas in Canada (as defined by the Labour Force 
Survey), covering all regions with the exception of the 
Yukon and Northwest Territories. To create the area 
file portion of the sample frame, the selected areas 
were completely enumerated by field representatives 
and an area file composed of all businesses in the 


selected areas was~created. This file was then ‘ 


matched against the survey master file to determine 
which firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the universe was 
represented by the sample of firms derived from the 
survey master file. All unmatched firms (on the area 
file) automatically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, one 
twelfth of the selected areas have been completely 
re-enumerated in order to locate any new firms which 
may have come into existence during the preceding 
year. These new firms are then matched against the 
entire survey master file. Similarly, all new businesses 
which have been added to the survey master file from 
the Revenue Canada (Taxation) updates are matched 
each month against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on both files, they are 
removed from the area file and given a chance of 
selection on the survey master file. The remaining 
unmatched firms on the area file are included in the 
sample. 
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Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de completer 
la base de l’échantillon. Cet élément supplementaire permet: 


d’établir une estimation visant les entreprises qui ne figurent 
pas dans le fichier principal de l’enquéte (entreprises ne 
comptant aucun salarié pour lequel on procéde a des 
déductions aux fins de l’impot); 


de compenser le "retard" d’obtention des ajustements en 
fonction des créations au moyen du fichier principal de 
l’enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en choisissant un 
certain nombre de secteurs géographiques au Canada (a 
l'aide de données de l’enquéte sur la population active) de 
facon a couvrir tout le territoire canadien a l'exception du 
Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les secteurs 
choisis ont ensuite été entigrement dénombres par des 
représentants régionaux et on a ainsi obtenu un fichier 
géographique comprenant tous les établissements com- 
merciaux de ces secteurs. On a compare ce fichier au fichier 
principal de l’enquéte pour déterminer quelles entreprises 
figuraient dans les deux fichiers. Pour ce qui est de ces 
entreprises, l’univers a été représenté par |’éechantillon 
d’entreprises prélevé sur le fichier principal de l’enquéte. 
Toutes les entreprises sans pendant (dans le fichier aréolaire) 
ont eté automatiquement incorporées au fichier de 
l’échantillon. Tous les mois depuis le premier dénombrement, 
un douzieme des régions choisies a fait l'objet d’un autre 
dénombrement complet visant a déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de |l’année précédente. 
Ces nouvelles entreprises sont ensuite réappariées avec le 
fichier principal de l’enquéte. De la méme facon toutes les 
nouvelles entreprises ajoutées au fichier principal de 
l’'enquéte au moyen de mises a jour tirées du fichier de 
Revenu Canada (Impdt) sont réappariées chaque mois avec 
le fichier geographique. Les entreprises pour lesquelles on a 
trouvé un pendant au cours des deux processus de 
comparaison précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier principal de 
l’enquéte ou elles ont une probabilité d’étre choisies. Le reste 
des entreprises du fichier géographique pour lesquelles on 
n’a pas trouvé un pendant sont inclus dans |’échantillon. 
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Data Reliability 


The statistics in this publication are estimates 
derived from a sample survey and, as such, can be 
subject to errors. The following material is provided to 
assist the reader in the interpretation of the estimates 
published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey are 
subject to a number of kinds of errors. These errors 
can be broken down into two major types: sampling 
and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observations 
are made only on a sample and not on the entire 
population. The sampling error depends on factors 
such as the size of the sample, variability in the 
population, sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the sampling 
error will depend on the stratification procedure 
employed, allocation of the sample, choice of the 
sampling units and method of selection. (Further, even 
for the same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient estimation 
procedure.) 


In sample surveys, since inference is made about 
the entire population covered by the survey on the 
basis of data obtained from only a part of the 
population, the results are likely to be different than if 
a complete census was taken under the same general 
survey conditions. The most important feature of 
probability sampling is that the sampling error can be 
measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a 
complete census of the population is taken. Non- 
sampling errors can be attributed to one or more of the 
following sources: 


Coverage error. This error can result from incomplete 
listing and inadequate coverage of the population of 
interest. 


Data response error. This error may be due to 
questionnaire design and the characteristics of the 
question, inability or unwillingness of the respondent to 


Appendice V 


Fiabilite des données 


Ce bulletin présente des estimations fondées sur une 
enquéte par échantillonnage qui risquent, par conséquent, 
d’étre entachées d’erreurs. La section qui suit vise a faciliter, 
pour le lecteur, linterprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d’échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d’une enquéte par 
échantillonnage sont sujettes a différents types d’erreurs. On 
les regroupe en deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a l’échantillonnage et celles qui ne le sont pas. 


Erreurs d’échantillonnage 


Ce genre d’erreur existe parce que les observations 
portent uniquement sur un échantillon, et non sur |l’ensemble 
de la population. L’erreur dépend de facteurs tels que la taille 
de l’échantillon, la variabilite de la population, le plan de 
sondage et la méthode d’estimation. Pour une taille donnée 
d’échantillon, par exemple, l’erreur d’échantillonnage sera 
fonction de la méthode de stratification adoptée, de 
attribution de |’échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans le cadre 
d’un seul plan de sondage, effectuer plusieurs calculs pour 
arriver a la méthode d’estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, on tire 
des conclusions sur l'ensemble d’une population a partir des 
données concernant une partie seulement, les résultats seront 
probablement différents de ceux qu’on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes conditions. La 
principale caractéristique des sondages probabilistes, c’est 
que l’erreur d’échantillonnage peut étre directement mesuree 
a partir de |’échantillon. 


Erreurs non liées a l’échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recensements 
que dans les enquétes par échantillonnage. Elles sont dues a 
un ou plusieurs facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l’enquéte. L’erreur peut résulter d’un 
listage incomplet et d’une couverture insuffisante de la 
population visée. 


La réponse. Ici, |’erreur peut étre attribuable a la conception 
du questionnaire et aux caracteéristiques de la question, a 
l'incapacité ou au refus de l’enquete de fournir des 


provide correct information, misinterpretation of the 
questions because of definitional difficulties and 
different tendencies of different interviewers in 
explaining questions or interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some may be unable to 
respond, while others may be too late in responding. 
Data for the non-responding units can be imputed 
using the data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if available. The 
extent of error due to imputation is usually unknown 
and is very much dependent on any characteristic 
differences between the respondent group and the 
non-respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the response 
rate and attempts are therefore made to obtain as high 
a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that may 
occur at various stages of processing such as coding, 
data entry, verification, editing, weighting, tabulation, 
etc. 


Non-sampling errors are difficult to measure. 
More important, non-sampling errors require control 
at the level at which their presence does not impair the 
use and interpretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all attempts have 
been made to minimize the non-sampling errors; 
units have been defined in a most precise manner and 
the most up-to-date listings have been used; the 
questionnaires used in the survey have been carefully 
designed to minimize different interpretations 
(interviewers have been instructed to ask the questions 
as printed on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the different stages of 
editing and processing; every possible effort has been 
made to reduce the non-response rate as well as the 
response burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of a large 
number of all possible samples of the same size that 
could have been selected using the same sample 
design under the same general conditions. If it was 
possible that each one of these samples could be 
surveyed under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sampie, it would be 
expected that the sample estimates would differ from 
each other. The average estimate derived from all 
these possible sample estimates is termed the 
expected value. The expected value can also be 
- expressed as the value which would be obtained if a 
census enumeration was taken under identical 
conditions of collection and processing. An estimate 
calculated from a sample survey is said to be precise 
if it is near the expected value. 
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renseignements exacts, a l’interprétation fautive des questions 
due a des problémes d’ordre sémantique, Ou aux variations, 
d’un interviewer a l’autre, dans l’explication des questions ou 
dans l’interprétation des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de réepondre, 
tandis que d’autres en sont incapables ou encore répondent 
trop tard. Les données relatives aux non-répondants peuvent 
6tre imputées a partir des chiffres fournis par les répondants 
ou a l’aide des statistiques anterieures sur les non- 
répondants, lorsque celles-ci existent. On ne connait 
généralement pas avec précision l’importance de |’erreur 
d’imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants des non- 
répondants. Comme ce type d’erreur prend habituellement de 
l'ampleur a mesure que diminue le taux de réponse, on 
s’efforce d’obtenir le meilleur taux de reponse possible. 


Le traitement. L’erreur peut se produire lors des diverses 
étapes du traitement, telles que le codage, |l’entrée, la 
vérification, la pondération et la totalisation, etc. 


ll est difficile de mesurer les erreurs non liées a 
l’échantillonnage. De plus, il faut les cerner a un niveau ou 
elles ne nuisent pas a lutilisation ou a l’interprétation des 
chiffres définitifs. Quant aux estimations du présent bulletin, 
tout a ete mis en oeuvre afin de minimiser les erreurs non 
liées a l’échantillonnage. Ainsi, les unités ont été définies avec 
beaucoup de précision, au moyen des listes les plus a jour; 
les questionnaires ont été concus avec soin afin de réeduire au 
minimum les différentes interprétations possibles (on a 
demande aux interviewers de poser les questions telles 
qu’elles figurent aux questionnaires); les diverses étapes de 
vérification et de traitement ont fait |’objet de contrdles 
d’acceptation détaillés; on n’a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de réponse soient 
faibles. 


Evaluation de l’erreur d’échantillonnage et de l’erreur 
non liee a ’echantillonnage 


Erreur d’échantillonnage 


L’échantillon utilisé aux fins de la présente enquéte est 
un des nombreux échantillons de méme taille qui auraient pu 
étre choisis selon le méme plan et les mémes conditions. Si 
chaque échantillon pouvait faire l'objet d’une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il faudrait 
s’attendre a ce que |’estimation calculée varie d’un echantillon 
a l'autre. On nomme_ valeur probable |’estimation moyenne 
obtenue de tous les échantillons possibles. Autrement dit, la 
valeur probable est celle qu’on obtiendrait en recensant toute 
la population dans des conditions identiques de collecte et de 
traitement. Une estimation calculée a partir d’une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu’elle s’approche de la 
valeur probable. 


Sample estimates may differ from this expected 
value of the estimates. However, since the estimate is 
based on a probability sample, the variability of the 
sample estimate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a measure 
of the precision of the sample estimate and is defined 
as the average, over all possible samples, of the 
squared difference of the estimate from its expected 
value. 

Once the sample estimate and the variance of 
the sample estimate are derived, other measures of 
precision can be calculated. For example, the 
standard error, defined as the square root of the 
variance, is a measure of the sampling error in the 
same units as the estimate (e.g., dollars). The standard 
error is a measure of precision in absolute terms. The 
coefficient of variation, defined as the standard error 
divided by the sample estimate, is a measure of 
precision in relative terms. For comparison purposes 
one may more readily compare the sampling error of 
one estimate to the sampling error of another estimate 
through the use of the coefficient of variation. 


The measure of sampling error shown in this 
publication under Text Table I, "Measures of 
Reliability", is the coefficient of variation. 


The formula used to calculate the published 
coefficient of variation in Text Table | is: 


CV(X) = SOX) 
Xx 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with a 
standard deviation S(X) = $400,000 has a coefficient 
of variation of .05 and assuming a normal distribution 
we Can say; "the probability is approximately 68% that 
the actual percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 
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Or, les estimations fondées sur un échantillon peuvent ne 
pas correspondre a la valeur probable. Cependant, comme 
les estimations proviennent d’un échantillon probabiliste, il est 
possible d’en mesurer la variabilité par rapport a leur valeur 
probable. Ainsi, la variance d’une estimation, qui en mesure 
la précision, se définit comme la moyenne, parmi tous les 
échantillons possibles, des carrés de la différence entre 
l’estimation et la valeur probable. 


Une fois qu’on a calculé l’estimation et sa variance, il 
devient possible de mesurer la précision autrement. Par 
exemple, l’erreur-type, soit la racine carrée de la variance, 
mesure lerreur d’échantillonnage dans la méme unité que 
estimation (en dollars, notamment). Autrement dit, |’erreur- 
type mesure la précision en termes absolus. Par contre, le 
coefficient de variation, c’est-a-dire |’erreur-type 
divisée par l’estimation, mesure la précision en termes 
relatifs. Ainsi, l'emploi du coefficient de variation facilite la 
comparaison de l’erreur d’échantillonnage de deux 
estimations. 


C’est le coefficient de variation qui sert a évaluer |’erreur 
d’échantillonnage au tableau explicatif | "Mesure de la 
fiabilité”. 


Voici la formule utilisée pour calculer les coefficients de 
variation du tableau explicatif |: 


dans laquelle X est l’estimation 
S(X) est l’écart-type de X 


L’erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PE(X) = CV(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d’une estimation X = 
$8,000,000 ot I’écart-type S(X) atteint $400,000 correspond 
a .05; si lon suppose une distribution normale, on peut 
affirmer qu’il existe une probabilité d’environ 68% que 
l’estimation de $8,000,000 comporte un pourcentage reel 
d’erreur inférieur a 5%. 


TEXT TABLE I. 


No. 


1988 Revised 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery, confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Department stores 
General merchandise stores 
Genera! stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 


Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, TV, radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 
Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


TOTAL, ALL STORES 


Regions and selected metropolitan areas 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon and Northwest Territories 
Montreal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 
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Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, September 1988 Preliminary, August 


Response rate 


Taux de réponse 


Magasins a succursales 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
preliminaire 


Independent stores 


Magasins independants 


Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation 
revisee preliminaire revisee 
per cent — pourcentage 
82.1 62.3 81.4 
59.1 48.0 TERS 
92.9 45.1 67.0 
100.0 - - 
100.0 59.8 74.9 
89.5 56.2 76.4 
92.3 61.7 84.2 
100.0 63.4 82.8 
- 52.5 72.1 
65.7 52.8 76.4 
100.0 DoS 77.1 
82.6 63.2 81.8 
84.2 64.0 80.4 
84.9 54.2 ASHE 
78.4 62.7 76.3 
76.4 67.2 78.8 
84.7 67.4 84.2 
93.7 52.8 82.8 
545 62.6 76.8 
56.2 56.0 80.7 
69.2 TES 85.1 
74.4 63.9 80.8 
78.8 57.6 79.5 
82.3 55.6 74.7 
74.3 61.1 81.2 
alee 55.8 76.9 
64.2 56.6 74.6 
(5.0 54.2 TANTS 
78.4 57.2 77.1 
87.2 43.3 67.3 
80.4 5 72.4 
81.9 5357 73.6 
83.9 51.8 77.0 
80.0 65.3 85.7 
72.4 55.0 74.1 
fotilaff 57.4 74.6 
84.3 59.5 76.3 
76.1 56.1 iors 
80.6 57.3 79.1 
86.7 45.0 58.8 
79.2 62.8 83.5 
69.9 50.6 70.2 
79.8 59.6 Yael 
79.3 58.3 79.1 


é 
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Mesure de la fiabilite, selon le genre de commerce et la région, septembre 1988 préliminaire, aout 


1988 revise 


Response fraction 


Fraction de reponse 


Chain stores 


Independent stores 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 


variation, 
Magasins a succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
preliminaire revisee preliminaire revisee No 
per cent - pourcentage 
Genre de commerce: 
90.7 92.6 71.9 85.1 024 Epiceries - Boucheries 1 
64.5 73.0 51.1 WED .042 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
75.4 96.8 48.5 65.7 .096 Tous les autres magasins d'aliments 3 
100.0 100.0 - - - Grands magasins 4 
97.0 100.0 63.0 78.3 .009 Magasins de marchandises diverses 5 
92.6 98.0 55.7 77.4 034 Magasins genéraux 6 
99.2 99.1 58.2 80.2 .006 Bazars 7 
68.6 100.0 67.1 86.8 022 Concessionnaires d'automobiles 8 
- ~ Bort 74.3 .024 Vendeurs d’automobiles d'occasion 9 
67.3 70.9 5oat Wh .033 Stations-service 10 
100.0 100.0 59.4 84.4 .009 Garages 11 
63.2 93.0 71.2 86.7 .066 Magasins de pieces et d'accessoires d'automobiles 12 
94.3 93.1 67.7 76.3 .002 Magasins de vétements pour hommes 13 
Olt 86.0 59.0 75.0 .002 Magasins de véetements pour dames 14 
75.3 85.1 66.9 80.5 .038 Magasins de vetements pour la famille 15 
55.9 78.6 67.5 85.2 .003 Magasins de chaussures specialisees 16 
81.2 91.4 76.0 88.8 039 Magasins de chaussures pour la famille 17 
97.2 100.0 69.3 86.6 047 Quincailleries 18 
30.6 33:3 68.8 79.1 .080 Magasins de meubles 19 
8.8 19.7 BOs) 81.8 129 Magasins d’appareils menagers 20 
46.6 538); // 81.8 89.3 .016 Magasins de meubles, televiseurs, radios 21 
et accessoires 
69.2 74.8 66.9 81.1 .013 Pharmacies, medicaments brevetés et produits 22 
de beaute 
87.2 90.4 545 86.5 .029 Librairies et papeteries 23 
Son TOR 56.0 78.4 122 Fleuristes 24 
50.8 88.4 55.3 89.5 075 Bijouteries 25 
741 76.0 63.3 82.9 .012 Magasins d’articles de sport et d'acces- 26 
soires 
60.4 Wales 62.4 80.9 .029 Magasins d’accessoires personnels 27 
87.4 93.0 56.7 74.9 Tous les autres magasins 28 
85.7 89.7 63.1 82.0 .008 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Regions et certaines zones métropolitaines 
84.8 91.6 45.5 65.2 .026 Terre-Neuve — 30 
82.6 83.3 57.9 82.0 022 lle-du-Prince-Edouard 3 
81.9 82.0 Bia 73.6 .044 Nouvelle-Ecosse 32 
84.6 86.4 63.9 81.6 038 Nouveau-Brunswick 33 
85.3 90.3 65.8 87.3 018 Quebec 34 
86.2 89.0 63.0 80.4 014 Ontario 35 
89.8 92.2 63.5 78.3 020 Manitoba 36 
92.1 94.7 67.4 79.4 023 Saskatchewan Bi 
80.6 89.7 59.6 Lol 014 Alberta 38 
87.2 91.3 62.4 84.5 030 Colombie-Britannique 39 
97.1 95.5 52.8 67.2 039 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
86.3 91.9 62.0 87.6 031 Montreal 41 
83.4 85.6 60.0 77.0 023 Toronto 42 
89.8 92.3 6253 79.8 019 Winnipeg 43 
84.2 87.9 64.3 87.8 027 Vancouver 44 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or desired 
by both a sample survey as well as a census. We say 
the estimate is accurate if it is near this value. 
Although this value is desired, we cannot assume that 
the exact value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without error. 
Any difference between the expected value and the 
exact population value is termed the bias. Systematic 
biases in the data cannot be measured by the 
probability measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate is 
determined by the joint effect of sampling and non- 
sampling errors. 


One source of non-sampling error is the non- 
response error. To assist users in evaluating these 
errors two response measures are given in Text Table 
|. The response rate is a measure of the proportion 
of those sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response fraction, 
which is a measure of the data response rate, is the 
proportion of the sales estimate which is based upon 
reported data. For example, a cell with a sample of 20 
units in which five respond for a particular month 
would have a response rate of 25%. If these five 
reporting units represented $8 million out of a total 
estimate of $10 million, the response fraction would 
be 80%. In cases such as these, the response rate 
alone would tend to underestimate the reliability of the 
estimate and both measures should be considered 
since the response fraction is more representative of 
the situation. 
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Erreur non liée a l’éechantillonnage 


L’enquéte par échantillonnage et le recensement 
cherchent tous deux a déterminer la valeur exacte de 
l'ensemble. L’estimation est dite précise si elle se rapproche 
de cette valeur. Bien qu’il s’agisse d’une valeur souhaitable, iI 
nest pas réaliste de supposer que la valeur exacte de chaque 
unité de l'ensemble ou de |’échantillon peut étre obtenue et 
traitée sans erreur. La différence entre la valeur probable et la 
valeur exacte de l’ensemble s’appelle le biais. On ne peut 
calculer les biais systématiques des données en recourant 
aux mesures de probabilité de l’erreur d’échantillonnage 
décrites plus haut. La précision d’une estimation est 
déterminée par |’effet conjugé des erreurs d’echantillonnage 
et des erreurs non li¢es a |’échantillonnage. 


Une source d’erreur non liées a |’échantillonnage, est 
erreur dd a la non-réponse. Le tableau explicatif | donne 
deux mesures de la réponse afin d’aider |’utilisateur a évaluer 
ce genre d’erreur. Le taux de réponse est la proportion des 
unités de l’échantillon qui ont répondu assez tdét pour Etre 
incluses dans l’estimation. La fraction de réponse, par 
contre, est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la 
proportion de |’estimation de |’échantillon qui est fondée sur 
des données déclarées. Par exemple, le taux de réponse 
d’une cellule comportant un échantillon de 20 unités dont cing 
répondent lors d’un mois donné atteindrait 25%. Cependant, 
si les cinq déclarantesreprésentent $8 millions sur 
estimation globale de $10 millions, la fraction de réponse 
s’éléverait a 80%. Dans un tel cas, le taux de réponse aurait, 
a lui seul, tendance a déprécier la fiabilité de l’estimation; il 
faudrait donc tenir compte des deux unités de mesure, 
puisque la fraction de réponse est la plus représentative de la 
situation. 
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Seasonal Adjustment 


Time series contain the elements essential to the 
description, explanation and forecasting of the 
behaviour of an economic phenomenon: "They are 
statistical records of the evolution of economic 
processes through time."5 In using time series to 
observe economic activity, economists and 
statisticians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term movement or 
trend, the cycle, the seasonal variations and the 
irregular fluctuations. These movements are caused by 
various economic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a more or 
less regular basis over the course of the year as a 
result of seasonal changes in weather, statutory 
holidays and other events which occur at fairly regular 
intervals and thus have a significant impact on the rate 
of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting the 
fundamental evolution of an economic phenomenon 
and producing forecasts of superior quality, Statistics 
Canada uses the X-11-ARIMA seasonal adjustment 
method® to seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal variations on 
the series and essentially consists of adding one year 
of estimated raw data onto each end of the original 
series before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts and 
backcasts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average method to 
smooth the modified series and obtain a preliminary 
estimate of the trend-cycle, to calculate the ratios of 
the original series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal factors from 
these ratios. The final seasonal factors are produced 
only after these operations have been repeated several 
times (see Table 27). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to calculate 
the final seasonally adjusted data, are, executed every 
month. This permits the updating each month of the 
reference series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the current 
month’s unadjusted data as well as the previous 
month's revised unadjusted data. 


5 “A Note on the Seasonal Adjustment of Economic Time 
Series," Canada Statistical Review, August 1974. 


6 For further information see the X-11-ARIMA Seasonal 
Adjustment Method, by Estella Bee Dagum, Statistics 
Canada,Catalogue 12-564E, Occasional. 
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Deésaisonnalisation 


Les séries temporelles ou chronologiques comportent les 
éléments essentiels a la description, |’explication et la 
prévision du comportement d’un phénoméne économique. 
"Ce sont des dossiers statistiques de |’évolution des 
processus économiques dans le temps"5. L’observation par 
les €conomistes et les statisticiens de |’activité économique a 
l'aide des séries temporelles a donc permis de distinguer 
quatre composantes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance a long terme ou trend, le 
mouvement cyclique, les variations saisonnieres et les 
fluctuations irrégulieres ou accidentelles. Ces mouvements 
sont causes par différents facteurs, soit 6conomiques, 
naturels ou institutionne!s. Les variations saisonnieres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres qui se 
produisent au cours d’une année en raison du cycle 
meteorologique normal, des congés fixes et d’autres 
événements qui se répétent a intervalles avec une certaine 
régularité pour influencer de facon significative le taux 
d’activite. 


Afin de favoriser l’interprétation exacte de |’évolution 
fondamentale d’un phénoméne économique et de produire 
une meilleure prédiction, Statistique Canada rajuste les series 
temporelles au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMIS6 afin de justement minimiser l’impact des 
variations saisonnieres sur les séries. Cette technique 
consiste essentiellement a ajouter les estimations d’une 
année de données brutes a chacunes des deux extremites de 
la série initiale avant de procéder a la désaisonnalisation 
proprement dite. Les données estimatives proviennent 
d’extrapolations prospectives et rétrospectives realisees par 
des modéles ARMMI (modeles autorégressif a moyennes 
mobiles intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyennes mobiles 
pour effectuer le lissage de la série modifiée et obtenir une 
estimation provisoire de la tendance-cycle, calculer les 
rapports de la série initiale (ajustee) aux estimations de la 
tendance- cycle, et estimer les facteurs saisonniers a partir 
de ces dits rapports. Les facteurs saisonniers definitifs ne 
sont produits que lorsque ces opérations ont été executees a 
plusieurs reprises (voir tableau 27). Ces étapes determinant 
les facteurs saisonniers nécessaires au calcul des données 
désaisonnalisées finales sont exécutées a chaque mois. ll 
nous est donc possible de mettre a jour mensuellement les 
séries de référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant les données 
les plus récentes disponibles qui se referent au mois courant 
et aux données révisées du mois precedent. 


5 La désaisonnalisation des séries temporelles @conomiques: 
quelques remarques; tire a part de la Revue statistique du 
Canada, aout 1974. 

6 Pour de plus amples informations voir La méthode de 
désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella Bee Dagum, 
Statistique Canada, n° 12-564F au catalogue, hors série. 


While seasonal adjustment permits a better 
understanding of the underlying trend-cycle of a 
series, the seasonally-adjusted series still contains an 
irregular component. Slight month-to-month 
variations in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better idea of the 
underlying trend, users should examine several 
months of the seasonally adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cyclical 
Dominance number, MCD, is provided (see Table 27). 
The MCD is the shortest monthly span for which a 
certain ratio becomes and remains less than one, that 
is, the ratio for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute average 
percentage change of the irregular component. The 
MCD can be interpreted as the number of months over 
which a change in the seasonally adjusted series must 
move in a given direction before one can be 
reasonably certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. Clearly, small 
MCD’s are desirable and indicative of a smooth series. 
Applying a moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying trend- 
cycle. The MCD moving average provides a method of 
reducing all types of series to approximately the same 
degree of smoothness whatever the size of the 
irregular component in the original series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived "indirectly" by 
the summation of the 28 individually seasonally 
adjusted kinds of business. Previously, this total was 
derived by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".” Also in March 1984, the end- point 
seasonal adjustment method was adopted. For the 
period March 1983 to February 1984, a modified 
version of the "end-point seasonal adjustment" 
method, employing a projected factor for the current 
month only, was utilized. Prior to March 1983, 
seasonally adjusted data were derived on a monthly 
basis by employing projected seasonal factors 
(forecasted one year in advance) calculated once a 
year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates8 


Commencing with the March 1986 issue, seasonally 
adjusted constant dollar estimates, as shown in Table 
28, are obtained by deflating the current dollar 
seasonally adjusted data by an implicit price index 
supplied by the Income and Expenditure Accounts 
Division. Up to February 1986 issue, the total constant 
dollar seasonally adjusted estimates were derived by 
employing the direct seasonal adjustment method. 


? Refer to: Lothian, J. and Morry, M. (1977): The problem 
of Aggregation; Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis Division, Statistics 
Canada. 

8 See appendix Vil on constant dollars estimates. 
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Bien que la désaisonnalisation permette de mieux 
comprendre la tendance-cycle fondammentale d’une série, 
la série désaisonnalisée n’en contient pas moins une 
composante irréguliére. De légéres variations d’un mois a 
l'autre dans la série désaisonnalisée peuvent n’étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure 
idée de la tendance fondamentale, les utilisateurs doivent 
donc examiner les séries désaisonnalisées d’un certain 
nombre de mois. 


A cette fin, on retient ’'usage des mois a dominance 
cyclique, ou MDC (voir tableau 27). Il s’agit du plus petit 
nombre de mois pour lesquels un certain rapport devient et 
reste inférieur a l’unité; autrement dit,.c’est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la tendance- 
cycle de la série désaisonnalisée est supérieur a celui de la 
composante irréguliére. Le MDC peut étre considere comme 
le nombre de mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant qu’on 
puisse étre raisonnablement certain que la tendance-cycle 
de la série évolue dans la méme direction. Ainsi, un MDC peu 
élevé est souhaitable puisqu’il indique la présence d’une série 
lisse. L’application d’une moyenne mobile aux données 
désaisonnalisées de période égale au MDC, tend a lisser les 
mouvements irréguliers pouvant dissimuler la tendance- 
cycle fondamentale. La méthode de la moyenne mobile du 
MDC permet de réduire tous les genres de série a peu pres 
au méme niveau de lissage, quelle que soit la taille de la 
composante irréguliere dans la série initiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au niveau du 
Canada est dérivé de "facon indirecte" en faisant la somme 
des 28 genres de commerce désaisonnalisés séparément au 
préalable. Auparavant, ce total était obtenu en 
désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes du 
total, au niveau du Canada’. De plus, la désaisonnalisation 
interpolative a été adoptée en mars 1984. Pour la période 
s’échelonnant de mars 1983 a février 1984, on a utilisé une 
version modifige de la désaisonnalisation interpolative, 
employant une prévision du facteur de désaisonnalisation 
pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, les 
données désaisonnalisées étaient dérivées sur une base 
mensuelle, a l’aide de prévisions (une année a |’avance) des 
facteurs saisonniers calculés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants8 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnalisées en 
dollars constants, données au tableau 28, sont obtenues en 
dégonflant les données désaisonnalisées en dollars courants 
au moyen d’un indice implicite de prix fourni par la Division 
des comptes des revenus et des dépenses. Jusqu’ a |’édition 
de février 1986, les estimations totales désaisonnalisées en 
dollars constants étaient obtenues par l’emploi de la méthode 
de désaisonnalisation directe. 


” Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): Aggrégation directe ou 
indirecte, Ottawa, Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de l’analyse, Statistiques Canada. 


8 Consulter l’appendice Vil, sur les estimations en dollars 
constants. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are subject to 
different types of errors (as described previously in 
this section) and that to obtain a 100% response rate 
each month under a data collection program by mail 
would prove to be very difficult (almost impossible 
sometimes) and costly, results must be revised on an 
ongoing basis as new information is received, enabling 
us to update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in regard to 
the Retail Trade survey: the first relates to the way 
data are gathered while the second results from 
the seasonal adjustment procedures. In each 
case, revisions are both monthly and annual. In the 
first type of revision, monthly corrections apply only to 
the previous month, while in the second type, monthly 
corrections apply to the three previous months. In both 
Casés, annual revisions relate to the previous year 
data. The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous months (April 
and May) are published in the following month issue of 
the present catalogue (July), while the annual revisions 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are published in the 
March issue of the following year of the present 
bulletin. 

Generally, revised data are indicated with an "r" 
beside the name of the month to which they apply, in 
order to inform the user of these changes. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this report is 
based on, varies from month to month. See Text Table 
Il for the number of shopping days the current report is 
based on. 


TEXT TABLE Il. 
TABLEAU EXPLICATIF II. 


Number of 
shopping days 


Nombre de jours 
commerciaux 
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Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a différents 
types d’erreurs (telles qu’explicitées precedemment dans 
cette section) et qu’il serait tres couteux et difficile 
(pratiquement impossible parfois) d’atteindre, a partir d’un 
programme de collecte de données par la poste, un taux de 
reponse de 100%, il faut donc réviser les résultats sur une 
base réguliére afin de mettre a jour les séries statistiques en 
découlant, a mesure que de nouvelles informations nous sont 
transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en regard a 
l’enquéte sur le commerce de détail: les premieres sont 
liges a la fagon dont les données sont obtenues tandis 
que les secondes résultent de la procedure de 
désaisonnalisation. Dans chacun des cas, ces révisions 
peuvent étre mensuelles ou annuelles. Les révisions 
mensuelles du premier type ne se rapportent qu’aux seules 
données du mois précédent tandis que celles du second type 
se rapportent aux trois mois précédents. Dans les deux cas, 
les révisions annuelles ne se rattachent qu’aux seules 
données de l'année précédente. Dans le cas des revisions 
mensuelles qui se referent au mois courant (soit juin par 
exemple) et aux deux mois précédents (soit avril et mai), elles 
sont ajoutées a la publication du mois suivant (juillet) tandis 
que les résultats des révisions annuelles, lesquelles sont 
effectuées a la fin de l’année, sont publiés dans le numéro de 
mars de |l’année suivante du present bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces changements, en 
inscrivant un "r" a coté du nom du mois auquel on applique 


des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données présentées ici varie d’un mois a l'autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont basées les données. 


Number of Shopping Days by Month 


Nombre de jours commerciaux par mois 


1988 1987 


Number of 
Saturdays 


Number of 
shopping days 


Number of 
Saturdays 


Nombre de 
samedis 


Nombre de jours 
commerciaux 


Nombre de 
samedis 


January — Janvier 
February — Fevrier 


March — Mars 
April — Avril 
May — Mai 
June — Juin 
July - Juillet 


August — Aoit 
September — Septembre 
October -— Octobre 
November — Novembre 
December -— Decembre 
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Appendix VII 


Constant Dollar Estimates 


To obtain constant dollar total retail trade 
estimates, (Table 28) trade group estimates are 
deflated using trade group implicit price indices (raw 
and seasonally adjusted) supplied by the Income and 
Expenditure Accounts Division of Statistics Canada. 
Deflated trade group estimates are then totalled to 
give an estimate of total retail sales in constant dollars. 


Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law from 
publishing any statistics which would divulge 
information relating to any identifiable business without 
the previous consent in writing of that business.9 The 
disclosure of data likely to reveal specific information 
on the activity of a particular company is therefore 
systematically and rigorously controlled and regulated 
to prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules regarding 
the confidentiality of parts of the results of 
merchandising surveys are therefore applied in such a 
way that no data are shown for cells (or statistical 
units) composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one or two 
companies. Then, in the publication itself, the 
information is withheld for this designated cell by 
entering an "X" in the appropriate boxes. 


Another way of preserving data confidentiality 
without having to enter an "X" is to combine 
(consolidate) the information from selected regions 
(or selected cells) for the same item. The data in 
question can then simply be aggregated and 
published in a less detailed, but still confidential form. 
For example, in Tables 30 and 31, retail sales for 
Yukon and Northwest Territories were broken into five 
kinds of business groups only, as compared to the 
twenty-eight kinds of business for the other regions. 


The rigorous application of these rules preserves 
the confidentiality of the information and ultimately has 
little effect on the dissemination of merchandising 
survey results. 


9 See Section 16 of the Statistics Act (Chapter 15), 
entitled “Secrecy”. 


Appendice VII 


Estimations en dollars constants 


Afin d’obtenir la valeur estimative de l'ensemble du 
commerce de détail en dollars constants (tableau 28), les 
estimations relatives aux groupes de commerce sont 
dégonflées au moyen des indices implicites de prix 
appropriés (brut et désaisonnalisé) fournis par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statistique Canada. 
Les estimations des groupes de commerce ainsi dégonflées 
sont ensuite totalis€ées pour produire l’estimation de 
l'ensemble du commerce de détail en dollars constants. 


Confidentialite des données 


La loi interdit a Statistique Canada de diffuser au grand 
public des données qui pourraient servir a identifier une 
entreprise ou certaines de ses caractéristiques, sans avoir 
obtenu au préalable |l’autorisation écrite de cette derniéreY. 
Ainsi, le dévoilement de données susceptibles de réveler des 
renseignements précis sur l’activiteé d'une entreprise 
particuligre est systématiquement contrélé suivant des 
dispositions strictes, de telle sorte qu’aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgue. L’application des 
regles sur le caractére secret d’une partie des résultats des 
enquétes sur le commerce s’établit donc de maniére a ce 
qu’aucune donnée ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compagnies, ou 
encore de trois ou plus lorsque celles-ci sont dominées par 
une ou deux compagnies. Par la suite l'information 
concernant ces cellules est dissimulée en inscrivant un "X" 
aux différents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caracteére confidentiel de 
information sans pour autant avoir a mettre des "X", consiste 
a grouper (consolider) pour certaines régions (ou certaines 
cellules) l’information d’un méme poste. Il suffit alors 
d’agréger les données visées et de les présenter sous une 
forme moins détaillée mais qui respecte la consigne de 
confidentialité. Par exemple, dans les tableaux 30 et 31, les 
ventes au détail pour le Yukon et les Territoires-du-Nord- 
Ouest sont ventilées en cing groupes de genres de 
commerce seulement, comparativement a vingt-huit genres 
de commerce dans le cas des autres régions. 


Ainsi par |l’application rigoureuse de ces regles, le 
caractére privé de l'information est préserve et n’affecte que 
trés marginalement en fin de compte la diffusion des résultats 
des enquétes sur le commerce. 


9 Voir l'article 16, intitulée Secret, du chapitre 15 de /a Loi sur la 
Statistique. 
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Appendix VIII 


Kind of Business Composition Used 
in Tables 1 to 27 


a 


10. 


te. 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and sundries 
stores. Grocery, confectionery and sundries 
stores; grocery stores (with 20% or less fresh 
meat). 


All other food stores. Bakery products stores; 
confectionery and nut stores; dairy products 
stores; egg and poultry stores; fruit and 
vegetable stores; meat markets; fish markets; 
delicatessen stores; other food stores. 


Department stores. Department stores 
including concessions located in department 
store outlets which are an integral part of the 
overall operation. (Note: This kind of business 
excludes non- department store outlets 
operated by department store firms, as well as 
department store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


General merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third food); 
and department store mail order and catalogue 
sales offices. 


General stores. General stores (more than 
one-third food). 


Variety stores. Variety stores. 
Motor vehicle dealers. Motor vehicle dealers 


(new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers (used 
Cars and trucks or used cars only). 

Service stations. Service stations. 

Garages. Garages. 

Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; home and 
auto supply stores. 


Appendice VIII 


Composition par genre de commerce 
utilise dans les tableaux 1 a 27 


Ale 


Le 


12: 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(epiceries avec 20% ou plus de viande fraiche). 


Epiceries, confiseries et articles divers. Epiceries, 
confiseries et magasins d’articles divers; epiceries 
(avec 20% ou moins de viande fraiche). 


Tous les autres magasins d’aliments. Magasins de 
produits de boulangerie; magasins de bonbons, de 
noix et confiseries; laiteries; magasins d’oeufs et de 
volailles; magasins de fruits et legumes; boucheries; 
poissonneries; magasins d’aliments fins 
(delicatessen); autres magasins d’alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris les 
filiales situées dans les points de vente des grands 
magasins qui font partie integrale de |’exploitation. 
(Nota: Sont exclus les points de vente autres que 
ceux des grands magasins, qui sont exploités par les 
sociétés propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et par 
catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins du tiers du stock en 
aliments); et les bureaux de vente par commande 
postale et par catalogue des grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d’automobiles. Vendeurs 
d’automobiles (neuves et d’occasion Ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d’automobiles d’occasion. Vendeurs 
d’automobiles d’occasion (automobiles et camions 
d’occasion ou automobiles d’occasion seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de pieces et d’accessoires d’auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d’accumulateurs et 


d’accessoires; magasins de fournitures pour la maison 
et |’automobile. 


13. 


14. 


15. 


16. 


i A 


18. 


19. 


20. 


oa: 


Zen 


23. 


24. 
25: 
26. 


CN i 


Men’s clothing stores. Men’s and boys’ 
clothing stores; men’s and boys’ furnishings 
stores; men’s and boys’ hat stores; custom 
tailors (made to measure shops). 


Women’s clothing stores. Women’s and 
misses’ ready-to-wear stores; women’s and 
misses’ lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing and 
furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men’s and boys’ shoe 
stores; women’s and misses’ shoe stores; 
children’s and infants’ shoe stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture stores. 


Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply stores. 


Furniture, television, radio and appliance 
stores. Furniture, television, radio and 
appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetics stores. Drugstores including 
proprietary stores. 


Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 
Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard motors 
and boating accessories; bicycle and bicycle 
repair shops; motorcycle dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers, gift novelty 
and souvenir shops; camera and photographic 
supply stores; luggage and leather goods 
stores; toy and hobby shops. 


96 


13. 


14. 


les 


Ge 


AY 


18. 


19) 


20. 


Hal 


22: 


23. 


24. 
20: 
26. 


20: 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d’accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place de vetements 
sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins de 
vétements préts-a-porter pour dames et jeunes 
filles; magasins de lingerie et bonneteries pour dames 
et jeunes filles; magasins d’accessoires et autres 
vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Magasins 
de vétements et d’accessoires vestimentaires pour la 
famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins de 
chaussures pour hommes et garcons; magasins de 
chaussures pour dames et jeunes filles; magasins de 
chaussures pour enfants et bebés. 


Magasins de chaussures pour la famille. Magasins 
de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins de 
meubles. 


Magasins d’appareils ménagers. Magasins 
d’appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de téléviseurs, 
de radios et d’appareils menagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papeteries. 


Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d’articles de sport et d’accessores. 
Magasins d’articles de sport; embarcations, moteurs 
hors-bord et accessoires connexes; magasins de 
bicyclettes et ateliers de réparation; vendeurs de 
motocyclettes. 


Magasins d’accessoires personnels. Magasins et 
kiosques et tabac; marchands de journaux et de 
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveautés et 
de souvenirs; magasins d’appareils et de fournitures 
photographiques; magasins de sacs de voyage, 
valises, malles, mallettes et de maroquinerie; 
magasins de jouets et de jeux. 


28. 


All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair shops; car 
washes; other automotive businesses, n.é.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and fur stores; 
children’s and infants’ wear stores; secondhand 
clothing stores; piece goods stores; wool 
shops; other apparel and accessories stores, 
n.€.c. 


Other home furnishings stores. Paint,glass 
and wallpaper stores; television sales and 
service shops; television, radio and _ hi-fi 
stores; china, glassware and kitchenware 
stores; floor coverings, curtains, upholstery and 
interior decoration stores; linen stores; picture 
and picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and organ 
stores; record bars; other home furnishings 
StOres; 1-6.C: 


Radio, television and electrical appliance 
repair shops. Television and radio repair 
shops; household appliance repair shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer stores; retail wine 
stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; 
opticians; health appliance stores; monument 
and tombstone dealers; pet shops; religious 
goods dealers; artists’ supply stores; art 
galleries; coin and stamp dealers; mobile home 
dealers; pawn shops; ice dealers; all other retail 
stores, n:6.c. 


a7 


28. 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces d’automobiles. Ateliers 
depeinture et de débosselage; autres ateliers de 
reparation spécialisés; lavage d’automobiles; autres 
commerces d’automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins de 
fourrures; magasins de vétements pour enfants et 
bébés; magasins de vétements usages; magasins de 
marchandises a la piece; magasins de laines; autres 
magasins de vétements, n.c.a. 


Autres magasins d’articles d’ameublement. 
Magasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de téléviseurs; 
magasins de téléviseurs, radios et appareils de haute 
fidelite; magasins de vaisselle, verrerie et ustensiles 
de cuisine; magasins de revétements de sol; magasins 
de rideaux, capitonnage et décoration intérieure; 
magasins de toileries; magasins de tableaux et cadres; 
magasins d’antiquités; magasins de meubles 
d’occasion; magasins de pianos et orgues; comptoirs 
de disques; tous les autres fournitures de maison, 
n.C.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de radios et 
d’appareils ménagers. Réparation de téléviseurs et 
radios; réparation d’appareils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de biere; 
détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opticiens; 
magasins d’appareils de la santé; marchands des 
monuments funéraires et pierres tombales; boutiques 
d’animaux; marchands d’objets de piété; magasins ‘de 
fournitures pour artistes; galeries d’art; marchands de 
timbres et pieces de monnaie; marchands de maisons 
mobiles; bureaux de mont-de-piété; vendeurs de 
glace; tous les autres magasins de detail, n.c.a. 
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Appendix IX 


Groupings of Kinds of Business Used 
in Table 29 


1 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and all other 
food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise stores; 
general stores; variety stores;men’s clothing 
stores; women’s clothing stores; family clothing 
stores; specialty shoe stores; and family shoe 
stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle dealers. 


Automotive group. Used car dealers; service 
Stations, garages; and automotive parts and 
accessories stores. 


Hardware, home furnishings and other retail 
stores group. Hardware stores; household 
furniture stores; household appliance stores; 
furniture, television, radio and appliance stores; 
pharmacies, patent medicine and cosmetic stores; 
book and stationery stores; florists; jewellery 
stores; sporting goods and accessories stores; 
personal accessories stores; and all other stores. 


Appendice IX 


Groupes de genres de commerce utilises 
dans le tableau 29 


iy 


Groupe des magasins d’alimentation. Epiceries- 
boucheries; epiceries, confiseries et articles divers; et 
tous les autres magasins d’alimentation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses et 
des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins généraux; 
bazars; magasins de vétements pour hommes; magasins 
de vétements pour dames; magasins de vétements pour 
la famille; magasins speécialisés de chaussures; et 
magasins de chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d’automobiles. Concessionnaires 
d’automobiles. 


Groupe de l’automobile. Vendeurs d’automobiles 
d’occasion; stations-service; garages; et magasins de 
pieces et d’accessoires d’automobiles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de meuble 
et des autres magasins de détail. Quincailleries; 
magasins de meubles ménagers; magasins d’appareils 
ménagers; magasins de meubles, teléviseurs, radio et 
accessoires; pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté; librairies et papeteries; fleuristes; 
bijouteries; magasins d’articles de sport et d’accessoires; 
magasins d’accessoires personnels; et tous les autres 
magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS, RETAIL 
TRADE 


The following publications are produced by the Retail 
Trade Section, Industry Division, Statistics Canada. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
36 pages. First Issue, 1938 (ISSN 0380- 
7045). 


63-004 Department Store Sales by Region. Advance 
Release. M., Bil. 1 page. First Issue, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. , 
36 pages. First Issue, 1932 (ISSN 0705- 
5595). 


63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 
pages. First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Retail Chain and Department Stores. A., Bil. 
Approx. 120 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0227-017X). 


63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 Direct Selling Canada. A., Bil. 25 pages. 
First Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 0380- 
6286). 

63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972- 
1979. O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660- 
506-13-0) 


Operating Results Series, Retail Trade. O., Bil. (First 
Issue, 1974): 


Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 
63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 


63-608 Retail Florists, 1983 


CHOIX DE PUBLICATIONS, COMMERCE DE 
DETAIL 


Les publications suivantes sont produites par la section du 
commerce de détail, Division de lindustrie, Statistique 
Canada. 


Catalogue 
63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 36 


pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380- 7045). 


63-004 Ventes des grands magasins par region. Rapport 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, Statistics 
Canada’s machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 
Inquiries about this publication and related statistics or services 


should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-3552) 
or to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 
Sturgeon Falls (753-3200) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, for 
users who reside outside the local dialing area of any of 
the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 
Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 1-800-565-7192 
Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 
Southern Alberta 1-800-472-9708 
British Columbia (South and Central) 1-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. (area served 
by NorthwesTel Inc.) 
Northwest Territories 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-563-4255 


Zenith 0-8913 


Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other community 
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 
mail order to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6. 


1(613)951-7277 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre les 
publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes sur 
imprimés d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnétiques. Des cartes et d’autres documents de reference 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L’accés direct a des données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme d’extraction de 
Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 
Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou de 


statistiques et services connexes doivent étre adresseées a: 


Section du commerce de detail, 
Division de l’industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (télephone: 951-3552) Ou au 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 
Sturgeon Falls (753-3200) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
’exterieur des zones de communication locale des centres 
regionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 
et lle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 
Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 
Sud de l’Alberta 1-800-472-9708 
Colombie-Britannique (sud et centrale) 1-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. . 
(territoire desservi par la NorthwesTel Inc.) 
Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) 


Zenith 0-8913 


Appelez a frais vires au 403-495-2011 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada auprés des agents autorisés et des autres librairies 
locales, par l’entremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou en 
écrivant a la Section des ventes des publications, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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Symbols 


The following standard symbols are used in 
Statistics Canada publications: 


figures not available. 
figures not appropriate or not applicable. 
— nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


“The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated with 
them due to list structure changes i.e., 
birth/death adjustments and classification 
changes, and should therefore be used with 
caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade 
(Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as many 
other series, are available to the public from Statistics 
Canada’s computerized data bank CANSIM (Canadian 
Socio-Economic Information Management System) 
via terminal, on computer printouts, or in machine 
readable form. For further information, contact the 
Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 028 
(telephone 613-951-8200), or the regional advisors 
at the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction 
of: 
e P.N. Triandafillou, Director, Industry Division 


e G. Snyder, Associate Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


@ R. Rasia, Chief, Distributive Trades Sub- 
division,Retail Trade Section, Industry Division 


Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employes 
uniformément dans les publications de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
n’ayant pas lieu de figurer. 
— néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
r nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


“Le lecteur est prié de noter que les données sont 
fondées sur des réponses qui ne satisfont pas a la 
norme habituelle exigée pour la publication ou que 
celles-ci ont une plus grande marge d’inconsistance 
que l’on devrait normalement obtenir, et ce, a cause de 
la structure de la liste, c’est-a-dire des ajustements 
dus aux créations et aux disparitions et des 
changements dans le classement; elles doivent par 
conséquent étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant eté arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systeme canadien d’information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques actuelles 
et historiques sur le Commerce de détail (matrice nos 
2300/17, 2320, 2321), et sur de nombreuses autres séries, par 
le biais d’un terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, s’adresser au 
personnel de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-951-8200), ou aux conseillers régionaux 
des bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


@ §6P.N. Triandafillou, directeur, Division de l’industrie 


e G. Snyder, directeur associé, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de I’industrie 


@ R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, Sous- 
division des commerces de distributions, Division de 
lindustrie 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Sales 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number 
of trading days, preliminary estimates indicate that 
retail sales totalled $14,0 billion in October 1988, 
an increase of 0.6% over the previous month's 
revised total. Excluding new and used motor 
vehicle dealers, retail trade rose 1.8% in October 
1988. 


While retail sales have fluctuated during the first 
ten months of 1988, generally they have been 
rising, especially during the last six months where 
sales rose on average by 0.8% on a monthly 
basis. 


The October increase was broadly based with 25 
of the 28 trade groups recording higher sales. The 
most significant sales increases, in order of dollar 
impact, were reporting by combination stores 
(+2.0%), automotive parts and accessories stores 
(+8.3%) and service station (+1.5%). Partially 
offsetting these increases were declines by motor 
vehicle dealers (-3.6%) and furniture, T.V., radio 
and appliance stores (-1.2%). 


With the exception of Manitoba, which recorded a 
modest decline of 0.2%, all provinces and 
territories posted increases in October. The gains 
ranged from 3.9% in the Yukon and Northwest 
Territories to 0.1% in New Brunswick. 


Unadjusted Sales 


Retail trade totalled $14.0 billion in October 1988, 
a moderate increase of 1.5% over the same 
month last year. Cumulative retail sales for the 
first ten months of 1988 amounted to $133.0 
billion, up 7.2% over the corresponding period in 
1987. 


Year-over-year comparisons indicate a rise of 
1.0% for new and used motor vehicle dealers and 
a decrease of 1.6% for all food stores — the two 
largest groups within retail trade. Department store 
sales were down a modest 0.4% on a year- 
over-year basis, while service station sales 
declined by 0.9%, the second consecutive 
monthly decline. 


All provinces and territories registered higher 
sales with the exception of Manitoba (-2.5%) and 
Saskatchewan (-0.9%). Increases ranged from 
10.3% in the Yukon and Northwest Territories to 
0.1% in Québec. 


Faits saillants 


Ventes désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour octobre 1988, 
les ventes au détail corrigées en fonction des variations 
saisonnieres et du nombre de journées d’affaires ont 
enregistreé une hausse modérée de 0.6%, par rapport a 
estimation révisée du mois précédent pour totaliser 
$14.0 milliards. En excluant les concessionnaires 
d’automobiles neuves et usagées, le commerce de detail 
a progressé de 1.8% en octobre 1988. 


Bien que les ventes au détail ont fluctué durant les dix 
premiers mois de 1988, elles ont éte genéralement a la 
hausse, specialement au cours des six derniers mois, 
alors que les ventes ont enregistré une hausse mensuelle 
moyenne de 0.8%. 


En octobre, 25 des 28 groupes de commerce ont 
enregistré des hausses de vente. Par ordre d’importance 
en dollars, les augmentations les plus significatives furent 
signalées par les epiceries- boucheries (+2.0%) les 
magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
(+8.3%) et les stations-service (+1.5%). Des 
diminutions dans les ventes des concessionnaires 
d’automobiles (-3.6%) et des magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et acessoires (-1.2%) ont 
partiellement contrebalance ces augmentations. 


Les ventes ont augmenté dans toutes les provinces et les 
territoires, en octobre, a |’exception du Manitoba qui a 
enregistré une diminution modeste de 0.2%. Les gains 
s’échelonnent de 3.9% au Yukon et dans les Territoires 
du Nord-Ouest a 0.1% au Nouveau-Brunswick. 


Ventes non désaisonnalisées 


Le commerce de détail s’est chiffré a $14.0 milliards en 
octobre 1988, soit une hausse modeste de 1.5% par 
rapport au méme mois |’an dernier. Sur une base 
Cumulative, les ventes se chiffrent a $133.0 milliards, en 
hausse de 7.2% par rapport aux dix premiers mois de 
l'année derniére. 


Selon les comparaisons d’une année 4 l'autre, les ventes 
des concessionnaires d’automobiles neuves et 
d’occasion ont connu une hausse de 1.0% et celles des 
magasins d’alimentation, une diminution de 1.6%. Les 
ventes des grands magasins ont augmente une baisse 
modeste de 0.4%, sur la base d’une année a |’autre, alors 
que les ventes des stations-service ont enregistre une 
baisse de 0.9%, la deuxieme diminution mensuelle 
consécutive. 


Toutes les provinces et tous les territoires ont signalé des 
hausses de ventes a l'exception du Manitoba (-2.5%) et 
de la Saskatchewan (-0.9%). Les augmentations 
s’échelonnent de 10.3% au Yukon et dans les Territoires 
du Nord-Ouest a 0.1% au Quebec. 


Constant Dollars Estimates 


Deflated with an implicit price index of 134.2, retail 
sales for October 1988, not seasonally adjusted, 
decreased by 1.0% from the same month a year 
ago and totalled $10.4 billion in constant (1981) 
dollars. The seasonally adjusted value, deflated 
with an index of 134.7, recorded an increase of 
0.7% in October 1988 over the revised adjusted 
sales for September to reach $10.4 billion in 
constant (1981) dollars. 


Estimations en dollars constants 


vi 


Dégonflées a l'aide d’un indice implicite de 134.2, les 
ventes au détail non désaisonnalisées pour le mois 
d’octobre 1988 ont diminué de 1.0% par rapport au mois 
correspondant de l’an passé et ont totalise $10.4 
milliards en dollars constants (1981). La valeur 
désaisonnalisée des ventes, dégonflée a l'aide d'un 
indice de 134.7, a enregistré une hausse 0.7% pour le 
mois d’octobre 1988 par rapport aux ventes 
désaisonnalisées révisées de septembre et s’est chiffree 
a $10.4 milliards en dollars constants de 1981. 


Chart -1 Graphique - 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1986-1988 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1986-1988 
$ millions 


$ millions 
47/0005 Sq OO, 
16,000 — = 16,000 
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15,000 — = 153000 
14,000 — — 14,000 
133000) teen — 13,000 
12 000 ims Seasonally adjusted a 5008 
Désaisonnalisé ; 
11,000 — 1 w 11,000 
10,000 — — 10,000 
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Chart -2 Graphique - 2 


Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1986-1988 


Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 
Canada, 1986-1988 


$ millions $ millions 
15,000 — — 15,000 
— —14 

14,000 Current dollars Be 
Dollars courants . 

13,000 — — 13,000 
| 

12.000 = | — 12,000 
| 
1 i] 

11,000 — — 11,000 
I 
1 I 

10,000 — — 10,000 
: Constant dollars : 

9,000 — : Dollars constants — 9000 
\ 1 

8,000 — — 8,000 
| 

a ere oe ee ee ee 
7,000 7,000 


1986 1987 1988 


Vil 


Chart -3 Graphique - 3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1986-1988 | 
Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1986-1988 ! 


January - October 
Janvier - octobre 
Cumulative total 


$ millions Totatcumelane $ millions 
Big Independent stores TORR 
Magasins indépendants 

130:000 = sadare au aids — 130,000 
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110,000 == — 110,000 
100,000 — — 100,000 
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50,000 — — 50,000 
40,000 — — 40,000 
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0 0 
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’ Based on preliminary estimates. 
’ D’aprés des estimations préliminaires. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Unadjusted, by Region and Kind of Commerce de détail, données brutes, par région et genre de 
Business commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
October - 1988 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1988/1987 = 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. - 28 
Grocery confectionery and sundries stores............. ap PBZ 
All other fO@G Stones: a arreseccteccta tus .cl <hr ova. nh oes ep clea eee + 16.4 
Departmentsstorestane sc, «enn cla cte seis ator nee : Sp 2x2 
General merchandise stores .............6..--.-0+--:-- + 46 
Generaltstoresis od. s tern 1s Oo naa oe ease oe a ceere eeen eee a a 
Vanlely "StOreS: i. a arava eps 5. otic geaenestiay Sas certs ee onan - 2.0 
MotorévehicledealerSixa.c.c.a seu: smenoere eres oer oe ap chs) 
Wsedscar dealetSiuzs ari Hd oe achals See are ae rol Aare = WOK) 
SemviceStatlonS: aacmne re en oe, dae ean ae ee eee + 10.0 
Garagesy sje, ic ERs oes ete See nuiared Se acre AOR eR RCL Ren RS ap GY 
Automotive parts and accessories stores .............. Siu 
Men's; clothing, StoleSsan.s;c-eaee asta 2a caer oe - 10.3 
Women:ssiclothingiStoreSig. sg. stmucari: sesame a ameter ena 3 = OKO 
FamilyeclothingestoreSseecer era er tee ener : 4 = 3.0 
SpecialtyeShoewStonesi aca aioe steiner ae eee Xx 


Family SnoesStonesi cree wars scent oa iene ete tes cee eee Xx 


Hardware:StoreSs s 3s aoc c Ao. See ree one ee ieee 


Se ae Re ON TA each ok Brosdte ae GeO 
FouseholdsapplancerstoreSimerse eee oer einer eerie Xx 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. was 301 * 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 12,971 se G).83 
Book#andiistationery#storeSin- ae een eee +195 
FIOnIStS Fe ersiiit 3. <6 csi, Ree oma at area eee Xx 
Jewellery“SIOnes/.2 ste ceo erie ett renee eee + 26.5 
Sporting goods and accessories stores................ : 1,800 + 10.6 
Personal) accessoniesrStores acm s ene eee : : 1,471 qe she 
AllvotherStoreS eM. ore tio oe ee ete 9,107 ; 10,058 19,164 am td) 

All StOleS Susscare co ceeees Coe ere eer eee 107,835 s 154,634 262,469 + 8.4 


y 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-October - 1988 - Janvier-Octobre 


Chain stores 


Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales 
~ 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1988/1987 
Variation 


X 
X 
111,699 
X 


x 


2,620 


17,196" 


34,951 2,184" 


21,284 131,825 


5,681 


6,256 5,692 = oe 


80,465 95,887 + 16.0 


+ 14.2 


961,656 1,501,971 


All stores 


Sales 


Ventes 


377,311 
287,143 
28,491 
111,699 
111,995 
81,960 
49,390 
493,112 
Kosa 
267,761 
16,243 
61,169 
7,229 
29,316 
63,030 * 
x 

x 
20,648 
21,782 
x 
37,135* 
153,109 
4,562 

xX 
8,325°* 
15,936 
11,948 
176,352 


2,463,627 


Change 
1988/1987 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries = Boucheties bre ann) eanoke aedtenidmt?. 
Epiceries, contiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GrandsMagasins = usc usw cu eo eae ounce ONS Te 
Magasins de marchandises diverses ................... 


MaGasinSiGenehauxs ec cysue oo war ine cairns Gicue i RM: CUO 


Vendeurs d’automobiles d’occasion...............1.... 
Stations-Service: csc debe hoc osiw = don SE SO 
(RAT AGCS Hes Se eases gta arouse uty ere aio soho cas ao sic 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames ................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincailleries isk. 5 eecev ws coe ee eee oe OOROIE ORE 
Magasins.de meubles.......05.+ ak> Sebhs Bixieaett 
Magasins diappareils: menagerSimerssm vemisredcie - raw itelnae 
Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 
Librairies.et papeteries ....... .. denne -varkeise to. aoott 
FlaviristeSasy a cchenc es ote bo cari at hic a eee 
BijOUTCHIOS x55 .g ou esi G oleic eee wb oc RS 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels..................-. 


Tous Jes auIeS. MAGASINS: «2-2 os cas.>.s. eee ewe ts 


Ensemble des magasins.............». délsweesvees 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
October - 1988 - Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All other food: stores. 22 MeB? RECA eters ee eee 


Department:StoreS ns on aden coins oe ee 


General merchandise stores .................00..000- 


General StONn€S hc c & ccke moe Rose OE Oe ee 


Variety StOre &.% ws vaicnwicen  paivetcer Voesesbysbarcr iy: toes nek kee eee 


Motor: vehicle dealers... Sees Pe, 


Used’ Gar dealers '........ SQKERa ©. AOR Db. Sore: 


Service stations. <a eeoriek ee ccc tes eure ee Ae eee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's: clothing: storesSixnnr!. 2 SIVA. OR. aera: 


Women’s-clothing: storesteren. site. mererennteey. ter. tree 


Family clothing storestie).a. S82 FeOewaey. Pe) eer 


Specialty shoe storesmaa eae BERS: eee 


Family shoe 


Stores ats, Bh MASS SRA Re Bh a Bee, 


Hardware. StOres:¢ «24 ecient technics nek <1 ee ee: 


Household furniture: Stores: 3... 2). teens eee ae een 


Fousehold) appliance: storesh eee ei, Saas tr ees. 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Book and stationery stores <4. - - ereesenen eee een 


RiOhiSstiseenme: 


Jewellery Stores a1 2.7. 2d cee re ee ee nee 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal) accessories .stores*7e0 SS ee Bee 


All. other. stores... cs. ..su:cc... ~ SOC a SE 


All stores 


eee ee eee ee eee eee ee ee ee ee eh ee hh he he ll 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change Change 
1988/1987 1988/1987 
Variation Variation 


7,684 
59,198 


Change 
1988/1987 
Variation 
+ 0.8 
+ 66 
+922 
Xx 

ae, IST 
Xx 

+ 0.1 
x 

Xx 

Xx 

a fH, 
+°35.1 
x 

Xx 

+ 6.4 
x 

+ 25 
x 

+ 15.4 
Xx 

x 

Xx 

am OLE 
- 7.8 
+ 49 
qe Rk: 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


X 
Xx 
64,591 


X 


X 
Xx 
3,519 


x 


xX 


191,882 


Change 
1988/1987 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-October - 1988 - Janvier-Octobre 


All stores 


Independent stores 
Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Sales Change Sales 


- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1988/1987 
Variation 


84,542 

25,496 

3,751 

64,591 

X 

14,191 14,191 
x » 4 


133,580 133,580 


5,250 
7,039 
73,103 
567,183 


375,301 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries = Bouchenes: tris: acinacound «auman etentotaent! 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GrandsimaGasins:. 4; a2. 4.428 + os eee Sales 4 
Magasins de marchandises diverses .................... 5 
Magasinsigemenauxinscts ch gnc suc) «ag GS ee nee 6 
Sei soa ier era aed wi GENE Gade ett G44 ee SR ere 7 
Me oe oo ote oe 8 

oc 8 o> © gpeaapente ee arama s 9 

i GONE: honk ike 34 oe teeta 10 

Garagesivs. bate Sees ches Sete as eee ene 14 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames ................... 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Magasins de chaussures speécialisees .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ lf 
QUINCGIIIGTIOS 2c ccs Ses hake ete 44 te. BSR eames 18 
Magasins ‘de meubles: 25.2... “aap okekiiad: atetmed< 19 
Magasins d’appareils ménagers.................-..4.- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Librainieset/papeteries 34 <2... scarier: ried att varas ere 23 
GIQUTISIGS: Gvadin Soe ee ee Oh as 1 ee tae, alban 24 
Biyoutenes:s . 640s ake Pokesas oo See: reeset 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.............-...000: 27 
Tous les ‘autres*magasins 2. 5 f.e.0 ....« “eee ae i 28 
Ensembleides: magasins:.. <<< .iss\s 5.» = «= aiipisiets «isin» = 29 


en 
28 
29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 
October - 1988 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
~ 1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 104,684 TOS 
Grocery confectionery and sundries stores............. 17,475 se de 
All: other food «stores: 75) 029.8 2. SP ee Se ae ee Beek 5,779 
Department: stores’; S25 s22<c2705<722. eee : 37,880 aR Uels. 
General. merchandise ‘stores™ 7... 222 i: Se. = Saeee “an 18,604 + 8.6 
General stores s..::22¢52¢43 825222 Ae eee : 5,989 = (068) 
Variety Stores s...,0c5845 5h 5cce5ce588 ates toes ee : 5,209 = th: 
Motor vehicle: dealers: : =: 272220 248.2 Seat eros 91,631 : 91,631 S58 Wsif 
Used" car dealers ; <2: -S8ss) 4 Sea eae 3,419 3,419 dre 
ServicestationS < ..252hs2scane saat bees eee eee eee 41,826 Be Ass) 
GalageS*..22.22¢2ehestearoad chen ded ab654 ae eee 2,784 ae (9) 
Automotive parts and accessories stores .............. 11,209 = te) 
Men's«clothing stores=7 8: A Aes Se ee 3,696 - 0.9 
Womens ‘clothing stores#is4% 22 Sa Se Shee om 7,969 - 5.3 
Familyclothing stores") i9? 3:.c¥22 Se Tt Se CSM a bifoe + 28.6 
Specialty shoe stores # S5ee 70s <a eae Sa eee 722 ap hi 
Family shoe: stores Ee: S: 222 ee Veen) Be Sea 2,403 + 7.1 
Hardware ‘StoreS so: sc 8 coca be dies gene ae em 4,914 + 28 
Household ‘furniture ‘stores: -...:-.+: oes) oe eee wed 4,370 + 13.0 
Household appliance: stores ™-ae. ire ere ete Pe: + 23.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,510 - 1.9 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... ZIM, are yh) 
Book and stationery stores... :.::. == 7!7@ & See 3,463 = 28 
FlonstSiacgeegs85c adc ree bo eS ASO at BG 7 eee 1,026 5) 
Jewellery ‘stores : .s:csccnbagethe nt asa sa: be Seen Me 2,332 O12 
Sporting goods and accessories stores................ 3,475 + 30.6 
Personal accessories stores’ a5 27 en ee ee 1,279 5,467 6,746 qe ithe! 
Allvother- stores: :.02527q03.23 2. SO Pe ee ee 26,327 ; 27,952 54,279 ar (a) 
All, stores: 2s: sizcssaccs.s FOR Ree eee. 195,900 284,231 480,131 Uta? 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-October - 1988 - Janvier-Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Genre de commerce 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 
x 960,509 Epiceries =sBoucherieSis tysa sesiiocet aasate aottensieind 
Xx 163,925 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
x 49,379 Tous les autres magasins d’aliments................... 
314,487 314,487 GrandSpmagasinS':-. sicctisis «clon ale Git cvs> Senay: ane Re 
117,804 25,389 * 143,193°* Magasins de marchandises diverses ................... 
- 59,263 592638 ect Oral MagasinSzGeneraux: c. . oto t.s.0c1si ois os <a eIEe 
38,139 3,745 ANT OO4. Beis SO-AINDOCES os ca aks cue ws, > oye osustoenis usvee win aie cee aes 
- 976,726 976,726 + 16.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 34,376 34,376 - 4.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
x A28:503 mace eO Ath Stalions-SOLViC® nes ii os hn ae as oe so ss eet epee 
- 19,481 Garages eterna ccc Meena niet akon ten yer tnn a a cn ae 
Xx 102,785 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
15,350 31,465 Magasins de vétements pour hommes ................. 
43,124 70,020 Magasins de vétements pour dames.................-. 
19,359 45,384 Magasins de vétements pour la famille................. 
Xx 5,694° Magasins de chaussures spécialisees .................. 
x 21,666 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
- 43,004 43,004 QUINCAIICNIES Fan so.c Se cen em be 8 ss es eae eee 
10,217 23,218 33,436 Magasins:de.meuibles >... . s-3.. gupheate. seats ot erate cyt 
Xx 8,341 Magasins d’appareils meénagers ...........5...02..0005 
x 30,591 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
x 258,154 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 
15,892 29,682 Librairies.et.papetenies . . ..:.. « ....saressaeietoteas Perm. sbace 
Xx 11,653 TBIQUIISTOS Bons ns ace tre eu tei igh Aida eaten, 2c. ae 
17,257 20,663°* BiOUICHOS 25 crsscrecces < Sin nh dod uae Soa o ce 
X 27,178 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
10,565 45,815 56,380 Magasins d’accessoires personnels.................... 
250,644 255,422 506,066 TOUSMOSTALIITASWMAGASINS | 5, 5 cisesa. 5. os evo +. ceum eats ceeeeitey dh 


1,727,099 


4.3 | 2,766,878 


4,493,977 


Ensembiedes;magasins 2. <2 2 .).:... « .\ + - = ».aiiaeyags = 


21 
28 


29 


No. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
October - 1988 - Octobre 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Change 
1988/1987 
Variation 


Change 
1988/1987 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All “othef food stores. Peters cae etree an eee 


Department«Storesit =. 20.4 hota uot 2s Se eters 


General merchandise stores ....................0000- 3,475 


Generalestores: is... sean ere eee 11,891 


Vanlety<StoreSint.5.% tas & esis ate eee em eytet eae eee 
Motors vehicle dealers: .2.. “Seen one eee ee 
Usediicah: dealers: :...5. SReeres crane eee eee ee 
SEMniCes Stations, .% 248 take ali, Sea eee eee 
Garagesis jy. 52 eee A ees ea en oe eee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's: clothing: Stores: "stan eee oe eee ate eee 
Women‘s-clothing:storesee=s. some te eee 
Eamilyeclothing:-storesyes fee oe ee ee eee 
Specialty“shoe -storess Sores Se ee Se eee 
Family ‘shoe, stores: S20) ie. 9 2.22 ee ae eis 


Hardware: stores». 2054.08 oc445 5% Feces eee ee 


Household appliance: stores: 2.222) Pe Pe 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book and| stationery stores). .: 22.5: 9ee ee eee ee 
RloristSs 2:5 ¢.4.2.0, cssntt nhs See ete eee 
Jewelleny*stores\:.; 6:21.77. . ee ae ey ee eee 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal| accessories: stores’). 28 P0520 228 VLA: 


813 1,419 


All: other stores: :.:...22.25:22.24... 7 ee oo eee 15,436 


21,563 


All) stores): «.52.5.2,22,455.52.2,5,; 2a ee eee 127,118 228,758 


All stores 


Sales 


Ventes 


$’000 


61,692 
16,095 
4,310 
CANT 
13,989 
11,891 
6,090 
63,862 
3,119 
39,021 
2,077 
9,178 
2,572 
6,767 


5,164 


2,139 
2,679 
2,232 
36,999 


355,876 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


% 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-October - 1988 - Janvier-Octobre 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 a 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$’000 
x x 593,586 Epiceries — Boucheriesm,. haa. eatecos) . cowie natanuiern 
Xx Xx 152,546 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
x Xx 43,685 Tous les autres magasins d’aliments................... 


210,133 ata 


210,133 


75,7995 ag > chs) 107,751 


111,814 


40,370 = {3}(0) 45,227 


654,971 


29,311 AS) Si) 1 


374,503 


358,014 


W023" UAE” Gar aGeS easiest or tsetse Ghana sce Gree eee, hae 


74,378 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


74,378 


Wilsves! an) eral 8,911 20,485 Magasins de vétements pour hommes ................. 
37,951 + 3.8 20,503 58,454 Magasins de vétements pour dames................... 
23,946 tae! 1.0 14,472 38,418 Magasins de vétements pour la famille ................. 
X x Magasins de chaussures spécialisees .................. 
x X Magasins de chaussures pour la famille ................ 
= = QuincalllOrieS. coos s¢ cm ay 2 bess 040 Soe GE 
Xx x Magasins.de: meubles:. ......... egwdte sEsnroh biorteee 
X x Magasins d’appareils menagers............---...0005- 
Xx Xx Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


14,561 + 4.0 190,480 205,041 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


16,870 librairies et papeteries:........ . easeake. wencida cies Mees 


12,345 + 19.6 


4,526 


11,681 STEW AN Sy ee ee ee en Ie eee Ae 


18,006 


10,751 ee. 651 BIJQUICTICS 3. ean ena ace ebeduce ue oe oo oe wopiewes 


31,706 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


18,885 Magasins d’accessoires personnelS.................+5- 


6,247 an 2.6 


12,638 


151,831 -- 197,359 349,191 hous les: autres sMagasins. ....02 51... +4. ><a -teree -tt 


3,309,546 Ensemble des magasins...............> «sds. sh. 


1,129,519 +5, 5:5 | 2,180,027 


No 


27 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
October - 1988 - Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


All ‘other: food ‘storés:.. p22 S. SeRe) Rae ee eee 


Department StOreS*. ec:e 008 se Yew bole: eee 


Generaldmerchandise ‘stores \).4h eo. ee oe ee 


General /StOreS- sess ccc ores 2 oe ee Oa eee 


Variety Stores 3.24 and eases 2 ocd eae ease ee 


Motor “vehicle“dealers 2. >s). Sea. 2 Pe eee 


Wsed*car dealers: : os <2.f eres © See oe 


Service StaliOonS\:.es20o st leeehase sees eee eee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men‘s*clothing stores: Se Saet BA Seek at 


Women'‘s"clothing)storestejeem sts ee eae 


Family clothing ‘stores =e. = Sa a ee ee eee 


Specialty “shoe “stores... 9272S vOne . Fae Ok eee 


Familyshoe“stores: 222 Sh IO sae ee SS 


Hardware “stores «.«< 200 fae noe hoe die eee 


Household ‘appliance stores “22352. 25a & eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book-and'stationery ‘stores’: «7-2. 22 Sener ot ee 


Florists #422; 


Jewellery ‘stores. ove a00 sag Sie Pere ded Ho ee 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores 8 Se ee 


All-other“stores «« s2.28.c2280222- See Sea ee ee 


All stores 


Chain stores 


Change Sales Change 
1988/1987 - 1988/1987 
Variation Ventes Variation 


4,480 


221,346 


702,919 
31,924 
261,769 


65,265 


18,532 
53,398 
50,784 
7,038 
43,329 
x 
13,451 : 42,425 
= 15,061 
14,541* 32,308 
41,036 95,963 
O20 : 17,751 
= 10,204 
5,184 8,559 
5y2m 49,494 
16,815 32,023 
152,789 : 208,322 


1,020,746 -1 | 2,495,542 


535,148 
258,535 
98,640 
221,346 
37,550 
35,160 
25,716 
702,919 
31,924 
329,778 
65,265 
70,395 
40,776 
89,144 
82,783 
11,644 
56,579 
56,592 
55,876 
15,061 
46,849 
136,999 
23,008 
10,204 
13,743 
54,705 
48,838 
361,111 
3,516,288 


All stores 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ 


+ 


a 


) 


aes 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 


January-October - 1988 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 5,368,975 Epiceries -— Bouchéries 20%. 28hao um) mots. nalsnidip. 

x 2,521,590 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
42,708 ; 956,195 .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
1,891,920 1,891,920 .5) Grands. Magasins weak ites wd das BR et 
x 271,668 .0 | Magasins de marchandises diverses ................... 

X 302,489 3 eae i720} |IMagasinssGeneraulxin nim an 2 ecic cues cass ateneee. enon emi 

x 260,859 PCS IDAZAS eRe wa k ste th Le eos Lew aie at a ee ee 

- 7,613,311 : 7,613,311 .5 | Concessionnaires d’automobiles ...................00. 

- 350,991 350,991 + 14.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
633,075 : 2,470,248 : 3,103,324 580 |. StationS-Servic@« sae. ota a5 eG Ls he 5 SO ee 
= 616,120 : 616,120 ON Garages) see caste eat eats beast te eee oes 

Xx X 599,942 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
138,606 : 168,582 : 307,189 .4 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
421,988 ; 322,262 : 744,249 .0 | Magasins de vétements pour dames................... 
383,232 ; 251,701 634,933 .1 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
48,148 ; 26,999 * ee 75,147°* .6 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
283,489 : 91,831 F 375,320 .3 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx X 559,935 fa QuincaillerieSs<.¢.2455 «ac tee bens ac ox ee Pe ee 
113,373 : 448,488 561,861 Magasins.de meubles......2..feNie SUAS, DeSean 
= 135,823 : 135,823 .7 | Magasins d’appareils ménagers................ aU 
147,779 354,637 : 502,416 .6 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
359,494 : 888,209 ,247,703 .3 | Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute. . 
50,736 159,500 : 210,235 Librairies et papeteries : : 3.422. FR. Le SOR A 
= 109,969 : 109,969 SMNIOUNISIES:t.550¢e0 ta teste neta see eee aes ce RS 
43,329 : 87,773 : 131,101 44 | BiiouterieS a7 ss csccec0 ashe saaa sss eee. Mees 
52,530 : 628,393 680,923 .9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
153,657 F 326,104 \ 479,760 .5 | Magasins d’accessoires personnels.................... 
1,318,133 : 2,041,372 3,359,505 Tousiiesvautres:magasins® : ss: ss00e<722 68 FS Ee PS 


9,002,244 1.6 {24,971,209 9.4 | 33,973,454 H Ensemble des magasins................-.2-2000: 


27 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
October - 1988 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 251,104 = Uhal/ 


Grocery confectionery and sundries stores ............. X 98,141 te 107 
All. other, food “stores: .. “Asaaiie-)- ape Bete Gat fae 1,870 50,921 ‘ 52,791 + 45 
DepartMent 2StOress. ooh wns pease S oo Gla OR 128,899 : 128,899 = xs) 
General merchandise; stores eaaricrn ene: eee 9,409 ae WHS) 
General ‘StoreS? 5220 do nctoecicing ew ae ee eee a 3,305 

Variety: StOreS Sts wnne hives Senn oe opie oe eos Oe ct ee 8,401 = Ch) 
Motor vehicle: dealers: .. . -2sktieediert: aasiaciaeseone 301,985 : 301,985 = (878) 
Used’ ‘car..dealers ..... .2pelassno S-aekteria )- eee 11,468 11,468 ar Ge) 
Service stations 62.. ve. cewek 2 oes oes eee eee : 85,534 113,704 300.6 
GATaQeS ois foslarets eaten ets eles Grete See id eee OL eee 14,280* a 14,280 

Automotive parts and accessories stores .............. 24,241 yore 
Men:s; clothing Storesieimeraat sie sereionee Gel ence 12,941 : : 21,400 ae AAU 
Women’s clothing: storesiqre® seme acne ee peice 29,030 : : 43,727 a SHS) 
Family, clothing storesiimiar ata seer ae epee 27,912 ; ; 35,643 + 44 
Specialty shoe’ stores ea4atrietite ate ah) eRe 5,066 : 6,208 + 24.6 
Family shoe: stores stgeus a s05 siete Seat 22,764 : 30,292 “nO. 6 
Hardware: StOreSi, es cnc oslo clas oa coe. 2 tee 28,663 = 1S 


nia sos ORRRE? 2h. enka : : 25,632 tat l3.9 


Household ‘appliance storeSps-c-ee-mm sec ok Gennes ee 7,223 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 18,598 a Si) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 42,956 : 69,579 + 6.6 
Book and stationery stores ....>. . aaseeteee oe eee 8,762 An 11,541 le 
FIONSIS Sn cas bob see wines J UO Oe Oe eee 5,016 : 5,016 - 438 
Jewellery; SIOrES oc ric os ete cenoeyeee. oc... Re 3,617 ; 3,564 7,181 = (340) 
Sporting goods and accessories stores................ Soe : 14,948 18,465 + 16.9 
Personal accessories StoreSmaasies saabnc ae Bee 11,481 : 12,659 l 24,140 = Pe 
All other stores. «00.02%. 20. (eae, AONE eee 106,898 ; 86,699 : 193,597 +2 Pf3!3 

All stores .....:. 92.000: . asepehi-bee -BielmeRe - - 588,445 f 976,191 : 1,564,636 - 2.4 


=HG)= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-October - 1988 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 2,477,032 .9'|| Epicefies: =. Bouichieries?: yt, Remeonta), eolole mandi, 

x 964,759 .6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
20,478 4 487,070 : 507,548 .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
1,080,983 - 1,080,983 101]: GrandssmagasinS: mac cates sera £3) eR ee. He 
Xx X 66,130 .7 | Magasins de marchandises diverses................... 

- 14,649* “s 14,649°* bas i}. Magasins: GenerauX«ss.5 40005 4 canard ann Oe eee 

x x 82,364 vile, BAZ ANS s 10.4 ec hawad haere need oh ree os we Rene 

- 3,331,487 : 3,331,487 .5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 121,908 121,908 + 19.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
279,193 870,975 : 1,150,169 13 || StAllONS-SGIVICE = «ed 7} aE a akon wa OS. PIE 
= 151,159 : 151,159 FAN Garages) ay acne tac al nach forte eal vant oo cutee wh ge oe 

Xx X 210,548 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
97,179 2 64,496 : 161,675 Magasins de vétements pour hommes ................. 
236,980 ; 136,834 ; 373,814 .5 | Magasins de vétements pour dames................... 
214,309 : 61,512 ; 275,821 .8 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
33,433 , 8,651 : 42,084 .2 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 
155,452 5 51,951 207,403 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx Xx 287,403 Bil QUIN Cal OMIOS Seep sect cw. dase cea cpere cr decest sonnet eee noe 
70,967 : 195,161 266,129 Magasins) do: Meubles... i300 POPE PRE RR: 
= 58,030* Bae 58,030* ~ | Magasins: d'appareils menagers'#.)) =. Pasa ee 

Xx Xx 196,465 .5 | Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . . 
233,547 ; 418,263 : 651,810 .0 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
30,667 ! 82,365 113,032 Libfairies:.6t papeterieSs on... RRS IORI. Dole Be 
= 49,089 49,089 FIGUFIStES H+ teenee near nd eee mart Renae Sh 
30,680 ' 39,632 : 70:32 LOH BHOULCTIOS sc «= pcee ccohonest ect ine eae eee oe 
31,871 : 207,329 239,200 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
108,394 132,051 240,445 Magasins d’accessoires personnels.................... 
927,414 : 853,298 1,780,712 LS) | Tous: les) autres! MAGASINS) <0.5ncrctieeresee tn PE. See 


5,190,072 2.4 | 9,982,087 : 15,172,159 ; Ensemble’ des) Magasins’.i\.:.cnrnrrnerieretere tt cs Sates 


27 
28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
October - 1988 - Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


All. other’ food, stores... sacar: 5: aoe: ee 


Department, Stores. «2.2.06 4s. . 5 4544 50.5 54 ee re ee 


General «merchandise storesi-. ener co: See 


General’ stores «2.2.6 c0 en a ee EO 


Variety StOleS ah gece eis eeieca carts ater 


Motor vehicle dealers ...... . ss#éeesmtias hse werimieresrtee 


Used car. dealers . ......., cate) aria: ase) 


SErvice StatiONs so. ce ee ey sep joc hose duspecenooesas s,s eee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men’s clothing storeésagrmesmy Sri. Eee ee eee 


Women’s. clothing storesiasm-ncee catetae ad-es ee 


Eamily clothing, Storesiieas 43-43. 2 eer ee ae 


Specialty shoe stores acasistiee:. sane). i aie 


Family shoe 


stores .stisnei.cl vice. aque o ase 


Hardware Stores ....o.<.o.sossececscenesececeucuepsgey-neass so ee 


Household ‘appliance stores eeiossee: sestt ees eee iets 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores:............. Serve) for eee 


Florists .... 


Jewellery. ‘Stones oes aja eas eeeeaee iene oe 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories. storeS:-« sess). aesc.eee seers 


All other stores «0.46... 05.5 0. SOE ee ee ee 


All stores 


er 


Chain stores 


596,158 
122,221 

13,466 
463,615 


109,426 


21,087 
5,651 
40,979 
93,790 
16,602 
1,141 
18,654 
22,246 
42,508 
362,130 
2,317,394 


Change 
1988/1987 
Variation 


266,016 
108,152 


76,852 


3,827 
1,215,126 
41,547 
221,223 
x 
161,255 
24,055 
34,147 
13,395 
3,423°* 
13,429 
»4 
55,688 
21,556 
11,269 
158,373 
13,800 
20,721 
19,342 
38,353 
55,095 
329,547 


1.4 | 3,063,964 


Change 
1988/1987 
Variation 


862,174 
230,373 
90,319 
463,615 
138,291 
23,708 
24,112 
1,215,126 
41,547 
361,020 
66,203 
165,127 
66,791 
118,616 
59,189 
9,528 
44,810 
52,275 
76,774 
27,207 
52,249 
252,163 
30,402 
21,862 
37,996 
60,599 
97,604 
691,677 


5,381,359 


All stores 


Change 
1988/1987 
Variation 


Chain stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


5,836,442 
1,176,312 
135,973 
3,956,556 
860,768 

x 


182,309 


1,379,115 
xX 

32,862 
314,885 
705,582 
370,471 
68,456 
257,528 

X 

170,986 
49,025 
358,748 
802,517 
160,591 
12,969 
164,624 
197,760 
379,600 
3,489,588 
21,167,565 


Independent stores 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation 


Ventes 


2,578,588 
1,051,729 
709,003 
273,343 

x 

36,997 
12,244,470 
| 366,196 
2,280,027 
y.§ 
1,343,652 
212,749 
291,753 
117,489 
30,915 
108,724 

»4 

478,146 
202,934 
103,795 
1,556,609 
121,232 
204,862 
176,920 
559,507 
498,003 
3,019,780 


4.4 |29,738,957 


= 4S) « 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-October - 1988 - Janvier-Octobre 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation 


Ventes 


8,415,030 
2,228,041 
844,975 
3,956,556 
1,134,111 
185,894 
219,306 
12,244,470 
366,196 


3,659,142 


628,707 


1,376,514 
527,634 
997,335 
487,960 

99,370 
366,253 
460,830 
649,133 
291,959 
462,543 

2,359,126 
281,823 
217,831 
341,544 
757,267 
877,603 

6,509,368 

9.7 | 50,906,521 


All stores 


Kind of business 


Change Genre de commerce 


1988/1987 
Variation 


Epiceries - Bouchetios) 1% .a mona. 2e208. Sane. 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands: Magasin % sstotvecstiweccustewowstercyeesas Mrs RTT 
Magasins de marchandises diverses .................... 


MagasinsS GOMe@r axis ncircecsoncycanncins rode tonaira tte noel er ate 


SlAllOMS=SCIN ICO is-xcscnnncieete ems perensitotarensitinins Aig A 
(Ga AOS acca: re etait eat: He wcrsie eda plooe Haste Re tne to Se tesco: eohcire ects es 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUINCAIIIETIES. A ennc cick co eA as bem ne A 
Magasins.de.meubles.«. 2.5.0.5. Oe. SINE Se 
Magasins d’appareils ménagers.................20000) 
Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé. . 
Lbrairies et papetenies.... ..0cx « See. Re a See 
Bleuristes cence ce ww Saree Oe: Seer Ce Oe Ie On nee 


BiIOUICTIOS «cic hie See OSs Css Ae x xix se, Renee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................... 
TOUS. [6S autres: MAGASINS:- 2545 .acaGsi aac eee ae 


Ensemble des magaSins.............00.2eeeeeeees 


No. 


= 46. = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 
October - 1988 - Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All other, food: stores... 2.nend0%:, ankescewn 2ettiee 2a). ae: 
Departments storess.«, ...<...2.4! dcusxsusdonnoc arn, ee Re oe 
General: merchandise: stores.c% sagas: Waist. oh ele 
General Stress... 2-5. ynaysstedatctacacge cs TORR EO 
Vanletye StONCS i os css-ueccusussaeusieue he kcyedem cack sen ae acull a eee 
Motor vehicle::dealers: .....:... astonish. geeainieaaanee. 
Used).car: dealers........... .riteews' ty. abet oe 
Senvicerstations) oi. ae hse Guossieaeaea ee ee ee 
Garages) aks. ccsies cece Pa et OL eee 
Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 
Womien?s: clothing: storeserg-sty sicere ere eee ie eer 
Family, clothing, stores wi-yet: G\. ste atest ee ee ete 
Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware: StOneS yo o.oo, 6k deci gee es ogous w rie saacc 


Household) appliance: stores) aeaneis sae ee eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book; and) stationery: stores;......... .... Saneeeess Be ee 
GIONSISS 42027. 0.¢ ome avy Cao cee Ge ee 
Jewellery. Stores: .o3... peg Beer rcis aeio oe c nce ee 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personalyaccessories: storeseyiser: ag3cydames ee 
All other stores 


Ally stores)... «0.0, +.0.0)6s.0.0:<.010.0.. 2S hi eee 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Change 
1988/1987 
Variation 


Change 
1988/1987 
Variation 


63,477 


236,333 


33,448 33,405 


5,430 45,254 


190,054 


30,644 


416* 


496,914 


10,949 
73,484 


18,360 


68,365 


5,917 


7,401 


7,364 9,931 


12,415 6,736 


22,385 27,259 


135,677 143,842 


927,389 1,151,184 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


299,810 
66,853 
50,684 

190,054 
38,286 

601 
4,534 

496,914 
10,949 

133,096 
18,360 
62,001 
33,610 
55,697 
27,784 

5,996 
22,223 
I Sig 
27,414 
12,843 
27,204 
95,502 
13,270 

7,762 
17,295 
19;1'51 
49,645 

279,519 


2,078,573 


% 


as 


+ 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-October - 1988 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


2,293,998 : 629,852 2,923,850 Epiceries:=-Bouchenest One, Sel42), sSyale: nallenenyy, 
319,441 : 362,819 ; 682,260 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
53,510 : 427,716 : 481,226 Tous les autres magasins d’aliments................... 
1,611,525 : - 1,611,525 SalEGrandSsMAaGasinS ehrsrccscho erat nenseetetaecisxs sO Re OO 
243,280 ; 63,602 3 306,882 .8 | Magasins de marchandises diverses ................... 
= 5,976" os 5,976* 5: WE MAGASINS® GEMETAUX ans: +s eltitansre ne hnts recede heres Pe ee ane 

36,863 3,947* “ee 40,810* ya | (BEV re er ee ey oer Sk Ae EM Lely hs sae 

= 5,124,563 551124; 5038— + 113-08 Concessionnaliesid:automobilesi2: -= 2.4 ee eee 

= 96,933 S6'9S3e 3:25 eVendeursidautomobilessGiOCCaSiONi.--...t-ranr mens eee er 
593,919 : 826,730 : 1,420,649 tu ESLAUIONS=SCIVICC ie snsneswameodrate were lcite ea. asee: cic tare EO nae 

- 194,341 : 194,341 GaN ACCS ae. fake moves tine rie ak wettoreuratsgeteutomse! Syeoa ts ee hese. a 

x Xx 452,187 .1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
176,887 : 94,208 3 271,095 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
342,892 : 139,134 : 482,026 .9 | Magasins de vétements pour dames ................... 
185,635 : 43,279 : 228,914 .8 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
43,750 : 19,228 : 62,977 2. Magasins de chaussures spécialisees .................. 
134,517 47,398 ‘ 181,915 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx X 107,957 Quincalllerics erieen.n tein eine naw heh eRe eee eee 

119,806 110,634 : 230,440 Magasins:de:meublesin na ...6 ote. een ome ee 
40,675 ; 80,551 : 121,226 .7 | Magasins d’appareils ménagers....................--. 

X x 246,688 .0 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
227,419 649,233 876,652 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauteé. . 
79,495 : 50,439 129,934 Librairies:et papeteries ........ Sate Rete wo See. 
4,021 : 81,044 85,065 POR MBICUTISTES em nets oak om raiteiee tae namin mI x ROL ermine hs ee 
64,158 : 93,502 : 157,660 ‘OM BIQUICHICS 4 ¢ ate alan 4c mA a as SR eee oe tatie 
101,340 95,314 196,653 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
200,347 231,043 : 431,390 .7 | Magasins d’accessoires personnels. .../............... 
1,256,970 : 1,335,369 2,592,339 5) hous lessautres: MagGasins: <= .2<ac.c<k sees eee oe 


8,387,576 4.3 |11,356,559 19,744,135 i Ensemble des magasins...............+-.eeeee0e% 


27 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
October - 1988 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 110,345 Ors 
Grocery confectionery and sundries stores............. 20,062 + 9.8 
All other food stores... stanetiats 22 ee aoe ; 5,820 sae tO 
Department. Stores acc5...con 5s bss ides adele opment ene ae : 46,912 = O57 
General merchandise stores ...............00.-ee eee 14,028 a4 
Generali ‘stores. .-..40. 92.5. 4¢5 5.0 eon nee 17,609 se Ur! 
Variety: SIOreS ess eet ico err erie ne eee 3,204 =e O17. 
Motor. vehicle dealers {.: . . S2adiise pas eee saorse nen E 95,038 - 43 
Used:car. dealers... .. uc) tipi Scere eS : 3,390 = 0:6 
SENnvice: Stallions: < So.0 kek & ekeus cual 2 hee ee : 47,844 te0:3 
Galages aso Se eu cae ele a eet dod PORE EO eee 3,336 - 19.6 
Automotive parts and accessories stores .............. 9,115 = OO 
Men's clothing) stores 2e-seiast. 2 co eee Oe eee 4,626 = 0!5 
Women's clothingistorestarcy. ase een et er eerie ; 9,274 - 10.8 
Eamily clothing storesmisct 2). ices erie OS Pree . 6,952 =8:3 
Specialty shoe. stores: asAciienciee.tyanesinee: often 751 - 03 
Family ‘shoe Stores: 98a). ch sae woke ieee: Shy arate 3,057 = -1)(0) 
Hardware. stores 3. oace... 5 soko bee ore ee eee 5,263 ae venif 


5 Se wleltey Ge ANSE Ey oer ae 6,027 tet2:3 


mousehold/appliance Stores) messes celia eee ad 617 

Furniture, 1.V., radio and appliance stores............. ; Bc 6,338 + 220 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 18,183 2:4. 
Book and’ stationery ‘stores’. .-.. | setae ee Sear: é 3,013 + 20.0 
IONStS rica is eet ok do eR tae ec eee 1,173 - 19.7 
Jewellery-stores' 4.4.5. ..2..h bao ates choos bo cee : i: 3,144 16:8 
Sporting goods and accessories stores................ 5,927 63:9 
Personal accessories ‘storesiii2ia; ae vocnacae by eens 2,306 : 2,803 0. 5,109 ere 
All other stores, .4-..44%.5525. >. ee ee eee 21,399 : 30,756 52,155 ooo 


All stores ...%". 255% 5, > > > @@iemiem ees eee 229,886 . 278,426 i 508,312 - 25 


y 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-October - 1988 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 

x 1,051,813 ~ Epiceries = Boucheties -bok.exiacees 2mate sevtacduriats 
Xx 200,348 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
7,871 54,254 Tous les autres magasins d’aliments................... 
420,313 420,313 GiandS, MAGASING Bis buspieeieo ae eas cay oss ARMOR AOTC 
X 109,212 Magasins de marchandises diverses ................... 
X 143,820 Magasins:Generaux,« cic adie ecweus > «4 Some eee 
xX 2 A(om@  -— O:9U Bazarse ocho ae eh ace cite seen aiia ee Ono > REIN eae 
- 993,201 993,201 + 4.5 | Concessionnaires d’automobiles ..................0.5. 
- 32,134 32,134 + 13.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
125,769 310,808 ASC 577% +) 7.9P 1 StatlonS-Service..g.i3 ccc erecrs rods ices) Se ee 
- 30,546 30,546 Garages: Fann SA eh ers fee brine tucks a oie Eee 
X 82,706 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
26,330 35,324 Magasins de vétements pour hommes ................. 
69,896 85,600 Magasins de vétements pour dames................... 
56,403 63,706 Magasins de vétements pour la famille ................. 
Xx 5,864 * Magasins de chaussures spécialisees .................. 
Xx 23,156 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
X 43,135 QuincalllerieSs< cot Be cds dacs sede e + 5 eee eee 
Xx 55,224 Magasins de meubles.......... <te Se cinn. betea 
= Wey Wiley Magasins d’appareils menagers...............-.--.0-. 
36,304 24,829 61,133 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
x 160,433 Pharmacies, medicaments breveteés et produits de beaute. . 
16,944 26,403 Librairies et papeteries:......:.<... Saraeks. Pee ae ees 
x 14,182 FICUMISTOS oc cca eipiarclegleiaie sare go ork vere Ge aa Ay ovo” aha et aks eee 
16,817 SO SEIS) BiilOUTENICS 3a s9asaois sc bas cs sane 7 eae. See. 
Xx 65,231 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
19,802 28,479 48,281 Magasins d’accessoires personnels... os. . 2:-2.5 .s2.-5- 
193,656 286,110 479,766 Tous les autres MagasinS: oaaay wa ae vse RE oe ae 


2,092,477 


1.7 | 2,701,815 4,794,291 


Ensemble; des, magaSinsS <a. << 2 2<<0 s+ sire tele s 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
October - 1988 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 77,037 - 39 
Grocery confectionery and sundries stores............. 11,228 + 6.6 
All: other food’ stores 25a. See ee ee feet. 4,042 - 9.4 
Department. Stores c..6 4:4 wee. sow as a ee eRe 42,782 - 10.3 
General merchandise stores ....................050- X 
General stores: ....5 5 saicainciey cs ek ee ny ee Xx 
Variety sStores siccckx ne tien te Riomieimie tae wale ticle <a ene: x 
Motor. vehicle dealers... ... “RPS ROY Sanaa... ; 52,892 - 5.7 
Used car .dealers ...::.7 SeaQULE) D. eRe DIY, 2,047 —alOal 
SErvice Stations: <4 ..he a ceek ee Seas ee er ee ee 30,153 +#5'2.0 
Garages! ccs soi kn Se eee 4 Ete Se nae Ok ee eae 1,381 
Automotive parts and accessories stores .............. 6,080 ae Wee 
Men’s« clothing: stores<7 reas, HAN? BARNEY, fer. eee : 3,044 =e lf 
Womens clothing) storesties tis: Saree, Guenter : Ses 7,801 10.5 
Family, clothing Stones aera ney ett ere eed eee : ; 4,014 = 83 
Specially’ shoerstores Ser reeca es ser eee ee aes Seen en eee 751 0:6 
Family shoe::stores ARO. £45) 2a he Sty. ere. 2,422 - 6.5 
HardwaleiStOres’s « «sts nicie cislie ois», Sher otk eve Rings Aaya cae 1,948 + 19.6 
chk 6, 4: I OD ROBE 4,058 - 11.5 
Fouseholdkappliance: stores@asis an eee aren eit ae 247 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Se mel 472 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 11,498 + 16.0 
Book and. stationery =stores: - <1... eae ete a 2,359 e2o3 
FIONISIS® dnc owes. 4 aearn x wie Syl geidh womew 2 ei ee eee 456 
Jewellery sstores ’ia.cz «av sa has ve a ee 2 ee PAANTAS 
Sporting goods and accessories stores................ 3,112 = ilar 
Personal accessories -stores'8-2 J Ssene: . See 1,924 2,446 : 4,369 + 49 
All) otherestores ..< . s.2a.5 34 a0». RR 18,739 : 20,480 : 39,219 =9'1.9 


All Stores. 6 ose seven sen e SOT UD See 184,473 “ 141,053 : 325,526 - 43 


5 PhP 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-October - 1988 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


X 741,165 Epicéries. = Boucheties aun eave cumin nodlacaien?. 1 
x 115,799 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 40,537 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
383,105 ; 383,105 'Gri GrandsimaGasinS ax occkenn cic ed coo. SOR Water 4 
Xx Magasins de marchandises diverses ................... 5 


= MagasinsrGemenaux:: oie is Givin. conn oe co ES ORR 6 


- 589,425 : 589,425 .2 | Concessionnaires d’automobiles ..................0005 8 

= 21,714 : 21,714 alt | Vencdeurs) dautomobilesrdioccasion:. ... -.wivesmena . eit anes 9 

x x 274,582 SSE eS tallONS-SERVICE!. cicLavraveasnces dares sclicho ct Ree a ea 10 

= 14,541 * a 14,541" ry | SOGhaGeS ces aos cman tae Pe Ais can ee ee 11 

X 57,163 .9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
21,173 : ; 24,471 .7 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
61,211 ! : 70,122 .3 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
35,398 : : 36,804 .9 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x 5,806 * ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

X 17,740 .4 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

X 13,951 HST LQUIMNCANIENES cs jscnckeaede ioe Gass ancie ae 5 oie au ae eee 18 

Xx 38,646 Magasinsdeimeubles;.,..- sios\s.: Pac Sete as che ere tetrad 19 

- ie 8,790* :.. | Magasins d’appareils menagers’... 5. ..45.2.2....54.0%. 20 

x 45,017 .2 | Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 

X 99,470 .9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
15,606 : 20,248 2) | kibrairiesset papeteries «ia... . See ae Ae. 23 
xX 5j364* Pee FRICLINISTES 1c, sre gencn ee Routh Beberay oie Gacneielcteus Choe Oe Oe. On nee 24 

X 24,581 274 BYQUICHES i cia ces cctn eee ib as eet. a ees Ae Renee 25 

Xx 34,079 .7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
16,155 24,661 : 40,815 .3 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
164,325 193,813 : 358,139 Su MUOUSMIES auUtreES|IMaAGASINS) @idicc aa <i ww @ acted eee ee 28 


1,691,814 1,435,010 i 3,126,824 3 Ensemble des magasins..........-.....cecessee8- 29 


159 =. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
October - 1988 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 74,014 - 12.5 
Grocery confectionery and sundries stores............. 18,926 SKS} 0) 
All ‘other food “stores Fes ST SRE Se. OP aS : ~~ 4,116 
Department: Stores era. foie eve cacieneectejece sce Ds Rr : 31,759 = Tel 
General merchandise stores .................00000005 ; 14,694 - 0.9 
Generals Stones ic. sisi 4 ec. sscrensies arenes CURA hel es 20,362 : 31,832 = lS 
VarietyeStores oie trig. kesah anne ce esc tate eerie ra aie oe rere : pxeke} 3: 3,854 - 56 
Motor. vehicle: dealers: .:...... Baa, 107,222 : 107,222 + 3.4 
Used car dealers: ...:....P eee. A RR 2,922 2,922 se US2! 
SERVICEHSTATIONS | 6 iF iue ra savasuee seis ie i ranepe aie: ER oe eT Ore : 29,691 35,819 + 20.7 
Garages: shih ths eduise eaten Sennreromea oe ee eee 4,008 4,008 Be AS i/ 
Automotive parts and accessories stores .............. 11,897 + 12.8 
Men’s: clothing stores: [Bee Sant Sra ete ee eee 4,238 - 14.0 
Women/sxclothing:StoreSiess.reese cen netn 8,332 = ee) 
Family.clothingstores# etnias eae ee eel ae : a 5,784 - 13.8 
Specialty shoe. stores Nit eae Ot aes 320 ap IUSh7/ 
Family ‘shoe ‘stores aust i, Aaah. Sete Si ee 3,082 - 40 
HardWares'StOneSi.:svaishe sascha cuaye co vineneie rasta racic nares eR 5,902 +) Jeo 
tL eR be 2 3,498 = 2:3 
Household appliance storesieessremn ah rn ee eee: 2,222 + 28.7 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,127 - 12.1 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 18,000 -— 1:4 
Book: and’ stationery stores .-......:....e et omit. aero : 2,249 + 22.4 
FIOLISUS? sso.csentecie atc jesai o eyea BREE RSaO eee ee 1,169 Ou 
JOWEIErY <StORES 5.52 .a:h0)% cc-hend cele ractecrset scldarers vaneigsio: ci eRe ; : 3,879 + 3.0 
Sporting goods and accessories stores................ 6,079 - 20.6 
Personal "accessories stores sme Generac aie er eee 1,359 ; 2,240 : 3,600 qt ee) 
All other Stores. ion. ne nacea auc, BER Aeon, emer 22,011 38,064 60,075 an Wee 


All stores. i. < <2% sunken - nO Ae See, oe 176,453 / 296, 168 : 472,621 - 0.9 


a ae 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-October - 1988 - Janvier-Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 

x 775,217 Epiceties — Bouchéties? .b4e .cavexxo! ean povterxtien’ 1 
X 182,724 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,393 35,735 39,128 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
287,645 = 287,645 Grands; MagasinS coc oe cure com cnn ou ho SE: POE RO 4 
99,759 10,117 109,875 + 1.2 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
95,887 186,684 202 he. Mice g1QEWMAGASITS, GEMCLAUIK aa sow vo 09s: 6 tai aes outs wh mim AO, A 6 
32,431 2,693 lied WAT a2 923) WBAZAS hock cia nbn has leh bee dn 3 6 6 AO, 7 
- 966,552 966,552 + 6.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 22,703 22,703 Vendeursidiautomobiles.dioccasion=. .-.- aaa: ere eee 9 
64,647 279,514* 344,161* StatioNS-SCIViC@y nen aA earn cco ce een Ape 10 
= 36,170 36,170 EET LSCH Gre intey ASO arn EMO na TCR ASR 5% 4c 11 
X 105,460 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 2 
20,847 35,460 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
59,789 82,016 Magasins de vétements pour dames................... 14 
44,515 52,766* Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X 2,651 Magasins de chaussures specialisées .................. 16 
Xx 27,437 Magasins de chaussures pour la famille ................ il7% 
X 54,934 QuincaillericSce sa. eke kos fone Rec sco Se eee 18 
= 26,883 Magasins,de.meubles:..........<-.. BREA Dee Deere 19 
= 17,159 Magasins d’appareils ménagers..................--05- 20 
Xx 26,623 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx 174,301 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
10,743 19,269 Librairies et. papeteries ..... : .. . Seek. Pe, Ea, Se 23 
x 13,651 FIGUTISIOSs cto euric wie mieie pie ee eee Ree a areca See 24 
12,700 31,270 BiIOULCTIOS tic id arctic cist 2g eycliats ob tate 5 ae 25 
Xx 71,190 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
115753 21,112 32,865 Magasins d’accessoires personnels...................- 27 
226,471 363,797 590,268 Tousiles autres mMagasins: = se 45a: c .c RO 28 
1,682,808 2,763,265 4,446,073 Ensemble des magasins................22-200005- 29 


= O40 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 

October - 1988 - Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 180,711 
Grocery confectionery and sundries stores............. 19,379 
All;other food stores... 295 5G.. Seether ae see 792 
DepartimentaStOreS pec. ons: estas bo ood OCR e eEe 
General merchandise stores ....................0005- 
General /StOnesa eve :. jasc cine wi edeys tie aia eo One eee 
VanletyisStoneSie ec cn tcpae nh wuts cee pie line cae eine 
Motor: vehicle: dealers: :.:;... 2s TSI 
Used:-car dealers)... ......::: Sena 2. A EL. aes 
SEMVICE Stations: -.6 sos cue ale ive elds areca aye ee 
GEhAGCS oe a asic ssidateta a tsle cise ache ee ei eee na a ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men:s-clothing stores 2373ng. Sais ne ae GE crease 
Women;s=clothing) storesisiseey. Seine ae eee. ieee 


Family clothing. Stores# ene: Aine aoe. Sire eee 


Specialty.shoes stores Meare Gh, Sane eee sek. See 


Family, shoe sstores sant, Ma A ee Fp eee 
Hardware: StOnes . oi. ake ead 6 ae cance sien elle aN Stl 
Household appliance: stores; Seer seein enema 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book; and) stationery stores. ........2 Shee: Pe aera: 
TIONSIS Es Ae ics acdc ne clekd vi epee ee mI Eae oie ee 
Jewellery Stones: ;. 6c cine wa tiae.e caus othe ets lites Oe 4,922 
Sporting goods and accessories stores................ 5,450* 
Personal ‘accessories; storesmiaa ye ae er eee 7,940 
Allmoth@n-StoneSn ic ecw eiee win = cee ene ee eee ee 79,950 


AIL StOreS i... 5 0 5042-5 cece «BIR ee ere. 627,885 


Independent 


Sales 


Ventes 


52,021 
2,524 
Xx 
8,289°* 
17,259 
5,120 


78,105 


733,559 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


218,814 
47,596 
14,570 

119,570 
24,773 
58,028 

4,652 
324,259 
4,663 
77,930 
6,826 
38,245 
19,141 
28,901 
22,642 
3,317 
8,599 
12,839 
12,708 
8,839 
16,991 
68,284 
7,263 
4,960 
13,211 
22,709 
13,060 
158,055 
1,361,444 


All stores 


+ 


+ 


+ 


Change 
1988/1987 
Variation 


Wake 


2597, 


17.6 


= 25) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
January-October - 1988 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1988/1987 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Variation Variation 


1,729,407 366,090 ; 2,095,497 Epiceries.~ Boucheriess: bas .ecianonast «ecole redier dies: 1 
181,143 : 271,066 : 452,209 .4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
7,549 120,925 128,474 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,079,405 : - 1,079,405 (Oo tGrandsimagasins tess... 5. > assis «cs « . o- SIRI Neer 4 
129,297 : 60,946* ne 190,243°* .5 | Magasins de marchandises diverses ..................- 5 
X 570,326 SS MagasinS:QenenauUx.. 6. su. 2.6 cc oe aie oo SIO Sewers 6 
35,482 40,298 SOR AZANS pepe eee stccsds, chest spausiais, sha oi, ako cook «ae ee w 
Xx 3,049,800 + 10.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 31,624  - 11.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion................4..- 9 
301,354 ! ; 795,178 2uifoltallOnS=SCIVICEs whats oi stins 4 a ie ecg gh ER eat 10 
Xx 72,904 HEA EGHANAGOS ete crepe n Sider done ate tt occas cul crn here oe REN 11 

Xx 315,762 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
85,021 j 74,039 159,060 .4 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
198,248 , 63,358 : 261,606 ./ | Magasins de vétements pour dames ....2..0.5.....2--5. 14 
157,810 : 39,485 : 197,295 .4 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
10,803 21,199* 32,002* Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
57,166 18,711 : 75,877 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X 127,936 Gn QuincaillenieSs< ag ce. sc cce ages otc os ee ee 18 

X 101,992 Magasins: de:meubles:........... +2 . quate eomutiant- Gaston 19 

Xx 81,011 Magasins d’appareils ménagers ................-..++5- 20 

X 140,186 .4 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
157,829 481,278 639,107 .4 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
46,887 23,848 70,735 7 |Uibrairies et papeterieS ............ anatht: wureiaes fates aces 23 
X Xx 51,178 FSR IPEIOUTISLOS brenctcere ct cement eh vines Sars tava a aezetacon eo RET 24 
43,146 : 62,214 105,360 TaMBIOULCNIOS 002/05. eg ieee ss da yee ots BION. PI 25 
52,131 186,912 : 239,043 .1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
74,243 f 53,531 é W273 Magasins d'accessoires personnelSiggs sacwiseeiol -isricne ue 27 
782,422 : 782,268 : 1,564,689 OAELOUSOSIAUTTOS: MAGASINS: f..5 cicics.ce0rs-o xs 2 SRS eae ot 28 


5,813,162 3.9 | 6,983,409 . 12,796,571 : Ensemble deS magasinS.... ....<2.5.2.-.00 cn. <ieeiaias ale 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
October - 1988 - Octobre 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % 
Combination stores (groceries and meat) .............. 214,833 97,972 312,805 - 43 
Grocery confectionery and sundries stores............. 20,239 47,969 68,208 = 6 74(0) 
All other: foodi:stores %..57) Pe. So eS seas, Sere 3,851 24,068 27,919 = SLO 
Department ‘stores: s:.52.47 s2425nheorans ap eee ee ee 146,185 146,185 seb hie! 
General ‘merchandise stores. 5. 2-20 2208) Se. see 16,942 21,815 - 48 
General Storesve: 2.5.25 facts. theasaeee eee Oe 12,144 ar ifs 
Variety storesa.2204 54, 5h5422 8s Rate eee eee 7,119 +°"6.9 
Motor: vehicle-dealerse:: <.<.+.Aee Sate eerie trae oes 295,201 ar (Oe) 
Used’ car-dealers : «4... Peer eee eae 2 eee 13,780 ape) 
Service: stations <22¢65taeesca ts aoe tale ee eee 119,751 - 3:1 
Galages' 4.2 225 tte arees dean ee dane Chr eee 15,278 + 19M 
Automotive parts and accessories stores .............. 24,707 ae Te 
Men's:clothingr stores. 40 et 2 ae Ines aoe, Ee ae, 13,305 ena 
Womens clothing: storesio.425 22s wae ae ee 32,273 ie as tas 
Family ‘clothing -stores?st8o5 2: Aire Senn eee Sok. Reece 22,526 + 3.4 
Specialty shoe: stores: SPYeeeUPss Arse Pt See 3,064 + 7.8 
Family shoe: stores. Sie 2205 Se eee So eee 8,673 - 10.9 
Hardware.:stOreS 2.2% <%5 222505 bate chet es cs eee 10,788 a) Skis 
Fotisehold furniture stores: 2225.20. see et eee 17,150 Ors 
fHousehold «appliance: stores: S24re eh ae o. See 4,607 ap Ue, 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 11,863 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 76,951 ee | 
Book: and’ stationery ‘stores . .s:2222) sees oe nee 8,088 se mI kS NS 
FIONSIS( ss 0 nc eccciancceeeee here ats cee oe oe 4,574 ae tes 
Jewellery ‘stores: 2240 nea tac acc ¢ Eee ee 6,933 11,609 Ste kode 
Sporting goods and accessories stores................ 18,496 24,720 + 22.9 
Personal: accessories stores!= 23.29 2 easeee see aes 18,282 27,499 roar 
All: other-‘stores: oc :ascecesas ss CPR, Bee ee ae 106,972 199,885 ae Ae 
All. storeS: 46266 ca¢iazes sca Pe eee 857,286 1,542,488 "He ro 


=6975— 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-October - 1988 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes 
2,138,550 924,577 3,063,126 Epiceries = Boucheries .ix4..eeeciet shiek aocaakieed. | 
205,611 464,047 669,658 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
40,203 235,302 275,506  - 0.9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,305,129 1;305,129R80.2-) 3:5) |,Grands Magasin... ce scicccce ooo oe ROR. See. 4 
121,933 173,886 = ~—-- | Magasins de marchandises diverses................... 5 
x HlIG258e =F 9 OR Magasins:Genenadux,..s-.ajsncas ecewacosnanuencue ue RR oe ene 6 
50,264 SH OACH 2S 2H IB | BAZ AIS exsusgadeens che eta a nays eee cic seared ap Gita RO a Uf 
X 3,144,413 + 11.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 123,495 123,495 + 11.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
447,707 737,073 1 184;7COe TEP 5-25 StationS-ServiCe: oy. senqoe sisee cus «cle ee AON Slee Maree 10 
- 130,105 130,105 GaliaGeSe gait acti ek acto mivink cic Oe ee eaoe Ean oa 1. ee 11 
86,803 144,133 230,936 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
68,199 41,428 109,627 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
179,368 109,225 288,593 Magasins de vétements pour dames................... 14 
144,068 57,925 201,993 Magasins de vétements pour la famille ................. 1S 
8,616 18,231 26,847 Magasins de chaussures speécialisées .................. 16 
48,528 30,339 78,867 Magasins de chaussures pour la famille ................ We 
X Xx 104,198 QuincalllerieS:...canc ccremcn ahs eas «ie oe ORO 18 
51,397 102,911 154,308 Magasins.de ‘meubles......<..:. SakvAIk Sons . Peoria. 19 
3,714 30,477 34,191 * Magasins d’appareils ménagers...................005. 20 
x X 104,163° Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
300,015 431,096 oipliic Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beaute.. | 22 
32,960 39,954 72,914 Librairies et papeteries.......... SS Ree fa Fe 23 
Xx X 46,381 FIQUIiStOS ar in civnctane: wpe hp iwceus are er euhy a ernie ea. 2 mite a on 24 
40,894 65,857 106,751 BiOULCHIOS |< 6 wink e o went oh he ed cn ait CR. ee 25 
54,270 212,283 266,553 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
76,070 170,017 246,087 Magasins d’accessoires personnels.................-.. 27 
895,526 988,494 1,884,020 Tous: les. ‘autres. Magasins. 5 << ay orcas aceon eee tee 28 
6,490,865 8,435,980 14,926,845 Ensemble: des. magasins. «0% 250.66 sci « Mette ateMs 29 


oO 


CORN a O) 


Zi 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 
October - 1988 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Change Change 
1988/1987 1988/1987 1988/1987 
Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. on OLS 
Grocery confectionery and sundries stores............. ar) ELI 
All other: food: stores .aaae ees Sees Ce, St 99 
Department Stores %. ose ccscise sens aie sonchove.10 = sche NCR eR te O.8 
General merchandise stores .................0000005- ae ey! 
General Stores: 5 aici iscoe ie eacita es ce he ee Te Ore 
Vanlety: StOnGS:.& atlas. ncercnsaag ts -eikntie achiev onary acne Geneon = 93 
Motor. vehicle: dealers: ...... SAR ORR. SNe 162,431 =aOre 
Used ‘car .dealers... ..:....<e2 ein bh, Bae Bh. .abina ¥. ay(4\7/ OLS 
Service ‘Stations -..5.-.acteww < aeied esc melee eee eee. : 45,055 S25 
GALAGES © aca ise: cheensaiaee'sg lose nestanb fixe ees ear nc eae cae en 8,224 +1025 
Automotive parts and accessories stores .............. 11,652 te 13:0 
Men's. clothing. storesssas. Sak: See, eee : : 8,222 Ore 
Women’s..clothing, stores te ae) ener : 21,039 + 43 
Family clothing: storesitnr.m. sta ateeereeen See iee seer: : 10,318 + 4.9 
Specialty shoe. storeszeccteiatss 26s.chn: Se ae 1,674 + 24.0 
Family shoe: storessa@act. &. 3208 SSR Rees Se eee 4,828 - 20.2 
Plardware StOres 1. oie eee joie aoe alee eve mie oa RT 3,379 + 6.8 
a aun yas 8\ oi a’ oR: Oe : : 11,714 Fen 14 
Household ‘appliance: storesivamtn is see en oie roe PASTA, Ae aS 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 8,467 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 43,199 + 69 
Book and. stationery stores ........ Sanetwce te dotiet : : 3,541 = NRT / 
PIONISIS Wy, Seid) einin orn ps0 > .2 adele © eee eee re 2,340 + 13.4 
Jewellery ‘StOres <..o.cc oxlesarae na nes wos oe ee eee : : 7,352 += 3.0 
Sporting goods and accessories stores................ 13,368 + 29.2 
Personal, accessories storesmaiee sine ae eR eeiaee eee 6,849* ies 11,534* af: 18,382 
All, other. stores. «34... a0. 2 SURE Oe ee ora 57,520 49,510 ; 107,030 aeli0:2 
All, stores, .....05 2s sas a's SERRE te A 390,410 . 399,793 - 790,203 ee a:0 


= {59 + 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone metropolitaine de Vancouver 


January-October - 1988 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

x 1,299,033 Epiceries =. Boucheries:. 4418. e9iiouem). cowie eetermiown 1 
x 399,435 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
33,008 177,934 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
759,011 759,011 Grands, MagaSinS 2% Samy eeers aay se ROE, AE ee 4 
X 51,782 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= 1,483 Magasins -generaux: .455.2ss beseGst seas Bae Se eee 6 
x A ASIm = "3191 BaZalss tate ae bine belt a4 ane nk 5 RS ee 7 
x 1,731,748 | + 9.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 50,598 50,598 Vendeurs d’automobiles d’occasion...............4.... 9 
206,538 265,329 471,867 StalionS-Senvice 2 a4.5. eh sae 55 hse bss oh Ne eee cates 10 
= 72,821 72,821 Garages yes bs bas ts Se ee en yn ee 11 
x 106,064 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
51,243 70,873 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
113,707 189,918 Magasins de vétements pour dames................... 14 
63,909 92,355 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx 13,404 Magasins de chaussures specialisées .................. 16 
Xx 44,296 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X 32,901 QUINCAHIENIES 155.559 ob oe poo bon ad ee Se 18 
43,934 103,940* Magasins de. meubles s+ 3.555503 Aa Pe, REO 19 
x 17,859 Magasins d’appareils menagers....................... 20 
Xx Ovalon Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... } 21 
X 400,614 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
19,316 33,571 Librairies: et: papeteries.:.:... 3.52 Ae Ne, ORT. ee 2.5 | 
Xx 24,383 FIG UISESS Aes sy aoa tu ew Seer a eu hs ae ch ce Seon oe Ea ace cee e 24 
24,285 67,961 21) (0 10) (21: Sse ace ee ee Ee ar As Be RS kg 25 
Xx 141,642 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
57,249 98,498 * 155,747* Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
472,407 456,117 928,524 TOUS: IES AUITES: MAGASINS ¥2 5 42.5 rks eee thos Serer, ee 28 
3,538,993 4.9 | 3,980,977 7,519,970 Ensemble des MaGasin mvs+-:s:cverssavaraveveeeraeass SP ee chee 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
October - 1988 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. - ; - 1.6 
Grocery confectionery and sundries stores ............. + 14.9 
All, other: food stores: :aiiwne: Sarees Seth wae eek ‘ S171 
DepartmMentsStoress . osc. s ats.e ciao ove. 5 och ORC ee eee - 
General merchandise stores 2) ..22m8 S3e-0 oo. eae X 
General” StOreS: es. see gets 2 is 2 cs were BO Be + 14.6 
Varlety Stones or. o5 aie Bsjiacy oe sare aa tones) gaya cei ot) a x 
Motor’,vehicle. dealers: ... . ..civiarail sen. eeeseeineaee eon 
Used car dealers. . ....: ..gaaots See oa ee x 
Service, stations): 3.52 oss5s a2 oss cic cece) seen ee eee 

Ganagese oy s Washed « cesnuid dlactrarayeact esa lutuctaneeroraia a eae X 
Automotive parts and accessories stores .............. ae WAL 


Men's. clothing storeste nated). aie cee oe, See es X 


Womens: clothing) Stores aricres- erent ie eee 


Family clothing, storesiyaist 162). stares ane Geena 20 
Specialtyshoe -stores exiaiaerias Steneuses Beer Xx 
Family, shoe stores: niet 42 AL oes Sree X 
Hardware: SIONS a: act peacis as oot at 

Household furniture’stores). ... 2... .eaeeee eee eee X 
Flousehold) appliance storesimaaneiemt ares enna Xx 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... ; Se 287/ 
Book, and'!'stationery stores). ..4...-..- eae Jo eee Xx 
FIONISUS opircp ert eit seaiscss vo PEE he eee X 
Jewellery Stores). 6 ssce ever aceetas a oy aa ee X 
Sporting goods and accessories stores................ + 19.8 
Personal accessories stores ...........0cc0eeeeeeeee. + 32.6 
All other. Stores. 5. 5.344.2::¢sc.5-5, <|-.> SYR ee ee =M6:2 


AUN, STOPOS 0550.5 :0;0. nse snsniesn. 0.0.0. dete eI: ee ee + 10.3 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-October - 1988 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


= 7. | Epiceties — Bouchetiesit.hen Aenean) 2cwle, eolienkine! 1 
- ; .2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- ee ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
- Glands; MAGaSINS <4 mmarec men Rice Ate Kn RN. SRE Ree 4 
XK PAX | Oe eexX VMLCO, xX PSU. ox FOU Ty x. Magasins de marchandises: diversesis. San eee), PSR 5 
Xo SiGe X11 Shee hex BPRCSS xO 4109588 SS-10:8" | Magasins Generaux:.... 044 ds isn saa 44 noo Sebi: ee 6 
Xo eX: eae See Xe ae eX SP XS BAZAIS . ck ym Sie ah WE Oe 6.4 Oe he a 8s 6 A ee ee 7 
= SO Bees fe 844754 614-828:7 | 1.1 .44,754 904528.7 | Concessionnaires d'automobiles ..... 2, Say Ne} 8 
= ome) i eeeeX eee X | es eee eexX = 2 xX VeNndeUurs.d. automoODIleS .G OCCASION. «ac cc MMe eee tare 9 
= (Ocean 1'9.018,653, OF2841.2 1 §2.18:653. Sy 31 ft:2 I Stations-service. ~ cc. .t iene < css kaa SR Ge 10 
= (GahaGeSiais wc serie re rere enim inti BR ite etn eI Rye ee ea 11 
Xx Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
= Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= : Magasins de vétements pour dames................... 14 
x Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= Magasins de chaussures specialisées .................. 16 
3 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= Quincailleries® Ges scn 6 <aees 2G )s me aes hee eee 18 
- Magasins.de:meubles: ..... +. . eRe Ve. eee 19 
= Magasins d’appareils ménagers.....................-- 20 
- Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
- Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
- Librairies et papeteries). ..... ... Rane. Ree a ae 23 
- FIGUNStCS Era cceecurie cer earn iin tap uemortue amine < eeee 24 
X BIIOULGTIOS <1 Shagetccd ob Woks hears od De Stee Mer Re 25 
= ? 6,758 .5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x 6,796 .5 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x 36,871 OPLOUS les autres MAGASING 5 ssc clots ov a.eeeree see 28 


140,158 225,167 365,325 . Ensemble. des. magasins ai. cc5 s s\oiie wa. cas 0 enterae atatel 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 

October - 1988 - Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,493,792 
Grocery confectionery and sundries stores............. 184,174 
Allvother food ‘stores ...cnracus. 2 Tas eee Se 24,419 
Department’ Stores: e c..cieca ice aes = wae 1,112,843 
Generalimerchandise*storesi:ae «sae ein hee 237,031 
General -StOnesS) ...-4cs..24u esse od ones OE eee 94,929 
Variety astores v4) 3 Seong cuisi @aBiceise & eee can ee eee 74,309 
Motor: vehicle: dealers. ..:. « 792;0eGWs. era ae 35,808 
Used ‘car dealers .. .........facineawa i eerie eh dees 
Servicesstations. 2. }.2c-0. 2626 odd fue 20 Hee oe ee eee ne 
GarageSe as jade sas poo Ames Meee ee ee ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 23,075 
Men's: clothingrstores snare) sams Serie. 45. SAAD 91,972 
Women’s <clothing:storesmerie: Yaa aes Je ean 207,744 
Family’ clothing storessisve? &. sees. eer awe Se anee 155,607 
Specialty «shoe;-stores. nasehohiser .Aevaeasiei Sib elas 16,295 
Family*shoes stores: staal ai soe ead ners Gea 95,449 
Hardware sstOresy..c sats tid ty eivcicle es cic OIE Ree ee 23,714 
koh ee, ce Se ee Bee 50,031 
Household appliance stores) aaemmices ane a eiseacreiete 6,363 * 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 90,430 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 200,929 
Book: and’ stationery stores. 1. ic « Gener cee Pica 36,903 
FJONSIS ois sie et enscena ae a e e e e ee Xx 


Jewellety {Stones :asecon weshiecarat eis ween eases mire eee 40,552 


Sporting goods and accessories stores................ 43,932 


Personallaccessoriesstoresiioaa See Oe 83,151 
All“other stores: 4. asics cess). io oR a eee 787,678 


PN GES Ce) -) SE sy A Aa Seo Oo Oe 5,525,784 


Chain stores 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent 


839,190 
527,476 
230,712 
65,940 
125,449 
12,257 
2,922,979 
105,855 
774,790 
Xx 
325,335 
64,563 
975875 
63,737 
13,550 
35,396 
134,152 
135,082 
55,623 
59,773 
439,547 
43,321 
x 
48,877 
139,968 
124,352 
857,115 


8,454,420 


Change Sales 
1988/1987 = 
Variation Ventes 


2,332,982 
711,650 
255,131 

1,112,843 
302,971 
220,377 

86,566 

2,958,787 
105,855 

1,086,567 
167,912 
348,410 
156,536 
305,618 
219,343 

29,844 
130,845 
157,866 
185,113 

61,985 
150,203 
640,476 

80,225 

46,475 

89,430 
183,901 
207,503 

1,644,793 


2.6 | 13,980,204 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ + + + 


+ 


St 


13.0 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-October - 1988 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


14,712,600 8,134,262 22,846,862 Epicenes = BoUcheriess. aoe taamin <aonie colicidex 1 
1,780,467 5,116,092 6,896,559 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
242,583 2,182,908 2,425,490 + 6.3] Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
9,641,877 - S641,8/7 eer? 1:2) Grands MAGASINS <6 ba gape seem ain = bs RR, 4 
1,769,619 619,132 2,388,751 + 2.0 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
821,516 1,151,661 1/973; 170 & + CO RMagasins GeneraUx<s..c06.nnw nossa ts an 0 SRR eee 6 
670,368 117,025 181,392 Me = | COONPBAZAS a2 bus ear aie ec mcmuneie y cint oes hate SS 7 
376,827 29,938,065 30,314,892 + 11.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 1,004,097 1,004,097 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... i) 
3,066,259 7,579,959 10,646,218 SlAtlONS-SCHVICE WE baytre ese cies cree ores <2 Re EN ee 10 
Xx Xx 1,571,822 GahaGess rire totem aes pps eke ccs pare sale cals ah co) anh ea ea 11 

192,783 2,781,110 2,973,893 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
687,603 549,897 1,237,500 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
1,746,160 880,483 2,626,644 Magasins de vétements pour dames................... 14 
1,251,596 542,348 1,793,944 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
145,209 106,177 251,385 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
721,348 279,642 1,000,990 Magasins de chaussures pour la famille ................ ilvé 
220,265 1,247,434 1,467,699 QUINCAUIEtI OS eee neve esse tacos iene oe tees ee 18 
401,383 1,245,402 1,646,785 Magasins;deimeublesi 4.5... 2 Bae Sea, sen 19 
55,134 501,996 557,130 Magasins d’appareils menagers....................0-- 20 
775,370 609,507 1,384,877 Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,789,962 4,186,982 5,976,944 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
350,733 385,368 736,101 Librairies: etipapeteries: ......... >See: Wea athe 23 
X x 483,788 PIeuriSteS). sac sc Seer ose rns aes iis Dec eaan cn Bes A, eee 24 
356,968 441,976 798,945 BijOULCNIOS Ho) cyencdes tetera eres 5 ue sees oo ee 25 
406,887 1,760,148 2,167,035 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
739,747 1,173,672 1,913,419 Magasins d’accessoires personnels............-.-.-.-. 27 
7,446,107 8,083,093 15,529,200 TOUS MES; AUTTES IMAGASINS 5 sits. s/s. xi eis ROE 5 ED «es 28 
50,399,434 3.7 |82,643,979 9.4 |133,043,413 Ensemble, d€S Magasin as :eca:cssnrccaronsvatanaratsy Vetere ete 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 


September - 1988 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1988/1987 = 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 12.4 
Grocery confectionery and sundries stores............. te 2eco 
All other. food" stores’... cue. Soe eee ave Sees Sa oee 
DepartMent Stones <oois je ees sols es eke ees @ RE 13,066 ap. Leh! aoa 
General merchandise stores ............50..0...02.-5 Ore 
General stores -...........i05 ss... <. RR IOSO. CRS , + 8.8 
Varlety 2StOreS= a's aie gh teats: chou «eaten ree yche eee as cen ee + 2.0 
Motor. vehicle dealers: .. .. “.ceeeGhini: Sane artis) 
Used car.dealers ... ..... -R3ES0Ns. BBECGMIEE =. eRe: ; = 9:9 
SEMVICE: StATIOMS: co :5cc6 eee eee ese Soo ole ares 9: at ope Oe 0) 
Garages © ssegiccic s, ciate ata. cava vom cdora Eg rane cite wie) oe ee + 14.8 
Automotive parts and accessories stores .............. 3 —e43 
Men:s. clothing; stores sexeesn a. BANS Bienes chy. eer moe 
Women’s: clothing Storesteient 3.055 Setanta: ee. Renee tes e026 
Eamily clothing) Storesmm test A Sky Seer es arora ier : + 5.4 
specialty’ shoe: Stores. 22a: aha SAA Ae eee x 
Family. shoe: stores: Anan 2 RG Pee Sh. x 
Hardware Stones <6 6c acice et oa se ae oe « 1 ee 
sian as se 91 SI Bek Bee ~'\9.6 
Household appliance. stores. 284.)4nea ae. ye oe eaten re Xx 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 3 A eOnh 
Book; and-stationery stores... ... .= Roane oe eee + 10.0 
BSIONISUS ite caw icra nas 9g oy Ro Xx 
JOWISLY .SIONES, 6.5.6.5 sd sn0 6 wise > «esas ode cede Re + 23.4 
Sporting goods and accessories stores................ ; 1,867 ar | 
Personal accessories: SlOneSi ta, wee aee ees ee 1,439 ae) ser 
All Other StONeS |. 5.5 o:0 cae Ges «oes ERMAN SRR een tee 8,992 19,585 + 18.8 
PAUL STOPES) oo: oni saan: nova ce 0 a: ROE REF eT. IRR 102,379 255,762 + 13.0 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


September - 1988 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1988/1987 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Variation Variation 


x .8 | Epiceries - Boucheries tre: asimnoze). concise. nodiaidran®: 1 
Xx .1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Xen CN Xd ee XC)  GoSEe | as lous les-autres magasins daliments: ceteis feeast. seetin. A: 3 
iO; mee Oe me SR 7 OSB 17-9 | Grands MAGASING &., 600,25 c6c2,55 scope Asus. RROD eee eae 4 
XESS Ot eX wayX “GCORS = X10 ss sxe) 8? . x ).Magasinside,marchandises diverses: .etheorstem incase - 5 
—ee ee) i  gn.G2e BO 16.3 1.6222 +. 16.3 | Magasins Qeneraux «.. 65, .c.ce ecu sec spon, os ER 6 
Xe cXe ASE mene XE GM ee XS XB AZANS oye coches inca sdvn vosusvrnteevdueh tut tgrytniyauceny UOEL OGRE MARI 7 
-orooe —|))8511,889 saa 84 11,889- + 8.4 | Concessionnaires d’automobiles .... a:sieah.cioities ootede. 8 
- Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
X <GialiStatlonS-SOlViCO oan sy<sce yes genencancsnlatucuass a SEI: ee 10 
= GalaQeS igecscss ce sucpeu odes epsute Vs cestooal akg esas pepe 11 
X .2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
X Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
388 .7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
X .5 | Magasins de vétements pour la famille ................. ie 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
X Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= LAM QUINCAINENIOSs Sosuensycececcwe.cussevvasasye134e40.4.2 sees ae eee 18 
= Magasins, de:meubles:.,........<:... Bose. Gass sigeene ht. 19 
= -9 |\Magasins d’appareils menagerSies212: sann6GGs ae. eit. 20 
- Magasins de meubles, teléeviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
X Librairies .et. papeteries ...,.,.......em1ie .qareMials. So. Seve - 23 
- IOUTISLOS 's <ysh-n-ctusdersacasetaracs WA casa santoppatlcurantag ss edgar Ra 24 
Xx BHJOULCTIOS  oiisusy ov. svesensenqensarudtutienaseees ou ve. AES. 25 
X .3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x Magasins d’accessoires personnels.................+.- 27 
x LOUS IES AUITES MAGASINS :. ci-s-necs.civus. +.sc50- GAMER, Beebe. SE. 28 


20,785 Ensemble des magasins...............csseccsssss 29 
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REVISED ESTIMATES 


TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


September - 1988 - Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Change 
1988/1987 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..........-.... 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Allsother food* stores: 2 ye Sree SAS oe. eee 
Department Stores’ <5 &<.<5c0ase8 ete 5 Acero ens Oe ee ee 
General merchandise stores ..........0.00.0 00.00.00. 
GeneraliFStOneS i. xs-sliererascnsc esther. <daena) ote RR ae ee 
Vianlety Stores rive. y ses rin hexcy op svoreys cece e Aone m eon ons Pee eR 
Motor. vehicle. dealers ...... SS 272 Ew D Benen eae - 
Used car. dealers... SSR2O8. SSAA Se 
SEMVICSStatlONS 5 svex: varsenes oy suaparessrs’akeyce tay orca SRP Re eee 
[CLicle Cie eeeS Rree eee en ee kl ao 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men:s.clothing .StoresQo rae Lies, See ee Oem pend: 
Women's" clothing ‘Stones tn ese ere ee orerca ene ere 
Family clothing! Stores sia, ee mae emai coe enna 
Specialty shoe ‘stores ee ties. Maa AO SARA Et: 
Family’ :shoe stores eres At Soe eae ce eee 
Hardware ‘StONeS icc. cca) sp wemenenere v-koxsicne- Wiemt ore neon ene 
Household appliance. storesirncens. arc neni. se een eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book:.and stationery: stores:......:..:..Ay Seep ee eel 


lo] (5) Ce ne nr me DE noo abe 


Jewellery. Stores ...caccc.cchencoarcuedoasyene) severed ohononeee ee eee 


Sporting goods and accessories stores................ 
Personal| accessories: stofeswe ee). Seen namie. eee ples 
All other ‘Stores «ss sucicencrns. BORRQBS SAR. Ge. BT 27,707 


All SLOPOS -o-00ecerereecatarnrarat ane ee SOTE GR SREP, «= 189,097 


Independent All stores 


Change 
1988/1987 
Variation 


2,476 

5,025 

2,785 

1,198 

3,612 

28,816 

3,298 

1,004 

2,139 

3,579 

5,546 : 6,720 
28,058 55,765 
279,201 468,297 


Change 
1988/1987 
Variation 


2637 a 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 


September - 1988 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales |} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x ‘6 | Epiceries = Bouctionies sae. .cehanuw) cle. nnltortered. 1 

x .9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

Xx .7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
25,051 ; Or Ghands; MagasinS sinc anessieeseonk > Qe (ErRIneOAG. 4 
9,008 3 : .6 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= ; 13} | |MagasinS Generaux. «cna ocpicwesma bot boo SarNe: MCU 6 


4,404 Mine 48087" 7 EG) Bazare2 bee teen cd cesses cease ce$sceks Oe VOREM 7 


= 5 i, VenGgeurs, dautomobiles d Occasion: = ae. saris. eee ene 9 
1,730 : : :9) | StationS:Service, Santacasasesesacdacs + VS BoM. 10 
= snes et |IGalages creteiwetaceorencemeakocetbedes ¢¢ RRO. 11 

= : .1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,413 ; .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
4,599 \ .5 | Magasins de vétements pour dames .................... 14 
3,188 : : .9 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X Magasins de chaussures spécialis€ées.................. 16 

Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ 7, 

= : Quincalllenies: #sc.caanec fot ncsRhe owt o odie eee 18 

X = |..Magasins de meubless.a\¢ 222 < Aas Bae eligi 19 

Xx .1) | Magasins.d’appareils menagersienis see. ee eet. 20 

x Magasins de meubles, teléeviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,538 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,332 : Librairies et papetenies .....:<.. Sees \eeieiae Sore See 23 
x AIP WEIOUGISIES, aca deen ee eeee eee tt nk ober ee oe RE 24 
1,134 : : UnrA7es) (ASL BiOUICKICS =. ena PR Rune oe aes eee SAO. YR 25 
X 3,440 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

716 1,491 2,207 Magasins d’accessoires personnels).................... 27 
16,303 21,252 37,556 Tous: l6S:-auires;magaSiNS? cacassscec...5 ee Sy Me 28 


124,505 226,712 351,217 Ensemble des|magasins....2s..2.:..c2.2 220058 22m. : 29 
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REVISED ESTIMATES 


TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 


September - 1988 - Septembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All: other food Stores sai lerrinern2 oo eee eee Se, eee 


DeDARIMENtStOMES 6 eee cese cue oeuave ale SONORAN eee 


General merchandise stores .................0000000e 


GENEL Al VSTOFES x ce: 5, secre sais terse tre vo ve cournure oie eur RRO COME. et oe a 


VaANlOly SlOFES oo. ater aire ts.s (oeuare Gate te neil eau tiene ere ks fe (ere Me 


Motor: vehicle: dealers. ...\. FRR Se eer 


Used .car<dealers .. ...< ty han. BE ey 


Service: StatlOnS: . coccece bw ice sesecwt 16. weed acer ee eee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's: clothing Storeswenrat!. S12 Seay. A Ae. 


Women's: clothing) storestye. S00, aitseietarer.. ote nee eenetae 


Family iclothing).Storesames..B. Rann, aerate, eee. ter ena 


Specialty ‘shoe: storeseervhnrasce Zetcennitins He eree 


Family shoe 


STOreS GENRE NL. VEE BE ee, BD Aen, 


Hardware) StOr@S ic. ccenc c 8 emcees tes occcencs are cle oR 


Household appliance: Stores eee me acerca era eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Book and’ stationery. stores... . see eee Sere ae 


Florists .... 


Jewellery. Stores (20% & oe ee tent exes) see 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal ‘accessories stores) Sonoran eee 


All other: stores. 0. ok... . eee ee eee 


All stores 


Chain stores Independent 


Change Change 
1988/1987 1988/1987 
Variation Variation 


4,353 


212,847 


46,567 

16,768* 

UeRUZAL os 36,816 
38,213 92,635 
5,944 19,482 

= 10,753 

4,788 : 9,221 
5,892 : 55,673 
16,514 32,896 
141,791 216,238 


976,525 -8 | 2,515,724 


538,058 
262,874 
100,139 
212,847 
295551 
33,789 
26,734 
704,125 
41,236 
314,908 
61,440 
66,273 
35,413 
95,456 
77,061 
11,150 
45,613 
57,088 
59,746 
16,768 
51,938 
130,847 
25,426 
10,753 
14,009 
61,565 
49,410 
358,030 
3,492,249 


All stores 


Magasins a succursales |} Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ + 


+ 


+ + + + + 


25.1 
WAS 
10.8 
31.4 
sf) 
6.4 
10.6 
9.3 
8.0 


14.5 


9.9 
8.2 


14.1 


12.9 
13.8 
14.8 
3.9 
9.4 
21.8 
5.4 
13.3 
8.9 


230) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 


September - 1988 - Septembre 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


248,176 Epiceries = Bouchériess bas .aaiviee) 2oeate solani 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


x x 104,482 cee 4: 
1,699 - 12.7 53,707 + 15.8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
123,836 a7 SBS) 123,836 ISmLGrands) MaGaSinS veges este mie cc le = ER a 4 
Xx x 7,318 + 4.6 | Magasins de marchandises diverses.................... 5 
= = 1,746* a8 MAGASIN SK GOMCLAUX ccc, vce ts ho ws Gym ciaes, hslicc Seen 6 
x x 8,471 BO MIS AZANS ieee meio ve neiialis am use ese stece ede. S Seles wh eee ee eRe ere 7 
- - 308,373 308,373 .9 | Concessionnaires d’automobiles ...................05- 8 
- - 11,393 11,393 .9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-. 9 
28,625 + 10.2 80,999 109,623 -OilhStations-SEnviCes i.e nee a be od shai ee A 10 
- = eS 7a 1p Svalle GahaGeS Re ere verse noes tcc ester acer NS) a ares ech RE ee 11 
Xx Xx DA TAL Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
11,607 iS 18,085 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
29,449 a A TAAS) 47,361 Magasins de vétements pour dames................... 14 
24,967 toe se9 32,121 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
4,561 + 24.5 5,645 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
17,749 - 46 24,995 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x Xx 27,253 CHIMCAIIETIOS Sean s sss 6 sk era ois ware d <r I 18 
8,054 ae TAs, 27,206 Magasinside;meublesis. » <1. 6.0 See ea ae eae 19 
- - Tali2ex Magasins d’appareils ménagers..................-.--. 20 
X Xx 19,635 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
25,327 + 116.5 40,683 66,010 Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
3,634 are 7k, 10,339 13,973 Librairies;et papeteries... «.....'. RAR es ee 23 
= = 5,282 5,282 IGUNISIOS 505.5. S She chats reunat «co nuts aN aemerles senate, 21.5...) eee ee 24 
3,268 - 0.4 3,852 7,120 BijOUTOTIOS! Shc 5 aesis =o are oo ¢ crane Sonne oo eee 25 
3,852 + 16.1 20,233°* 24,085 * Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
11,437 + 16.8 12,995 24,432 Magasins d’accessoires personnels... 5... ...2....0..4. 27 
98,796 + 8.5 88,001 186,797 ous lesiautres magasinS’- 42... .4..5 5 eee eee 28 
985,135 1,548,893 Ensemble Ges.maGasins c:.io.c:.25.- c1- miele » aes Sie 29 
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REVISED ESTIMATES 


TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 


September - 1988 - Septembre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 614,927 
Grocery confectionery and sundries stores............. 118,810 
All,other, food ‘stores :.eiasvsis aera. See aoe ate 13,494 
DepartimenteStores ss oi.c acc scc sou. wee en Se, eee 456,056 
General merchandise stores 42), 20.496S2255. 80.8 ss aee 106,394 
Generale Stores 3)... 6 Sa cioinne 24 21c kos oe a ee 
VatletyaSlores atn.iis os 2 dio mae emer a cosets Aico eee 
Motor, vehicle, dealersi.......... 2S¢ ery Rae eee 
Used: can dealers... ......cRHeSo 26 2). See ee See 
SEMICEHStatiONS 2 oasis cies wis 6 cannes sie See 
CEVEG ES Ree OLtan Ie Meee TO WR SOME AES 6-05 ace 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menis: clothing stores erie. Sa ee SP). Cee 
Women’s,clothing: storestsnrese saa asennad eet 


Family, clothing ‘stores#isee a: 3) See Ae Ae 


Specialty’ shoeystores; saaaiiemans Sees Se. Se 


Familycshoe storeseSiiiat Ae Ss, Seales Ae) See 
Hardware, StOneSiii «6 cis ea. 4 cin 2 axel cy gicie ees «os Se 

sian na nis ID BEG R 19,258 
Fouseholdiappliance, stores s2eee aoe oh eine 5,495 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 39,204 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 89,902 
Book and stationenyustoresy.... 5). .). seni oe ee 17,820 
Loic i rr is A ee ge 2 1,015 
MOWECIIEL Ve SLOLOS Jae. o sized win bape =a ym 18,060 
Sporting goods and accessories stores................ 24,977 
Personal accessories, .storeso. :{sng AD acne, BERS 40,308 
Allzothera stores)... 4. .snccs «« Se ee eee Pe 377,004 


PUL STOMeS ion: 0: oie <0: cscewin.5 0s RU eee 2,322,502 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


265,984 
110,887 


W202 


3,926 
1,147,107 
38,129 
213,957 
xX 
137,332 
23,001 
32,345 
14,156 
3,691 * 
12,773 
Xx 
48,182 
20,441 
11,464 
161,526 
13,688 
20,649 
19,243 
45,560 
55,865 
321,376 


8.2 | 2,945,285 


Independent 


Change 
1988/1987 
Variation 


Sales 


Ventes 


880,911 
229,697 
86,015 
456,056 
136,683 
19,561 
24,030 
1,147,107 
38,129 
352,105 
63,356 
140,745 
62,213 
116,171 
61,116 
10,079 
43,780 
48,998 
67,439 
25,936 
50,668 
251,428 
31,508 
21,664 
37,303 
70,537 
96,173 
698,380 
5,267,788 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ 


+ 


+ + + + + 


14.6 


BAd eee 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 


September - 1988 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


239,175 298,733 4 EpiceesttBoucheriese ene: cuchcanccrt aurscita: ‘antbeserned 1 
32,282 P ; 65,256 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
5,542 : 49,571 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
185,633 3 185,633 Alle RGrAnGStMagaSiNSPeney. « orto cac wens sear Rremeneeartar 4 
30,467 : 7,461 : 37,929 .0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- 621. OG 62ie i. | Magasinsigeneraux ewes 0.0 Stmckh «ontario 6 

4,004 : 335* ee 4,339" [3 | BAZAISHee Aye wtie ic nob tt tannin SS eS pee ae iG 

= 473,234 473,234 - + 16.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 9,867 : 9,867 .7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................00. 9 
58,867 : 75,147 ; 134,014 24>] SSTAUONS=SERVICE TE vnc Gen ki eh a oe ee. cubes 10 
= 18,152 18,152 Gatagesahen jon... nena ee es been a ee aes 11 

Xx 42,011 .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
21,836 ; 30,793 .3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
40,331 ‘ é 55,241 .7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
23,448 ; 28,756 Magasins de vétements pour la famille ................. 115 
4,084 : 6,510 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
16,236 : : PNT Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 11,882 £7 a QuincaillenieS@eres <6... 02 05505295 55 2 See eet 18 
13,522 11,392 24,915 .9 |'Magasins¥desmeubles*" : > <= tasiie: austrens -blaiasuet 19 
4,617 ; 7,767 : 12,385 .3 | Magasins d’appareils ménagers................ fasiotuaeat 20 

X X 26,771 .6 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
25,231 65,536 : 90,767 .4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
8,454 : 6,176 14,630 ‘9 | Librairies"et papeteries ?.*... . . -eeewe »aanotakk han. Asal 23 
363 , 7,804 : 8,167 Fleuiristes it .c.00e2 sass eee ean Ae 2 ee SS sls 24 
7,118 9,868 16,986 4. | Byouteries eM v5. ysa syahe eee ce) aA ee Saeed 25 
12,546 ; 8,194 20,740 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
21,048 d 25,581 ; 46,628 .1 | Magasins d’accessoires personnels.................5.- 27 
135,730 138,087 : 273,816 ‘47 | Tous lés*autrestmagasins®. © \- c..0.¢.5.2.3.4.4. See. sear ee 28 


917,940 : 1,092,584 : 2,010,524 ; Ensembie’des'magasins#= os .c.c057 0... a0eee see - 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


September - 1988 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
- 1988/1987 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 111,566 eto 
Grocery confectionery and sundries stores............. 19,631 + 8.3 
All-othertood* stores ¢ 22e te om nee see. eee ee ee : : 5,450 reOrd 
Department’ stores =. 5. bes ee ee ee eee : 47,312 - 0.1 
General merchandise stores....................0.-:- 12,700 emOre 
General:stores 0.06... SR eRe Le eee eee 15,723 a) Uckr2 
Vaniety «stores i272 eh ene eer Ee eee 3,031 + 10.3 
Motor vehicle: dealers «.., Se ee oe ee 97,112 ae / ie! 
Used: car dealers :>.:.4:;. AS ee eee, hee 3,482 + 17.4 
SenVvice sStations sche erates eee eee ee : 46,491 a tS) EO) 
Garages: <4. 6a. Gs. Search ete tattre a ete rag ete 3,012 - 19.6 
Automotive parts and accessories stores .............. Bhalce + 0.4 
Men'seclothing.stores tele tes eee tae oe eee : 4,100 Tam Ord 
Women’s= clothing storest res. tare Genre iey, ote eeeeees b 9,648 iit be) 
Family: clothing ‘stores 2). MRSS een) ee ee ee : 7,074 + 0.9 

Specialty “shoe ‘stores: “See. Soa oe eae 614 
Family ‘shoe ‘stores: SO). Se SP ee See 2,742 asedelk oe; 
Hardware 'storess.).0.5. 09 h.. L Eee rire ee 4,768 Se wtsK(e 
latels \aNits te OS ROE Se ee ee 6,743 asin vila. t 

Fousehold appliance stores eet fe ee eee e 613 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : 6,750 qe He 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 17,604 + 12.6 
Book and stationery: stores... 2)3.5..0. nee eee ; 3,172 arent old) 
FIOfStS “45. 1,254 = 1274 
Jewellery “Stores *.5. 0.h.5). 0h ce stato eee : ae 2,845 > 191 
Sporting goods and accessories stores................ 6,444 —"5'3 
Personal ‘accessories stores "722 So 77See ee eee 2,168 2,453 i 4,621 sal rd 
All"other ‘stores °..."...9.555.:5. +). See eee 20,642 : 333237 53,879 Seagate! 
All “StOreS 1.5.10. a ee PEE ee Pe ee 230,003 : 276,553 506,556 + 6.6 


= 43 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 


September - 1988 - Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Sales Genre de commerce 
Ventes Ventes 

x 79,187 Epiceries'~ Boucheries? 26% 2eheonrt), esing, pallens: 1 
x 10,869 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 3,905 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
43,214 43,214 Grands MaGasimS testers eee ress 4 
xX ae eX) eX XG er x Feit ©x) | Magasins'de:marchandises diverses >. 22 Seo 2 eae 5 
— rene me ae EX EN XS eT ey EES PK a MAGaSINSIGENEnAUX +36. “erecens chete oteletene o's State OM ete eee ae 6 
Xie KE eee OX ee Kp eee | WX MRR XS AZ OMS ict teksten tonshcal atonehet «ca tute acta toners le eels Ee ee ee 7 
- 55,161 55,161 + 0.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
~ 2,167 2,167 + 27.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x 29°47 9) Meee P1237 |StatlONS-SChVICE: axcniparetectensnoms races tsheertano- ct Meee ot 10 
- 1,246" GarAGSS arene cies eh er tetas arto apapster areca tad state canta RS 11 
X 5,279 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,520 2,956* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
7,001 7,982 Magasins de vétements pour dames................... 14 
4,102 4,241 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x 614* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x 2,198 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 1,854 QUINCAINCHIOS sears. hoses chem, Coles mare re seta tae OP ee ee 18 
X 4,514 Magasinsidevmeublesi...:.\.0 vn Pe Ieee ok 19 
= 256* Magasins d’appareils menagers....................55. 20 
Xx Sone Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx 11,080 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,963 2,485 Eibrairies.et: papeteries ....< 26: AR Wse OE, 23 
X Sve FIGUFISIOS oe hone ns Shee ome ee wus. Perret 24 
X 2,104°* BijOULCHIES % cams ore te SOA Se N in se a oe eee ren 25 
x 3,816 Magasins d’articies de sport et d’accessoires............ 26 
1,733 2,048 3,781 Magasins d’accessoires personnels.................+.-- 27 
18,086 24,090 42,175 TOUSTIESTAUITES! MAGESINS <mae ahi ssa win eee tee oe 28 
187,197 144,702 331,899 Ensemble des magasinSws.05 scs%5 2.55. 2 0U Ne eee 29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


September - 1988 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. se Sl 
Grocery confectionery and sundries stores............. aie 
Allsother food: stores :; wsestde} scsi sacs. oot cee : : — 1320 
Departmentystores se aii so caps nya See ee ar tei’) 
General merchandise stores 5 sacmaaeeeed ee ee ee : leo 
General /StOneS ore .o38 fees wi 2 nce ooo si DR Gee : : ee cok 
MarictyeStOreswan inc ache ie coe ee ee ee : Bos le? 
Motor,.vehicle dealers... . avtesieies see maemeonnee ae Pe 
Usedi.car*dealers|......... -axeaeein i ates Sees ap CME 
SEMVICE eStatlONs 28's us ca B roves uc sysueue cee: 230 Se ee : + 16.9 
GalaQeS ee nose ay Ok (Tie eee lara ea ; oat 
Automotive parts and accessories stores .............. ae OLE 
Men’s..clothing, stores easses04.neew: Gee er i co ten eee: ; 5 ar A251 
Women's clothing: storeSmss4rie ahteoneiay. ae eanecne! : ae 2 
Eamily, clothingstoreswpese+. e). ac, ae oes eee = ae ZAI 
specialty :shoe. stores Anaaiteiate: mates ob eee + 193 
Family. shoe: stores grey: ofa Soe eae eaiis: ay eee + 13.9 
Hardware. StOreS 2 oe ses ad es eee es 2 ae eo) 

23s 5,» + RI i ore =eS 
Household appliance. stores sansnaen stews ahoeh: : ae tg 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. = 10:5 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... + 24 
Book and stationery stores... ... .....ceekeiateaty. je. gehiews: : : ae elf 
FIOUISTS ae cs, -lic bis psn bogs -0 Sled ce ee ae ee 
JewellenyustOres ao8 ones onc oe ue on ay a ee : F = 105 
Sporting goods and accessories stores................ ; qe Nd 
Personal accessories stores wa.» <i: gadaeeenws bh eeeeeee 1,201 : 2,156 : + 13.8 
All other. Stores... ooo. «oo ee ee Gee 21,925 3 38,741 en Oe7 


All stores.......--..-+370-88engesn ame sides 175,382 - 277,222 26:6 


=) 45% 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
September - 1988 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales |} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
181,699 219,700 Epiceries:-. Boucheriess: 1s. cotcomaph. Aeswle. noteskit 1 
18,193 46,881 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
736 14,424 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
122,936 122,936 GrandsrMaGasinSe pu assoc cuccsasectoshr.suvx.< SU ee 4 
14,930 20,886* = - 5.5 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Xx SSIG5S = . 5:4 Magasin: GENGLAUKEccyeu. 6.5045 iec0ogrveeitararus a Ms 6 
4,108 AS SS8 Beet SONS UBS AZ ANS Fg a ve nous vod csigsigelavsarrasigenecaseeniense tas voiseine tact 7s av NE 7 
4 291,047 + 5.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 3,915 | + 16.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................5. 9 
29,852 77,504 StatlOnS - SCMMICOR co. soc. fc- asec aueias caiysad ga esas vadchce SRS , 10 
X 7,598 GAT AGOS Bearer page cca yo kw owe eis ne yes ase cs 11 
Xx 35,713 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
10,524 18,580 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
21,861 28,032 Magasins de vétements pour dames................... 14 
18,405 22,271 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
992 3,062 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
6,787 8,609* Magasins de chaussures pour la famille ................ We 
X 11,837 QUDIMCAUIETIOS IES ecsce corte se ance. ao eee git Np dane nw sig RR PN 18 
Xx 12,874 Magasinsideimeubless o ...u.- 0. RR SES . ieee 19 
X 8,891 Magasins d’appareils ménagers ....................45. 20 
Xx 15,952 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
15,498 66,021 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
6,058 8,601 ° Librairiesetipapeteries:. . .... .... BAS. Se: ee. Ree 23 
X 4,661 TIOUNISTOSB: occ otic occu neue bate Se ce arnt esa 24 
4,490 7,704 12,194 BIIOUICTIOS Bic coke we die oie eae a aie ude Ci Gae ays a: 25 
7,162 18,421 25,582* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
8,447 5,423 13,870 Magasins: d’accessoires;personnelsinks. aatkisech Jamas 27 
84,331 79,674 164,005 oussesvautheszmMagasinSis 2. « kur aun & on OEE Nee de 28 
631,588 697,489 1,329,077 Ensembles desimagasinsis ois <ix-\n0- a+ > an selene witha 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 


September - 1988 - Septembre 


All stores 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

Combination stores (groceries and meat) .............. 221,942 320,364 + 10.9 
Grocery confectionery and sundries stores............. 19,665 67,187 api St 
Allsother, food ustores .. 228 S GC Sae ate eee een 3,650 26,990 Or 
Departinent “Stores iss icseycse ter witsies te vataquns Skok 4 Pe ee eae 153,308 153,308 + 6.4 
General merchandise stores ...............0.....6055 13,431 18,636 - 0.8 
GeNerAal ESLOES co). ethic sevens se Suen alts oss 4c mA eT eee 12,379 + Ua 
NV AMI SLY STONES ¥. rassecnsis savior Quesrsnd eeice rast ned tolte anders dar gage elle 6,155 “rue the 
Motor, vehicle .dealers  ......... S&S Aaa 296,195 + 8.0 
Used ‘car dealers «.......... eae OE eae ee 13,914 + 1722 
SENVICCE STATIONS iia) 5:95 saeaicoreirentelonzire varia aya torn to xd ance 122,137 ee 
(GANAS. raw eects siete Mesesepe ayes ted chceactiouie ee tiie ee 15,398 + 30.5 
Automotive parts and accessories stores .............. 23,068 + 7hS5t 
Men’s.;clothing :storesi@yienis. 52 eee et ee eee 12,248 =e Oa 
Womens sclothingpstorestyesr eee ciel iel eee relent 32,251 rt 85:6 
Family ‘clothing <stores ae). ee, Ree Si eee 24,065 sat lee 
Specialty *shoe<stores. 225m hai LOR) eee 3,023 + 12.9 
Family shoesstores: 22.39.21... GR. See eee 9,760 Ars 
THArd Ware KStOres ive.cssi ios concer prev vaplevse cetera to ee ol 10,950 ee 
household furniture sstones: wi... 2.2. «cee hee ener 17,452 ot OG, 
Fouseholdt appliance stores: Seaeeeen wees ore 3,862 - 0:8 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 11,294 + 35.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 72,900 aie (st 2f 
Book®and stationery ’stores .. ......«,.. 45 Re ee ne : 8,052 “helo 2 
BRLONISES pA Sy oy evens ones. 2, aga Seenav-n cn ape RUA US pen aEOy Ole che 4,487 + 23.4 


NEWGHEIYESIONGS no: «5.6 iw aneteracces Genes! wararececn oie 4,432 5 6,945 


11,377 Ore 


Sporting goods and accessories stores................ 7,939 20,593 28,532 are 18 br 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores .. 


8,868 
85,679 


687,003 


23,782* 
106,807 
864,116 


32,651 
192,485 


1,551,119 


+ 


+ 


5.8 
7.8 


oe 7.7 ae 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 


September - 1988 - Septembre 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 7 
X X Epiceries =. Boucheries'. bos. celmaw) aie weatorkinon 1 
Xx X Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,945 ae Whe) Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
89,844 + 46 GANGS IMAGASIMNS kncctese seh Sf tose hee te ns ve SM Ce 4 
Xx x Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= = Magasins 1G6MenauXn ie ccasmncrcd- otra See oe 1s eae ee 6 
x Xx BaZaliSiie ect. hote Gee hyn ete ain ke Oo Re: otk 7 
x Xx 167,003 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 5,724 5,724 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
20,770 = 016 23,337 44,107 StTAtlONSTSEHVICS w.ccncWaniiteicrc ters teeorrsrins tkelawaicans RS ROR oe 10 
= = 7,808 7,808 GAN AGES wee rcie Bw petarsic este etree aia aeies eevee sce we 11 
Xx Xx 10,678 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
5,939 ae Shy 7,698 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
12,192 + 0.4 21,106 Magasins de vétements pour dames................... 14 
8,016 ar Wess! 10,946 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx x 1,571 Magasins de chaussures spécialiseées .................. 16 
Xx x 5,597 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x 3,412 QING ANN SIGS eis rece oS chsiseh scat ciie anne av ar MP ee tee 18 
O27 | se OS 11,799 Magasinside!meubles:.. :....<....« «eee, PR, 19 
X Xx 2,204 Magasins d’appareils menagers....................... 20 
x Xx 7,960* Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
x Xx 39,680 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
1,974 + *86H1 3,580 Librairiesetipapeteries: 2... RNS SRR, BOS, HORE 23 
Xx X 2,193 FIGUTISTES x srceien dh srasanatedesnct en nora garatiainin sugested koe cr eee 24 
2,767 a hal ki fest 7,427 BOULCTIOS 2.019 nko" Alanrere! erses an avehir oeet i oan REO eee 2 
x x 15,314 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
6,739 + 24.9 owiror 22,514° Magasins d’accessoires personnels................+00- 27 
44,238 cm Oks} 47,590 91,829 ThOUSHeStAUIESTMAGASING Aercian «sea crm sede «yg ee ee 28 
383,681 + 11.5 402,968 786,649 Ensemble des magasins................eeeeeeeees 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


September - 1988 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. ‘ —RAS 7; 
Grocery confectionery and sundries stores............. + 18.6 
All other food! stores... #inaiie. ) .cteeeRere Reis set aes 


Department ‘stones... 25 ac pase wee 2 ee ee - 


General merchandise stores ..........0.......0.05 000 Xx 
General StOreS 2 ccdinc a.cisk nis cue ace ee ee. + 16.6 
Varlety IStOl@S arene. siete.n Gish meen tanta cicheme een Xx 
Motor -vehicle: dealers........ 222s Satie ase + 56.4 
Used icar jdealers. ......... ROIS 2. SHR See Xx 
SEMVICE PStAtIOMS. soc oo 6 eke, wjnverin’ ae (oso diac 1s ore Oe 
GAVAGE S reels, 31.055 euanciois she stoked so ae sla.cual erent eee a eee X 
Automotive parts and accessories stores .............. + 15:0 
Men's: clothing <storesiemienn ANs <{ceineies Sheree x 
Women’s:clothing storesitviic cee acini dee ernie: - 20.4 
Family clothing .stores#tas. Stan: aerate aes. pease = Hou 
Specialty shoe. stores shee. 2. Mavens Sh Saree X 
Family shoe. stores axe! a shoo saaneuEem at. ARIS RRee x 
Hardware iStOres iiss css nap eioureote ese cassis one 

denahe se eins ICR SED: SA x 
Household appliance: stores@aaaia-n eyes ee. Pie eee X 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : - 23 
Book, andystationery «stores ..... ...... aahaietes §2 aaeee st x 
FRIOFISES 0.56 wis. ce. chain ave Sha tyne ow ange tle eee er ee X 
JOWEIETY <StOROS 6 ace: cas eosin ecenerana anime be wa eae es X 
Sporting goods and accessories stores................ ap is 
Personal accessories: storesh.oessd 28aeeee . Gee + 16.9 
All other stores | 5... 0024... 4 os « RRR ROR. Se eee + 22.0 


AIL, SROPES: 05 a nin in o.nn 2 sin'n.a MEE Oe A 24,873 715.5 


SeA9 x2 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


September - 1988 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independarits |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 

1,533,821 831,116 2,364,938 Epiceries =; BOUCHENES sits clunate sswketee eet ads We wes 1 
178,062 536,859 714,921 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
23,947 225,604 249,551 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,106,044 - 1,106,044 GrandsimMaGasinSiascrare cetera Se a see ea eee 4 
210,427 66,002 276,429 + 0.3 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
84,893 123,550 208 443° Oita” 817. Magasins; GENEFAUX ecco oe he sn dn «ebro a 6 
72,939 11,930 G4" 86 OSE ee ON PBaZal Sig wie ate chee aco anne thy Scent a Be gee meee ara re 7 
33,159 2,812,806 2,845,966 + 13.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 110,425 1105425 98 --e 1941) | Vendeurs! d/automobiles dioccasioni=.-n--es. a. a4coe ee 9 
311,566 746,212 12 05/61/1/ Oe DIOL LATIONS -SCIVICO rc aceescerte ystems c aaa anic aoa seapek ta ae ao 10 
X X 159,505 GarageSman ce: ar tothie en oem tat ere Goon me aoe 11 
20,208 292,628 312,837 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
84,051 59,257 143,309 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
205,407 103,391 308,799 Magasins de vétements pour dames................... 14 
150,979 64,469 215,448 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
15,650 13,715 29,364 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
86,378 33,651 120,029 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
23,018 130,532 153,550 CUMMCCUNOT IES cette ccenen sos ree, wae cen act ye aoc ie a meee 18 
45,661 132,890 178,551 Magasinsrdemeubles api... iuclencencoiy ort) lag eect thc aetens 19 
6,147 54,907 61,054 Magasins d’appareils menagers.................+...-- 20 
87,525 64,331 151,855 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
189,759 437,790 627,549 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
40,182 44,746 84,928 librairiesiet. papetenies sh... ween odin a eed ae 23 
X Xx 46,562 FIGUNIS(OS moet nemo rce eee oes ate ire ace maine clas iat ata re ae 24 
38,489 47,458 85,947 IJOULCTIOSi ae es ooh teehee shee ule uboas okoahntals) mis, «ud absisetions 25 
52,983 156,856 209,838 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
80,387 131,839 212,226 Magasins diaccessoires personnelS.....-............... 27 
790,667 861,730 1,652,396 TOUSHeS autres MAGASINS 2. Ae a. easi eis ots ere ee wrest eee we 28 
5,474,940 8.0 | 8,298,169 13,773,109 Ensemble des magasSinS........6:.202ccccccecsecsce 29 
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TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Areal 
Canada 
1988 
January February March April May June’ July" 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin! Juillet” 
No. 
millions of dollars — millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,271.4 2,281.6 2,292.3 2,241.8 2,273.9 2,285.6 23lt3 
2 Grocery confectionery and sundries stores 687.9 680.3 682.3 674.1 683.5 677.1 691.2 
3 All other food stores 244.9 243.6 244.4 243.6 241.7 241.4 246.9 
4 Department stores 1,042.5 1,034.6 1,077.3 1,056.5 1,071.4 1,118.6 1,081.1 
5 General merchandise stores 248.9 258.0 261.3 253.9 248.0 259.3 261.0 
6 General stores 195.7 195.0 196.8 192.4 196.9 193.9 202.0 
7 Variety stores 87.0 87.0 89.8 89.3 88.3 88.8 86.1 
8 Motor vehicle dealers 2,884.0 2,800.2 2,987.8 2,940.5 3,008.4 2,882.8 2,999.9 
9 Used car dealers 95.3 88.2 95.3 91.6 91.5 93.2 96.3 
10 Service stations 1,057.2 1,026.7 1,025.9 1,055.6 1,096.8 1,073.4 1,074.7 
11 Garages 160.6 158.1 159.3 148.6 154.2 155.3 154.7 
12 Automotive parts and accessories stores 304.2 299.0 296.8 288.9 309.5 310.8 310.6 
13 Men's clothing stores 135.8 130.9 137.6 139.6 136.5 143.2 143.4 
14 Women’s clothing stores 271.4 269.3 2715.0) 275.8 PLT 280.7 281.5 
15 Family clothing stores 187.4 183.8 186.0 183.4 192.7 198.4 201.4 
16 Specialty shoe stores 23.7 24.7 24.6 23.4 25.8 26.8 26.3 
17 Family shoe stores 103.3 101.7 106.6 101.1 105.8 107.8 107.9 
18 Hardware stores 140.2 144.8 147.9 148.1 154.0 154.1 144.5 
19 Household furniture stores 166.3 170.1 164.2 164.0 158.3 169.1 171.9 
20 Household appliance stores 55a7, 55.0 56.9 59.7 55.4 58.6 59.1 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 135.0 135.6 138.8 142.8 140.6 145.4 143.6 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 586.2 590.5 614.9 596.8 606.2 615.9 617.0 
28} Book and stationery stores 81.4 81.0 81.4 81.1 78.1 83.1 85.0 
24 Florists 47.5 44.4 50.5 48.2 49.3 50.0 50.9 
25 Jewellery stores 98.0 97.6 102.9 104.5 94.1 96.6 96.2 
26 Sporting goods and accessories stores 213.1 199.0 208.8 208.2 217.9 224.1 216.3 
Za Personal accessories stores 211.0 201.5 205.1 206.2 203.7 203.8 204.6 
28 All other stores 1,554.1 1,568.9 1,596.3 1,600.8 1,617.9 1,660.2 1,661.2 
29 TOTAL ALL STORES 13,289.6 13,150.8 13,507.3 13,360.5 13,578.2 13,598.1 13,732.8 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 247.5 246.3 250.6 240.8 251.8 249.3 255.1 
31 Prince Edward Island Sal 56.1 58.7 54.7 Sies 58.4 57.0 
32 Nova Scotia 453.3 451.2 469.9 451.6 461.4 454.7 459.5 
33 New Brunswick 331.4 330.1 330°0 326.8 338.0 336.2 342.5 
34 Québec 3,402.9 3,320.5 3,419.1 3,357.1 3,504.8 3,409.7 3,552.1 
35) Ontario 5,098.6 5,088.9 5,259.6 BY? 7fcr 5,214.7 5322325 5,260.9 
36 Manitoba 480.2 483.4 491.2 473.2 492.5 497.2 501.7 
37 Saskatchewan 440.8 437.8 456.1 453.2 460.3 457.1 460.4 
38 Alberta 1,253.0 1,266.7 1,307.3 1,284.0 1,318.9 1,310.3 1,332.9 
39 British Columbia 1,481.8 1,492.1 1,530.7 1,520.0 1,516.4 1 Silidtes 1,528.9 
40 Yukon and Northwest Territories 35.7 Shi 37.5 35.8 37.1 36.7 37.0 
41 Montréal 1,547.4 1,505.3 1,538.8 1,514.0 1,590.5 1,552.2 1,573.9 
42 Toronto 1,984.1 1,954.9 2,040.1 2,026.3 2,045.5 2,044.8 2,059.1 
43 Winnipeg 316.8 317.5 321.9 Sat 324.5 324.9 330.6 
44 Vancouver TAsy ess’ 756.7 THESES) 756.9 754.4 760.2 780.7 


1 Each series of Table 25 excluding the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined factor in Table 27 


The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 
2 Per cent change is calculated on data expressed in thousands of dollars. 
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Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone 


métropolitaine! 
Canada 
Per cent change2 
1988 1987 
Variation 
procentuelle2 
August" September’ OctoberP October November December September/ October/ 
August September 
1988 1988 
Aout’ Septembre’ OctobreP Octobre Novembre Décembre Septembre/ Octobre/ 
aoit septembre 
1988 1988 NO 
millions of dollars — millions de dollars 
Genre de commerce: 

2,305.6 2,328.1 2,374.4 2,279.8 2,279.4 2,321.9 +1.0 +2.0 Epiceries - Boucheries 1 
693.2 699.9 708.5 659.4 666.1 670.7 +1.0 tole? Epiceries, confiseries et articles divers 2 
249.2 253.7 258.1 234.8 238.4 248.7 +13 ae dlai/ Tous les autres magasins d’aliments 3 

1,106.3 1,114.2 1,118.5 1,075.2 1,084.6 1,101.9 +0.7 +0.4 Grands magasins 4 
245.0 260.6 265.0 268.1 262.9 278.2 +6.4 ee Magasins de marchandises diverses 5 
203.8 205.9 217.8 196.4 197.3 192.8 +1.0 +5.8 Magasins généraux 6 

86.1 86.4 87.3 90.3 90.0 87.1 +0.3 font Bazars 7 

2,974.5 3,075.7 2,964.8 2,866.9 2,843.0 2,935.4 +3.4 -3.6 Concessionnaires d’automobiles 8 
107.9 105.0 105.8 92.3 93.3 94.6 -2.7 +0.8 Vendeurs d’automobiles d’occasion 9 

1,060.7 1,056.6 1,072.7 1,071.0 1,071.4 1,057.6 -0.4 zh Stations-service 10 
158.7 159.4 161.7 153.9 153.0 156.9 +0.5 +15 Garages 1 
317.3 324.0 351.0 302.3 295.9 295.6 1972. +8.3 Magasins de pieces et d’accessoires 12 

d’automobiles 
138.5 146.7 146.0 139.5 133.9 140.9 +6.0 0.5 Magasins de vétements pour hommes 13 
276.6 282.2 292.2 273.0 273.6 277.8 +2.0 AIS Ho) Magasins de vétements pour dames 14 
197.3 203.7 213.0 193.2 191.9 192.9 +3.3 +46 Magasins de vétements pour la famille 15 
26.3 26.7 27.6 25.7 AST) 27.8 fale +3.4 Magasins de chaussures spécialisées 16 
107.4 109.3 114.9 105.3 98.4 101.3 +1.8 +5.1 Magasins de chaussures pour la famille 17 
toto 152.3 156.9 141.9 142.7 139.2 +0.5 + 3.0 Quincailleries 18 
172.2 170.2 174.2 165.7 166.2 164.2 1.2 +2.4 Magasins de meubles 19 
57.8 58.2 59.3 55.9 54.9 54.8 +0.7 Hate Magasins d'appareils menagers 20 
144.1 146.2 144.5 138.6 141.4 139.7 tales ihe Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
624.7 635.2 639.9 574.6 575.9 581.2 Hill, +0.7 Pharmacies, médicaments brevetés 22 
et produits de beauté 
84.0 85.9 86.0 79.2 79.2 81.2 eee +0.1 Librairies et papeteries 23 
52.8 53.2 53.5 50.7 49.6 49.5 +0.8 +0.5 Fleuristes 24 
99.1 102.3 104.0 95.9 92.6 96.1 + 3.2 32 U0 Bijouteries 25 
232.3 230.6 237.9 203.9 215.4 215.9 0.7 +3.2 Magasins d’articles de sport et accessoires 26 
207.5 2149 217.5 206.6 208.8 210.9 +3.6 Ler Magasins d'accessoires personnels at 
1,659.2 1,660.1 1,682.2 1,540.2 1,543.7 1,558.3 +0.1 Hes Tous les autres magasins 28 
13,739.5 13,947.5 14,035.5 13,280.1 13,269.6 13,473.1 +1.5 +0.6 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
256.9 264.9 267.0 236.4 241.9 242.2 chal + 0.8 Terre-Neuve 30 
59.3 59.2 60.0 54.9 56.4 54.5 0.1 +1.2 ile-du-Prince-Edouard 31 
468.0 472.1 485.4 442.7 451.9 453.0 +0.9 +2.8 Nouvelle-Ecosse 32 
347.8 354.3 354.7 e275 328.8 330.9 +1.9 +0.1 Nouveau-Brunswick ao 

3,450.4 3,507.5 3,539.1 3,361.5 mee topo 3,353.0 wee +0.9 Quebec 34 

5,327.3 5,342.1 5,417.3 5,073.9 5,085.2 5,146.5 +0.3 +1.4 Ontario 35 
494.8 505.4 504.4 496.6 493.6 487.7 vont -0.2 Manitoba 36 
455.3 461.8 468.4 457.5 439.4 452.0 +1.4 + 1.4 Saskatchewan 37 

1,325.5 1,340.5 1,361.1 1,291.1 1,267.2 1,276.9 tealet ees Alberta 38 

1,543.4 1,546.9 1,572.4 1,485.2 1,483.1 1,493.0 +0.2 +16 Colombie-Britannique 39 

38.2 37.9 39.4 35.0 36.3 34.7 0.6 +3.9 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,549.3 1,558.8 1,574.8 L52n% 1;532)3 1,510.9 +0.6 +1.0 Montreal 41 

2,073.3 2,067.9 2,100.6 1,970.6 1,974.3 1,992.7 0.3 +1.6 Toronto 42 
325.3 327.2 326.3 324.5 322.5 319.1 +0.6 0.3 Winnipeg 43 
783.9 789.5 800.4 748.7 747.7 752.7 +07 +1.4 Vancouver 44 


1 Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combine approprié du 
tableau 27. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de commerce. 
Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en milliers de dollars. 


TABLE 26. 


Canada 


No. 
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Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 


January 


Janvier 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


TOTAL ALL STORES 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 
Newfoundland 

Prince Edward Island 

Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 

Yukon and Northwest Territories 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 


Vancouver 


2,273.9 
629.2 
215.0 
729.5 
193.8 
167.2 

56.5 
2,166.0 
69.6 
996.4 
143.7 
210.8 


105.5 
217.4 
140.3 
22.4 
Lilet, 
98.9 
144.8 
49.7 
120.3 
565.9 
70.8 
34.1 
64.5 
160.9 
171.8 
Wes7e2 


11,134.0 


197.4 
43.9 
370.6 
270.2 
2,799.1 
4,288.9 
405.5 
375:3 
1,073.3 
1,280.7 
29.1 
1,289.2 
1,716.0 
269.7 


666.5 


February 


Février 


10,959.4 


197.8 
42.4 
368.2 
Ca TI 
2,739.3 
4,197.7 
399.5 
361.1 
1,085.4 
1,267.2 
29.2 
UrrAanle7/ 
1,654.1 
261.6 


655.5 


March 


Mars 


2,280.5 
639.1 
238.4 
937.0 
251.4 
185.3 

82.2 

3,403.0 
103.8 
999.3 
156.2 
243.4 


111.7 
254.5 
162.5 
723 | 
89.0 
115.1 
150.6 
51.9 
127.4 
608.6 
Ufexy 
46.3 
69.3 
175.0 
172.6 
1,430.4 


13,177.8 


242.5 
51.2 
450.1 
323.0 
3,409.7 
5,000.6 
470.1 
429.0 
W276 
1,494.5 
35.5 
1,549.0 
1,981.9 


308.2 


1988 

April May June July 
Avril Mai Juin Juillet 

millions of dollars — millions de dollars 
2,302.3 2227 e2 2,338.1 2,406.6 
664.6 701.2 725.9 779.0 
235.8 248.5 255.4 260.4 
1,003.5 1,015.7 1,066.3 933.5 
PST / eA | 238.1 247.0 217.5 
188.2 207.9 212.6 211.7 
78.4 84.9 88.4 82.1 
3,491.5 3,614.7 3,346.7 3,048.1 
108.6 110.3 107.5 101.9 
AO 1,116.5 1,130.6 1,161.5 
153.3 163.1 166.2 160.0 
293.2 361.8 381.8 334.7 
130.4 138.2 147.7 116.8 
278.3 282.5 276.3 256.2 
179.6 186.2 193.1 176.8 
24.5 27.6 28.1 25.5 
108.7 110.7 107.6 93.2 
142.3 186.1 193.3 170.0 
155.3 159.3 175.9 178.6 
56.6 53:5 59.6 58.8 
132.2 132.5 149.4 161.7 
571.0 590.7 606.3 592.4 
66.4 66.0 70.8 72.3 
52.4 Tent 52.0 41.1 
78.8 84.8 91.3 83.9 
231.0 277.9 293.8 254.6 
176.4 190.2 200.7 207.7 
1,514.3 1,619.2 1,720.4 1,774.3 
13,666.3 14,267.5 14,432.9 13,960.8 
248.8 270.1 263.5 263.7 
54.0 59.9 66.6 65.6 
453.9 477.0 480.0 474.3 
324.3 Bott Some 353.1 
3,518.9 3,790.7 3,666.3 3,583.6 
5,276.0 5,402.4 5,574.5 5,304.8 
488.0 508.1 526.6 493.0 
467.6 478.3 494.6 462.9 
1,287.3 1,348.0 1,389.2 eSB Y276 
1,513.9 1,544.5 1,574.4 1,586.6 
SS 37.4 40.0 40.6 
1,573.2 1,692.3 1,662.9 1,537.1 
2,073.2 2,096.1 2,163.3 2,000.5 
322.8 330.5, 335.9 Ses 
755.8 768.4 780.1 785.9 


760.5 
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TABLEAU 26. Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 
Per cent change 
1988 1987 
Variation 
procentuelle 
August" September’ OctoberP October November December September October 
1988/ 1988/ 
1987 1987 
Aott" Septembre’ OctobreP Octobre Novembre Décembre Septembre Octobre 
1988/ 1988/ 
1987 1987 No 
millions of dollars — millions de dollars % % 
Genre de commerce: 

2,224.1 2,364.9 2,333.0 2,436.1 2,137.0 2,514.6 +9.7 -4.2 Epiceries - Boucheries 1 
742.7 714.9 7116 677.5 626.0 693.9 +8.3 +5.0 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
253.5 249.6 259u1 238.3 22163 297.9 +12.3 +7.0 Tous les autres magasins d’aliments 3 

1,028.3 1,106.0 1,112.8 1,117.8 1,352.1 2,031.5 +7.4 -0.4 Grands magasins 4 
227.4 276.4 303.0 308.3 354.3 369.1 +083 1.7 Magasins de marchandises diverses 5 
211.5 208.4 220.4 205.0 188.1 226.0 +8.7 ED Magasins généraux 6 

84.5 84.9 86.6 92.5 103.0 159.5 -2.6 6.3 Bazars 7 

2,955.5 2,846.0 2,958.8 2,941.7 2,648.8 2,416.4 tI 1Se7 +0.5 Concessionnaires d'automobiles 8 
111.6 110.4 105.9 92.6 84.6 71.4 +191 +14.3 Vendeurs d'automobiles d’occasion 9 

1,137.7 1,057.8 1,086.6 1,096.9 1,054.1 1,056.8 -1.8 -0.9 Stations-service 10 
163.0 159.5 167.9 164.7 157.5 148.7 +9.6 +1.9 Garages 1 
302.9 312.8 348.4 312.0 333.6 384.9 +9.6 TRS Magasins de piéces et d’accessoires 12 

d’automobiles 
108.5 143.3 156.5 151.0 173.1 262.9 +14.0 310) Magasins de vétements pour hommes 13 
262.1 308.8 305.6 295.6 288.0 417.7 “PhS +3.3 Magasins de vétements pour dames 14 
201.2 215.4 219.3 203.2 209.3 330.9 BAL ces) +7.9 Magasins de vétements pour la famille 15 
25.6 29.4 29.8 29.0 27.1 30.9 Out +2.9 Magasins de chaussures spécialisées 16 
102.7 120.0 130.8 123.4 123.4 138.3 +9.3 +6.0 Magasins de chaussures pour la famille 17 
155.8 153.5 157.9 147.4 141.1 169.0 +12.6 sPifel) Quincailleries 18 
180.2 178.6 185.1 179.3 174.2 190.0 +0.1 ste Magasins de meubles 19 
59.0 61.1 62.0 61.3 58.9 69.4 +10.9 UE) Magasins d’appareils ménagers 20 
152.4 151.9 150.2 148.3 148.1 169.9 +3.4 tied Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
616.1 627.5 640.5 587.7 566.7 744.2 +13.0 +8.9 Pharmacies, médicaments brevetés et 22 
produits de beauté 
83.6 84.9 80.2 76.1 87.4 162.3 +11.2 +5.4 Librairies et papeteries 23 
44.1 46.6 46.5 44.2 40.0 UES +4.6 aul Fleuristes 24 
86.2 85.9 89.4 83.8 104.4 270.5 say) +6.7 Bijouteries 25 
242.5 209.8 183.9 162.7 175.7 277.4 1 UEE + 13.0 Magasins d’articles de sport et accessoires 26 
217.4 212.2 207.5 199.7 214.8 365.4 ami /es) +3.9 Magasins d’accessoires personnels 27 
1,711.1 1,652.4 1,644.8 1,585.0 1,581.5 2,226.8 + 10.6 + 3.7 Tous les autres magasins 28 
13,691.3 13,773.1 13,980.2 13,760.8 13,380.1 16,269.8 +9.1 +1.5 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
261.6 255.8 262.5 242.1 246.2 300.0 + 13.0 +8.4 Terre-Neuve 30 
66.1 58.4 59.2 56.2 NNT 65.6 + 10.8 OVS lle-du-Prince-Edouard 31 
471.4 468.3 480.1 458.3 464.2 564.8 +11.8 +47 Nouvelle-Ecosse 32 
351.7 Sole 355.9 341.3 337.9 405.8 +141 +4.2 Nouveau-Brunswick 33 

3,457.3 3,492.2 3,516.3 3,509.4 Sioilidas 3,874.3 +8.9 +0.1 Québec 34 

5,212.5 5,267.8 5,381.4 5,269.3 5,224.1 6,457.5 +9.4 +24 Ontario 35 
488.6 506.6 508.3 521.4 501.3 610.1 +6.6 -2.5 Manitoba 36 
452.1 452.6 472.6 477.3 450.9 DONS +8.6 -0.9 Saskatchewan 37 

1,318.6 1,329.1 1,361.4 1,335.0 1,281.9 1,574.0 +8.4 +1.9 Alberta 38 

1,571.5 Thootes 1,542.5 1,514.4 1,466.0 1,824.1 +7.8 +1.8 Colombie-Britannique 39 

39.9 40.0 40.0 36.3 34.6 42.3 + 15/5 + 110y3 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,503.2 1,548.9 1,564.6 1,604.5 1,542.1 1,817.7 +6.8 -2.4 Montreal 41 

1,969.9 2,010.5 2,078.6 2,035.8 2,063.1 2,548.0 sth) + 2.0 Toronto 42 
17,5 331.9 3255 340.4 330.5 409.5 +46 -4.3 Winnipeg 43 

44 


770.5 786.6 790.2 766.8 745.6 939.8 29.4 + 3.0 Vancouver 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 27. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonnieres 
et des jours commerciaux 


Canada 
1988 
MCD in October September ' October P November ! 
MDC en Octobre Septembre ' Octobre P Novembre! 

Combination stores (groceries and meat) —- Epiceries — Boucheries 2 101.58 98.26 96.89 
Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, 

confiseries et articles divers 2 102.14 100.45 94.60 
All other food stores — Tous les autres magasins d’aliments 3 98.37 98.84 96.01 
Department stores — Grands magasins 3 99.26 99.50 129.50 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 106.05 114.34 139.01 
General stores — Magasins géneraux S 101.26 OMS te, 98.84 
Variety stores — Bazars 5 98.28 99.11 116.03 
Motor vehicle dealers — Concessionnaires d’automobiles 4 92.53 99.80 96.40 
Used car dealers - Vendeurs d’automobiles d’occasion 4 105.20 100.05 90.63 
Service stations — Stations-service 2 100.11 101.29 99.46 
Garages 3 100.05 103.81 106.59 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de pieces et 

d’accessoires d’automobiles 4 96.56 99.27 120.55 
Men’s clothing stores — Magasins de vétements pour hommes 4 97.66 107.23 131.85 
Women’s clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 109.42 104.58 109.59 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 105.76 102.96 113.40 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisees 4 110.03 108.13 WANCLS'S. 
Family shoe stores — Magasins de chaussures pour la famille 4 109.82 113.88 130.15 
Hardware stores — Quincailleries 3 100.80 100.61 102.25 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 104.90 106.24 107.28 
Household appliance stores - Magasins d’appareils menagers 4 104.83 104.46 109.79 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 3 103.84 103.92 107.66 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 

medicaments brevetés et produits de beaute 2 98.79 100.09 99.16 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 98.86 93.27 113.69 
Florists — Fleuristes 4 87.54 86.94 82.50 
Jewellery stores — Bijouteries 3 84.02 85.98 113.74 
Sporting goods and accessories stores — Magasins d’articles de 

sport et d’accessoires 3 91.00 77.29 86.28 
Personal accessories stores — Magasins d’accessoires personnels 2 98.75 95.40 105.41 
All other stores — Tous les autres magasins = 99.53 97.78 
All stores - Total - Ensemble des magasins es 98.75 99.61 
Regions and Selected Metropolitan Areas -— Regions et certaines 

zones metropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve ‘ 3 96.56 98.29 105.87 
Prince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard 3 98.59 98.72 100.71 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 2 99.19 98.92 105.02 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 3 99.13 100.33 105.89 
Québec 3 99.57 99.36 101.93 
Ontario 3 98.61 99.34 105.80 
Manitoba 3 100.24 100.77 104.53 
Saskatchewan 3 98.00 100.90 105.70 
Alberta 2 99.14 100.03 104.10 
British Columbia — Colombie-Britannique 2 100.27 98.10 101.10 
“Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest ) 105.60 101.61 97.05 
Montréal 3 99.36 99.35 103.77 
Toronto 2 97.22 98.95 106.86 
Winnipeg 3 101.45 ‘99.77 104.70 
Vancouver 2 99.64 98.72 102.24 


Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix VI. 
1 Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, 
consulter l’Appendice VI. 
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TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1986-1988 
TABLEAU 28. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1986-1988 
Unadjusted Seasonally adjusted 
Non desaisonnalise Deésaisonnalisé 

Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/ — Constant Month/ 
index dollars per cent 1981 per cent index dollars month 1981 month 
change dollars change per cent dollars ! per cent 
change change 
Indice Dollars Variation Dollars Variation Indice Dollars Variation Dollars Variation 
des courants en pour- constants en pour- des courants en pour- constants en pour- 
prix centage 1981 centage prix centage 1981 ! centage 
pour pour pour pour 
l'année l'annee l'année l'annee 


millions of dollars — millions de dollars 


1986: 

January — Janvier 123.8 9,753.4 £202 7,880.5 +8.4 123.4 Urlastedt hi +0.8 9,222.3 -- 
February — Feévrier 124.0 9,249.3 + 10.2 7,456.7 +6.8 123.5 11,404.1 +0.2 9,232.1 +0.1 
March — Mars 123.7 10,610.0 +5.0 Solio slate 123.6 Uaeevenas -0.6 9,178.8 -0.6 
April — Avril 123.8 11,637.9 +10.4 9,397.0 +7.0 123.8 Na OVO ar Usk) 9,299.2 ees 
May — Mai 124.7 12,695.1 +79 10,182.6 +3.8 124.3 Users +0.4 9,295.4 -- 
June — Juin 124.7 11,826.3 +6.9 9,481.5 FIs 124.3 11,464.8 -0.8 9,222.3 -0.8 
July — Juillet 125.4 11,940.9 Oss 9,518.8 +6.4 124.9 UN es} +24 9,397.5 +1.9 
August — Aodt 125.6 11,866.5 Onl 9,444.5 me 125.4 11,795.9 a(S) 9,406.3 +0.1 
September — Septembre 125.3 11,540.4 +11.6 9,209.3 +76 125.9 12,053.6 +2.2 9,575.9 +18 
October — Octobre 125.8 12,208.8 + 8.9 9,704.3 +45 126.2 11,815.4 -2.0 9,360.2 -2.3 
November — Novembre 126.6 12,201.5 +22 9,636.9 -2.2 127.0 11,907.8 +08 9,379.4 +02 
December — Déecembre 126.5 14,479.2 +89 11,444.0 +45 127.6 12,008.5 +0.8 9,411.3 sal O)83 
Year — Année 125.1 140,009.3 +8.2 111,933.2 +42 

1987: 

January — Janvier 128.4 10,2717 OES 8,001.4 +15 128.2 11,949.4 -0.5 9,322.3 -0.9 
February — Fevrier 128 4 9,951.1 +76 7,749.3 +3.9 128.0 12,307.9 5 7 }u(0) 9,616.2 qe 
March — Mars 128.4 11,492.2 +8.3 8,948.2 +43 128.4 12,267.6 -0.3 9,555.0 -0.6 
April — Avril 128.6 12,867.4 +10.6 10,009.3 +6.5 128.6 12,624.8 +29 9,819.0 +2.8 
May — Mai 129.3 13,508.4 +6.4 10,451.2 +26 129.1 12,580.7 0).33 9,742.1 -0.8 
June — Juin 129.5 13,608.3 snl tO ou 10,510.2 +108 129.4 12,919.4 aieaath 9,981.2 art) 
July — Juillet 130.5 13126825. ee Lil 10,176.3 +69 130.0 12,832.1 -0.7 9,874.3 -1.1 
August — Aout 130.4 12,728.2 ar (fae) ro Aon ie) aie! 130.2 12,929.9 +0.8 9,934.1 +06 
September — Septembre 130.0 12,616.2 +93 9,702.7 +5.4 130.6 13,050.8 +0.9 9,994.9 +0.6 
October - Octobre 130.8 13,760.8 $12.7 10,519.3 +8.4 USM 13,280.1 +18 10; 12 tet tal 
November — Novembre ode2 13,380.1 +9.7 10,196.3 +5.8 131.5 13,269.6 -0.1 10,092.4 -0.3 
December —- Déecembre 130.8 16,269.8 +12.4 12,441.1 +87 UGLZ! oanoul +1.5 10,254.2 +1.6 
Year — Année 129.8 153,732.8 +9.8 118,466.8 watts! 

1988: 

January — Janvier V2 a6 ull S420 +8.4 8,424.4 ° +53 131.9 13,289.6 -1.4 OOP ASHSTRL =1.7.° 
February — Feévrier 1323 10,959.4 +10.1 8,282.4 " +69 18232 S13 A50:8 -1.0 9,945.7 * =1isul 
March — Mars 132.4 13,177.8 +14.7 9,956.2 " Fellows) 1325 eG OO res +27 °10,194.0 " +2.5 
April — Avril 132.4 513;666:3 +6.2 10,322.9 ° +#3.1 ' 132.7 © ~13,360!5 -1.1 10,070.9 ° -1.2° 
May — Mai Hse" 492675 +56 10,7176 © + 25a 133.3) © 13;57692 +16 10,189.8 * + 1.26 
June — Juin 133.5 14,432.9 +6.1 Ores Mlere +2.9 13326) 3: 598.4 +0.1 10,179.1 * SO 
July — Juillet 134.5 13,960.8 bal LO 37ZOs7ae +2.0 1S 4F ll eeSyis 2 eat #1150 ed OK2389) Tas + 0:6n" 
August —- Aout 134.3 13,691.3 tH5 10,194.9 ° +44 vee) te iehyreste oy Uy =="  10,226:8 * =. 1° 
September’ — Septembre" 134.2 er caaouel +91 10,260.9 +58 134.8 13,947.5 +1.5 10,347.5 +1.2 
OctoberP — OctobreP 134.2 13,980.2 +1.5 10,414.4 -1.0 134.7 14,035.5 +0.6 10,421.4 +0.7 


November — Novembre 
December - Déecembre 
Year — Annee 


1 Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by deflating with an implicit price index, the seasonally adjusted current dollar estimate 


For more details, see the Appendix VI and Vil. Apu ene 
1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constant s‘obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnalisees en dollars 


courants. Pour plus de details. consulter |'appendice VI et Vil. 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 
1988 
January February March April May June July 
Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,273,911 2,096,179 2,280,497 2,302,310 2,227,228 2,338,109 2,406,650 
2 Grocery confectionery and sundries stores 629,190 588,365 639,073 664,594 701,225 725,886 778,971 
3 All other food stores 215,001 213,766 238,431 235,813 248,549 255,371 260,397 
4 Food group 3,118,102 2,898,310 3,158,001 3,202,717 3,177,002 3,319,366 3,446,018 
5 Department stores 729,522 709,065 937,006 1,003,467 1,015,722 1,066,342 933,522 
6 General merchandise stores 193,817 197,122 251,353 237,052 238,140 247,003 217,497 
7 General stores 167,189 159,938 185,311 188,247 207,874 212,632 211,678 
8 Variety stores 56,479 59,005 82,215 78,386 84,858 88,434 82,103 
9 General merchandise group 1,147,007 1,125,130 1,455,885 1,507,152 1,546,594 1,614,411 1,444,800 
10 Men's clothing stores 105,514 78,796 111,691 130,441 138,220 147,700 116,864 
11 Women’s clothing stores 217,415 184,956 254,500 278,301 282,456 276,252 256,225 
12 Family clothing stores 140,329 119,490 162,474 179,603 186,152 193,143 176,789 
13 Specialty shoe stores 22,387 17,375 21,104 24,485 27,563 28,138 25,492 
14 Family shoe stores PTET OKS 60,611 88,951 108,667 110,674 107,590 93,164 
15 All other apparel and accessories stores 110,475 92,774 108,782 108,845 106,287 102,700 103,546 
16 Apparel and accessories group 673,836 554,002 747,502 830,342 851,352 855,523 772,020 
17 Hardware stores 98,923 94,804 115,098 142,309 186,080 193,276 170,001 
18 Household furniture stores 144,805 138,394 150,633 155,253 159,325 175,888 178,605 
19 Household appliance stores 49,747 44,894 51,941 56,650 531515 59,602 58,777 
20 Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 120,344 106,866 127,436 132,218 132,497 149,412 161,651 
21 Appliance repair shops 28,877 26,844 28,508 35,314 28,045 SilbooS 32,457 
22 All other home furnishings stores 360,763 338,337 380,556 372,705 374,430 392,034 378,385 
23 Hardware and home furnishings 803,459 750,139 854,172 894,449 933,892 1,001,565 979,876 
24 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 563,883 557,964 608,594 571,008 590,704 606,257 592,389 
stores 
25 Book and stationery stores 70,820 68,825 72,210 66,375 66,018 70,848 72,300 
26 Florists 34,126 48,627 46,338 5235 VANCT 51,969 41,052 
27 Jewellery stores 64,484 64,634 69,341 78,829 84,802 91,336 83,909 
28 Jewellery repair shops 2523 2,390 3,088 3,054 3,340 3,574 2,895 
29 Sporting goods and accessories stores 160,924 137,565 175,008 230,987 277,876 293,760 254,640 
30 Personal accessories stores 171,782 156,864 122553 176,353 190,221 200,749 207,745 
31 Alcoholic beverage stores 354,951 366,093 431,092 459,263 494,222 544 261 648,181 
32 All other stores 186,915 200,913 254,845 306,045 377,784 399,943 369,297 
33 Other stores group 1,612,408 1,603,875 1,833,069 1,944,289 2,157,094 2,262,697 2,272,408 
34 Total excluding automotive group 7,354,812 6,931,456 8,048,629 8,378,949 8,665,934 9,053,562 8,915,122 
35 Motor vehicle dealers 2,166,045 2,484,591 3,402,966 3,491,507 3,614,694 3,346,689 3,048,112 
36 Used car dealers 69,575 74,358 103,815 108,639 110,331 107,528 101,930 
37 Service stations 996,364 948 284 999,290 1,011,668 1,116,502 1,130,585 1,161,478 
38 Garages 143,731 138,905 156,153 153,345 163,120 166,216 159,972 
39 Automotive parts and accessories stores 210,816 183,975 243,424 293,177 361,814 381,793 334,718 
40 All other automotive businesses 192,670 197,805 223,511 229,026 PREG ISS 246,571 239,493 
41 Automotive group 3,779,201 4,027,918 5,129,159 5,287,362 5,601,596 5,379,382 5,045,703 
42 TOTAL ALL STORES 11,134,013 10,959,374 13,177,788 13,666,311 14,267,530 14,432,944 13,960,825 


) 


TABLEAU 29. 


1988 
August September’ 
Aott Septembre’ 
2,224,057 2,364,938 
742,683 714,921 
253,479 249,551 
3,220,219 3,329,410 
1,028,345 1,106,044 
227,367 276,429 
211,486 208,443 
84,477 84,869 
1,551,675 1,675,785 
108,490 143,309 
262,121 308,799 
201,172 215,448 
25,634 29,364 
102,743 120,029 
114,882 121,228 
815,042 938,177 
155,793 153,550 
180,217 178,551 
58,966 61,054 
152,395 151,855 
34,690 34,087 
406,882 422,641 
988,943 1,001,738 
616,121 627,549 
83,553 84,928 
44,137 46,562 
86,233 85,947 
2,926 sou 
242,536 209,838 
217,423 212,226 
554,976 510,614 
354,579 316,310 
2,202,484 2,097,231 
8,778,363 9,042,341 
2,955,536 2,845,966 
111,641 110,425 
137,708 1,057,779 
162,964 159,505 
302,929 312,837 
242,179 244,256 
4,912,952 4,730,768 
13,691,315 13,773,109 
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Commerce de detail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 
change 
1987 

Variation 

procen- 

tuelle 

OctoberP Occober November December October 

1988/1987 

OctobreP Octobre Novembre Decembre Octobre 
1988/1987 No 

thousands of dollars — milliers de dollars 
Genre de commerce: 

2,332,982 2,436,062 2,136,972 2,514,578 -4.2 Epiceries — Boucheries 1 
711,650 677,451 626,027 693,866 +5.0 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
255,131 238,331 227,291 297,926 +7.0 Tous les autres magasins d’aliments 3 

3,299,763 3,351,844 2,990,290 3,506,370 -1.6 Groupe de I|’alimentation 4 

1,112,843 1,117,755 1,352,050 2,031,454 -0.4 Grands magasins 5 
302,971 308,305 354 268 369,102 -1.7 Magasins de marchandises diverses 6 
220,377 205,000 188,074 225,992 +75 Magasins géneraux 7 

86,566 92,462 103,041 159,490 -6.3 Bazars 8 

1,722,757 1,723,522 1,997,433 2,786,038 -- Groupe de marchandises diverses 9 
156,536 151,013 173,146 262,917 +3.6 Magasins de vétements pour hommes 10 
305,618 295,625 287,974 417,679 +353 Magasins de vétements pour dames 11 
219,343 203,196 209,337 330,950 +79 Magasins de véetements pour la famille 12 

29,844 28,998 27,138 30,942 +2.9 Magasins de chaussures speécialisees 13 
130,845 123,374 123,392 138,278 +6.0 Magasins de chaussures pour la famille 14 
140,872 135,660 150,061 178,834 +3.8 Autres magasins de vétements et accessoires 15 
983,058 937,866 971,048 1,359,600 +48 Habillement et accessoires 16 
157,866 147,377 Atti 168,985 +71 Quincailleries 17 
185,113 179,320 174,189 190,016 +3.2 Magasins de meubles 18 

61,985 61,319 58,880 69,398 +1.0 Magasins d'appareils menagers 19 
150,203 148,260 148,052 169,884 +13 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et 20 

accessoires 

32,592 28,696 28,933 32,716 +13.6 Réparation d'appareils electro-menagers P| 
442,591 430,455 445,817 613,188 +2.8 Autres articles d'ameublement 22 

1,030,350 995,427 997,008 1,244,187 +3.5 Groupe des quincailleries, meubles et 23 

fournitures de maison 
640,476 587,729 566,742 744,158 +8.9 Pharmacies, médicaments brevetes et produits 24 
de beaute 

80,225 76,104 87,430 162,347 +5.4 Librairies et papeteries 25 

46,475 44,192 39,955 73,451 + 5nl Fleuristes 26 

89,430 83,772 104,407 270,539 +6.7 Bijouteries 27 

3,054 2,708 3,090 4,689 +12.8 Ateliers de reparation de bijoux 28 
183,901 162,705 Wion2s 277,428 + 13.0 Magasins d'articles de sport et d’accessoires 29 
207,503 199,710 214,845 365,392 +3.9 Magasins d'accessoires personnels 30 
487,568 500,022 463,678 846,971 -2.5 Magasins de boissons alcooliques 31 
298,383 259,615 278,487 356,544 +149 Tous les autres magasins 32 

2,037,015 1,916,557 1,934,357 3,101,519 +6.3 Groupe de tous les autres magasins 33 

9,072,943 8,925,216 8,890,136 11,997,714 +1.7 Total excluant groupe de |l’automobile 34 

2,958,787 2,941,651 2,648,795 2,416,396 +0.5 Concessionnaires d’automobiles 30 
105,855 92,597 84,609 71,376 +143 Vendeurs d'automobiles d’occasion 36 

1,086,567 1,096,864 1,054,091 1,056,813 -0.9 Stations-service 37 
167,912 164,667 157,471 148,678 +19 Garages 38 
348,410 312,025 333,598 384,879 +11.6 Magasins de pieces et d’accessoires d'auto- 39 

mobiles 
239,730 227,809 211,442 193,901 +5.2 Autres commerces dans le domaine de l’'auto- 40 
mobiles 

4,907,261 4,835,613 4,490,006 4,272,043 +1.5 Groupe de Il’automobile 41 

13,980,204 13,760,829 16,269,757 +1.5 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 


13,380,142 


TABLE 30. 
TABLEAU 30. 
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Retail Trade, by Kind of Business Group,! 1986-1988 


Commerce de detail, par groupes de genres de commercet1, 1986-1988 


Hardware, home fur- 


nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries, de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


Per cent@ 
change 


Variation@ 
procentuelle 


1,751 
1,672 
1,907 
2,001 
2,425 
2,828 
3,270 
3,213 
2,487 
2,454 
2,424 
3,644 
30,076 


1,937 
1,964 
2,261 
2,671 
2,837 
3,482 
3,801 
3,399 
2,970 
2,796 
2,808 
3,990 
34,916 


2,234 
Suet 
2,638 
2,392 
2,842 
3,400 
3,571 
3,544 
3,154 


Yukon 
Food General merchandise Automobile Automotive 
group and apparel group dealers group 
Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe 
d’alimen- de marchandises sionnaires d’automobiles 
tation diverses et de ma- d’automobiles 
gasins de véetements 
thousands of dollars — milliers de dollars 

1986: 
January — Janvier 3,615 1,825 1,022 755 
February — Février 3,342 1,496 948 816 
March - Mars 3,077 22a 1,023 949 
April — Avril 3,516 2,275 1,289 945 
May — Mai 3,756 2,663 UBS 1,279 
June — Juin 4,552 2,576 1,803 1,477 
July — Juillet 5,256 2,944 2,122 1,716 
August - Aoit 4,589 2,940 1,868 1,710 
September — Septembre 4,107 2,948 1,569 1,549 
October —- Octobre 4,080 2,882 2,047 1,279 
November — Novembre 3,379 3,009 1,326 1,264 
December - Décembre 3,566 4,583 1,455 1,212 
Year — Année 46,835 32,374 17,809 14,951 

1987: 
January — Janvier 3,310 2,033 1,302 1,130 
February — Février Suli5o) 2,176 1,680 1,147 
March — Mars 3,255 2,422 150 1,337, 
April — Avril 3,819 2,467 1,851 1,365 
May - Mai 4,038 2,864 2,323 1,874 
June — Juin 4,272 3,002 1,829 2,297 
July — Juillet 5,105 3,147 2,814 2,677 
August — Aout 4,452 3,276 2,349 2,470 
September — Septembre 3,651 3,009 2,189 1,851 
October - Octobre 3,666 3,586 1,968 1,022 
November - Novembre 3,386 3,771 2,466 889 
December — Décembre 4,188 5,068 1,627 1,060 
Year — Année 46,297 36,821 23,908 19,119 

1988: 
January — Janvier 3,694 1,953 1,878 7fTE 
February — Février 2,929 2,203 1,987 824 
March — Mars 3,121 2,841 2,627 1,009 
April — Avril 3,399 2,734 3,277 873 
May — Mai 3,314 3,232 3,126 1,287 
June — Juin 3,800 3,442 2,866 1,606 
July — Juillet 4,289 3,468 2,388 1,816 
August - Aout 3,982 3,684 3,136 1,538 
September’ — Septembre" 3,905 3,621 2,656 1,560 
OctoberP - OctobreP 3,796 3,908 2,242 1,287 


November — Novembre 
December - Décembre 


Year — Année 


2,804 


1 


For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 


Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


8,968 
8,274 
9,189 
10,026 
11,460 
13,236 
15,308 
14,320 
12,660 
12,742 
11,402 
14,460 
142,045 


OF 2 
10,122 
10,785 
AWS 
13,936 
14,882 
17,544 
15,946 
13,670 
13,038 
13,320 
15,933 

161,061 


10,530 
10,054 
12,236 
12,675 
13,801 
15,114 
15,532 
15,884 
14,896 
14,037 


+16.6 
to OLA 
+5.0 
+10.8 
6.7 
+7.2 
+12.6 
+45 
+10.5 
+9.8 
-0.3 
+9.9 
Vea 


+8.3 
+22.3 
+17.4 
+21.4 
216 
+12.4 
+146 
+11.4 
+8.0 
Ons 
+ 16.8 
+10.2 
+13.4 


+8.4 
-0.7 
aS 
+41 
-1.0 
+1.6 
11.5 
-0.4 
+9.0 
tad 


TABLE 31. 


TABLEAU 31. 
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Retail Trade, by Kind of Business Group,! 1986-1988 


Commerce de détail, par groupes de genres de commerce}, 1986-1988 


Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest 


1986: 

January — Janvier 
February — Février 
March — Mars 

April — Avril 

May — Mai 

June — Juin 

July — Juillet 

August - Aoit 
September — Septembre 
October — Octobre 
November - Novembre 
December — Décembre 


Year — Année 


1987: 

January — Janvier 
February — Février 
March - Mars 

April — Avril 

May — Mai 

June — Juin 

July — Juillet 

August — Aoit 
September - Septembre 
October — Octobre 
November —- Novembre 
December — Décembre 


Year — Année 


1988: 

January — Janvier 
February — Feévrier 
March — Mars 

April — Avril 

May — Mai 

June — Juin 

July — Juillet 

August — Aott 
September’ — Septembre! 
October? - OctobreP 
November - Novembre 
December - Déecembre 


Year — Année 


Food 
group 


Groupe 
d’alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 
diverses et de ma- 
gasins de vétements 


3,996 
3,806 
4,106 
3,645 
4,011 
4,093 
4,012 
4,013 
3,823 
4,251 
3,764 
3,867 
47,387 


3,811 
3,547 
3,765 
4,003 
4,696 
4,584 
4,709 
4,246 
4,264 
4,401 
3}5795 
4,190 
49,791 


3,603 
3,504 
3,929 
3,746 
3,932 
4,372 
4,124 
4,007 
4,026 
4,312 


7,813 
7,827 
10,232 
9,172 
9,818 
10,780 
8,338 
9,219 
11,501 
10,184 
9,991 
15,305 
120,180 


8,945 
7,865 
10,635 
9,626 
10,820 
10,257 
9,638 
10,088 
10,255 
11,849 
10,666 
13,762 
124,406 


8,651 

8,705 
11,083 
10,350 
11,845 
11,836 
11,644 
11,219 
11,660 
13,392 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d’auto- 
mobiles 


Automotive 
group 


Groupe 
d'auto- 
mobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries, de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de detail 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


Per cent 
change 


Variation2 
procentuelle 


thousands of dollars — milliers de dollars 


1,094 
1,165 
1,367 
2,042 
1,476 
1,644 
2,004 
1,720 
1,690 
1,912 
1,254 
1,365 
18,733 


1,258 
1,354 
1,514 
1,757 
1,666 
1,899 
1,866 
1,321 
1,109 
1,206 
1,297 
1,078 
17,325 


1,218 
1,609 
1,968 
1,359 
1,879 
1,905 
2,569 
1,895 
2,502 
1,668 


890 
884 
917 
751 
735 
802 
885 
815 
837 
865 
760 
770 
9,911 


710 
745 
816 
755 
685 
892 
1,072 
985 
1,084 
1,094 
999 
976 
10,813 


1,240 
1,404 
1,422 
1,211 
1,405 
1,479 
1,691 
1,909 
1713 
1,689 


3,847 
3,703 
4,019 
4,153 
4,760 
4,542 
4,897 
4,564 
3,987 
4,833 
4,699 
6,536 
54,540 


3,524 
3,631 
3,900 
3,901 
4,723 
4,494 
4,685 
4,336 
4,267 
4,690 
4,792 
6,409 
53,352 


3,834 
3,920 
4,873 
4,184 
4,534 
5,323 
5,033 
5,020 
5,247 
4,921 


17,640 
17,385 
20,641 
19,763 
20,800 
21,861 
20,136 
20,331 
21,838 
22,045 
20,468 
27,843 
250,751 


18,248 
17,142 
20,630 
20,042 
22,590 
22,126 
21,970 
20,976 
20,979 
23,240 
21,329 
26,415 
255,687 


18,546 
19,142 
23,275 
20,850 
23,595 
24,915 
25,061 
24,050 
25,148 
25,982 


+8.2 
+8.5 
-1.5 
+7.6 
+48 
-0.4 
rated 
+48 
-0.3 
+§.2 
-3.8 
+6.0 
Onl 


+3.4 
-1.4 
-0.1 
+1.4 
+8.6 
tatiee 
+9.1 
Hise 
-3.9 
+ 5.4 
+4.2 
5.1 
+2.0 


+1.6 
ANAT 
+12.8 
+ 4.0 
+4.4 
+ 12.6 
+1411 
+14.7 
+19.9 
+ 11.8 


ee ee Se ee 


1 For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 
Percentage changes shown are over-the-year changes. — Les pourcentages indiquent les variations au cours de lannee. 
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Appendix | 


Scope of the Survey 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey is one of 
the most important, not only because of the large 
number of respondents who take part in the survey 
each month (over 17,000), but also because of its 
purpose and the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for example, 
provides the community with a vast array of products, 
it is through the trade sector that all of its products are 
marketed, bought and sold by the various levels of the 
domestic economy and finally reach the Canadian 
consumer. The development of modern economic 
theories has focused mainly on the concept of 
(national) demand for goods and services in an effort 
to understand and explain the various economic 
relationships that make up the economic system. 
Moreover, in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based on 
these theories, has become a priority in the short and 
medium term economic policies of governments of the 
industrialized countries. The current measure of 
retail trade is, therefore, one of the key 
components used by statisticians and 
economists to estimate consumption levels and 
final consumer demand, as shown in the national 
accounts and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains the latest results 
from the survey of retail sales of goods by merchants, 
traders, dealers and retailers operating within Canada’s 
borders. For the purposes of this survey, industries 
included in retail trade are, according to the Standard 
Industrial Classification,! those whose establishments 
are "primarily engaged in (...) buying commodities for 
resale to the general public for personal or household 
consumption and in providing related services". The 
estimates are broken down according to the 
Classification by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classification), by regions 
and for four metropolitan areas. These data are 
obtained from a statistical survey that combines both 
sampling and census procedures. Survey respondents 
are divided into two broad categories, independent 
and chain stores, on the basis of their structure,and 
then each category is surveyed to obtain their monthly 
sales (see Appendix Il for more details). 


’ See Division J of the 1980 Standard Industrial 
Classification Manual, Catalogue 12-507E. 


Appendice | 


Champ de Il’enquéte 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, l’enquéte mensuelle sur 
le commerce de détail est l'une des plus importantes. Non 
seulement en raison du nombre de répondants qui a chaque 
mois collaborent a l’enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais 
aussi par son objet et la nature de l’information qui en 
découle. Car si l’activité de production par exemple, permet a 
la collectiviteé de se procurer une vaste gamme de produits, 
c’est toutefois grace au commerce que cette multitude de 
biens est transigée et 6échangée sur des marchés entre les 
differents agents Economiques pour finalement parvenir 
jusqu’au consommateur canadien. Or le développement des 
théories Economiques contemporaines a largement mis 
l’accent sur le concept de la demande (nationale) de biens et 
services afin de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations Economiques qui articulent le systeme Economique. 
Par surcroit, la gestion de la demande nationale de toute une 
économie, en grande partie inspirée de ces theories, est 
devenue au cours des derniéres décennies, l'une des 
priorites des grandes politiques Economiques de court et 
moyen termes des gouvernements de pays industrialises. La 
mesure courante du commerce de détail constitue par 
consequent lune des principales composantes qui 
permet aux statisticiens et aux economistes d’estimer 
le niveau de la consommation de biens et d’évaluer la 
demande finale des consommateurs telle que presentee 
dans les comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont derives. 


Cette publication mensuelle présente donc les plus 
récents résultats de l’enquéte sur les ventes au detail de 
biens par des marchands, des commercants, des 
concessionnaires ou des détaillants opérant a l’interieur des 
limites du territoire canadien. Aux fins de cette enquete, les 
industries considérées comme appartenant au commerce de 
détail sont, d’aprés la classification type des industries?, 
celles dont les établis-sements ont comme “"activite 
principale (...) l'achat de marchandises dans le but de les 
revendre au public pour usage personnel ou menager et 
offrent des services qui s’y rattachent." Les estimations sont 
ventilées suivant la Classification par genre de commerce 
(une extension plus fine de la Classification des activites 
économiques de 1970) de méme que par region ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données sont 
obtenues a partir d’une enquéte statistique qui est 
l'amalgame d’un échantillonnage et d’un recensement. 
Suivant leur structure, les repondants a |’enquéte sont divises 
en deux grandes catégories, les magasins indépendants et 
a succursales et chaque categorie est par la suite enquetee 
afin d’estimer leurs ventes mensuelles respectives (voir 
l’'appendice Il pour plus de details). 


1 Voir la division J du manuel de la Classification type des 
industries, 1980, n° 12-501F au catalogue. 


The information provided by this survey is not 
only important to the various levels of government but 
is equally valuable to businesses that regularly carry 
on or are involved in retail trade in some form. Market 
analysts in particular will find this publication to be of 
great interest. Other retail trade statistics (new motor 
vehicle sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are also 
disseminated to the general public and published 
regularly in other monthly bulletins.2 For more 
information on this survey or the Industry Division’s 
Statistical survey program in general, please contact 
the Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: (613) 951-9656. 


2 The publication entitled Retail Trade, Historical 
Statistics 1972-1979 (Catalogue 63-538) not only 
contains historical time series, but is also a valuable 
source of detailed information. See the selected 
publications section at the back of this bulletin for other 
references. 
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L’information fournie par cette enquéte est tout aussi utile 
aux intervenants qui, de facon ponctuelle, operent ou sont 
impliqués d’une maniére ou d’une autre dans le commerce au 
détail qu’aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront intéressés par 
le contenu de cette publication. D’autres statistiques relic¢es 
au commerce de détail (les ventes de véhicules automobiles 
neufs, les ventes et stocks des grands magasins, les stocks 
commerciaux, etc...) sont également disponibles et diffusées 
au grand public en plus d’étre réguliérement publi¢es dans 
différents bulletins mensuels2. Pour obtenir plus d’information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquétes 
statistiques de la Division de l'industrie en général, 
communiquer avec la Section du commerce de detail, 
Division de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, 
tél: (613) 951-9656. 


2 La publication intitulée Commerce de detail, statistiques 
historiques, 1972-1979 (n° 63-538 au catalogue) constitue 
une source trés intéressante de renseignements deétaillés en 
plus des séries chronologiques qui y sont présentées. Pour 
d'autres références, consulter la section du choix des 
publications a la fin du présent bulletin. 
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Definitions 


“Retail Trade", for the purpose of this report, is 
defined as "the aggregate sales made through retail 
locations (outlets)". 


A"retail location", as defined by Statistics 
Canada, is a "business location (usually a store) in 
which the principal activity is the sale of merchandise 
and related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail trade 
estimates do not include any form of direct selling 
which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold 
directly by printers or publishers; and sales made by 
book and record clubs. The only exception is the 
mail-order and catalogue sales activities of 
department store businesses, which have been 
Classified to the "general merchandise store" 
category. In addition, retail trade excludes: retail sales 
through ancillary units, e.g., warehouses, head offices, 
etc.; sales of contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used 
merchandise and receipts from repairs, equipment 
rental, food serving and other service activities, less 
returns, adjustments and discounts. Total net sales 
also include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor’s withdrawals of goods for personal use (at 
retail) and the sales and receipts of concessionnaires 
operating within the outlet. Non-operating revenues, 
bad debts recovered and sales taxes collected for 
remittance to a government agency are excluded. 


Classification 
Kind of Business! 


Estimates of retail trade are stratified by region 
and by kind-of-business groupings which are based 
on the Standard Industrial Classifications and the retail 
kind-of-business categories employed in the 1966 
Census of Merchandising and Services. Since the 


1 For a detailed definition of each kind of business, see 
Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979, 
Catalogue 63-538. 
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Définitions 


"Commerce de détail" signifie, pour les besoins de la 
presente publication, "l'ensemble des ventes faites par des 
points de vente au détail”. 


Un “point de vente au détail", suivant la définition de 
Statistique Canada, est un local d’affaires (habituellement un 
magasin) dont l’activité principale est la vente de 
marchandises et de services connexes au grand public pour 
la consommation ménagére ou personnelle. Les estimations 
relatives au commerce de détail ne prennent pas en compte 
les ventes directes, c’est-a-dire les ventes qui ne sont pas 
faites par l’intermédiaire d’un point de vente au detail, par 
exemple les ventes directes par demarchage, les ventes par 
distributeur automatique, les ventes de journaux ou de revues 
faites directement par les imprimeurs et éditeurs, et les 
ventes faites par les cercles du livre et les clubs de disques. II 
n'y a qu’une exception: les ventes des grands magasins faites 
par la poste ou par catalogue, qui sont classées dans la 
catégorie des "magasins de marchandises diverses". En 
outre, le commerce de détail ne comprend pas les ventes au 
détail des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, sieges 
sociaux, etc., ni les ventes des entrepreneurs dont l’activite 
principale ne releéve pas du commerce de detail, ni les 
opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de 
marchandises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de locations de matériel de la vente de repas 
et d’autres activités de services, moins la valeur des rendus, 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes 
comprennent également; la valeur des reprises, les 
commissions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises prélevees par 
le propriétaire pour son usage personnel et les ventes et 
recettes des concessions exploitées dans les points de 
ventes. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises creances et les 
taxes de vente percues pour le compte d’un organisme 
public. 


Classification 


Les estimations relatives au commerce de detail sont 
stratifigées par région et par groupe de genre de commerce. 
Ces groupes sont fondés sur la Classification des activites 
économiques et les catégories de genre de commerce de 
détail qui ont été utilisées lors du recensement du commerce 
et des services de 1966. Etant donné que |’enquete 
mensuelle du commerce de détail est axeée sur les points de 


! Pour une définition complete de chaque genre de commerce, 
consulter la publication Commerce de detail statistiques 
historiques 1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


monthly retail trade survey is a "location" survey, as 
noted above, each individual (retail) location of a firm 
is assigned a kind-of-business code based on its 
major activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is stratified into 27 major 
kind-of-business groupings plus a miscellaneous 
category. In order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind-of- business 
group is described at the end of the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition to being 
Stratified by kind-of-business groupings, are also 
broken down into chain and independent components. 
Firms are classified to the chain store component 
based on the following definition: 


Chain store organization"an organization 
operating four or more retail outlets in the same kind 
of business, under the same legal ownership”. 


Any firm not meeting the above definition is 
automatically classifed as an "independent" 
organization, the only exception being "department 
stores" which are classified in their entirety to the 
chain component. 
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vente comme on l’a indiqué ci-dessus, chaque point de 
vente au détail d'une entreprise se voit attribuer un code 
"genre de commerce" d’aprés son activité principale (ou le 
genre de marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de deétail est 
stratifié selon 27 grands groupes de genre de commerce, 
outre la catégorie "Marchands divers". Pour rendre ces 
statistiques plus utiles, nous décrivons la composition de 
chaque groupe de genre de commerce a la fin de la 
publication. 


Type d’entreprise 


En plus d’étre stratifiges selon le genre de commerce, les 
estimations relatives au commerce de détail sont ventilees 
entre magasins a succursales et magasins indépendants. Les 
entreprises qui répondent a la définition suivante sont 
classées dans la catégorie des magasins a succursales: 


Magasins a succursales "“entreprise exploitant au 
moins quatre points de vente au détail dans un méme genre 
de commerce, sous une méme appartenance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure ne 
concorde pas avec la définition ci-dessus est classée 
automatiquement dans la catégorie des magasins 
indépendants, la seule exception étant les "grands magasins" 
qui sont portés en totalité dans la catégorie des magasins a 
succursales. 
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Methodology 


Retail trade estimates are derived from a survey 
of Canadian "retail locations". Businesses are first 
classified to the retail sector on the basis of "census 
value added", which is defined in retail trade as the 
difference between sales and the purchase price of the 
goods sold in a particular period. Companies which fall 
into the retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the three-digit 
1960 Standard Industrial Classification code) on the 
basis of "major activity" - the proportion of sales 
accounted for by each kind of business or by each 
type of commodity sold. 


The next step in the classification procedure is to 
survey those businesses selected for the sample in 
order to obtain information on the number and activity 
of locations operated. Such information is required not 
only to determine if individual businesses, particularly 
multi-location businesses, qualify for treatment as 
"chains" (see definition Appendix Il) but also to isolate 
retail locations from non- retail and make possible a 
more precise classification of each to one of more than 
90 "kinds of business", which are subsequently 
grouped into 28 trade groups for purposes of 
publication. 


Because this is a location-oriented survey, the 
scope of coverage is extended to include retail 
locations operated by non-retailing businesses. When 
it is determined that a manufacturer (for example) 
operates one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail locations 
can be operated by businesses whose principal 
activity is manufacturing, wholesaling, government, 
construction, etc. 


The design of the survey provides the facility to 
revise the monthly estimates to account for late 
responses. Each month the publication will contain 
preliminary estimates for the current month and 
revised estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates contained in 
this report are produced by means of a sample survey 
using methodology which differs substantially from 
that used for the estimates published to the end of 
1974. 


2 For additional information, see the 1970 Standard 
Industrial Classification Manual, Catalogue 
12-501E, Pages 9-117. 
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Methodologie 


Les estimations du commerce de détail sont tirées d’une 
enquéte sur les "points de vente" au détail au Canada. Les 
entreprises sont d’abord classées dans le secteur du 
commerce de détail d’aprés la "valeur ajoutée recensée"2, 
qui représente dans ce secteur, la difference entre le prix de 
vente et le prix d’achat des biens vendus pendant une 
période déterminée. Les sociétés qui appartiennent au 
commerce de détail sont ensuite classées dans des 
catégories précises d’activites (code a trois chiffres de la 
Classification des activités Gconomiques de 1960) d’apres la 
"principale activité", c’est-a-dire d’apres la proportion des 
ventes dont rend compte chaque genre de commerce ou 
chaque type de marchandises vendues. 


L’étape suivante du travail de classification consiste a 
faire un relevé des entreprises échantillonnees dans le but 
d’obtenir des renseignements sur le nombre de points de 
vente et leur activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises particulieres, 
notamment les entreprises a points de vente multiples, 
peuvent é6tre considérées comme des "magasins a 
succursales" (voir définition Appendice Il), mais aussi a 
distinguer les points de vente au détail des autres types de 
points de vente et d’ainsi assurer un classement plus précis 
de chacun d’eux parmi plus de 90 genres de commerce. 
Subséquemment, ces genres de commerce sont agreges en 
28 groupes pour fins de publication. 


L’enquéte étant axée sur les points de vente, le champ 
d’enquéte a été étendu aux points de vente au détail exploites 
par des entreprises autres que des magasins de detail. 
Lorsqu’on a établi, par exemple, qu’un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on procede de la 
méme facon qu’indiquée ci-dessus. Des locaux de vente au 
détail peuvent étre exploités par des entreprises dont I’activite 
principale est la fabrication, le commerce de gros, 
administration publique, la construction, etc. 


Le systeme supportant l’enquéte permet la revision des 
estimations mensuelles afin de tenir compte des reponses 
tardives. La publication mensuelle fournira donc des données 
provisoires pour le mois en cours et des données revisees 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles relatives au 
commerce de détail que renferme la presente publication au 
moyen d’une enquéte par sondage dont la methodologie 
differe sensiblement de celle utilisée pour les estimations qui 
ont paru jusqu’a la fin de 1974. 


2. Pour de plus amples renseignements, voir le manuel de 
la Classification des activites economiques, 1970, n° 
12-501F au catalogue, pages 9-117. 


The new methodology was primarily developed 
because, after 1969, there was no adequate source of 
information available to update the independent 
portion of the old sample to account for firms coming 
into existence (births) and/or going out of business 
(deaths). The levels established by the new sample 
indicate there was a downward bias in the old sample 
which had grown to about 4% in 1974. Even so, the 
monthly trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supplemented 
by chain and department store lists and an area file 
list, comprises the universe for this survey. A sample 
of approximately 16,000 independent firms, stratified 
by region3 and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from this 
universe and surveyed in order to verify the kind of 
business of each firm. Estimates are then produced 
monthly, stratified by trade group and region. 


The method used for the estimation of total retail 
sales is one in which each sampled unit’s reported 
data is inflated to universe levels by multiplying the 
reported data of the sampled unit by the inverse of the 
probability of selection for the unit. For firms which do 
not respond on time4 in a particular month, an 
estimate is imputed using a statistical technique which 
employs a number of components such as: cell 
averages, last month’s sales, other trends, etc. 
Consequently each firm in the sample must have an 
individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked to census 
results. Instead, the estimates derived in the course of 
the survey will be compared with census data in order 
to determine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. Based on 
these findings, revisions will then be made to 
compensate for any errors or discrepancies 
discovered (such as in coding of firms to erroneous 
kinds of business codes, over-estimation in particular 
cells, etc.). 


3 The metropolitan areas of Montréal, Toronto, 
Winnipeg and Vancouver are census metropolitan 
areas as Cefined by the 1971 Census. 

4 Late responses are included in revised estimates. 
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Cette nouvelle méthodologie fut principalement mise en 
application parce qu'il n’existait plus de source adéquate de 
renseignements disponibles, aprés 1969, pour mettre a jour la 
partie indépendante de l’ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de celles qui 
fermaient leurs portes (disparitions). Le niveau des ventes 
déterminé par le nouvel échantillon démontre qu’il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous-estimation 
avait atteint 4% en 1974. Néanmoins les tendances 
mensuelles mesurées par l’ancien ainsi que par le nouvel 
échantillon sont passablement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été complétée par la 
liste des magasins a succursales ainsi que des grands 
magasins et par une liste de fichier aréolaire pour reconstituer 
univers de cette enquéte. Un échantillon d’environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par régions et selon le 
schéma de codage de la Classification des activites 
économiques, a été prélevé sur cet univers et a fait l'objet 
d’une enquéte en vue de déterminer le genre d’activite de 
chaque entreprise. Des estimations sont ensuite établies tous 
les mois et stratifiges selon le groupe de commerce et la 
region. 


La méthode d’estimation des ventes totales au detail 
consiste a gonfler les données déclarées par chaque unite 
échantillonnée aux dimensions de l’univers en multipliant les 
données de |’unité par l’inverse de la probabilite de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non déclarantes a temps* 
un mois donné, on procéde a une imputation a l'aide d’une 
méthode statistique qui fait intervenir divers elements comme 
les moyennes de cellule, les ventes du dernier mois, d'autres 
tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir une estimation des ventes 
pour chaque entreprise échantillonnée. 


Les résultats de l’enquéte ne sont pas raccordés a ceux 
du recensement. Une étude comparative entre les estimations 
obtenues dans le cadre de cette enquéte ainsi que celles 
obtenues lors d’un recensement sera effectuée afin de 
déterminer la cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques et de 
compenser les erreurs ou les divergences relevées (comme 
un classement erroné selon le genre de commerce, une 
surestimation dans des cellules particuliéres, etc.). 


3 Les zones métropolitaines de Montréal, de Toronto, de 
Winnipeg et de Vancouver correspondent aux zones 
métropolitaines du recensement de 1971. 

4 Les déclarations tardives sont toujours considérées dans 
le calcul des estimations révisées. 
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Components of the Survey Universe 


The universe used for this survey is composed of 
two basic parts: a master file list (including chain and 
department store components) and an area file list. 
These components provide an adequate 
representation of the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a series of 
profiles developed from the retail store portion of the 
Revenue Canada (Taxation) master file and is stratified 
by region and by Standard Industrial Classification 
code. This component is a list of all retail businesses 
having a payroll deduction account number (i.e., 
having employees for whom payroll deductions are 
made). It is updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business and, in the 
case of existing firms, for any changes in name, 
address or nature (kind) of business. These updates 
originate from both Revenue Canada (Taxation) and 
from Statistics Canada survey sources. As these 
updates are received, firms going out of business are 
dropped from the sample and a sample of births is 
selected from among new firms which have gone into 
business, thus providing a monthly birth/death 
adjustment. 


Records on the survey master file are sampled 
using a given probability of selection determined by 
geographical location, Standard Industrial 
Classification code and cell size. To create the original 
sample file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births have been 
sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a sub-set 
of the survey master file component. The businesses 
on this list are those which have been identified (from 
Statistics Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with certainty 
(i.e., each business is surveyed). This component, as 
well as being updated monthly using Revenue Canada 
information, is also updated annually. The annual 
updates are based primarily on returns obtained in the 
course of the Annual Chain and Department Store 
Survey, as well as on information derived from other 
sources such as trade magazines, etc. 


Appendice IV 


Eléments de l’univers de l’enquéte 


L’univers de l’enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y compris les 
éléments magasins a succursales et grands magasins) et une 
liste de fichier aréolaire. Ces éléments représentent de 
maniére adéquate |’univers du commerce de détail. 


Fichier principal de l’enquéte 


Le fichier principal de l’enquéte du commerce de vente 
au détail est fondé sur une série de profils tirés de la fraction 
du fichier principal de Revenu Canada (Impot) se rapportant 
aux commerces de vente au détail et est stratifie par région et 
selon le schéma de codage de la Classification des activités 
économiques. Cet élément du fichier est une liste de toutes 
les entreprises de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant des 
salariés a l’égard desquels des déductions sont faites aux fins 
de l’impot). Cette liste est mise a jour tous les mois; il s’agit 
de prendre en compte la création de nouvelles entreprises, la 
disparition d’entreprises et dans le cas d’entreprises 
existantes, tous les changements de nom, d’adresse ou de 
genre de commerce. Ces mises a jour s’appuient sur des 
enquétes de Revenu Canada (Impdét) et de Statistique 
Canada. Dés que l'on dispose de ces mises a jour, les 
entreprises qui cessent toute activité sont éliminees de 
I’échantillon et un échantillon de créations est préleve sur les 
nouvelles entreprises, ce qui permet un ajustement mensuel 
en fonction des créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de l’enquéte sont 
échantillonnés d’aprés une probabilité donnée de sélection 
déterminée par le lieu d’exploitation, le schema de codage de 
la Classification des activités Economiques et la taille des 
cellules. Lors de la constitution du fichier de |’echantillon 
initial, la sélection a porté sur tout le fichier principal de 
l’enquéte. Depuis lors, seules les créations ont fait l'objet d’un 
échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins a succursales et des grands 
magasins constitue un sous-ensemble de |l’element fichier 
principal de l’enquéte. Les établissements commerciaux 
figurant sur cette liste sont ceux qui ont été identifies (d’apres 
les documents de Statistique Canada) comme magasins a 
succursales et grands magasins et qui ont été échantillonnes 
avec certitude (chaque entreprise fait partie de |’echantillon). 
Cet élément, qui est mis a jour tous les mois d’apres les 
données de Revenu Canada, fait également |’objet d’une mise 
a jour annuelle. Ces derniéres mises a jour sont fondées 
principalement sur les déclarations obtenues dans le cadre de 
l'enquéte annuelle sur les magasins a succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements puises a 
d’autres sources comme les revues portant sur le commerce, 
elc: 


Area File Component 


The purpose of the area file, essentially, is to 
supplement the sample frame. This additional input 
has two uses: 


to provide an estimate for firms which do not appear 
on the survey master file (i.e., having no employees 
for whom tax deductions are made); 


to compensate for the time lag involved in obtaining a 
birth adjustment through the survey master file. 


The area file was derived by selecting a number 
of areas in Canada (as defined by the Labour Force 
Survey), covering all regions with the exception of the 
Yukon and Northwest Territories. To create the area 
file portion of the sample frame, the selected areas 
were completely enumerated by field representatives 
and an area file composed of all businesses in the 
selected areas was created. This file was then 
matched against the survey master file to determine 
which firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the universe was 
represented by the sample of firms derived from the 
survey master file. All unmatched firms (on the area 
file) automatically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, one 
twelfth of the selected areas have been completely 
re-enumerated in order to locate any new firms which 
may have come into existence during the preceding 
year. These new firms are then matched against the 
entire survey master file. Similarly, all new businesses 
which have been added to the survey master file from 
the Revenue Canada (Taxation) updates are matched 
each month against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on both files, they are 
removed from the area file and given a chance of 
selection on the survey master file. The remaining 
unmatched firms on the area file are included in the 
sample. 
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Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de compleéter 
la base de |’échantillon. Cet 6lement supplementaire permet: 


d’établir une estimation visant les entreprises qui ne figurent 
pas dans le fichier principal de l’enquéte (entreprises ne 
comptant aucun salarié pour lequel on procéde a des 
déductions aux fins de |’impot); 


de compenser le "retard" d’obtention des ajustements en 
fonction des créations au moyen du fichier principal de 
l’enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en choisissant un 
certain nombre de secteurs géographiques au Canada (a 
l'aide de données de |l’enquéte sur la population active) de 
facon a couvrir tout le territoire canadien a l’exception du 
Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les secteurs 
choisis ont ensuite été entiérement dénombrés par des 
représentants régionaux et on a ainsi obtenu un fichier 
géographique comprenant tous les établissements 
commerciaux de ces secteurs. On a compare ce fichier au 
fichier principal de l’enquéte pour déterminer quelles 
entreprises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce qui est 
de ces entreprises, l’univers a été représenté par |’échantilion 
d’entreprises prélevé sur le fichier principal de |l’enquéte. 
Toutes les entreprises sans pendant (dans le fichier aréolaire) 
ont été automatiquement incorporées au fichier de 
l’échantillon. Tous les mois depuis le premier dénombrement, 
un douziéme des régions choisies a fait l’objet d’un autre 
dénombrement complet visant a déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l’année précédente. 
Ces nouvelles entreprises sont ensuite réappariées avec le 
fichier principal de l’enquéte. De la méme facon toutes les 
nouvelles entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises a jour tirées du fichier de 
Revenu Canada (Impét) sont réappariées chaque mois avec 
le fichier géographique. Les entreprises pour lesquelles on a 
trouvé un pendant au cours des deux processus de 
comparaison précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier principal de 
l’enquéte ou elles ont une probabilité d’étre choisies. Le reste 
des entreprises du fichier géographique pour lesquelles on 
n'a pas trouvé un pendant sont inclus dans |’échantillon. 
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Data Reliability 


The statistics in this publication are estimates 
derived from a sample survey and, as such, can be 
subject to errors. The following material is provided to 
assist the reader in the interpretation of the estimates 
published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey are 
subject to a number of kinds of errors. These errors 
can be broken down into two major types: sampling 
and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observations 
are made only on a sample and not on the entire 
population. The sampling error depends on factors 
such as the size of the sample, variability in the 
population, sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the sampling 
error will depend on the stratification procedure 
employed, allocation of the sample, choice of the 
sampling units and method of selection. (Further, even 
for the same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient estimation 
procedure.) 


In sample surveys, since inference is made about 
the entire population covered by the survey on the 
basis of data obtained from only a part of the 
population, the results are likely to be different than if 
a complete census was taken under the same general 
survey conditions. The most important feature of 
probability sampling is that the sampling error can be 
measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a 
complete census of the population is taken. Non- 
sampling errors can be attributed to one or more of the 
following sources: 


Coverage error. This error can result from incomplete 
listing and inadequate coverage of the population of 
interest. 


Data response error. This error may be due to 
questionnaire design and the characteristics of the 
question, inability or unwillingness of the respondent to 
provide correct information, misinterpretation of the 
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Fiabilite des données 


Ce bulletin présente des estimations fondées sur une 
enquéte par échantillonnage qui risquent, par conséquent, 
d’étre entachées d’erreurs. La section qui suit vise a faciliter, 
pour le lecteur, l’interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d’échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d’une enquéte par 
échantillonnage sont sujettes a différents types d’erreurs. On 
les regroupe en deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a l’échantillonnage et celles qui ne le sont pas. 


Erreurs d’échantillonnage 


Ce genre d’erreur existe parce que les observations 
portent uniquement sur un échantillon, et non sur l'ensemble 
de la population. L’erreur dépend de facteurs tels que la taille 
de l’échantillon, la variabilité de la population, le plan de 
sondage et la méthode d’estimation. Pour une taille donnée 
d’échantillon, par exemple, l’erreur d’échantillonnage sera 
fonction de la méthode de stratification adoptee, de 
l’attribution de I’échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans le cadre 
d'un seul plan de sondage, effectuer plusieurs calculs pour 
arriver a la méthode d’estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, on tire 
des conclusions sur l'ensemble d’une population a partir des 
données concernant une partie seulement, les résultats seront 
probablement différents de ceux qu’on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes conditions. La 
principale caractéristique des sondages probabilistes, c’est 
que l’erreur d’échantillonnage peut étre directement mesurée 
a partir de |’échantillon. 


Erreurs non liées a I’échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recensements 
que dans les enquétes par échantillonnage. Elles sont dues a 
un ou plusieurs facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l’enquéte. L’erreur peut resulter d'un 
listage incomplet et d’une couverture insuffisante de la 
population visée. 


La réponse. Ici, |’erreur peut étre attribuable a la conception 
du questionnaire et aux caractéristiques de la question, a 
l'incapacité ou au refus de l’enquéte de fournir des 
renseignements exacts, a l’interpretation fautive des questions 


questions because of definitional difficulties and 
different tendencies of different interviewers in 
explaining questions or interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some may be unable to 
respond, while others may be too late in responding. 
Data for the non-responding units can be imputed 
using the data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if available. The 
extent of error due to imputation is usually unknown 
and is very much dependent on any characteristic 
differences between the respondent group and the 
non-respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the response 
rate and attempts are therefore made to obtain as high 
a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that may 
occur at various stages of processing such as coding, 
data entry, verification, editing, weighting, tabulation, 
GIG: 


Non-sampling errors are difficult to measure. 
More important, non-sampling errors require control 
at the level at which their presence does not impair the 
use and interpretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all attempts have 
been made to minimize the non-sampling errors; 
units have been defined in a most precise manner and 
the most up-to-date listings have been used; the 
questionnaires used in the survey have been carefully 
designed to minimize different interpretations 
(interviewers have been instructed to ask the questions 
as printed on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the different stages of 
editing and processing; every possible effort has been 
made to reduce the non-response rate as well as the 
response burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of a large 
number of all possible samples of the same size that 
could have been selected using the same sample 
design under the same general conditions. If it was 
possible that each one of these samples could be 
surveyed under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it would be 
expected that the sample estimates would differ from 
each other. The average estimate derived from all 
these possible sample estimates is termed the 
expected value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be obtained if a 
census enumeration was taken under identical 
conditions of collection and processing. An estimate 
calculated from a sample survey is said to be precise 
if it is near the expected value. 
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due a des problémes d’ordre sémantique, Ou aux variations, 
d’un interviewer a l’autre, dans |l’explication des questions ou 
dans l’interprétation des réponses. 


La non-réponse. certains enquétés refusent de repondre, 
tandis que d’autres en sont incapables ou encore repondent 
trop tard. Les données relatives aux non-répondants peuvent 
étre imputées a partir des chiffres fournis par les repondants 
ou a l'aide des statistiques antérieures sur les non- 
répondants, lorsque celles-ci existent. On ne connait 
généralement pas avec précision l’importance de |’erreur 
d’imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants des non- 
répondants. Comme ce type d’erreur prend habituellement de 
l'ampleur a mesure que diminue le taux de réponse, on 
s’efforce d’obtenir le meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L’erreur peut se produire lors des diverses 
étapes du traitement, telles que le codage, l’entrée, la 
vérification, la pondération et la totalisation, etc. 


ll est difficile de mesurer les erreurs non liées a 
l’échantillonnage. De plus, il faut les cerner a un niveau ou 
elles ne nuisent pas a l'utilisation ou a l’interprétation des 
chiffres définitifs. Quant aux estimations du présent bulletin, 
tout a été mis en oeuvre afin de minimiser les erreurs non 
liées a l’échantillonnage. Ainsi, les unités ont été définies avec 
beaucoup de précision, au moyen des listes les plus a jour; 
les questionnaires ont été concus avec soin afin de réduire au 
minimum les différentes interprétations possibles (on a 
demandé aux interviewers de poser les questions telles 
qu’elles figurent aux questionnaires); les diverses etapes de 
vérification et de traitement ont fait l'objet de contrdles 
d'acceptation détaillés; on n’a absolument rien negligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de réponse soient 
faibles. 


Evaluation de Verreur d’échantillonnage et de l’erreur 
non liée a l’échantillonnage 


Erreur d’échantillonnage 


L’échantillon utilisé aux fins de la présente enquéte est 
un des nombreux échantillons de meme taille qui auraient pu 
étre choisis selon le méme plan et les mémes conditions. Si 
chaque échantillon pouvait faire l'objet d’une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il faudrait 
s’attendre a ce que |’estimation calculée varie d’un échantillon 
a l'autre. On nomme valeur probable |’estimation moyenne 
obtenue de tous les échantillons possibles. Autrement dit, la 
valeur probable est celle qu’on obtiendrait en recensant toute 
la population dans des conditions identiques de collecte et de 
traitement. Une estimation calculée a partir d’une enquéte par 
échantillonnage est dite precise lorsqu’elle s’approche de la 
valeur probable. 


Sample estimates may differ from this expected 
value of the estimates. However, since the estimate is 
based on a probability sample, the variability of the 
sample estimate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a measure 
of the precision of the sample estimate and is defined 
as the average, over all possible samples, of the 
squared difference of the estimate from its expected 
value. 


Once the sample estimate and the variance of the 
sample estimate are derived, other measures of 
precision can be calculated. For example, the 
standard error, defined as the square root of the 
variance, is a measure of the sampling error in the 
same units as the estimate (e.g., dollars). The standard 
error is a measure of precision in absolute terms. The 
coefficient of variation, defined as the standard error 
divided by the sample estimate, is a measure of 
precision in relative terms. For comparison purposes 
one may more readily compare the sampling error of 
one estimate to the sampling error of another estimate 
through the use of the coefficient of variation. 


The measure of sampling error shown in this 
publication under Text Table I, “Measures of 
Reliability”, is the coefficient of variation. 


The formula used to calculate the published 
coefficient of variation in Text Table | is: 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with a 
standard deviation S(X) = $400,000 has a coefficient 
of variation of .05 and assuming a normal distribution 
we Can say; "the probability is approximately 68% that 
the actual percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 


TS 


Or, les estimations fondées sur un échantillon peuvent ne 
pas correspondre a la valeur probable. Cependant, comme 
les estimations proviennent d’un échantillon probabiliste, il est 
possible d’en mesurer la variabilité par rapport a leur valeur 
probable. Ainsi, la variance d’une estimation, qui en mesure 
la précision, se définit comme la moyenne, parmi tous les 
échantillons possibles, des carrés de la différence entre 
l’estimation et la valeur probable. 


Une fois qu’on a calculé l’estimation et sa variance, il 
devient possible de mesurer la précision autrement. Par 
exemple, l’erreur-type, soit la racine carrée de la variance, 
mesure l’erreur d’échantillonnage dans la méme unite que 
estimation (en dollars, notamment). Autrement dit, l’erreur- 
type mesure la précision en termes absolus. Par contre, le 
coefficient de variation, c’est-a-dire l’erreur-type 
divisée par l’estimation, mesure la précision en termes 
relatifs. Ainsi, l'emploi du coefficient de variation facilite la 
comparaison de l’erreur d’échantillonnage de deux 
estimations. 


C’est le coefficient de variation qui sert a évaluer |’erreur 
d’échantillonnage au tableau explicatif | "Mesure de la 
fiabilité”. 


Voici la formule utilisée pour calculer les coefficients de 
variation du tableau explicatif |: 


dans laquelle X est l’estimation 
S(X) est l’écart-type de X 


L’erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PE(X) = CV(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d’une estimation X = 
$8,000,000 ot Il’écart-type S(X) atteint $400,000 correspond 
a .05; si l’on suppose une distribution normale, on peut 
affirmer qu’il existe une probabilité d’environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcentage reel 
d’erreur inférieur a 5%. 
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Response rate 


Taux de reponse 


Magasins a succursales 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
preliminaire 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery, confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Department stores 
General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 


Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, TV, radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 
Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


TOTAL, ALL STORES 


Regions and selected metropolitan areas 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon and Northwest Territories 
Montreal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, October 1988 Preliminary, September 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation 
revisee préliminaire revisee 
per cent -— pourcentage 
82.5 alia 76.0 
63.2 Bias 62.1 
83.3 50.3 60.0 
100.0 = - 
100.0 65.8 75.0 
89.5 61.1 69.6 
98.5 72.0 70.3 
100.0 67.3 76.6 
- 57.6 64.9 
68.1 61.0 65.9 
100.0 61.4 68.7 
TEs 72.8 74.8 
91.0 67.3 76.1 
79.6 63.7 67.3 
84.1 68.0 73.0 
89.1 62.1 75.8 
94.9 72.6 75.0 
93.7 alee: 71.9 
64.9 67.0 71.8 
43.7 64.3 66.3 
58.5 775 T0.5 
77.1 71.5 74.4 
95.3 64.1 71.5 
64.7 56.7 68.0 
84.4 66.1 72.6 
61.3 62.4 69.2 
77.1 64.1 68.8 
76.8 61.4 67.2 
81.1 63.9 69.8 
86.4 49.9 53.6 
83.0 53a 62.3 
87.0 59.6 65.2 
84.0 62.9 63.0 
82.2 74.7 Cad 
76.2 62.0 68.8 
85.5 62.5 TAO 
87.9 63.3 74.4 
80.3 59.9 68.6 
80.3 62.7 68.8 
80.0 45.6 60.6 
82.6 Woz 76.7 
74.4 58.9 65.9 
83.7 62.4 Ue eA 
80.3 61.2 70.0 
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Mesure de Ia fiabilite, selon le genre de commerce et la région, octobre 1988 préliminaire, 
septembre 1988 revise 


Response fraction 


Fraction de reponse 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Preliminary Revised 
estimate estimate 
Estimation Estimation 
préliminaire revisee 
per cent 

91.6 94.1 
68.3 TPTE 
77.2 93.4 
100.0 100.0 
96.3 100.0 
53.4 97.7 
99.2 99.9 
100.0 100.0 
65.7 72.9 
89.9 100.0 
70.0 71.0 
94.6 96.1 
64.3 85.4 
75.2 91.5 
91.7 92.8 
88.4 98.3 
82.8 97.2 
89.2 

421 51.8 
65.5 74.5 
82.8 98.0 
66.5 69.7 
52.9 93.7 
58.2 75.5 
69.2 faliahy 
74.2 93.4 
83.2 91.4 
79.9 92.0 
81.8 94.9 
77.6 95.6 
82.6 96.1 
76.9 91.7 
85.2 90.8 
85.4 92.5 
90.3 96.1 
84.4 88.4 
86.0 91.7 
24.7 97.8 
749 93.1 
82.4 88.7 
89.0 92.5 
85.4 89.5 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


— pourcentage 


17.3 
58.6 
51.3 


71.6 
62.3 


76.0 
69.0 
513 


68.8 
74.0 
tat 


69.2 
64.9 
76.4 


58.7 
78.6 
74.7 


13.7 
63.8 
83.7 


75.9 


71.1 
60.7 


70.0 
73.2 


70.6 
65.1 


69.1 


50.8 
Sia 
62.8 
65.6 
76.2 
68.4 
63.9 
66.3 
64.1 
65.4 
54.5 
74.5 
64.1 
64.0 
68.1 


Revised 
estimate 


Estimation 
revisee 


81.1 
62.0 
64.5 


83.7 
P22 


70.3 
80.1 
12.3 


66.2 
"2.5 
79.8 


78.3 
70.4 
79.3 


78.6 
83.1 
74.6 


Tales 
69.3 
85.3 


76.3 


80.4 
70.9 


on 
79.4 


749 
69.7 


(ore 


56.5 
65.3 
alia 
70.3 
76.9 
76.4 
76.9 
79.8 
73.5 
72.0 
67.6 
74.9 
748 
76.1 
73.6 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 
variation, 
estimation 
preliminaire 


.025 
.045 
.093 


.023 
051 


.009 
.030 
082 


.032 
.013 
.031 


.008 
.005 
.038 


.007 
.052 
.045 


.047 
.107 
.035 


.008 


023 
135 


.048 
071 


.004 


-009 


.025 
.022 
.042 
.039 
015 
017 
017 
.030 
013 
.026 
.040 
029 
.028 
.019 
024 


Genre de commerce: 


Epiceries — Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 


Grands magasins 
Magasins de marchandises diverses 
Magasins generaux 


Bazars 
Concessionnaires d'automobiles 
Vendeurs d'automobiles d’occasion 


Stations-service 
Garages 


Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles 


Magasins de véetements pour hommes 
Magasins de vetements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisees 
Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 


Magasins de meubles 

Magasins d'appareils menagers 

Magasins de meubles, televiseurs, radios 
et accessoires 

Pharmacies, médicaments brevetes et produits 
de beaute 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 


Bijouteries 

Magasins d’articles de sport et d’acces- 
soires 

Magasins d'accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Regions et certaines zones métropolitaines 


Terre-Neuve ~ 
ile-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
Montreal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


No 


12 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or desired 
by both a sample survey as well as a census. We say 
the estimate is accurate if it is near this value. 
Although this value is desired, we cannot assume that 
the exact value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without error. 
Any difference between the expected value and the 
exact population value is termed the bias. Systematic 
biases in the data cannot be measured by the 
probability measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate is 
determined by the joint effect of sampling and non- 
sampling errors. 


One source of non-sampling error is the non- 
response error. To assist users in evaluating these 
errors two response measures are given in Text Table 
|. The response rate is a measure of the proportion 
of those sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response fraction, 
which is a measure of the data response rate, is the 
proportion of the sales estimate which is based upon 
reported data. For example, a cell with a sample of 20 
units in which five respond for a particular month 
would have a response rate of 25%. If these five 
reporting units represented $8 million out of a total 
estimate of $10 million, the response fraction would 
be 80%. In cases such as these, the response rate 
alone would tend to underestimate the reliability of the 
estimate and both measures should be considered 
since the response fraction is more representative of 
the situation. 
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Erreur non liée a ’échantillonnage 


L’enquéte par échantillonnage et le recensement 
cherchent tous deux a déterminer la valeur exacte de 
l'ensemble. L’estimation est dite précise si elle se rapproche 
de cette valeur. Bien qu’il s’agisse d’une valeur souhaitable, il 
n’est pas réaliste de supposer que la valeur exacte de chaque 
unité de l'ensemble ou de |’échantillon peut étre obtenue et 
traitée sans erreur. La difference entre la valeur probable et la 
valeur exacte de l’ensemble s’appelle le biais. On ne peut 
calculer les biais systématiques des données en recourant 
aux mesures de probabilité de l’erreur d’éechantillonnage 
décrites plus haut. La précision d’une estimation est 
déterminée par l’effet conjugé des erreurs d’échantillonnage 
et des erreurs non liées a |’échantillonnage. 


Une source d’erreur non liées a l’échantillonnage, est 
erreur dQ a la non-réponse. Le tableau explicatif | donne 
deux mesures de la réponse afin d’aider l'utilisateur a évaluer 
ce genre d’erreur. Le taux de réponse est la proportion des 
unités de I’échantillon qui ont répondu assez tét pour étre 
incluses dans l’estimation. La fraction de réponse, par 
contre, est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la 
proportion de |’estimation de |’échantillon qui est fondée sur 
des données déclarées. Par exemple, le taux de réponse 
d’une cellule comportant un échantillon de 20 unités dont cing 
répondent lors d’un mois donné atteindrait 25%. Cependant, 
si les cing unités déclarantes représentent $8 millions sur 
estimation globale de $10 millions, la fraction de réponse 
s’éléverait a 80%. Dans un tel cas, le taux de réponse aurait, 
a lui seul, tendance a déprécier la fiabilité de |l’estimation; il 
faudrait donc tenir compte des deux unités de mesure, 
puisque la fraction de réponse est la plus representative de la 
situation. 


Appendix VI 


Seasonal Adjustment 


Time series contain the elements essential to the 
description, explanation and forecasting of the 
behaviour of an economic phenomenon: "They are 
Statistical records of the evolution of economic 
processes through time."(5) In using time series to 
observe economic activity, economists and 
Statisticians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term movement or 
trend, the cycle, the seasonal variations and the 
irregular fluctuations. These movements are caused by 
various economic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a more or 
less regular basis over the course of the year as a 
result of seasonal changes in weather, statutory 
holidays and other events which occur at fairly regular 
intervals and thus have a significant impact on the rate 
of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting the 
fundamental evolution of an economic phenomenon 
and producing forecasts of superior quality, Statistics 
Canada uses the X-11-ARIMA seasonal adjustment 
method(6) to seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal variations on 
the series and essentially consists of adding one year 
of estimated raw data onto each end of the original 
series before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts and 
backcasts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average method to 
smooth the modified series and obtain a preliminary 
estimate of the trend-cycle, to calculate the ratios of 
the original series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal factors from 
these ratios. The final seasonal factors are produced 
only after these operations have been repeated several 
times (see Table 27). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to calculate 
the final seasonally adjusted data, are, executed every 
month. This permits the updating each month of the 
reference series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the current 
month’s unadjusted data as well as the previous 
month’s revised unadjusted data. 


) “A Note on the Seasonal Adjustment of Economic Time 
Series," Canada Statistical Review, August 1974. 


6 For further information see the X-11-ARIMA 
Seasonal Adjustment Method, by Estella Bee Dagum, 
Statistics Canada,Catalogue 12-564E, Occasional. 
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Désaisonnalisation 


Les séries temporelles ou chronologiques comportent les 
éléments essentiels a la description, l’explication et la 
prévision du comportement d’un phénomene économique. 
"Ce sont des dossiers statistiques de l’évolution des 
processus économiques dans le temps"9. L’observation par 
les €conomistes et les statisticiens de l’activité Economique a 
l'aide des séries temporelles a donc permis de distinguer 
quatre composantes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance a long terme ou trend, le 
mouvement cyclique, les variations saisonnieres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces mouvements 
sont causés par différents facteurs, soit Economiques, 
naturels ou institutionnels. Les variations saisonniéres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres qui se 
produisent au cours d’une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d’autres 
événements qui se répetent a intervalles avec une certaine 
régularité pour influencer de facon significative le taux 
d’activite. 


Afin de favoriser linterprétation exacte de |’évolution 
fondamentale d’un phénomeéene économique et de produire 
une meilleure prédiction, Statistique Canada rajuste les séries 
temporelles au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI®6 afin de justement minimiser l’impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette technique 
consiste essentiellement a ajouter les estimations d’une 
année de données brutes a chacunes des deux extremites de 
la série initiale avant de procéder a la désaisonnalisation 
proprement dite. Les données estimatives proviennent 
d’extrapolations prospectives et rétrospectives réalisees par 
des modéles ARMMI (modéles autorégressif a moyennes 
mobiles intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyennes mobiles 
pour effectuer le lissage de la série modifiee et obtenir une 
estimation provisoire de la tendance-cycle, calculer les 
rapports de la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saisonniers a partir 
de ces dits rapports. Les facteurs saisonniers definitifs ne 
sont produits que lorsque ces opérations ont été exécutees a 
plusieurs reprises (voir tableau 27). Ces etapes determinant 
les facteurs saisonniers nécessaires au calcul des données 
désaisonnalisées finales sont exécutées a chaque mois. Il 
nous est donc possible de mettre a jour mensuellement les 
séries de référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant les données 
les plus récentes disponibles qui se referent au mois courant 
et aux données révisées du mois precedent. 


8 La désaisonnalisation des séries temporelles economiques: 
quelques remarques; tire a part de la Revue statistique du 
Canada, aout 1974. 

6 Pour de plus amples informations voir La méthode de 
désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella Bee Dagum, 
Statistique Canada, n° 12-564F au catalogue, hors serie. 


While seasonal adjustment permits a better 
understanding of the underlying trend-cycle of a 
series, the seasonally-adjusted series still contains an 
irregular component. Slight month-to-month 
variations in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better idea of the 
underlying trend, users should examine several 
months of the seasonally adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cyclical 
Dominance number, MCD, is provided (see Table 27). 
The MCD is the shortest monthly span for which a 
certain ratio becomes and remains less than one, that 
is, the ratio for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute average 
percentage change of the irregular component. The 
MCD can be interpreted as the number of months over 
which a change in the seasonally adjusted series must 
move in a given direction before one can be 
reasonably certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. Clearly, small 
MCD’s are desirable and indicative of a smooth series. 
Applying a moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying trend- 
cycle. The MCD moving average provides a method of 
reducing all types of series to approximately the same 
degree of smoothness whatever the size of the 
irregular component in the original series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived "indirectly" by 
the summation of the 28 individually seasonally 
adjusted kinds of business. Previously, this total was 
derived by seasonally adjusting the Canada total raw 
data “directly".7 Also in March 1984, the end-point 
seasonal adjustment method was adopted. For the 
period March 1983 to February 1984, a modified 
version of the "end-point seasonal adjustment” 
method, employing a projected factor for the current 
month only, was utilized. Prior to March 1983, 
seasonally adjusted data were derived on a monthly 
basis by employing projected seasonal factors 
(forecasted one year in advance) calculated once a 
year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates8 


Commencing with the March 1986 issue, seasonally 
adjusted constant dollar estimates, as shown in Table 
28, are obtained by deflating the current dollar 
seasonally adjusted data by an implicit price index 
supplied by the Income and Expenditure Accounts 
Division. Up to February 1986 issue, the total constant 
dollar seasonally adjusted estimates were derived by 
employing the direct seasonal adjustment method. 


7 Refer to: Lothian, J. and Morry, M. (1977): The problem 
of Aggregation; Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis Division, Statistics 
Canada. 

8 See appendix Vii on constant dollars estimates. 


80 


Bien que la désaisonnalisation permette de mieux 
comprendre la tendance-cycle fondammentale d’une série, 
la série désaisonnalisée n’en contient pas moins une 
composante irréguliére. De légeres variations d’un mois a 
l'autre dans la série désaisonnalisée peuvent n’étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure 
idée de la tendance fondamentale, les utilisateurs doivent 
donc examiner les séries désaisonnalisées d’un certain 
nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a dominance 
cyclique, ou MDC (voir tableau 27). Il s’agit du plus petit 
nombre de mois pour lesquels un certain rapport devient et 
reste inférieur a l’unité; autrement dit, c’est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la tendance- 
cycle de la série désaisonnalisée est supérieur a celui de la 
composante irréguliére. Le MDC peut étre considéré comme 
le nombre de mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant qu’on 
puisse étre raisonnablement certain que la tendance-cycle 
de la série évolue dans la méme direction. Ainsi, un MDC peu 
élevé est souhaitable puisqu’il indique la présence d’une série 
lisse. L’application d’une moyenne mobile aux données 
désaisonnalisées de période égale au MDC, tend a lisser les 
mouvements irréguliers pouvant dissimuler la tendance- 
cycle fondamentale. La méthode de la moyenne mobile du 
MDC permet de réduire tous les genres de série a peu pres 
au méme niveau de lissage, quelle que soit la taille de la 
composante irréguliére dans la série initiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au niveau du 
Canada est dérivé de "facon indirecte" en faisant la somme 
des 28 genres de commerce désaisonnalisés séparement au 
préalable. Auparavant, ce total était obtenu en 
désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes du 
total, au niveau du Canada’. De plus, la désaisonnalisation 
interpolative a été adoptée en mars 1984. Pour la période 
s’échelonnant de mars 1983 a février 1984, on a utilisé une 
version modifiée de la désaisonnalisation interpolative, 
employant une prévision du facteur de deésaisonnalisation 
pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, les 
données désaisonnalisées étaient dérivees sur une base 
mensuelle, a l'aide de prévisions (une année a l’avance) des 
facteurs saisonniers calculés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants® 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnalisées en 
dollars constants, données au tableau 28, sont obtenues en 
dégonflant les données désaisonnalisees en dollars courants 
au moyen d’un indice implicite de prix fourni par la Division 
des comptes des revenus et des dépenses. Jusqu’ a |’édition 
de février 1986, les estimations totales désaisonnalisées en 
dollars constants étaient obtenues par |’emploi de la méthode 
de désaisonnalisation directe. 


7 Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): Aggrégation directe 
ou indirecte, Ottawa, Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de I'analyse, Statistiques Canada. 


8 Consulter I’appendice VII, sur les estimations en dollars 
constants. 
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Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are subject to 
different types of errors (as described previously in 
this section) and that to obtain a 100% response rate 
each month under a data collection program by mail 
would prove to be very difficult (almost impossible 
sometimes) and costly, results must be revised on an 
ongoing basis as new information is received, enabling 
us to update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in regard to 
the Retail Trade survey: the first relates to the way 
data are gathered while the second results from 
the seasonal adjustment procedures. In each 
case, revisions are both monthly and annual. In the 
first type of revision, monthly corrections apply only to 
the previous month, while in the second type, monthly 
corrections apply to the three previous months. In both 
cases, annual revisions relate to the previous year 
data. The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous months (April 
and May) are published in the following month issue of 
the present catalogue (July), while the annual revisions 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are published in the 
March issue of the following year of the present 
bulletin. 

Generally, revised data are indicated with an "“r" 
beside the name of the month to which they apply, in 
order to inform the user of these changes. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this report is 
based on, varies from month to month. See Text Table 
Il for the number of shopping days the current report is 
based on. 


TEXT TABLE Il. 
TABLEAU EXPLICATIF Il. 
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Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a différents 
types d’erreurs (telles qu’explicittes précedemment dans 
cette section) et qu’il serait tres couteux et difficile 
(pratiquement impossible parfois) d’atteindre, a partir d’un 
programme de collecte de données par la poste, un taux de 
reponse de 100%, il faut donc réviser les résultats sur une 
base réguliére afin de mettre a jour les séries statistiques en 
découlant, a mesure que de nouvelles informations nous sont 
transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en regard a 
l’'enquéte sur le commerce de détail: les premieres sont 
liges a la fagon dont les données sont obtenues tandis 
que les secondes résultent de la procédure de 
désaisonnalisation. Dans chacun des cas, ces révisions 
peuvent étre mensuelles ou annuelles. Les révisions 
mensuelles du premier type ne se rapportent qu’aux seules 
données du mois précédent tandis que celles du second type 
se rapportent aux trois mois précédents. Dans les deux cas, 
les révisions annuelles ne se rattachent qu’aux seules 
données de |l’année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se réféerent au mois courant (soit juin par 
exemple) et aux deux mois précédents (soit avril et mai), elles 
sont ajoutées a la publication du mois suivant (juillet) tandis 
que les résultats des révisions annuelles, lesquelles sont 
effectuées a la fin de l'année, sont publiés dans le numéro de 
mars de |’année suivante du présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces changements, en 
inscrivant un "r" a cété du nom du mois auquel on applique 
des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données présentées ici varie d’un mois a l'autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont basées les données. 


Number of Shopping Days by Month 


Nombre de jours commerciaux par mois 


1988 1987 
Number of Number of Number of Number of 
shopping days Saturdays shopping days Saturdays 
Nombre de jours Nombre de Nombre de jours Nombre de 
commerciaux samedis commerciaux samedis 
January — Janvier 25 5 26 5 
February — Fevrier 25 4 24 4 
March — Mars 27 4 26 4 
April - Avril 25 5 25 4 
May — Mai 26 4 26 5 
June — Juin 26 4 26 4 
July — Juillet 25 5 26 4 
August —- Aott 27 4 26 5 
September -— Septembre 25 4 25 4 
October -— Octobre 25 5 26 5 
November — Novembre 26 4 25 4 
December - Decembre 26 5 26 4 
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Appendix VII 


Constant Dollar Estimates 


To obtain constant dollar total retail trade 
estimates, (Table 28) trade group estimates are 
deflated using trade group implicit price indices (raw 
and seasonally adjusted) supplied by the Income and 
Expenditure Accounts Division of Statistics Canada. 
Deflated trade group estimates are then totalled to 
give an estimate of total retail sales in constant dollars. 


Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law from 
publishing any statistics which would divulge 
information relating to any identifiable business without 
the previous consent in writing of that business.9 The 
disclosure of data likely to reveal specific information 
on the activity of a particular company is therefore 
systematically and rigorously controlled and regulated 
to prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules regarding 
the confidentiality of parts of the results of 
merchandising surveys are therefore applied in such a 
way that no data are shown for cells (or statistical 
units) composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one or two 
companies. Then, in the publication itself, the 
information is withheld for this designated cell by 
entering an "X" in the appropriate boxes. 


Another way of preserving data confidentiality 
without having to enter an "X" is to combine 
(consolidate) the information from selected regions 
(or selected cells) for the same item. The data in 
question can then simply be aggregated and 
published in a less detailed, but still confidential form. 
For example, in Tables 30 and 31, retail sales for 
Yukon and Northwest Territories were broken into five 
kinds of business groups only, as compared to the 
twenty-eight kinds of business for the other regions. 


The rigorous application of these rules preserves 
the confidentiality of the information and ultimately has 
little effect on the dissemination of merchandising 
survey results. 


9 See Section 16 of the Statistics Act (Chapter 15), 
entitled “Secrecy”. 


Appendice Vil 


Estimations en dollars constants 


Afin d’obtenir la valeur estimative de l’ensemble du 
commerce de détail en dollars constants (tableau 28), les 
estimations relatives aux groupes de commerce sont 
dégonflées au moyen des indices implicites de prix 
appropriés (brut et désaisonnalisé) fournis par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statistique Canada. 
Les estimations des groupes de commerce ainsi dégonflées 
sont ensuite totalisées pour produire |l’estimation de 
l'ensemble du commerce de detail en dollars constants. 


Confidentialité des données 


La loi interdit a Statistique Canada de diffuser au grand 
public des données qui pourraient servir a identifier une 
entreprise ou certaines de ses caractéristiques, sans avoir 
obtenu au préalable |’autorisation écrite de cette derniére9. 
Ainsi, le dévoilement de données susceptibles de révéler des 
renseignements précis sur l’activite d’une entreprise 
particuliere est systématiquement contrdlé suivant des 
dispositions strictes, de telle sorte qu’aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulguée. L’application des 
regles sur le caractere secret d’une partie des résultats des 
enquétes sur le commerce s’établit donc de maniére a ce 
qu’aucune donnée ne soit révelée pour des cellules (ou unites 
statistiques) Composées de moins de trois compagnies, ou 
encore de trois ou plus lorsque celles-ci sont dominées par 
une ou deux compagnies. Par la suite l’information 
concernant ces cellules est dissimulée en inscrivant un "X" 
aux différents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractere confidentiel de 
information sans pour autant avoir a mettre des "X", consiste 
a grouper (consolider) pour certaines régions (ou certaines 
cellules) l'information d’un méme poste. II suffit alors 
d’agréger les données visées et de les presenter sous une 
forme moins détaillée mais qui respecte la consigne de 
confidentialité. Par exemple, dans les tableaux 30 et 31, les 
ventes au détail pour le Yukon et les Territoires-du-Nord- 
Ouest sont ventildes en cing groupes de genres de 
commerce seulement, comparativement a vingt-huit genres 
de commerce dans le cas des autres regions. 


Ainsi par l’application rigoureuse de ces regles, le 
caractére privé de l'information est preserve et n’affecte que 
trés marginalement en fin de compte la diffusion des resultats 
des enquétes sur le commerce. 


9 Voir l'article 16, intitulée Secret, du chapitre 15 de la Loi sur la 
Statistique. 
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Appendix VIII 


Kind of Business Composition Used 
in Tables 1 to 27 


Le 


Li 


12. 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and sundries 
stores. Grocery, confectionery and sundries 
stores; grocery stores (with 20% or less fresh 
meat). 


All other food stores. Bakery products stores; 
confectionery and nut stores; dairy products 
stores; egg and poultry stores; fruit and 
vegetable stores; meat markets; fish markets; 
delicatessen stores; other food stores. 


Department stores. Department stores 
including concessions located in department 
store outlets which are an integral part of the 
overall operation. (Note: This kind of business 
excludes non-department store outlets 
operated by department store firms, as well as 
department store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


General merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third food); 
and department store mail order and catalogue 
sales offices. 


General stores. General stores (more than 
one-third food). 


Variety stores. Variety stores. 
Motor vehicle dealers. Motor vehicle dealers 


(new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers (used 
Cars and trucks or used cars only). 

Service stations. Service stations. 

Garages. Garages. 

Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; home and 
auto supply stores. 


Appendice VIil 


Composition par genre de commerce 
utilise dans les tableaux 1 a 27 


1. 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande fraiche). 


Epiceries, confiseries et articles divers. Epiceries, 
confiseries et magasins d’articles divers; épiceries 
(avec 20% ou moins de viande fraiche). 


Tous les autres magasins d’aliments.Magasins de 
produits de boulangerie; magasins de bonbons, de 
noix et confiseries; laiteries; magasins d’oeufs et de 
volailles; magasins de fruits et legumes; boucheries; 
poissonneries; magasins d’aliments fins 
(delicatessen); autres magasins d’alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris les 
filiales situées dans les points de vente des grands 
magasins qui font partie intégrale de |’exploitation. 
(Nota: Sont exclus les points de vente autres que 
ceux des grands magasins, qui sont exploites par les 
sociétés propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et par 
catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins du tiers du stock en 
aliments); et les bureaux de vente par commande 
postale et par catalogue des grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d’automobiles. Vendeurs 
d’automobiles (neuves et d’occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d’automobiles d’occasion. Vendeurs 
d’automobiles d’occasion (automobiles et camions 
d’occasion ou automobiles d’occasion seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de pieces et d’accessoires 
d’automobiles. Magasins de pneus, d’accumulateurs 


et d’accessoires; magasins de fournitures pour la 
maison et |’automobile. 


13: 


noe 


16. 


PY 


22. 


23. 


24. 
25. 
26. 


LAG 


Men’s clothing stores. Men’s and boys’ 
clothing stores; men’s and boys’ furnishings 
stores; men’s and boys’ hat stores; custom 
tailors (made to measure shops). 


Women’s clothing stores. Women’s and 
misses’ ready-to-wear stores; women’s and 
misses’ lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing and 
furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men’s and boys’ shoe 
stores; women’s and misses’ shoe stores; 
children’s and infants’ shoe stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture stores. 


Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply stores. 


Furniture, television, radio and appliance 
stores. Furniture, television, radio and 
appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetics stores. Drugstores including 
proprietary stores. 


Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 
Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard motors 
and boating accessories; bicycle and bicycle 
repair shops; motorcycle dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers, gift novelty 
and souvenir shops; camera and photographic 
supply stores; luggage and leather goods 
stores; toy and hobby shops. 
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13. 


14. 


15; 


16. 


17. 


18. 


19: 


20. 


Zine 


(ibe 


23. 


24. 


20 


26. 


ar. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d’accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place de vétements 
sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins de 
vétements préts-a-porter pour dames et jeunes 
filles; magasins de lingerie et bonneteries pour dames 
et jeunes filles; magasins d’accessoires et autres 
vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Magasins 
de vétements et d’accessoires vestimentaires pour la 
famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins de 
chaussures pour hommes et garcons; magasins de 
chaussures pour dames et jeunes filles; magasins de 
chaussures pour enfants et bébes. 


Magasins de chaussures pour la famille. Magasins 
de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins de 
meubles. 


Magasins d’appareils ménagers. Magasins 
d’appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléeviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de téléviseurs, 
de radios et d’appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papeteries. 


Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d’articles de sport et d’accessores. 
Magasins d’articles de sport; embarcations, moteurs 
hors-bord et accessoires connexes; magasins de 
bicyclettes et ateliers de réparation; vendeurs de 
motocyclettes. 


Magasins d’accessoires personnels. Magasins et 
kiosques et tabac; marchands de journaux et de 
periodiques; magasins de cadeaux, de nouveautes et 
de souvenirs; magasins d’appareils et de fournitures 
photographiques; magasins de sacs de voyage, 
valises, malles, mallettes et de maroquinerie; 
magasins de jouets et de jeux. 


28. 


All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair shops; car 
washes; other automotive businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and fur stores; 
children’s and infants’ wear stores; secondhand 
clothing stores; piece goods stores; wool 
shops; other apparel and accessories stores, 
n.€.C. 


Other home furnishings stores. Paint,glass 
and wallpaper stores; television sales and 
service shops; television, radio and hi-fi 
stores; china, glassware and kitchenware 
stores; floor coverings, curtains, upholstery and 
interior decoration stores; linen stores; picture 
and picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and organ 
stores; record bars; other home furnishings 
stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appliance 
repair shops. Television and radio repair 
shops; household appliance repair shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer stores; retail wine 
stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; 
opticians; health appliance stores; monument 
and tombstone dealers; pet shops; religious 
goods dealers; artists’ supply stores; art 
galleries; coin and stamp dealers; mobile home 
dealers; pawn shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.c. 
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28; 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces d’automobiles. Ateliers 
depeinture et de débosselage; autres ateliers de 
reparation spécialisés; lavage d’automobiles; autres 
commerces d’automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins de 
fourrures; magasins de vétements pour enfants et 
bébés; magasins de vétements usagés; magasins de 
marchandises a la piece; magasins de laines; autres 
magasins de vétements, n.c.a. 


Autres magasins d’articles d’ameublement. 
Magasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et reparation de téléviseurs; 
magasins de téléviseurs, radios et appareils de haute 
fidélité; magasins de vaisselle, verrerie et ustensiles 
de cuisine; magasins de revétements de sol; magasins 
de rideaux, capitonnage et décoration intérieure; 
magasins de toileries; magasins de tableaux et cadres; 
magasins d’antiquités; magasins de meubles 
d’occasion; magasins de pianos et orgues; comptoirs 
de disques; tous les autres fournitures de maison, 
n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de radios et 
d’appareils ménagers. Réparation de téléviseurs et 
radios; réparation d’appareils électro-meénagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de biere; 
detaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opticiens; 
magasins d’appareils de la santé; marchands des 
monuments funéraires et pierres tombales; boutiques 
d’animaux; marchands d’objets de piéte; magasins de 
fournitures pour artistes; galeries d’art; marchands de 
timbres et pieces de monnaie; marchands de maisons 
mobiles; bureaux de mont-de-piété; vendeurs de 
glace; tous les autres magasins de detail, n.c.a. 
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Appendix IX 


Groupings of Kinds of Business Used 
in Table 29 


1 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and all other 
food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise stores; 
general stores; variety stores;men’s clothing 
stores; women’s clothing stores; family clothing 
stores; specialty shoe stores; and family shoe 
stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle dealers. 


Automotive group. Used car dealers; service 
stations, garages; and automotive parts and 
accessories stores. 


Hardware, home furnishings and other retail 
stores group. Hardware stores; household 
furniture stores; household appliance stores; 
furniture, television, radio and appliance stores; 
pharmacies, patent medicine and cosmetic stores; 
book and stationery stores; florists; jewellery 
stores; sporting goods and accessories stores; 
personal accessories stores; and all other stores. 


Appendice IX 


Groupes de genres de commerce utilises 
dans le tableau 29 


te 


Groupe des magasins d’alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles divers; et 
tous les autres magasins d’alimentation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses et 
des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins genéraux; 
bazars; magasins de vétements pour hommes; magasins 
de vétements pour dames; magasins de vétements pour 
la famille; magasins spécialisés de chaussures; et 
magasins de chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d’automobiles. Concessionnaires 
d’automobiles. 


Groupe de l’automobile. Vendeurs d’automobiles 
d’occasion; stations-service; garages; et magasins de 
pieces et d’accessoires d’automobiles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de meuble 
et des autres magasins de detail. Quincailleries; 
magasins de meubles ménagers; magasins d’appareils 
ménagers; magasins de meubles, teléeviseurs, radio et 
accessoires; pharmacies, médicaments brevetes et 
produits de beauté; librairies et papeteries; fleuristes; 
bijouteries; magasins d’articles de sport et d’accessoires; 
magasins d’accessoires personnels; et tous les autres 
magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS, RETAIL 
TRADE 


The following publications are produced by the Retail 
Trade Section, Industry Division, Statistics Canada. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Operating Results Series, Retail Trade. 
(First Issue, 1974): 


Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
36 pages. First Issue, 1938 (ISSN 0380- 
7045). 


Department Store Sales by Region. Advance 
Release. M., Bil. 1 page. First Issue, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 


New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 
36 pages. First Issue, 1932 (ISSN 0705- 
5595). 


Merchandising Inventories. M., Bil. 30 
pages. First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Retail Chain and Department Stores. A., Bil. 
Approx. 120 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0227-017X) 


Vending Machine Operators. A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 


Direct Selling Canada. A., Bil. 25 pages. 
First Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 0380- 
6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 1972- 
1979. O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660- 
506-13-0) 


OFaoin 


Catalogue 


63-603 
63-606 
63-607 
63-608 


Men’s Retail Clothing Stores, 1983 
Retail Shoe Stores, 1977 
Retail Drug Stores, 1983 


Retail Florists, 1983 
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CHOIX DE PUBLICATIONS, COMMERCE DE 
DETAIL 


Les publications suivantes sont produites par la section du 
commerce de deétail, Division de l’industrie, Statistique 
Canada. 


Catalogue 
63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 36 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380-7045). 


63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport 
provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 
(ISSN 0709-8650). 

63-005 Commerce de detail. M., Bil. Environ 104 pages. 


Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 36 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 


63-007 


63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 


numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 
63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 120 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0227-017X). 
63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 
63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 
63-219  Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Recueil statistique des études de marche. A., Bil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 0590- 
9325). 

63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 
1972-1979. H.S., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660- 


506-13-0) 


Série des Résultats d’exploitation, Commerce de détail. 
H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 
63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 1977 
63-607 Pharmacies au détail, 1983 

63-608 Fleuristes détaillants, 1983 


63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 
63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women’s Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. — Monthly A. — Annual Bil. -— Bilingual 
O. — Occasional 


In addition to the selected publications listed above, 
Statistics Canada publishes a wide range of statistical 
reports on Canadian economic and social affairs. A 
comprehensive catalogue of all current publications is 
available from Statistics Canada, Ottawa (Canada), 
K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, other 
countries $11.50. 
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63-609 _Bijouteries au détail, 1983 
63-610 Magasins de vente au detail de quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements pour 


dames, 1980 
63-612 Magasins de vente au détail de vétements pour la 
famille, 1980 
M. — Mensuel A. — Annuel Bil. — Bilingue 


H.S. -— Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques sur 
la situation économique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue complet des publications courantes en 
s’adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $10.00, autres pays $11.50. 


Longevity 
and Historical 
Life Tables 


Longevite 

| et tables 
de mortalité 
chronologiques 


If you’re interested in: studying trends in longevity, 
analysing mortality rates, making population 
projections, defining the causes of death or even 
establishing insurance benchmarks for Canadians then 
Longevity and Historical Life Tables will be your best 
reference tool. 


A total of 420 abridged life tables are supplied for 
Canada and the provinces at five year intervals from 
1921 to 1981. Since the same method has been used to 
construct all the tables, comparisons can be made from 
one period to the next. 


Longevity and Historical Life Tables will make planning 
future health services easier and more realistic. 


Si vous vous interessez a |’étude des tendances de 
l’'espérance de vie, a l’analyse des taux de mortalité 
ainsi qu’a l’élaboration de projections déemographiques 
ou de données de référence relatives a |’assurance au 
Canada, Longévité et tables de mortalité 
chronologiques est |’outil de travail qu’il vous faut. 


Cette publication contient 420 tables de mortalité 
abregées qui présentent des données pour les 
provinces et le Canada. Ces données se rapportent a 
des périodes de cinq ans comprises entre 1921 et 1981. 
Toutes les tables de mortalité ont été établies selon la 
méme méthode, ce qui rend possible la comparaison 
des données. 


Longévité et tables de mortalité chronologiques vous 
permettra de planifier plus facilement et avec plus de 
precision des services de santé en fonction de I’avenir. 


$20 in Canada 
Bilingual . 


$21.50 other countrie 
Catalogue no. 89-50 


To order, complete the order form 
included or write to Publication Sales. 
Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1iA 
OT6. For faster service, using Visa or j 


_ MasterCard, call toll-free 1-800-267-66. 


Please make your cheque or money 
order payable to the Receiver General fc 
Canada/Publications. 


Contact the Statistics Canada Reference 
Centre nearest you for further 
information. 


$20 au Canada 
Bilingue 


$21.50 a l'etrange 
N° 89-506 au répertoire 


Vous pouvez commander cette publication 
en remplissant le bon de commande ci- 
joint ou en écrivant a Vente des 
publications, Statistique Canada. Ottawa 
(Ontario), K1A 0T6. Si vous désirez obtenir 
un service plus rapide, telephonez au 
numero sans frais 1-800-267-6677 e! portez 
votre commande a votre compte Visa ou 
MasterCard. 


Veuillez faire votre cheque ou mandat- 
poste a l’ordre du Receveur general du 
Canada - Publications. 


Pour obtenir plus de renseignements. 
n’hesitez pas a communiquer avec le 
centre de consultation de Statistique 
Canada le plus prés de chez vous. 


Factors like these are explored in the Report on the 
y Demographic Situation in Canada, 1986. 


Using the latest demographic data, this report up- 
D E AT ar dates its well received predecessor. It is a dynamic 
i 4 portrait of Canada and her people, and provides 


Current elas 
awn nemne AMAMYSIS 


Report on the special analytical sections on subjects like: 
ome | MARRIAGE, = “eae 
Situation tA e fertility and childbearing 
in Canada 
1986 


© causes of mortality 
D | VO RC E @ interprovincial migration 
For the best insight into Canada’s demographic 


scene, choose the Report on the Demographic 
Situation in Canada, 1986. 


Canada Catalogue 91-209E 
$15.00 in Canada, 


$16.50 other countries, 
138 pages. 


Des événements tels que ceux-ci font I’objet du 
y Rapport sur la situation démographique au 


Canada, 1986. 


| 4 a 
D - ( E S Réalisé a partir des plus récentes données démo- 
| A graphiques disponibles, ce rapport constitue une 


La Conyoncture 
démognaphique 


Catalogue 91-209F Annie 


Rapport version a jour de la publication originale, qui avait 
sur l'état de Mi AR | AG ie S été trés bien accueillie. Il présente un portrait 
la population | A dynamique du Canada et de sa population et contient 
du Canada des analyses sur des sujets comme: 
ie DIVORCES... 822% 
ses e la fécondité et la maternité; 


e les causes de mortalité; 

¢ la migration interprovinciale. 

iia Afin de mieux saisir la réalité deémographique cana- 
Canada dienne, procurez-vous le Rapport sur la situation 
démographique au Canada, 1986 


(N° 91-209F au répertoire) 
$15.00 au Canada 

$16.50 a Iétranger 

139 pages 


To order, complete the order form included or write to Publi- Vous pouvez commander en rempilissant le bon de commande ci-joint ou 


’cation Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. en écrivant a Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 
For faster service, using Visa or MasterCard, call toll- Call Toll Free K1A OT6. Si vous désirez obtenir un service plus rapide, telephonez 


au numéro sans frais et portez votre commande a votre compte Visa 
ag 1-800-267-6677 * MasterCard, 


Please make cheques or money orders payable to the 4/6 i@ Veuillez faire vos chéques ou mandats-poste a |’ordre du Receveur 
Receiver General for Canada/Publications. Telephonez Sans frais général du Canada-Publications. 


Contact a Regional Reference Centre near you for further Pour obtenir plus de renseignements, n’hésitez pas a communiquer avec 
information. le centre de consultation régional le plus pres de chez vous. 


ORDER FORM 


Mail to: 

Publication Sales 
Statistics Canada 

Ottawa, Ontario, K1A 0T6 


Client Reference Number 


METHOD OF PAYMENT 
(J Purchase Order Number (please enclose) Ree 


(J Payment enclosed $ 


CJ Charge to my: 
() MASTERCARD CJ VISA C) Statistics Canada 


C] Bill me later 


(Please print) 
Company 


Department 


City Province Country 


Postal Code Tel. Signature 


Cheque or money order should be made payable to the Receiver General for Canada/Publications, in Canadian funds or equivalent. 0 at 5 


MasterCard and 


For faster service ‘oS 1-800-267-6677 Oy Visa accounts 


BON DE COMMANDE Numéro de référence du client 


Postez a: MODE DE PAIEMENT 


Ven lication 5 
at Pera ae (J Numéro de la commande (inclure s.v.p.) 


Ottawa (Ontario), K1A OT6 LJ Paiement inclus 


(Lettres moulées s.v.p.) CJ Portez a mon compte: 


Compagnie (_] MASTERCARD CL] VISA CJ] Statistique Canada 


28 eee ees eee CON = ROY aes Date dexpiration [  . . , | | 


Adresse 


c af 
Ville orotate CJ Facturez-moi plus tard 


Code postal Signature 


ges aude nian: @ 1-800-267-6677 & Medecan eet 


THE CANADA YEARBOOK LANNUAIRE DU CANADA 


| 


Canada 


A. JOURNEY 
OF 1000 MILES 
BEGINS WITH 

A SINGLE STEP 


The Canada Year Book recorded Canada’s 
first steps in 1867. It’s still the only book 
that gives you the most complete, up- 
to-date facts on every aspect of 
Canada’s growth as a nation. 


Physical setting * Demography * Health * Educa- 
tion * Employment and incomes * Social security 
* Housing and construction * Forests, fish and furs 
* Agriculture * Mines’and minerals * Energy * 
Science and technology * Transportation * Com- 
munications * Cultural activities and leisure * 
Manufacturing * Merchandising and services * 
Banking, finance and insurance * Judicial System 
* External relations, trade and defence * Govern- 
ment * Government finance * Review of the 
economy 


Sold in Bookstores and also available by calling 
Statistics Canada toll-free at 1-800-267-6677 or by 
completing the order coupon included in this 
publication. 


$49.95 plus shipping and handling (#54 inclusive in 
Canada, #70 other countries); Catalogue number 
11-402E. 


Information can also be obtained by contacting 
your Regional Reference Centre. 


ANNUAIRY 


if} 


TOUT LE 
PAYS, D'UNE 

COUVERTURE 
A UVAUTRE 


Déja au siécle dernier, les premiers pas 
de la nation étaient consignés dans 
l’Annuaire du Canada . Aujourd’hui, |’An- 
nuaire du Canada témoigne toujours avec 
précision et exhaustivité des multiples 
facettes de l’évolution du pays. 


Physiographie * Démographie * Santé * Education 
* Emploi et revenu * Sécurité sociale * Logement 
et construction * Péches et fourrures * Agriculture 
* Mines et minéraux * Energie * Sciences et 
technologie * Transports * Communications * 
Activités culturelles et loisirs * Industries manufac- 
turiéres * Commerce et services * Banques, 
finances et assurances * Gouvernement * Systéme 
judiciaire * Relations extérieures, commerce et 
défense * Finances publiques * Revue de 
l’économie 


Disponible en librairie, en téléphonant 4 Statistique 
Canada au numéro sans frais 1-800-267-6677 ou en 
remplissant le bon de commande qui fiqure dans la 
présente publication. 


$49.95 frais de port et de manutention en sus (#54 
au Canada, .$70 a |’étranger); numéro 11-402F au 
repertoire. 


Pour de plus amples renseignements, communiquez 
avec le Centre de consultation de Statistique 
Canada le plus prés de chez vous 


free. 


To order, complete the order form included or write to Publi- 
cation Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. 
For faster service, using Visa or MasterCard, call toll- 


Please make cheques or money orders payable to the 
Receiver General for Canada/Publications. 


The numbers that make 
decisions 


The data that highlight 


national economic 
trends 


Infomat is a digest of the most important statistics 
of the week. It is invaluable for business planners, 
policy makers and members of the media who 
take an interest in the Canadian economy. 

Articles cite the most recent economic and 
social data available, describe current trends and 
point out significant changes. Regular features 
include a complete list of publications released by 
Statistics Canada during the reference week, a 
table of key economic indicators and a list of 
upcoming data releases. The text is concise, easy- 
to-read and complemented by tables and charts. 

Infomat, Catalogue No. 11-O02E (weekly), is 
available for $2.00 per copy/$100.00 annually 
(in Canada); $3.00 per copy/$150.00 annually 
(elsewhere), 


Contact a Regional Reference Centre near you for further 
information. 


Call Toll-Free 
1-800-267-6677 
Télephonez sans frais 


ioutes — 
les semaines 
Les chiffres qui font 

les décisions 

Les données illustrant les 


tendances de économie 
canadienne 


Infomat est un résumé des statistiques les plus importantes 
de la semaine. C’est un outil d’une valeur inestimable pour 
les planificateurs du monde des affaires, les responsables 
de |’élaboration des politiques et les médias d'information 
s‘intéressant a l'économie canadienne. 

Les articles contenus dans ce bulletin citent les plus 
récentes données Economiques et sociales disponibles, 
décrivent les tendances actuelles et soulignent les change- 
ments les plus significatifs. On y retrouve des chroniques 
réguliéres, notamment une liste complete des nouvelles 
publications parues a Statistique Canada au cours de la 
semaine de référence, un tableau des principaux indica- 
teurs économiques, ainsi qu'une liste des données a parai- 
tre. Le texte est concis, facile a lire et illustré de tableaux et 
de graphiques. 

Infomat, n° 11-O002F au catalogue (hebdomadaire), ( 
se vend $2.00 l’exemplaire ou $100.00 pour un 
abonnement annuel au Canada; $3.00 |’exemplaire 
ou $150.00 pour un abonnement annuel a |’étranger. 


Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou 
en écrivant a Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6. Si vous désirez obtenir un service plus rapide, téléphonez 
au numéro sans frais et portez votre commande a votre compte Visa 
ou MasterCard. 


Veuillez faire vos cheques ou mandats-poste a |’ordre du Receveur 
général du Canada-Publications. 

Pour obtenir plus de renseignements, n’hésitez pas a communiquer avec 
le centre de consultation régional le plus prés de chez vous. 


Catalogue 63-005 Monthly Catalogue 63-005 Mensuel 


Retail Commerce 
trade de detail 


November 1988 Novembre 1988 


ied 
ge Statistics Canada Statistique Canada Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, Statistics 
Canada’s machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statistics or services 
should be directed to: 


Retail Trade Section, ~ 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-3552) 
or to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Sturgeon Falls (753-3200) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, for 
users who reside outside the local dialing area of any of 
the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 
Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 1-800-565-7192 
Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 
Southern Alberta 1-800-472-9708 
British Columbia (South and Central) 1-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. (area served 
by NorthwesTel Inc.) 
Northwest Territories 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-563-4255 


Zenith 0-8913 


Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other community 
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 
mail order to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A0T6. 


1(613)951-7277 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre les 
publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes sur 
imprimés d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnétiques. Des cartes et d’autres documents de reference 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L’accés direct a des données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme d’extraction de 
Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 
Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou de 


statistiques et services connexes doivent étre adressees a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l’industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (telephone: 951-3552) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Sturgeon Falls - (753-3200) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
’exterieur des zones de communication locale des centres 
régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 

et lle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 
Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 
Sud de l’Alberta 1-800-472-9708 
Colombie-Britannique (sud et centrale) 1-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 

(territoire desservi par la NorthwesTel Inc.) 
Territoires du Nord-OQuest 

(territoire desservi par la 

NorthwesTel Inc.) 


Zénith 0-8913 
Appelez a frais vires au 403-495-2011 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
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Symbols 


The following symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


figures not available. 
figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below 
the usual standard for publication or have a 
greater degree of variability than normal 
associated with them due to list structure 
changes i.e., birth/death adjustments and 
classification changes, and should therefore 
be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade 
(Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as many 
other series, are available to the public from Statistics 
Canada’s computerized data bank CANSIM (Canadian 
Socio-Economic Information Management System) 
via terminal, on computer printouts, or in machine 
readable form. For further information, contact the 
Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-951-8200), or the regional advisors 
at the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
e P.N. Triandafillou, Director, Industry Division 


e G. Snyder, Associate Director, Distributive 
TradesSub-division, Industry Division 


@e R. Rasia, Chief, Distributive Trades Sub- 
division,Retail Trade Section, Industry Division 


Signes conventionnels 


Les signes suivants sont employés uniformement dans 
cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
n’ayant pas lieu de figurer. 
néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 

r nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données 
sontfondées sur des réponses qui ne satisfont pas a 
la norme habituelle exigée pour la publication ou que 
celles-ci ont une plus grande marge d’inconsistance 
que |l’on devrait normalement obtenir, et ce, a cause 
de la structure de la liste, c’est-a-dire des 
ajustements dus aux créations et aux disparitions et 
des changements dans le classement; elles doivent 
par conséquent 6étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 
Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systeme canadien d’information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques actuelles 
et historiques sur le Commerce de détail (matrice n° 
2300/17, 2320, 2321), et sur de nombreuses autres séries, par 
le biais d’un terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, s’adresser au 
personnel de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 028 
(téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers régionaux 
des bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a éte rédigée sous la direction de: 
e@ P.N. Triandafillou, directeur, Division de l'industrie 


e G. Snyder, directeur associé, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de l’indusitrie 


e R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, Sous- 
division des commerces de distributions, Division de 
l'industrie 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Sales 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number 
of trading days, preliminary estimates indicate that 
retail sales totalled $14.0 billion in November 
1988, a marginal increase of 0.1% over the 
previous month’s revised total. 


The 0.1% increase in November followed a 0.4% 
gain in October and a notable 1.5% rise in 
September. Excluding new and used motor 
vehicle dealers, retail trade declined by 0.5% in 
November, following six consecutive monthly 
increases averaging about 1.0% per month. 


In November, the most significant sales increases, 
in order of dollar impact, were reported by motor 
vehicle dealers (+2.0%), sporting goods and 
accessories stores (+12.1%) and household 
furniture stores (+6.3%). Largely offsetting these 
increases were declines by combinations stores 
(-1.6%), automotive parts and accessories 
stores (-4.6%) and family shoe stores (-11.6%). 


Unadjusted Sales 


Retail trade totalled $14.5 billion in November 
1988, an increase of 8.3% over the same month 
last year. Cumulative retail sales for the first 
eleven months of 1988 amounted to $147.5 
billion, up 7.2% over the corresponding period in 
1987. 


The two largest major groups within retail trade 
recorded increases over November 1987: new and 
used motor vehicle dealers rose 11.4% while total 
food stores increased by 6.6%. Department store 
sales were up 6.8% on a year-over-year basis, 
while service station remained unchanged 
following two consecutive monthly declines. 


All provinces and territories reported higher sales 
in November 1988 compared to the corresponding 
month in 1987. Sales were also higher in the four 
metropolitan areas covered by the survey. 


Faits saillants 


Ventes désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour novembre 1988, 
les ventes au détail corrigées en fonction des variations 
saisonniéres et du nombre de journées di’affaires ont 
enregistré une hausse marginale de 0.1%, par rapport a 
l’estimation révisée du mois précédent, pour totaliser 
$14.0 milliards. 


L’augmentation de 0.1% en novembre 1988, fait suite a 
une hausse de 0.4% en octobre et a une hausse notable 
de 1.5% en septembre. En excluant les concessionnaires 
d’automobiles neuves et usagées, le commerce de détail 
a diminué de 0.5% en novembre, suite a six 
augmentations mensuelles consécutives. Durant cette 
période, les ventes avaient enregistré une progression 
mensuelle moyenne d’environ 1.0%. 


En novembre, par ordre d’importance en dollars, les 
augmentations les plus significatives furent signalees par 
les concessionnaires d’automobiles (+2.0%), les 
magasins d’articles de sports et d’accessoires (+ 12.1%) 
et les magasins de meubles (+6.3%). Des diminutions 
dans les ventes des épiceries-boucheries (-1.6%), 
des magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles 
(-4.6%) et des magasins de chaussures pour la famille 
(-11.6%) ont largement contrebalancé ces 
augmentations. 


Ventes non désaisonnalisées 


Le commerce de détail s’est chiffré a $14.5 milliards en 
novembre 1988, soit une hausse de 8.3% par rapport au 
méme mois l’an dernier. Sur une base cumulative, les 
ventes se chiffrent a $147.5 milliards, en hausse de 7.2% 
par rapport aux onze premiers mois de |’année derniére. 


Les deux plus importants groupes du commerce de detail 
ont signalé des augmentations comparativement au mois 
de novembre 1987. Il s’agit des concessionnaires 
d’automobiles neuves et d’occasion, qui ont enregistre 
une hausse de 11.4% et de l'ensemble des magasins 
d’alimentation, qui ont enregistre une hausse de 6.6%. 
Les ventes des grands magasins ont enregistre une 
hausse de 6.8%, sur la base d’une année a |’autre, alors 
que les ventes des stations-services ont demeurées 
inchangées suite a deux diminutions mensuelles 
conseécutives. 


Toutes les provinces et tous les territoires ont enregistre 
des hausses de ventes en novembre 1988 
comparativement a novembre 1987. Les ventes ont 
également progressé dans les quatre regions 
meétropolitaines visées par |’enquete. 


Constant Dollars Estimates 


Deflated with an implicit price index of 135.2, retail 
sales for November 1988, not seasonally adjusted, 
increased by 5.1% over the same month a year 
ago and totalled $10.7 billion in constant (1981) 
dollars. The seasonally adjusted value, deflated 
with an index of 135.6 decreased 0.5% in 
November 1988 from the revised adjusted sales 
for October to reach $10.3 billion in constant 
(1981) dollars. 


Estimations en dollars constants 


Vill 


Dégonflées a l’aide d’un indice implicite de 135.2 les 
ventes au détail non désaisonnalisées pour le mois de 
novembre 1988 se sont accrues de 5.1% par rapport au 
mois correspondant de |’an passé et ont totalisé $10.7 
milliards en dollars constants (1981). La valeur 
désaisonnalisée des ventes, dégonflée a l’aide d'un 
indice de 135.6, a enregistré une baisse de 0.5% par 
rapport aux ventes désaisonnalisées revisées d’octobre 
et s’est chiffrée a $10.3 milliards en dollars constants de 
1981. 


( 
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Chart -1 Graphique - 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1986-1988 


Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1986-1988 
$ millions 


$ millions 
17,000 17,000 
16,000 16,000 
Unadjusted 
Non désaisonnalisé 
15,000 15,000 
14,000 14,000 
13,000 13,000 
Ean Seasonally adjusted ee 
Désaisonnalisé 
11,000 11,000 
10,000 10,000 
9,000 9,000 
8,000 8,000 
7,000 J ; 7,000 
1986 1987 1988 
Chart -2 Graphique - 2 
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1986-1988 
Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 
Canada, 1986-1988 
$ millions $ millions 
15,000 15,000 
14,000 Current dollars 14,000 
Dollars courants 
13,000 13,000 
12,000 12,000 
11,000 11,000 
10,000 10,000 
Constant dollars 
9,000 Dollars constants 9,000 
8,000 8,000 
7,000 


7,000 


1986 1987 1988 


Chart -3 Graphique - 3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1986-1988 | 
Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1986-1988 | 


January - November 


Janvier - novembre , Cumulative total 


$ millions Total cumulatif $ millions 
150,000 — Independent stores == 150/000 
Magasins indépendants : 
Chain stores 

140,000 — 4 Magasins a succursales — 140,000 
130,000 — — 130,000 
120, 000.— — 120,000 
110,000 — — 110,000 
100,000 — — 100,000 
90,000 — — 90,000 
80,000 — — 80,000 
70,000 — —="70, 008 
60,000 — — 60,000 
50,000 — —_50,000 
40,000 — — 40,000 
30,000 — — 30,000 
20,000, — — 20,000 
10,000 — —  10:000 

0 0 


1986 1987 1988 


’ Based on preliminary estimates. 
1 D/aprés des estimations préliminaires. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Unadjusted, by Region and Kind of Commerce de détail, données brutes, par région et genre de 
Business commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 


November - 1988 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 35,493 ap {eH 
Grocery confectionery and sundries stores............. 28,453 ap Bo 
Allmother2tOOds SlOneS eae... dct e Sine Meses eee Sara 2,508 Ors 
Departments Stores one arent 5. olen erat eae eyo eek ee Ree ; 20,334 Se tei) 
General merchandise stores ................2..e000e- 17,628 + 13.6 
Generalistores fis crassc ord oes oe aerae 3 eee ete 8,710 um (ayes: 
Vanlety=StOreS treet. re arc fo muchars im sssydeisae «xtc cre hen Cee eiee 8,756 + 10.0 
Motortvehicledealerse2n a =e. oe rary ao eee ete 38,710 ES: 
Usedzcandealers ier ccxsetae 2 cm sts: ences sited ance eee eet eee ; 843 + 18.7 
Sonvice sstationS Hear he nce Sita era cence ene eee 26,862 + 9.4 
EG ANGCS 3 oot onc rr ot tns ee a te tins ieee ea Soa ee ee 4 1,943 + 49 
Automotive parts and accessories stores .............. 8,428 - 10.2 
Mens. clothing i Stoess cirsiescyecty cesar nie oer Ee acre a 1,610 - 3.0 
Womens: clothing:StoteS sre eee eeaices se irae ee ar Ke, 
FamityeclothingeStoreSmusmtteccocem ee ne eee oe : 2 ae 110) 
Specialty*shoerstoresaarct,. sama heer en mentees X 
Familywshoe: Stones a." ash cava aewspa el tates tne Neb We Xx 
ardware Stores 277.21 batot e, srecaatenten cep ad roam eee 
a ug ane ier sateen See ee Gene 1 oe 
Fousehold appliance storesse erates eine neers x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : ‘ qe fai! 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... os ae 740)! 
Bookand: stationery ‘stores =4..5 0 seemed ace ee 2 CES 
IOFIStS oe. 598.2 = chicks fenshage ls Roe Se ee nL EER oer X 
Jewellery eStores. to20 yet ke serene ene Hae Re Ney Ua aie i a 1,766 
Sporting goods and accessories stores................ 2,232 + 22'3 
ersonallaccessonies Stores eee are eee ee 1,659 + 9S 
Pl OUNCE SIO(OS® ih re tes a a 0 oes ee ae 10,244 13,038 23,282 158 
BW SIORES 56 sic sce a erccis oanvs, win» «Risen soe eee ae 119,739 ; 153,997 273,736 +. thet 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-November - 1988 - Janvier-Novembre 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$’000 % $’000 
x x 412;212% +. 8.5. |. Epiceties. =,Bouchienies teat 2enemnn) sentir. ontanvire): 
Xx x 315,443 + 23.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
x x 30,489 + 18.9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 


132,033 ap 40) 132,033 ta Ou GrandS MAGASING say-vecu-sonswcecns-4cesecd. <b .4 RL ee eee 


Xx Xx 129,392 + 4.5 | Magasins de marchandises diverses................... 
x X 90,272 ar fae) | Mag asinS yg en eCnaUxcy. vsrcwigntevirtacncessncesws execs as SRR ee ee 
58,127 eile, BAZAN Sieese- geen emepidens meveasws ookeR oko acrenceerdninixae ae Mee 
529,966 leon Oncessionnalres:G/autOmODIlCS yey. ameter. eee ene 
10,835 * IV enceursid automobiles; dioCCaSiOniaei:-aentne ewer 
293,113 tam 2: Gx StAllONS=SCIVICE wera yovcyaceakensieg yc serrcueworin: vgs ANCE SRNR mee 
18,179 “ee Sil Gl AOS weapcecweg ican. we vcbiecesw ea Re reo vs Lak enc es cM pees a Ree eT 
69,514 - 1.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


8,833 - 3.2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 


33,681 + 5.2 | Magasins de vétements pour dames.........2..00.5... 


53,079 qe AIS) 73,257 - 3.6 | Magasins de vétements pour la famille................. 
Xx x X x | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Xx Xx Xx x | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
= - 23,236" Fe |p QUIN Call OTIC Sicxonstercecars norustenasae cstv ra cncoesos ton ow eR ae ee 


24,915 +e 4:24, Magasins, deameublesica. ascicxon: ee MERE pom meee 
X x | Magasins d’appareils menagers.................--.--. 
36,830 + 27.9 39,595 * + 20.3 | Magasins de meubles, teléeviseurs, radios et accessoires. . . 
169,100 + 18.4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
5,252 + 14.1)| Librairies, et. papeteries.............. 88 RES. Wee a. DEG. See. 

Xx MeN EICUTISTES a nearest och otan wees ied ace dott. eRe Ramike te da eee ae 

6,862 OTS 10,125* tr 2S: Sill BIOUILCLIOS ye. soroecas comewsas tems nae Toustslts noome N6 Nevrc re ys MORONS: ce ROE Ee 
Ue + 25.3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


6,825 eee 6,577 13,402 + 7.9 | Magasins d’accessoires personnels.................-5. 


109,119 199,809 +5510: Ol POUSMES ALITLES| IMAGASINS sein. saccnscrec aries ov ooraye eNOM Oeste ates ees 


90,689 ae. 


1,076,383 + 7.0} 1,652,470 


2,728,852 Sat a Ensemble des magaSins...............22eeeeeeeee 


No 


No. 


- WwW 


on 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All_ other: .food.stores. .shenyis 2a Sa Se. PEE 
Department uStOres oo... 8.6. sueudiscapa accuse Es Oe 
General..merchandise;stores. a> as ahetaee set. ty eee 
GeneralsStOKres s,s. .cce.ch sec sneusbone asyexencnensr eae ewe Ie eee 
VanletyicStON@S iu. xc ceusany ena codeptv evens td beuratacuayentbeuepoccunys ees 
Motor. vehicle..dealers. .:.:.; 2Fe see R. Aes eee 
Used car, dealers :.....,..c3c8 Rae GARE ERAS eee | 


Service Stations ss <.cccisass Bc scsanckoysean yon SE eee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 
Mens) clothing, stovess:.od a eke Ghee. eee eA: 
Women’s; clothing» stores. Aaa. See ey eee 
Eamily .clothing-storesi@edet. fy. ary. eet eee 
Specialty shoe. storesaseeiaintion Gaeeme.a eee 
Family shoe storessiiaen). a). saat ess Bane es ee 


Hardware Stores. osc. foven< casas oat awkeue vo oe cies ee 


Household appliance, storesijae- as seen eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book and stationery. stores... .4 eee eee ee: 
ACHES goce 
Jewellery 2StOres ssc a pscgeuexent choke «ee caeee ee ee 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal ‘accessories, storesime sat. Saami eee 


All other. stores. oo. c26 doses Se eee 


All stores 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Prince Edward Island 


November - 1988 - Novembre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Magasins a succursales 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent 


39,428 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


522 
7,589 
62,490 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


% 


+ 16.5 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-November - 1988 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x (9; |JEpiceries = ‘Boucheries Grn 2xlemons: soloke. neietieet). 
x Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
X Tous les autres magasins d’aliments................... 


74,254 A SSR GANAS TMAGASINS woth voce ee sceine n-sesecsoc ROO. eee wen ee 


Xx ETALStatlONS=SCIVICE a yoncus cus Bacaces easkons Fo scat koreans OMS Oren 
= (Gieliclolstch aera amar es ener ae ee A Gd 
X .5 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
Xx Magasins de vétements pour hommes ................. 
3,953 : .1 | Magasins de vétements pour dames... .0..5............ 
X Magasins de vétements pour la famille................. 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ 
- : FSM EQUIMCAIIOTIOS = y.nsscuc sus cokcwenchtns its ncercvmeslarors uausr Re ee ete 
= Magasinsidesmeubles:.....;......0. Maveee. Gaeta Lee. 
- t .5 ||Magasins d’appareils ménagersi72.). 2.9.05. 08 ee. 
= Magasins de meubles, teéleviseurs, radios et accessoires. . . 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
x Librairiesvet:papeteries............ ERE Oe ee ee. Seer 
- ACUI ESS Aaa eon rn RAR oe ey ns een te Sc re 
Xx BBHOUTOMOS 25 penpanseseespokne sks np hesivas set encus taoag ap Renee eee Mee 
X .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
X .6 | Magasins d’accessoires personnels... ...........0.5... 
X MOUSHES: AUMESIMAGASINS Faron Mrncssusnev- oer meinen Pen 


214,498 414,436 E Ensemble des magasins............-.2sssceeceees 


27 


28 


29 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 


Nova Scotia 


November - 1988 - Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
= 1988/1987 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery.and sundries stores ............. 
All:.other food! stores; Sree is Sa etets SOT a ae 
Departments Stores. cco cae teno.ciee. dosacatiarensiseas, ERE RO ee ore 
General merchandiserstoreSmn sa crrertmel a: aie tere 
General Stores s.. cscc Gscuertasisisuahc zie RA ee tee 
Varlety 2 StOneSi...:.cstucusvce-acueweusNewsacaceousieu-s weed wenenci nie aoe 
Motor. vehicle-dealers: ~..., akeate tie ai eee ee eee, 
Used. car-dealers ®:,.; ,...:: Sees Te eee ee 
SERVICE StAUOMS, eos cue cee: vacnsaccs eeausnesel acey ere accor Rene 
(CET close Rest ore ee ee EE NRE he Oe Oeics coo Ac 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's clothing stores ay .:3h ssa. Ghee a eae e e 


Women’s: clothing) ‘Storesime: acerca ene ne ieee 


Family clothing sStoresirqe: 1). aerea ea meaee een ei renee 


Specialty, shoe Storesaaeritia aa. See ee eee 
Family shoe" storess facet ake ace: Gerson yarns. (ek. eee 
Hardware *StOl@S)..,0055 astcus.cdhcves lekeaceenewei ikke ne 
Household furmituresStores 5-5 1-1 neeee ene ne ener 
Households appliance ‘Storesiey-aera-te seen 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book .andistationeny, Stores... <:..k:.. eee ieee ner eee 
FOMISES oe, joae cc ce saeetce vaste acacnee Yoke Re peak meee a en 
Jewellery StOres:......cs!ascsee tac chexeue ee asa eee 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal Accessories Stones Wweewat ease ee eee 1,424 
All other “stores... 3260.0...) oe ee Se ee 27,562 


AID STOPS i ceive cedsisacuzes se soe sc. AER eee eee ce 220,045 


by Kind of Business 


Independent All stores 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


94,554 
17,077 
5,631 
56,094 
23,131 
5,806 
7,414 
87,976 
3,703 
40,001 
2,856 
13,397 
6,051 
9,248 
6,882 
635 
2,669 
4,282 
3,056 
1,001 
3,079 
28,890 
4,267 
1,106 
3,439 
3,903 
5,090 6,514 
27,135 54,696 


277,314 497,359 


Change 
1988/1987 
Variation 


ar tifetf 


+ 15.4 


Bal, 


spe 8 
= 16:6 
ar he 
= WU 
ap AST 


+ 04 


aah, 
toro 
ae si(0) 


=P aLfSL 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


X 
xX 
370,581 
138,382 


45,140 


Xx 
18,824 
49,204 
21,821 

x 


X 


11,989 
278,073 
1,941,066 


Change 
1988/1987 
Variation 


Nouvelle-Ecosse 


January-November - 1988 - Janvier-Novembre 


Independent stores 


Sales Change 
- 1988/1987 
Ventes Variation 


27,874" 
65,107 
4,175 
1,065,753 
38,037 


18,687 
30,101 


30,279 


51,069 
281,744 


3,042,329 


All stores 


Sales 


Ventes 


1,050,117 
180,523 
55,182 
370,581 
166,257* 
65,107 
49,314 
1,065,753 
38,037 
466,867 
22,349 
115,872 
37,511 
79,306 
52,101 
6,329* 
24,203 
47,235 
35,039* 
9,236 
33,669 
287,582 
34,256 
12,881 
24,092* 
Sipli22 
63,058 


sia Mei! 7 


4,983,395 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries.= Boucheries.s. bag .acliecia! anor atitiewn:’ 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GrandssmagasinSie-e ice nn cores ote Gen A See 


Magasins de marchandises diverses ................... 


MagasinsiGen6nauXcs «cris. <neuieteie ceca eee eee 


Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
Stations-service 


Gal ageS weer tos cue ee thee oe Gear aoni sis Algae 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUINCAUIEHICS pac bo c-eig pe Gud oa are vines aces aus. CRE eae 


Magasins.de,meublesin.: :; 2). ees sata. Seite 


Magasins d’appareils menagers..................0.... 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Eibrairies et, papetenies.. . «x. + «+ ari a eeteiieee, Stk. Shree 
BleuristeSar ene schtick: coerce cai suns Leora ie ee 
BiIOULEHIESjocb ee ce poe earings sas aes nso RS: ee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels..................-. 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magaSinsS...........00++eeeeeeeeeee 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 


November - 1988 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. ape (SE) 
Grocery confectionery and sundries stores............. Or 
Allsother: foodtstores:. <5 Ps SER, fae 
Departments StOreS® ais. wn tcc nh meen tc SR a rete + 49 
Generalimerchandisesstores vs: Aaa oe. ee ee ; Fn =efs 
General EStOnES Hie. Seve vave swe cen, vets Rass Pee OR eee : end 
Manletys StONESY. <.heass mak ale Khasi Women een aes Cie Nee : =< ol hts) 
Motor: vehicle: dealers? .......» 2 kee emits See ee, + 1oo 
Used ican dealersi.:s i «.<.cPeIe , aie eee eee + 35.4 
SEFVVICE? StatIONS Hac eie.isin wit eiee uel uci ere ae 1) oto 
Garages ® cx, Ga cyano meme euce ko. crak prom ei eae 

Automotive parts and accessories stores .............. : = 1.8 
Men’ssclothingystoresieararee) HAR: Sees. ot ee eee : : ate 
Women's clothing, storesettss itis ceeteie cnt eee ee eerie : + 46 
Family clothing storesmizva.). 2A eee, Ge. ee : + 14.6 
Specially shoerstores: Ask ee eek es, CO Xx 
Family:shoerstores) 2P5a41.&. NEA SOR A AAR x 
Hardwatie Stores ..5 wien as Gi eae niuheniee oe en Se NAS) 
Household: appliance: stores: sae. ee | + 188 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ; 22,212 + 1129 
Book* andistationery# stores’... . <<. ee ee eee 2,224 ee oat 
FRIORISUS Eco cease os Le we cree na eneeere 7c pee Reno 1,132 tees 
JOWEICKYeSIONCS Hs acs, a vic aetedn es <i ne RR ee : : 3,227 eo 
Sporting goods and accessories stores................ 2,714 

Personal accessories ‘stores # ise) SAN ee Meee SYA 2,667 + 26.3 
All@other® StOreSics. «vies. 6o4 e:nn ns cok ORR RO ee 21,726 38,278 + 14.6 


All Store... 5 ss a5 meas ose SR lee eed 224,251 369,811 + 9.4 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-November - 1988 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 650,371 “7 |iEpiceries,=.Boucheries®: fas. aateoow). exis nodendins 

x 166,280 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

x 47,963 .5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
247,196 : 247,196 Fo) RGHANOSINAGASINS Fy cca oh as Sees ao ce ch a Pee 
89,517 : 35,609 125,126 .8 | Magasins de marchandises diverses ................... 
- 123,125 : 123,125 tO" TIMAGASINS GENCAUX Se seicas oa ve anon os ce ves cea trns se ancce EN A 
46,642 ; 5,380 52,021 SU | BESAL ALS xray a aah Mae ts Sn Ny oa Bek Nickie Ge oe Sau'g op they ee 
X X 715,945 + 10.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

- 32,287 32,287 + 25.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
18,354 : 391,185 AOOS40 TR A13:9: eStations-Service 4.4.4 22 07a toc oats» « 
- 19,841 * sae 19,841 * Ea [MCAT AGOS a eerie: ce) -tese cv ered cmc Sob cbs eecatedinlo. oa coon & Crusnatton cid Oe 

= 84,967 : 84,967 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
13,917 ; 10,349 : 24,266 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
43,306 : 22,767 66,073 .5 | Magasins de vétements pour dames..................- 
27,669 16,188 ; 43,858 .5 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
Xx Magasins de chaussures spécialisées .................. 

X Magasins de chaussures pour la famille ................ 

- P CUI CANON SS so oy 6 sxcvtee a or cee ckcy oxcuss a> 0) 50 se Se vssen'op cp AER ee ee 

Xx Magasins de;meubles...... 2.5.13... SONS. Sane Ge 

Xx .t |iMagasins diappareilssmenagers.: Si.eatierne. antoleit-neke 

Xx Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
16,350 : 211,168 227,518 .9 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 
13,887 5,084 ‘ 18,972 Librairies: et papeteriess. «+... eee eee sem teres Ge. 
X 12,824 SOP IF ICUIISTOS Soy av cv ae sch ax oth hee WSR oy sete Wok cd) PHA vest swneey vos eM 
12,569 3 5 21,223 (0) [IBWOUTSNIOS. ase cick we tig seaee ceteris op ciety shake. cy aanuier one ECON eRe aan 
X 34,604 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
7,482 4 14,168 é 21,650 .9 | Magasins d’accessoires personnels.................55. 
168,319 ; 219,037 387,356 4 (SOUS leS autres MAaGASINS)«. coho srss 210 Meee peers a 


1,272,656 3 2,401,522 3,674,178 t Ensemble des magasins...........--.2cs0sseeeee> 


= 30) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 


November - 1988 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 541,176 Se OHS 
Grocery confectionery and sundries stores............. X 246,395 720 
All: other: food *stores':::\2./4uaee 2 .RRIGhiene SRR aeRe ee 4,688 : 91,025 ae She 
Departiment: StOneS vases, lait ahs niet soaye lin see Ree ee 258,168 : 258,168 fr gost 
General’merchandise® storesies:. prminnao aan ae aeeiome 46,728 10:3 
General#stores’ 340. « tonn.che sSin ween ake ee 34,886 ae A) 
ViattCly SIONS ra c.c.c cucitiny stedd esterers Sie hee chair eet ot ae 29,490 =o 4 
Motor ‘vehicle? dealers... - eae ee 673,081 : 673,081 a Uh) 
Usedicar dealers’ >...) Re ee eee eee 29,317 ‘ 29,317 - 1.4 
SEIVICSTStAatlONS EF tv..c) ah) ons swans, walla ore oie se ae : 247,314 ; 317,102 OLS 
GA AGS Sage vavtoh ee cay cy hao ire acti ely eee. iene sre 64,275 : 64,275 Ore 
Automotive parts and accessories stores .............. 85,528 + 18.0 
Men's clothing stores" Sacmad eee. ces eas aoe : : 39,874 =911.5 
Womens ‘clothing).Stonesiewiey tices screener ae ne : ; 83,228 Sp) SEL 
Eamilysclothinghstoresmiera: am tac e teen eeeere 77,089 Fe lale9 
Specialty "shoe “stores: 75.2160. SR ee Se ae 9,952 
Family: ‘shoe: stores" <svan. ie ee RoR Sea : : 50,882 - 09 
Hav dWare’ StOLES alta iiss sicltn'a oe ecarar's, ecoiatedete © 5 56,112 Gre 
mia ay a0'5s aye hay EPCS See : 43,403 : 56,804 ar t3uts} 
Household appliance’ stores" ssapneers peices) seen: 15,601 15,601 ere 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 33,539 ; 48,221 - 10.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 93,940 133,590 + 16.5 
Book and! stationery’ stores..).c..:).. eee oe eee 18,138 24,869 ceca 
PIONISIS i eraks ciaeicie swish a ee eee 10,151 10,151 =Paeons 
WewellenyStOreS ee.) cnu.kjeaataegde Sel loner eee 5,767 ‘ 10,919 16,686 sO 
Sporting goods and accessories stores................ 6,162 52,347 58,509 +1 18:2 
Fersonal®accessories! Storessssett ee eee ee OA A7, : 31,993 , S170 = lf 
All*other: stores ec crvdtes ots vee eae ee eee 176,071 209,310 ‘ 385,381 “Ore 
AN StOPG SS oi: 0: iasteretcl lalate vin SARI. BR). eee 1,083,197 5.0 | 2,452,094 i 3,535,292 + V6.5 


ic 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 


January-November - 1988 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation 
X 5,917,887 
Xx 2,768,469 
47,477 1,045,627 
2,150,088 2,150,088 
x 318,283 
x 336,604 
X 290,407 
= 8,286,812 8,286,812 
= 380,441 380,441 
701,017 2,713,428 3,414,445 
- 677,607 677,607 
x Xx 687,392 
157,463 189,383 346,846 
470,728 353,525 824,253 
428,785 280,553 709,338 
54,109 313124" 85,233" 
320,084 106,142 426,226 
X x 615,373 
125,295 490,586 615,881 
- 150,559 150,559 
162,461 387,566 550,027 
396,847 979,872 376,719 
56,945 177,417 234,362 
- 119,643 119,643 
49,089 98,359 147,448 
58,574 680,465 739,039 
172,809 357,592 530,402 
1,481,799 2,253,653 3,735,452 


9.2 | 37,480,863 


10,062,009 1.8 | 27,418,854 


All stores 


Change 
1988/1987 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Eniceries <-._Boucheries 26). 2k one) 2am coteriine: 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GrandsimMagasins Sera cn eases ce tee eee ce ae 
Magasins de marchandises diverses................... 


MagasinSigenerauxsncn ccs ne esc cece 2 oe MR Ae toe 


Galagesiee oe er be i mere cn maleye fe iiss Sadao Sa 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures speécialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUuIMCAIIERIOS eicirce econ eaters ra oe ee a eee ne ee 
Magasins ideimeubles...... ..:.. ....R@ PR TO. Doe eee 
Magasins d’appareils ménagers......................- 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beaute. . 
Librairies ietypapeteries.....<4 ..:.. SUNS, Mees See Te eee 
PICUHSTES xiocchanecie ces mis ecneger tls tt ah 6 evi oP 3. Re 


BijOULOKIOS: « ecnenee Sei eel oe hain, ee ee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................--. 
jhousdessautresumMagasinSe. oe fo scc. cxye q oe eee etre ata 


Ensemble des magasins.........-..-..seseeceeees 


27 


28 


29 


(eye 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 


November - 1988 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales ; Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 258,033 ap tee) 
Grocery confectionery and sundries stores............. X 91,034 = ez 
All. other: food stores: traci aeeeree.eeee ae ee 1,976 : 48,749 =e 9:6 
Department Stores... a. estses ed ec sas > ee eer 145,723 145,723 ate cro 
General merchandise stores .................0000000- 12,032 + 16.0 
Generalstones. ic. a coe anni hack «Se Eee Beer wa 4,611 

Marlety Stones)... ccea:cini engin te Haus See aban © oleh 8,989 a ai 
Motor vehicle: dealers: .... .iviatito: aor 303,631 : 303,631 ae NS 
Used: car .dealers ....:. .aus epee. dk oolkatiote B. 6s eee 11,018 d 11,018 - 1.4 
SEMVICEs SlAONSpa\.cegye ers cre ee cece 2 2s RR SRS : 82,694 113,601 EO 
Garages ies 6s REA ries heed ace oR eee ee UCHTASI Lo a 13,737 

Automotive parts and accessories stores .............. 27,701 3S be 
Men's; clothing: storesim@aaesce Shes Sia So eee 12,884 : : 20,692 S01. 7 
Women’s clothing: storesiems ian aereee ee ae eee 27,220 ‘ : 40,988 + 13.9 
Family clothing storesteenit St 7h aati Se eee 26,286 : : 33,302 alent 
Specialty, shoe: stores esaatrejecs seereiite ci erent 4,366 ee 6,304 

Family shoe: stores ohinst.o8, Macks 245) Ree. A eee 19,341 26,281 - 8.3 
Hardware: StOreS iis. siveuis wae «0 « ors, pints tolin ease Tee 27,802 - 0.5 


on join ss en CES, A, ee i 20,201 + 4.4 


Household appliance: stores eaerisian aeiaiakor a). renee nee a 7,426 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 19,061 et 1. O 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 43,675 70,760 pel2.9 
Book andi stationery stores -...... ..= seeevatieenelt ni eae eee : 9,371 13,253 + 18.8 
FIQHSIS «5s Sie yaraie.-gwse Wily 2 Teale, » oe cea 5,037 5,037 lO 
Jewellery Stores . «0... ¢« saan saan owas as 226s ee 3,939 ; 4,630 8,569 a 3.0 
Sporting goods and accessories stores................ 4,175 13,877 : 18,052 a AL! 
Personal. accessories: storesmaiss Hine eee 13,023 13,265 VES 26,288 - 8.0 
All_ other: stores. .... o.2..:J5 5.0. Ree ee ee eee 126,826 87,612 : 214,438 -onse9 


All. stores . 2. os Hac. sins « BORIC. i Se 626,509 : 975,896 fs 1,602,405 FET3:9 


Sah 


( ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Montréal 


January-November - 1988 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales |} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 2,742,346 .2)| Epiceries - Boucheries.. tos « amiua-crsweit ocacerntes sravelananteewnds 1 

Xx 1,057,584 .8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

22,449 : 532,650 ; 555,099 .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,226,706 = 1,226,706 225 (G@ANOSAMaAaGASINS strc ante oink aaa: A nae 4 
Xx x 78,142 .4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- 19,426* ies 19,426* Pan IMAGASINSEGOMCh AUX see catalan eee eel hee dat agecatlipe space aah 6 

x Xx 91,353 SAM DAZALS ma ary erence asec rekon wii lc Ss +) au0 0 > egal: aneeeS ‘h 

= 3,638,083 ; 3,638,083 + 6.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 132,071 132,071 Vendeurs automobiles dioccasionin. o> saci eres cea 9 

) 311,258 : 949,443 , 1,260,701 StallONnS-SeCmVICO se. oceans os eens) 5, kromeee ted Ce ei eee 10 
= 163,680 : 163,680 Garages mms mrcw eaten te Bienen sncmsne SS eNRrcke hare 11 

x Xx 240,180 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
110,186 2 72,273 5 182,459 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
263,231 : 149,815 : 413,046 .0 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
239,915 E 67,002 ; 307,467 .7 | Magasins de vétements pour la famille ................. 1S 
37,802 : 10,676 : 48,479 .7 | Magasins de chaussures spécialis€es .................. 16 
174,809 : 58,927 : 233,736 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X x 314,787 Ale HOUINGAIINGKICS amare stan Gt ree tr en E Tete beaks 18 

77,744 : 211,867 : 289,611 Magasins.demeublesi...)-c1. squyouthe areata k- Gueroeicos aa 19 

= 64,716* os 64,716* ... | Magasins d’appareils ménagers..............+.....--: 20 

x Xx 215,526 .0 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
259,880 ; 462,502 : 722,382 .7 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
34,549 ; 91,603 126,153 [Ot Libraries et: PapelenieS sare: rcarabes cxeporor ten cerca) cher 23 

7 54,089 ‘ 54,089 No} | RL EPA MESA ie ae ne ee ee ee ee, 24 

34,612 ; 44,121 ; 78,733 SOR BOULCHOS ters bios oxserera cen alas eo aioe mont: aaa ra ec ucel 25 
35,944 : 2ed,one 257,510) Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
121,398 ® 145,677 267,075 .¢ | Magasins d’accessoires personnels... .... ... 0... ins eee 27 
4 1,047,272 : 941,742 1,989,014 All| Tous les autres magasinS' .. .....% +--+ -gmeda -aes -e 28 


5,806,660 2.6 | 10,963,499 . 16,770,159 3 Ensemble des magasins. « cctec6s sine =~ « = —eeseets -1a 8 = = 29 


ee 4e 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
November - 1988 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 2 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 565,993 : 251,878 : 817,871 Tors 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 120,148 : 99,651 219,800 ole 
Allvother: food':stores™. soe .. c ate oem cate coe aperen beret. 13,261 : 77,878 91,139 Se U2 
Department stores = 3% 24. aii. 25 cee ct cece eee ee 605,422 : 605,422 a oh 10) 
General merchandise stores ..............-.-++-0-000- 131,814 : 163,812 = (Oye: 
General ‘stores slot est Se ee net Or ee em eee: 22,145 see 
Variety SlOneSit sso, cette ec yeetoee nC aRacnehe Piet reaeeen mete : 3,749 4 28,880 mre “ro hte) 
Motor? vehicledealerss. 7%. srs ce ne ae erence te 1,264,159 1,264,159 + 12.4 
Usedicaldealers.2% Sahn ecco tes ote nee et ee eter ret 37,568 37,568 am PASS 
SEMVICE’StatlONnSre. cre sce ce ceemtee ns Cte reenee te nee orem : 214,584 f 351,850 - 6.4 
Garages® 645 45 Re noeick fe eee eee eee ees Xx 68,113 a ON, 
Automotive parts and accessories stores .............. : 159,911 163,786 + 10.4 
Mens clothingh stores: tact. cen scene at toe nee eernneae d 29,517 : 82,165 ae HS) 
WomentSaclotningEstoneS meres a cmmicte arenas ci tees eee : 33,147 123,079 ap (eh7/ 
Eamily “clothing "Stores... ce es oa ome erie ne ene ; 13,091 : 63,666 sm eels! 
specialty ‘shoe:stores "a s7 2. nein aoe ene oe eee os 3,088 * he 8,884 
Family ShOC.StOreS =, nncte. eee meeneter te ne ere ; 14,369 : 44,868 + "6.7 
Frardware sStOres2.2 6 8.95 4 55 aus cncreen caer eo erent X 54,793 ae CCS, 
cela Rane ete Meme CREE Ree ert 18,983 . 61,228 80,211 ap Us 
mousehold appliance Stores ase ee ener eee 6,273 : 22,535 5 28,808 ar Sh (0) 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 43,017 12,110 : Some se U1 (0) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 95,196 155,356 : 250,552 st te. 
BOOK) dnd) Stationery #StOreS a. sere ee reece 25,697 16,342 ‘ 42,039 + 16.0 
BIONStS S52 e Sek cc Doone en et ne eee LpLtess) : 21,315 22,468 ae (uel f 
Jewellery sstores te 224 See Aeros ee ent 23,935 : 22,996 : 46,931 ane eu) 
Sporting goods and accessories stores................ 24,811 46,123 70,934 aes! TAS 
Personalfaccessones: Stones! ae 52,902 : 59,665 ; 112,567 ae 9 ASH! 
Allother: storesis s2300 oh So8 See er oe ee eee 383,450 ? 339,505 722,956 + Gre 
+ 8.0 


All Stores. ote cimins.w. too ete er so atte ote aetna 2,521,653 -1 | 3,122,939 : 5,644,592 


O 


4 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


6,398,926 
1,295,508 
149,057 
4,561,978 
992,338 

X 


207,441 


1,510,832 
Xx 

36,738 
367,235 
794,517 
420,121 
74,251 
287,221 

Xx 

187,261 
55,298 
401,765 
897,640 
186,282 
14,121 
188,618 
220,051 
433,111 
3,870,037 
23,665, 767 


Change 
1988/1987 
Variation 


Sine 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de deétail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-November - 1988 - Janvier-Novembre 


Independent stores 


2,834,813 
1,149,644 


786,257 


40,574 
13,545,598 
401,698 
2,485,945 
x 
1,485,792 
243,350 
323,296 
129,927 
34,043 
121,640 

xX 

538,032 
224,798 
115,905 
1,710,382 
137,249 
225,981 
198,941 
604,401 
558,920 
3,362,600 
32,862,463 


Change 
1988/1987 
Variation 


All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


9,233,739 
2,445,152 
935,313 
4,561,978 
1,297,177 
205,040 
248,014 
13,545,598 
401,698 
3,996,777 
694,845 
1,522,530 
610,585 
Uplalefeae 
550,048 
108,294 
408,861 
513,373 
725,294 
280,096 
517,671 
2,608,022 
323,532 
240,102 
387,559 
824,451 
992,031 


7,232,636 


9.7 | 56,528,230 


Change 
1988/1987 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Enicories =: boucherices Aan. ews saat hanes Aaeiene® 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands IMAQASINS jre.c7. fonds vasa onetnn! «do OER Cesena 


Magasins de marchandises diverses................... 


MaQaswis Genelaux.cials 1. «sire evista). a 70h ee een Eee 


Garages 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUINCAIIIENIES Mies en eas conc 6, oc hho, Re ae ale 
Magasinsde meubles 5 ws .0..:..)s aatet. ayes Seepasterl 
Magasins d’appareils menagers....................+.-- 
Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairieset'papeteries:..), 2... crate same: te» ek 
Fleuristes 


BijOUtETiCS x2 maiec ose rho cing Haeceearae, hee: RON 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................5-. 
Tous les autres magasins 


Ensemble: des magasins <6)... «)<.cj=.5. 0/5 -1-feleteivteh= Sale = 


27 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan: Toronto 


November - 1988 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 226,530 61,706 288,236 + 4.2 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 32,266 30,410 62,677 - 4.4 
All ‘other: food*stores:..; "Riis & Ser Ra Se. Coe eee 5,201 43,921 49,123 eno: 4 
Depariment®SlOleS#.saisi8 8s estacoecgoror etc eet ee 238,406 = 238,406 or) G2 
General: merchandise stores™-2 > =5-. 5. ..2--:2-0.eeee 35,515 8,316 43,831 - 43 
General Stores 00cci eae cee ee eee 606* 606 
Variety Storest ican arte tlh re acre ans en eee 359" 5,192 +143:3 
Motor vehicle dealers: «+... 52228 2025 see ee eee ee 540,140 540,140 ae Wiles 
Used. car dealers's:.)... <2 eee Se Pe Se 10,486 10,486 + 25.9 
Service stations! ...2.. 05 Alsen heer ee ee 74,378 133,627 = 6:6 
Garages shifts Ree a eee ee 18,332 18,332 — 1925 
Automotive parts and accessories stores .............. 46,646 Sea ks) 
Men’s-clothing -storese7o 222") Sos. bee See 28,924 40,565 od 
Women’s: clothing: stores# ee ara. ten te ee one 42,672 57,093 + 4.3 
Eamily clothing! stores*222= =. aS. Sie ok os See 25,241 29,671 + 11.6 
Specialty: shoe stores {222s0-Se. Fae. See Swe 5,624 
Family: shoe’ stores 20 58.5). Sat 22 Peeve) ee See 15,550 22,306 +. 9.3 
Hardware Stores sc.crensnst pec sch nc haters ee 12,901 + lee 
Household furniture\stores” 222 “722 sen eee See 25,865 =) Ler 
Household appliance stores “P7570. 208.2 Sey 15,279 st20'5 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 28,920 4-1 970 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 28,187 65,853 94,040 So Feat 
Book and stationery storées:..22 2.7 99eee ee. ee ee Wi key 6,484 17,615 i ta 
FIONSIS eetoreoars of hoc oR eRe aI ee 379 W025 7,905 + 14.8 
Jewellery stores: 2-5. 20 nae eee ress mee See 9,422 1ME525 20,947 oe 2.8 
Sporting goods and accessories stores................ 13,086 6,901 19,987 in.0:9 
Personal accessories: stores! 2s... ieee Snes 29,301 29,468 58,769 + 25.9 
All other Stores: sccaccdcte soo: RRR ERR ee 141,778 146,892 288,670 aa oy!) 
All stores: cc ccree cree coo SURI POP, SOO es: : 999,250 1,184,208 2,183,458 Fao .8 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


2,521,499 
351,045 
58,663 
1,849,932 
278,716 


41,701 


205,573 
385,293 
210,511 
47,462 
149,709 

» 4 

130,761 
45,994 

xX 

254,860 
90,626 
4,401 
73,675 
113,008 
230,077 
1,396,077 
9,378,758 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


695,223 
392,162 
470,972 
71,867 
6,546* 
4,243°* 
5,681,818 
106,797 
899,415 
212,028 
X 
106,735 
153,060 
47,538 
21,160 
52,860 


713,807 
56,985 
88,433 

104,912 

102,072 

262,670 


1,485,168 


12,541,238 


aay = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone meétropolitaine de Toronto 


January-November - 1988 - Janvier-Novembre 


Change 
1988/1987 
Variation 


3,216,723 
743,208 
529,635 

1,849,932 
350,583 

6,546* 
45,944 * 

5,681,818 
106,797 

iool,ote 
212,028 
480,735 
312,307 
538,352 
258,049 

68,621 
202,570 
120,877 
254,038 
137,043 
275,609 
968,667 
147,611 
92,834 
178,586 
215,080 
492,747 
2,881,245 


9.6 | 21,919,996 


All stores 


Change 
1988/1987 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries — Boucheriess te Almaom) senile nolaniiqs 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GANGS: IMAGASINGs. war rem nes terse rte lore tem he oT TE 4 
Magasins de marchandises diverses................... 5 
Magasins: GOMeralixcn ah ae. coe rekieken moe mm es 6 
Ree Nore Patt Bate Beate SoHo w Feat SHENG PERG Mrs Yate He hte eg 7 

ts ist I, PETS. WOR 8 

1s te ta 16 Yo ee aay Poe 9 

ee ee ee ee LL 10 

GaNaGSS sea oho h wed. hereon he cose te rahe Poe Meare stot nh pea css 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
QUINCAIIIELIES ion oe et ee ee ee Re eo 18 
Magasinsde’ meublese>. &..: <2. Sane. Stele OA Pens 19 
Magasins d’appareils ménagers...............-.....005 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Librairies*et' papeteries:....%%....-< 0 eee eee oe ek, Fe 23 
RICUISIEST aed wh we ow hee hie eh bias 4 on Wh aw Meee 24 
Bijouteries’.s.... ce5k tk he nk a Stan Rann a eee se rere 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels...............-..-. 27 
‘hous’ les"alltres-magasins: «4.4.45 54005514 eR fetes ote 28 
Ensemble des magaSinsS..............20eeee eens 29 


No. 


- WO ND 


S ieee 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


November - 1988 - Novembre 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales 
= 1988/1987 = 1988/1987 = 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes 

$'000 
Combination stores (groceries and meat) .............. 107,419 
Grocery confectionery and sundries stores............. 19,208 
All other<foodstores: ...araaist: sane ere ae ee 5,539 
Pepartment{StOres — capt ae nceuseueyaciae 6) eRe ae 61,994 
Generalimerchandise storestaem aaaeee mae oe emcee 17,445 
Generalestores an. 6 ous ee cee ee ee eee 18,556 
Vanlety<SlOnGS yaaa teeta eee as aires ee eee 4,292 
Motor vehicle dealers: 2... Saeco meee 87,954 
Used icanidealers:: (eee ee eee eee 3,275 
SOrVICS "STATIONS em crs etnrncuciencentniae ele eee 48,105 
Garages) ai name cao oe bathieae ak ares tee eee 2,900 
Automotive parts and accessories stores .............. 9,517 
Mens: clothing, stores metre. Sate ieee 6 Senne 5,813 
Womens: clothing: storeswets sre seer ioe: Bec eeeer 9,734 
Eamily<clothing: stores aise cee ae: Meee 7,685 
Specialty “shoe stores «age. ee eee ie ee 721 
Family shoe stores weil 2) see artes. Aetna 3,139 
Malware StONeSs .. fe ne aed oe mete Ki bed oe eee ee ev T/TAS: 
mousenold furniture Stores) -— <2. a aceite eer eee 6,458 
Householdsappliance stones saaea-astiens eee eee 677 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,928 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 18,399 
Bookxand® stationery ‘stores... ..... sea se eae 4,253 
TIONISIS: iocras 8 cigar cine 2 oe Gee Oe oa ee ee 1,247 
dewelleryastOres oc...15) ape emcee nonce a eee 3,930 
Sporting goods and accessories stores................ 6,354 
Personal accessories’ stotes#uvcas ate btn 3,284 6,022 
All:other, Stores” ..od) unites. «2 Se ee eee 23,655 53,784 


All ‘Stores . 65 -25Gspa pecs. sama tee See 258,201 527,127 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


% 


ae 


+ 


- 14.6 


= 9)= 


y ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Manitoba 


January-November - 1988 - Janvier-Novembre 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % $'000 
Xx x 1,158,834 Epiceries - Boucheries 
x x 219,570 Epiceries, confiseries et articles divers 
8,678 ap (8h 59,596 Tous les autres magasins d’aliments 
482,307 - 5.4 482,307 Grands magasins 
X Xx 126,685 
X Xx 161,375 
Xx X 31,763 
- - 1,081,289 1,081,289 
& = = 35,786 35,786 Vendeurs d’automobiles d’occasion 
139,159 ae PAT 347,131 486,291 Stations-service 
- - 33,094 33,094 Garages 
X Xx X 92,131 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
30,749 + 9.6 10,403 41,152 Magasins de vétements pour hommes 
78,326 - 03 16,816 95,142 Magasins de vétements pour dames 
63,223 - 1.0 8,039 71,262 Magasins de vétements pour la famille 
X Xx 6,585 Magasins de chaussures spécialisees 
Xx x 26,308 Magasins de chaussures pour la famille 
X X 48,758 Quincailleries 
X x 61,393 Magasins de meubles 
= - WAT Askeys 2 7700n Magasins d’appareils menagers 
41,335 21.7 26,657 67,992 Magasins de meubles, téeléviseurs, radios et accessoires. . . 
X Xx 178,807 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 
19,739 + 14.9 30,678 Librairies et papeteries 
X Xx 15,407 Fleuristes 
19,261 - 69 36,283 Bijouteries 
Xx X 71,543 Magasins d’articles de sport et d’accessoires 
y 23,085 = 12:3 30,703 53,788 Magasins d’accessoires personnels 
218,976 = 18 315,687 534,663 Tous les autres magasins 


Chain stores 


Magasins a succursales 


2,351,672 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


2,969,595 


5,321,267 


Kind of business 


Ensemble des magasins 


27 
28 
29 


= 20} = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 


November - 1988 - Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General siores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 2,840 


All other stores 20,778 


All stores 206,817 


Independent 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


76,089 
10,998 
3,957 


56,411 


50,232 


2,046 


20,443 
137,617 


All stores 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ 


+ 


+ 


19.5 
20.7 


0.1 
4.4 
5.9 
4.2 


=A 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Winnipeg 


January-November - 1988 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
x 817,336 Epiceries = Bouchories: wie: eaenotkd. Soule lange 1 
x 126,799 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
X 44,485 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
439,516 439,516 Grands; magasins: = owas a<.52 28s Shek ee SR eae 4 
kee Xone Xe ee XP xq) Wiagasinside MmarchandiSeS.GIVelSCS™ sraaa se selene sited eer 5 
Se he Xe! eX Ca x BLE) ext! Magasins 'Generauxs nn ns 454.25 5%54 Se vat Ses, He es 6 
Xoo Xela 0 eX ER Xe xX ee Xt BazalSaticcs ashe a8 ec bee gose soho is das Coe. ees if 
= 640,615 + 4.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 24,144 + 11.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x 306;497 BOG 1-38 StationS-Service sy. an een ac sk bk eS oe 2 cee 10 
= lorotOr Garages: uk see ea eie eas ee ese ee ee 11 
X 63,472 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
24,452 28,123 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
68,731 78,351 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
39,528 41,015 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x 6,527 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
X 20,277 Magasins de chaussures pour la famille ................ iNzé 
Xx 15,861 QUuINCaIIENIES nw. i pho hes eh i ee ee 18 
Xx 42,783 Magasins ‘de '‘meubles:... ...... «808202 aki. EG 19 
= 9,042* Magasins d’appareils ménagers...................5055 20 
Xx 50,718 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
X 110,756 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
18,214 23,648 Librairies etpapeteries:. .-........ Saad. 2a ee. OSS eee 23 
Xx Spies FIGURISIES:: grnacitscee cetoain wales nde sss wena ee 24 
X 27,435 BiOULSTIES 2s ecko cokes See ane rad co 25 
X 37,375 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
18,995 26,549 45,544 Magasins ‘d’accessoires personnels. .. 020.505 .. seas eT 
186,788 213,764 400,552 TOUS ES AUTESIMAGASING a... 66 dion one ee tes 28 


1,900,057 


1,573,556 


3,473,612 


Ensemble des magasinsS...............0-ee2eeeeee 


3992 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


November - 1988 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. = OL 
Grocery confectionery and sundries stores............. ; iP Sy, 
All other: food ‘stores, . cca Ree B. Sicha eee ie ae nee. 
Department! StOKES os ai5.0' se cua od 2) 5 oe Ree OI : ae le 
General merchandise’ storeSmirmasce aitncd te cet seen ' +o 
General) Stores) 4.5 /0%..i.ccale wena tla Re Oe See ee 17,949 ; + 68 
Vahlety {StONCS 6 sscraihamtqncesht orgitslsuaretenn adeyasey © coe Oe ane 300* a + 10.4 
Motor: vehicle: dealers. .:... e222 Gees) eee 85,143 : - 41 
Used: car dealers... ... . (eae Bee a 2,497 : sp te 
SemvicezStatlonsy ai. =o <.des dis cess een 5 oo) Re eee i 27,269 + 20.2 
GAN AGES iA hice ots cyan iene iiss aot ork keeles ce: Gee 4,054 + 20.0 
Automotive parts and accessories stores .............. + 26.5 
Men’s ‘clothing: storesmatiens > U5 Siren Se Ce : + 4.9 
Women’ssclothingystoresiiteae avery -ncieatcartae, see Sere i - 42 
Family. clothing ‘storessjnat 2) Mae A eeitinoe See Ae i ar fey) 
Specialty. shoe: stores axhecaiaie ties ils Boe Se siege) 
Family. shoe.stores Punta) 2scuy eee. SS. et 3,319 ap ksi 7/ 
Flardware:StOnes oi.g.c eset 6 6 wale wi Seta ors OR 6,548 + 18.0 
we kay SR ee 3,806 ~ 146 
Householdappliance: stores aire steerer eter 2,164 ae Wilds) 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,374 ae teh) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 18,114 9-6 
Book and! stationery Stores”... ersten oe enter ; 3,263 + 14.2 
BIOFISUS Srsatrcict cakes we oo untae ei cache es er ee lige ae eI 
Jewellery‘Stores.... - ss J¢.. son ss eee tea oe we ee d ‘ 4,074 - 0.8 
Sporting goods and accessories stores................ 6,564 + 9.0 
Personal, accessories: storesis7eier Sera es ane 2,256 2,545 Sone 4,801 + 10.2 
Allcother. Stores... ccoa.a ns » +, «Re A 27,949 : 33,148 : 61,097 ste if, 
All. StOres:c 5 5 5e sre ciccia-e a 0 Sete tate Rete 205,358 2 266,246 : 471,605 + 45 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


x 

3,813 
331,030 
116,716 
107,008 


37,278 


74,300 
Xx 
24,394 
66,646 
50,432 
x 


x 


14,009 
254,468 


1,889,696 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent stores 


38,399 
11,067 
205,060 
2,993 
1,050,045 
25,247 
306,535 * 


40,246 


20,861 
Xx 
23,650 
399,345 


3,028,711 


Saskatchewan 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


849,021 
200,663 
42,212 
331,030 
127,782 
312,068 
40,271 
1,050,045 
25,247 
380,835 * 
40,246 
118,124 
40,948 
91,085 
59,591 * 
2,921 
30,774 
61,439 
30,517 
19,309 
29,989 
192,528 
22,020 
14,864 
35,294 
77,607 
37,658 


653,812 


4,918,407 


January-November - 1988 - Janvier-Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries:- Boucheries? 2% Seem), aoe, cookin, 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands MAGASINS bem. si5.t oe snercmotnckeg maenns Se ee ee 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
MaGaSinsiiGOMenaUX, xn mse sen-tercns8. Ssmenctonsaoverone a eee 6 
oh crea Waal wicmiet cake mc he ea Geom omer aS ernie rt Rc ee if 

stone REE. PERE TER 8 

Aosta RS a 9 

URGAGAe Merton, Wa cme amc Seen atin nee ee lee 10 

GALaGES: raat nsvienrteacetonre km ron Nonghe tame ee Renn oh err oeans Re 11 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. 15) 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
QUINCAIIICTIOS ce. 5 sate: netexerses coxcse retentions eee ee 18 
Magasins: de imeublesinwisins issn SNe. Benen oes Rnd 19 
Magasins d’appareils ménagers......................5 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Librairies vet papetenieS 2.4.6.0. Sees Re, Se. es 23 
RICUMmSIES kx2 ce cca poke een tedr eeeetine Reon 24 
Bi OULCHIOS (agar es ro caene evecare ee es ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
Tous les autres«Magasins -a.i5 weak ms» eee. eee. aie 28 
Ensemble des magaSins..............002eeeeeeee- 29 


5 oy = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 


November - 1988 - Novernbre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation 


Sales 


Change 
1988/1987 
Variation 


Ventes 


$'000 % 


176,557 37,300 213,857 OLS 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 18,630 27,331 45,961 Ord 


All.other :food. ‘stores: . 2inenia >: 2c: Se ee: Bee 887 14,374 15,261 + 18.3 


Department stores... sj... <.2-.f, 0.05.4, 4, «04, 4», se Oe 159,095 159,095 + 8.0 
Generalimerchandise, StoneSi.e = aexccustete tents iels eee 23,660 29,604 “een 
GeNeral [SlOTES 00s paca cones, <9, Wy eceetven tp en 54,236 ae) ee 
VarletycStOnOS ojo. savsnedeutvelausyah- sees teyepe ies ara ceeeae see ke eee 6,223 + 31.2 
Motor: vehicle: dealers: .........:vareieetert ae: Seen geen 311,667 + 13.0 
Used: car dealers ::.....:.... ee eet GRE eee 5,478* 5,478 

SEMVICE <StatiONS wc)ey.< cele seis, ooo) Seebe a lecede sey sss NU eeee 49,148 78,296 aug 2:2 


Garages Ne osgc Sega iesie toys oycgsusbaei tucson a ee 6,908 + 9.8 


Automotive parts and accessories stores .............. 38,503 + 24.4 


Men’s ‘clothing stores sastnt.e Se eiseiay: Gis eee 15,146 24,807 ae Tf 


Women's; clothing {stores tcih.ass: cneeie Sa eens 24,468 30,908 + 4.4 
Family clothing ‘storesiaeic -01-ssc00. ole patter ae eee 20,610 24,607 Banc OO 
Specialty shoe: stores: en (cleo ser t ieecek). als eee 1,036* 3,388 - 40 
Family. shoe:stores eit) .ai- @ ee ae. Bi eee eee 6,305 8,185 + 13.3 
Kardware Stores: 22.3: aja. ant pase ae ee ee 13,190 + 14.5 
ousehold) furniture stores 2... -. een en eee 12,677 + 20.6 
Household, appliance ‘stores cua ssi oe bee 9,526 + 12.0 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 18,713 + 18.1 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 71,116 i208 
Book .and'.stationery stores... ... ...... Saieeeine eee 10,087 spe edi 
FEIORISES Fissuan. js aieceds, seas + code Pasaeacateacus eke (eyo eee 4,868 + 21.3 
Jewellery (Stores: <5 16,6 saci. orsie hue ee 6,114 9,438* 15,553 + 18.0 
Sporting goods and accessories stores................ 38,412* 16,398 54,810 

Personal ‘accessories stones 42.5 ab een cn ierein 9,823 6,093 15,916 an Ore 


All.other stores. .. 0.66020. +245. 5000 ak ae 86,068 82,826 168,894 + 12.7 


All Stores 3. isos is ocistus os. ee ee Re 720,326 732,008 1,452,334 +-°13.2 


OG 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-November - 1988 - Janvier-Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Independent stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Change Genre de commerce 
= 1988/1987 - = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Ventes Variation 

1,905,893 404,121 2,310,014 Epiceries =. Boucheries. bik, Eaton) als. ale eee. 1 
199,774 297,937 497,710 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
8,436 134,991 143,426 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,238,500 = 1,238,500 GrandSemagasinS tener ct crs ccs av ceo oc. ee ae ee 4 
152,886 66,886 * PNG)” Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Xx 624,466 Magasins<GemenauXcurnsniy ancien 5. carne rcchete. See eee ee 6 
41,153 46'S 26 mee ieee OSE ZAN Sitar ees eerie tere eta a, ean SOA ye A oheel dia2 ee 7 
x 3,351,954 + 10.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- 37,278 37,278 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................0.- 9 
330,580 543,637 874,218 StationS=Senvice we 84 stead. Ae aeis Aes es A Ne ee 10 
x 80,018 GaraGeSmp eens eianumn get nat aisle eeae ca east. 7 ae ORT 11 
x 354,226 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
100,167 184,326 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
222,509 292,239 Magasins de vétements pour dames................... 14 
178,324 221,826 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
11,838 35,377 Magasins de chaussures spécialis¢es .................. 16 
63,335 83,819 Magasins de chaussures pour la famille ................ ile 
X 140,683 @uincailicticStewe- = peta ns den eee seers eee eee 18 
X 113,664 Magasins: de'meublesis.... «24... 0 ee aes. tel ee 19 
X 90,683 Magasins d’appareils ménagers....................--- 20 
x 158,895 Magasins de meubles, téeléviseurs, radios et accessoires... | 21 
175,266 534,304 709,570 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
53,918 26,914 80,832 Librairiestet papeteries < 5s... «.. eee SN eee 23 
xX Xx 56,118 FIGUTISTES tes: Jans occ mad anal lene Gol ee Bn vie 24 
49,260 72,270 121,531 BilOUCniGS Te. dedi son ctyaatne hac eae: Ree aoe ee 25 
90,013 203,321 293,334 * Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
84,028 60,492 144,521 Magasins d’accessoires personnels.................00- 27 
870,265 865,803 1,736,068 Touswlesrauthes Magasinss. 2\a.).c's «lav oe eet oe 28 


6,533,027 


7,708,565 


14,241,592 


Ensemble:des magasins <5 accuse) su fate testes ote 


Combination 


2) 9G. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 


November - 1988 - Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All-other: food stores... 2c sob eee eer ee eee 


Hepantiment StOreS) .5.0 sia psi ats wee wooo) pos rae ee cue 


General merchandise stores .....................000. 


Generale Stores, 32 nas ok eda oe on. SE eee 


Vaniety <StOneStey so anssuaties.oe84 Aad Set Reale re eee 


Motor vehiclesdealers ....... een a ee eee 


Wsedi car .dealers:....: <.. - Aaa ae ee ee 


Service stations, + hod declee civ slob ee oo eee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Mens clothing: stores Seeers wan eee senor 


Women’s: clothing): storesienaets a... cheerios ai. crararbome 


Familyclothing storeswaly 330042 aac pines ae ee 


Specialty,-shoesstores), Aaacdiviadeis aes ee Cee 


Family shoes Stores: sacra a eens aero 


Hardware: Stores dcucn ode ete ee den ds 0 ee 


Fiousehold!.appliance: stores, Asteria eee a icieeanee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book. and: stationery StoreS:, «<4... . SS Seeeae Se eee 


FloristSt aa46 


Jewellery StOreS; a2) 0s sce temeste ote 5 ono ce eee 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories storéSis. 200 ee eee ou a. Sat 


Allother StoréS:. « 4..008s.n000404 « Re eee ee ee 


All stores 


se eee eee eee eee eee eee ee ee he eh eh he rh ee 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


207,507 
19,156 
4,106 
193,258 


20,605 


10,021 
10,585 
21,00 


19,602 


5,428 
6,681 
12,193 
91,203 


742,786 


Change 
1988/1987 
Variation 


Sales Change 
- 1988/1987 
Ventes Variation 


97,920 ae ets 
45,323 ae» (all 


23,017 


14,285 
71,208 
14,529 
Zoom 
5,182 
11,013 
5,858 
2,030 


3,426 


8,741 
20,104 
16,484 

105,878 


880,982 


305,427 
64,480 
27,123 
193,258 
25,737 
11,296 
Gon 
316,738 
14,285 
114,692 
14,529 
33,216 
15,767 
32,605 
25,461 
2,903 
8,703 
12,347 
19,293 
4,705 
12,986 
77,945 
10,929 
4,663 
14,169 
26,785 
28,677 

197,081 


1,623,768 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ + + + + 


8.4 


3.3 


15.0 


12.1 


14.7 


Wers 


0 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


$'000 


2,345,352 
224,768 
44,274 
1,498,387 
142,526 

X 

57,260 

Xx 


491,329 
96,824 
78,785 

200,653 

163,299 

9,489 
53,523 


4,178 


332,134 
38,513 

X 

46,322 
59,732 
87,884 
992,085 
7,234,297 


% 


+ 


+ 


+ + + + + 


Change 


1988/1987 
Variation 


Sales 


Ventes 


$'000 


1,021,336 
508,816 
256,933 


56,883 


138,271 


806,903 
144,261 
167,499 


46,428 


120,369 
63,492 
20,194 


33,726 


477,221 
45,252 


x 


74,654 
231,615 
186,639 
1,093,787 


9,317,850 


Independent stores 


Dior 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 


3,366,688 
733,584 
301,207 
1,498,387 
199,410 
122,431 
65,835 
3,467,995 
138,271 
1,298,232 
144,261 
264,322 
125,212 
321,022 
226,791 
29,683 
87,249 
116,358 
172,354 
38,915* 
117,118°* 
809,355 
83,765 
50,985 
120,976 
291,347 
274,523 


2,085,872 


16,552,147 


All stores 


Change 
1988/1987 
Variation 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


January-November - 1988 - Janvier-Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries.= Bouchéries) Det, sawwocw). aeetle. went. 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


GrandSsmagasinSss 50:Aitties cna, cronies 3 Ree ee ee 


Magasins de marchandises diverses ................... 


MagasinSsQene nanan ax acyersnence ction oasstos chatter st dics cae oe 


Garages . 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille ................. 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 


QuincaillenieS cls y ocx acon onarg wo on io onahiwcnn Seas, Mee 


Magasins;de:meubles,s so 2/102c. SEAR RR. Aenea 


Magasins d’appareils ménagers...............-...005- 


Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé. . 


Librairies, et. papeteries......... «.«.Goeaeer. ent). aie. ities 


Fleuristes 


Bijouteries 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................-.- 


TOUS, IES, ALITES. MAQASING s 2. cal ¥den seve sealer wove MO et tae 


Ensemble des magaSins...........2+-2+eeeeeeeee- 


No 


No. 


28 


29 


28) 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 


November - 1988 - Novembre 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1988/1987 - 1988/1987 = 1988/1987 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .............. 139,985 are fee! 


37,343 Ore 


Grocery confectionery and sundries stores ............. Xx 


All other. food ‘stores. at. b..aeseyt See. Sele 3,325 16,811 =0:3 
Departments Stones). Gi. am rica his >. 5 ceo eee eee 109,618 109,618 $543 
General merchandise stores). seetieee sors <a: a ee Weglead: + 4.1 
General; StOneS ; 2 ,< e's 4 w/e sisi ac. a OR 137 ap 27s 
ViatletyeStOneS: ah crapsc adic: Sechonspepsnsyerisieess ete are ates ee 758 


Motor: vehicle; dealers’... .. . .2eiemch ae Benen: 179,752 + 20.9 


Used:.can dealers... eee See ee 6 eee 5,441 + 23.0 


SEIVICE (StatlONS. roca yates, > 2a oe te 45,475 =410:0 
Garages ioe ois sey ee cats ove epee ey op ak epee eee 9 8,458 + 20:5 
Automotive parts and accessories stores .............. 12,750 eee.0 
Men's: clothing storesmarr rae rua eae es See 9,842 Stee) 
Women:s clothing Stonesimne: -sices thereto et ieee eee 20,433 sR) She 
Eamily, clothing, storestiaai. st eee ee aaleere 11,689 + 98 
Specialty, shoe: stores cea ae eset) ee ee 1,540 te 1625 
Family. shoe, stores: etirgi-al Aisa. eels ees ee a eee 4,842 - 15.4 


FardWwaresStoresss : aie, cc, cpu s.8les ts, boty tees aan so ee 4,182 + 34.7 
12,685 + 16.6 
ousehold! appliance! Stores Bearers. tees Gaerne 2,566 ar 2S, 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 9,118 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 42,392 aie > Ther 


Book and ‘stationery stores... ..... ashe ae 4,897 + 18.8 
GIONSISi srs, 5 sisis yaaa aa ee ee 2,154 gS Ue, 
JOWEIIENY: SIOMCS , 6.-.03.05., 2. Sep oes cna ho i ee 8,957 + 0.4 
Sporting goods and accessories stores................ ade rrreven 
Personal, accessories; Storesiaaeiv eine eee eee 8,918 9,148 18,066 + 31.3 
Allsother :StOLeS. 24, «: «2.25. ays 4 COS See ee 49,530 49,837 99,367 ee) Nes 

All, StOtOS ).:o.3.., 5). nan once Bea ehontet Be eee 415,735 415,475 831,210 + 11.4 


= 0 -< 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meéetropolitaine de Vancouver 


January-November - 1988 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Genre de commerce 
~ 1988/1987 - 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 

x 1,438,684 Epicéries. = (Boucheries) nf. seinem). em. neter ine) 1 
Xx x 436,606 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
36,299 158,173 194,471 - 5.8] Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
868,629 868:629 © "= "3.1 dGrands -Magasins vein sere ete e see ee ee ee 4 
x 58,767 = - 1.3 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= 1,659 4° =F 15:6 il" Magasins generauxs: «7 s'eudewer cnet Ae eee 6 
x 5.2540 “a . 2:04 BazalS Peres a ee ON ae ORs Ska ee ee if 
X 1,915,858 | + 11.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 56,058 56,058 Vendetirsd/auitomobilesid/occasiona 1. 4-0 ee eee 9 
226,825 290,201 517,026 Stations-Senvice eres on ees dno eee 10 
= 81,112 Silent Garages Wee 1 es Se od Roo ee oan a ee 11 
X 118,675 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
59,017 80,607 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
126,920 210,253 Magasins de vétements pour dames................... 14 
72,981 103,753 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X 14,877 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Xx 48,981 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X 37,083 QuincailleriS +.).4.0.44 4 Fy hl a oe ee ee 18 
48,105 115,902* Magasins’de'meubles:..:...s.228.06 see. me as cee ote. 19 
Xx 20,425 Magasins d’appareils ménagers....................005 20 
Xx 84,715* Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx 442,996 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
22,431 38,457 Librairieset:papeteries:.....6.. Se Fs. Os 23 
x 26,534 FICUIISTOS 250s ton ei tives eae ret eet teas ten Rath ae ee 24 
27,498 77,034 BijOUIETIOS Meer the RE ee Ce 25 
X 154,510 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
65,966 107,635° 173,600* Magasins d’accessoires personnels...............-.5-. 27 
526,545 505,877 1,032,422 TOUSTIOSF AUTTESMAGASINS #74 wetter tet, eee ce ete ae eee ele 28 
3,956,727 4,398,223 8,354,949 Ensemble des magaSins.............0+20+eeeeeeee 29 


No. 


=) 310) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 


November - 1988 - Novembre 


Ail stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation 


Change 
1988/1987 
Variation 


$'000 $'000 % 

Combination stores (groceries and meat) .............. 6,322 ap Wet 6,322 a ll Tet 
Grocery confectionery and sundries stores............. 1,325 sp ZAlSi 1o25 ap 21) 7 
Alltother food'stores;... tian! = 2. Sheets seated eet 150% me 150 
Department storess..7:, 4. Se 4 oo 2 ee eee = = = = 
General merchandise’ storesian;. 22 ane eee Fae cece Xx X X X 
General stores:+).. i Sc chkie ae aces 2 eee eee x x 11,990 + 14:4 
Vanlety’ StOneSi. sh ong gaa oe ams ooo eye eee X X X X 
Motor vehicle"dealers® =...) sage hoe ey-ee eee 3,936 + 46 3,936 46 
Used "car dealers... .\2 etnies sear Xx X X Xx 
Sermvice:stationsS: 3.2 suaw.c nea coe see Ce ae 1,268 + 33.0 1,268 + 33.0 
Garages. rf oc sepa iece eben as eee ee Xx x X X 
Automotive parts and accessories stores .............. Xx Xx 417 - 15.1 
Men:s*.clothing*storeS sacs nar chess cen oi See Xx Xx X X 
Womens clothingtstoresienheei:-t eens eee Sie ves 81 
Family clothing? Stores sysas 93 nae cieracs ay eee eee Xx X 233 - 14.6 
Specialty’ shoe: stores s4:2sbie nets: bees oe See x X X X 
Family’ shoe® stores’ nreeet a) as nae See Xx X X X 
Hardwarestores  .%.., si.iie es, ojee 2 le ee 504 ce SEO) 504 + 18.0 

RRR str Xx x Xx Xx 
Flousehold “appliance stores sanaeeee aoe eee x X X X 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. X Xx Xx Xx 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 1,437 ar 1KOL%: 1,437 Ost 
Book: and stationery stores’. ......... «. «teks 2a eee Xx Xx x X 
PIOEISS oes ifn bye 5 wisi .+, «ae, Se i X x X x 
Jewelleryestores:...5 .a. cc, geen a ets eee X Xx x X 
Sporting goods and accessories stores................ 832 qe Ket) 832 + 8.0 
Personal accessories storesinsicucs aoe eee X ox 837 + 23.9 
AN OINer Stores” 05... Geko. ae eee ee X Xx 3,933 SON, 


All Stores ..4.;.(<’.. njuje ute Sslaabrsie Sah ee ee 15,417 23,251 + 12.6 38,667 + 11.5 


ea ae 


n ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-November - 1988 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


- 67,584 : 67,584 12 hEpiceries -iBouchetiess. ivta.eermece)..2eite ootiankine: 1 
- 14,168 : 14,168 .3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- UnrAcisns whe Unie ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
S - (GrANASHMAGASINS se. ja ys usiscctsven cs eens cs Basch sage MRR a Te 4 
x Xi ee Xa MAagasinsiGe marchandiSeSiGivelSeSi-e ene eran eens rene 5 
x NZOFA96.) Geet eal OPO FE MagasinssGemenrauxc in s.-2.8-0c «1c, cee «oe oece, oc a ee eee ae 6 
Xen Xa es ees aX) Rea Tee eX) OA etx) SOW PAR EXT BAZ ars ah 5 eee age ance uta opeieas tow ace oldsote duaceyennt 4 OPM OU a ee 7 
ee tr 40,002 | meto2 Oi)! een 45O02) ) ehe26 1iConcessionnaires:d.automobiles: ........eeeiee are ceed eee 8 
) = Vendeurs d’automobiles d’occasion. ......6.5... 5.0.45: 9 
- E2TIEStatiONSSSNVICC it cxeyeao rs wae bys eyet Ackel op dans 4c eT 10 
= (GalaGeS Berar auc aceon ead eres dayrok sk Sees a  ne 11 
Xx Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
= Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= Magasins de vétements pour dames................... 14 
x Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
2 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
= Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= Quincalllenlest es sees oye scrz ons ma sys) tue wie eee ee 18 
- Magasinsidermeubles).. s.<:...0:5.3 . ee, AS. 19 
- Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
- Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
- Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
- Librairiescetspapetenies....<,........ « SORA. YAR. Le, RE 23 
- PAIGUNISTOS State ec ira an A chee ae 24 
x BijOutehieS s «crass pe aciciasae os ase ee Ee 25 
~ : 7,675 .8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
X 7,694 .2 | Magasins d’accessoires personnelS................-.... 27 
’ Xx 41,021 A7 AP TOUSESEAUITOSEMAGASINS, 5... «05 was +-0 eRe eee te 28 


154,285 248,584 : 402,869 : EnsemblercdeSimaGasinS mc «ijaaieie «ace =,» <4 Pete ee 29 


No. 


Oo a FF W ND 


Combination 


- 32 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Canada 


November - 1988 - Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All other, food).stores«... rears. >. 2eie eer Pe. aoe 


Department Stones: «45.545 kis ee ou, oc ee 


General merchandise stores .......................0. 


Generals StOreS! soc, 60.3 oS shew ear ern oa ee 


Variety StOr@S ora fayen 5.0. ..3: a hoepe Babauep shares aeeond calc c eee 


Motor: vehicle: dealers. ... .;...: REE ROS. Salar 


Used car ‘dealers. .... .. Ae 3soeee: Sere 


ServiceestationS: ain. 5 sks aes ot 6 ne ee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's: clothing, stores -s-7oit "AG 2a ae A. Eas 


Women's:clothing storesmisee 2s See. ee 


Family clothing storessanik. At Raed ABE Se. ee 


Specialty. shoe: stores. 22.ieon ge, Sees Sh pelea 


Family shoe 


stofes: AuHaR 220 Se eC So. eee 


Klardware StOreSis ics..-0.0). Sais unk ae oh aan owe eee 


Househo:d “appliance ‘stores assim oe 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book: and ‘stationery stores ........ .... Sat Soret 


Fionistsee. . 


dowellery Stones. sinc sic-«.c.3 ig sel ote els non 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal, accessories stores*s:3.3) 222280508 1. eee 


All other Stores. xé.aisices oc sas 3. SRR, eae ee ee 


All stores 


Chain stores 


Independent 


Sales Change Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes 

$'000 
1,437,827 .- 825,521 2,263,347 
180,157 497,493 677,650 
24,899 221,880 246,779 
1,444,476 - - | 1,444,476 
295,108 70,197 365,305 
89,245 120,424 209,669 
94,092 11,989 106,081 
35,817 2,908,095 2,943,911 
- - 100,581 100,581 
313,319 739,747 1,053,066 
X Xx 168,932 
22,665 356,106 3785711 
112,313 73,621 185,934 
217,488 93,267 310,754 
165,761 63,395 229,156 
14,799 12,404 27,204 
89,001 37,531 126,533 
27,416 134,614 162,030 
44,549 146,994 191,543 
7,047 57,514 64,561 
92,186 63,194 155,380 
204,470 437,319 641,789 
54,549 48,505 103,054 
X x 47,409 
51,640 58,692 110,332 
82,634" 151,580 234,214 
103,039 128,311 231,349 
848,095 868,877 1,716,972 


6,055,345 7.0 | 8,441,436 9.2 | 14,496,781 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


% 


+ + + 


a 


+ + + + + + + + 


+ 


+ + + + 


+ 


+ 


14.8 


13.2 
17.8 
18.6 
516 
33.2 
7.6 
8.5 
8.3 


st BB) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-November - 1988 - Janvier-Novembre 


All stores 


Chain stores 


Independent stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


16,139,056 + 3.2] 8,969,010 25,108,066 Epiceries’- Bolchéties’. Lo. 2oovcom). Smile. Ovo 
1,959,672 + 0.4 5,609,350 7,569,022 8.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
267,350 i OLOn| ee 2,599,516 2,666,868 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
11,086,353 ae yy = — | 11,086;353 GrAMASaIMAGASINS ® sew thowisteter ecw ecsctvn: ovtetnlseoes Rae ne FO Eee, 4 
2,064,162 29 688,347 2,752,508 .1 | Magasins de marchandises diverses ................... i 
905,126 SES 1,271,591 Pe TAS T(E $8 AI MAGASINSHGCMENAUKS: ins swewanten'sdeu efor enclionlenes bracers MG PAR GNM seat neee 6 
764,511 - 1.5 128,715 893,226 EDM ESAZ ANS Wes es Spades t eA acto vay tc fentn ona avant dh cen ealew SK eA 7 
412,644 +) 8.1 1732,878;165 33,290,809 .5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 1,103,424 1,103,424 + 14.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
3,371,515 ap. el 7/ 8,306,143 11,677,658 StatlONS=SEHVICEA vata mabe hip teeta tales bets ees BRN ee ee 10 
Xx x x 1,735,236 Fe: PME QB GaraGeS ras Navsectyce te tate te onsen ay ined eehe tien te betta oatnty2, Sener 11 
215,274 + 8.6 | 3,120,769 3,336,043 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
799,891 ap Bt 624,369 1,424,260 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
1,960,512 oO 970,685 2,931,196 Magasins de vétements pour dames................... 14 
1,413,582 Ose 604,124 2,017,706 Magasins de vétements pour la famille................. iS 
160,009 OSS 118,650 278,659 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
808,966 ap SHG 315,583 1,124,549 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
247,564 a Cees 1,378,206 1,625,770 QuincaillerieS v4.24 Aah dati e kane veces, SO, Ree 18 
438,141 ap Ye 1,388,870 1,827,010 Magasinside"meubles# 7.3.2.0 S9Mas. Reeth Lene: 19 
62,181 - 16.7 557,922 620,103 Magasins d’appareils ménagers................-...-5. 20 
865,131 a 0) 672,071 1,537,202 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,991,902 tt 12.6 4,621,375 6,613,277 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
404,878 +) 12.5 433,312 838,190 Librairiesvet!papeteries sv... :) ee AL. OR. a 23 
X X X 530,692 +> 4:35) FICUNStCSMe. step secs vcr toe ie tick ea des See 24 
408,657 + 3.2 500,013 908,670 ERO TL OPIS cow chic s es waren eros cvs Ri taht NM 25 
485,102 + 16.1 1,909,214 2,394,316 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
842,952 + 10.2 1,303,267 2,146,220 Magasins d’accessoires personnels.................... aT 
8,287,406 + 4.6 8,959,580 17,246,986 TOUSHESTALITFOSHMAGASING! e..x-mnkeltc alk r-eer ee. Meine. ae 28 
56,395,354 + 4.0 | 91,065,379 + 9.3 |147,460,734 Ensemble%des! Magasin ai.:-:aisstwist wins )ain tole Sie ole Sheen 29 


27 


28 


29 


=, Ye 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 
October - 1988 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 37,430 =ni4i3 
Grocery confectionery and sundries stores............. 30,350 ae les) 
Allgother:food*stores :.. #isgiae ho. Solana aca. See 2,595 =™2.6 
Department#Stones icc. <. ccc) sche sins oa eee ; 13,419 tee 
General/merchandise"storesm4). Sis aaa Seen 14,155 Sp <8) 
Generale Stores piss Xie eisesecccoet es, sue sic ol 1 EE Ne 8,710 ee 
Variety? Stores as. Ah cc. cbr Mtyaen, Steers 23 ee 5,642 - 2.4 
Motor ‘vehicle'-dealers:... .. ... sthdetiatiict. Renee 44,920 + 9.0 
Used tcar=dealers........e ean beeen ete nee ome eee ok 593 
SOMVICE Stations soc eke pcaseSh actos 8s arovcelaeeeee  r 26,394 + 4.0 
GARAGES ayers Reve aytorcutle kee ha kag a aac oten Vales eye ee ee 1,532 + 913.0 
Automotive parts and accessories stores .............. 5,889 - 12.4 
Men’si.clothing storesaats ane es. ae ee eee 915 - 10.9 
Women’sxclothingEStoreSirmes- mie ae eee eee eee a8, Rs) 
Family. clothing %stores tides i mir ielanedee eae a ee : : - 46 
Specialty“shoesstores cheats. Serene S ee eee ; X 
Family*shoe<stores eiarcd ch. i ae eee Oke eae ee X 
Hardware TStOres i. c..c-iafeven-toleasueouetsevhs ones 3 eee ae 

Hake Sei:2ics gE ee +082.7 
ousehold appliance: stores eatmanec ates ea eee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ar loves 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... ae) WOKS! 
Book-and «stationery stores: .....:<..;.4). ee ae SETA 
FlOLISIS ote spaneis ic dave teed Gk ME eee CL ee X 
Jewellenyestores 3c) .;A2ts Heateuioe hi cine ee : a +931.0 
Sporting goods and accessories stores................ - 16.8 
Personalsaccessories stores mereenas Seen eee ; =r 6.8 
All OUNer? StOLeS: s iie.scnxceedaaes cs. Se ee 9,087 10,252 am) teks) 


AIISSTORES sais io inte < sareqarareoyeneroucteleteroevaeete ee eee eTOree 102,822 151,136 + 4.9 


= £95 << 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
October - 1988 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x -21) Epiceries -. Bouchenies\. bos. “ra dele cole 1 
X .2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. i 
Xx Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
6,980 221] GrandS:MagasinS-- v.07 .s22resse 574 oe AOR Se ee 4 
x Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= 9 || MaGasins: GCMCrauUXé 2.0.54 a omer pon ees 2 3 Oe ee 6 
Xi eee Xs eet To eX Ree Xt td RX OLY 2 Xd! BAZAS cscs ee doco athe se Pees Mae dad 2 a Oe it 
eee err 13,015 tee ton sO15 = =< 1:59) Concessionnaires diautomobiles. 2s « eecees sere eee. ereeenees 8 
— ee | eX eee Xe  Seex==~ | «a x1] Vendeurs diautomobiles dioccasion: . ...2 es. fo sae 9 
ena See R eo exch 407s RB — ot] SLAllONS-SEIVICE: -eve cas tae doce ogc cis ce eee See 10 
- Galagessicaiccesk hs oyecheereee oe dee Rd0 or. ne 11 
Xx .3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
348 ; ; .2 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
Xx .5 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
X Magasins de chaussures pour la famille ................ is 
- : “44 Quincailleniess....sa~0 beam eases a dae or ooo ee eee 18 
= Magasins de meublesi:s 45 4.21. aie seers, ean eee 19 
- é 1 a)\Magasins diappareils Imenagens wees. er ceeaeerenene « 20 
= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x .1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
X Librairies: et papeteries.« <. 2+ «>. BS. VR. We Ae: 23 
= FleunisteS a220co0e secant coed oe oa ties Soa oe Os 24 
x BiOUICHCS Se cance ree ates hea odes owe oe ees 25 
Xx .4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Xx Magasins d’accessoires personnels’... 0.22 e eee. 27 
x 7,472 (Oa ALOUSAlescauttessmMagasInS» «.0Aco0 ens ate. eee es ee ee 28 


20,166 38,292 58,458 F Ensemble des magaSins.............-20+20eeeeees 29 


=h96.2 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 

October - 1988 - Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Change 
1988/1987 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All other-food stores, . caro-2he'). ncaa Sens. eee 
Department Stones oho sand ie ans ache oe oR eae 
General) merchandise storesma maestro 
General, Stores). 6 ae 3b os oe cee: che i I ee 
VahletVeStores 555 roe anisole od oa Reem nie ete ooo ore 
Motor ‘vehicle: dealers; . <:-.antebtangkacb <a 
Used: ‘can..dealers 5 «= : Haken: ations ie eee ee 
Service; Stations. 2.)35 « o.chne cea 1 eee 
Garages at wee wees as eycanle Se vices ee oe ke 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's clothing, stores; anyrwwt jtes.edeeo ose Soe Bee 
Womenissclothinggstoresiraei anime aeiierenen eee ene eee 
Family, clothing, storestsA8: <3 ses eiaoeean 1s aces 
Specialty’ Shoe. stores so-.a4scaecik: epee ane at ee A 
Eamily,shoe; stores .<siuztsi5 9! spo eis eee ee 
Fardware: StOleS iis sans za.nc a: biol dcysteio Ore ee 


Fousehold' appliance: storesiismae a ae eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book; and, stationery stores ..... .. . oasenetie! 4 pee 
PIONS Pe we 5 2s ou cdas 2 eee ee a ee 
JEWONELY SITES... <4. sus au bees een oe ee oe 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories, storesic.sioo cece eee 1,279 
All. othet. StOfeS.... . «sass. <. s Se e e e eee 26,195 


All: stores... «2.2.0.0. 5. ST EEE Ser Gee Cee 189,821 


Independent All stores 


Change 
1988/1987 
Variation 


99,738 

16,996 

Son 

37,880 

18,537 

6,027 

5,225 

92,681 92,681 
3,377 3,377 
40,099 

2,796 

10,899 

3,691 

8,007 

5,587 

722 

2,271 

4,862 

297, 

1,106 

3,509 

28,310 

3,770 

1,148 

2,322 

3,517 

5,631 6,910 
27,139 53,334 
282,369 472,190 


Change 
1988/1987 
Variation 


1.8 


ea 


=197.= 


p ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
October - 1988 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1988/1987 
Variation 


Change 
1988/1987 
Variation 


No 

$’000 
x x 59,142 Epiceries. - .Boucheriess.tyaw. wish) Base neeee res 1 
Xx Xx 15,220 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
X Xx 4,272 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
25,177 ap HUES) 25,177 Grands AMAGASINS aso. 2- a eoceea rei cera sgh 4 
10,504 ir AO) 13,991 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= = 11,989 Magasins Genera xcs <co cio o.o-sose-nsreear scones. eee eee 6 
5,323 - 2.9 6,042* BAZ alS corse dopey ce chai ol ford an reat hig ae cael ee ee a 
X X 63,385 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 2,822 Vendeurs d’automobiles d’occasion...................- 9 
1,810 ae HY) 38,327 StatlOMS=SCMViCers spssecy oss gay kcycus spon ren ab es oye 10 
= = 1,853 GAN ACCS ey seeds sa aca ee Rar rod suche ack cave bigs ets eae ates een vl 
= = 9,023 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
ote ta 720 2,596 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
4,606 20 6,809 Magasins de vétements pour dames .................-. 14 
3,491 te SOLO 5,191 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx Xx Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
X X Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= - QUIMCANIETIOS  oeesesy seus -ou-censys ounce Counce ya, ca Re ae 18 
Xx Xx Magasins: de meubles 5, «cc: 0.0, +: Beate. SP eke angi alae 19 
ng X Magasins: diappareils| menagers sas.) . sensei. tose 20 
x X Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,675 +e 1-5 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,270 =e 13.0 Librairies,et: papeteries.:,.... ... . eR. Peeks. th ak. See 23 
X X AINE GSS eat geed oe An Soon Bey Ae One aio n-ne 24 
1,158 sp eC: 2,130* Bi}OULSTIOS Fics ic go cec usp amoiceoy our caysuthonsdtyrscckoacs Sees ee eS 25 
X x 2,863 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
952 + 34.4 1,378 2,331 Magasins d’accessoires personnels...............++-.- ey 
15,372 - 5.6 21,514 36,886 TOUS TSSsalitreSsMAGASING cus iets Ge suens ce hac 2 Seeds Meee nee 28 
124,695 - 0.2 226,002 350,697 Ensemble des magasins.........-...--+-++-++-+++-- 29 


No. 


28 


29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
October - 1988 - Octobre 


All stores 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change 
- 1988/1987 
Ventes Variation 


Sales 


Change 
1988/1987 
Variation 


Change 
1988/1987 
Variation 


Genre de commerce 


Ventes 
$000 
542,884 - 7.9 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


X 259,019 ae Sys) 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


97,047 ap (sH(5 


Allcother ‘food. Stores::.. 2a een o:. Slee eee aie, See 4,560 


221,346 221,346 =. 4)! 


DED AIMENt: SION CS irs resnv.01 2 seer tess eran cp ove RMON 


Generali merchandise stores ................000 eee eee 37,437 - 44 


General Stores Sco oases ie oad a ee ee 34,388 + 29.5 


Vanletyc SION CS iccechsaecnes ad vey eRe shor eran tose ith cask soy secnre one Nee 25,773 Sl Ac/, 


703,339 703,339 - 4.0 


Motor: vehicle. dealers... ... SSS SRP re. 


32,057 32,057 Pe fel 


Used:car; dealers’... .:......¢ rte © PIE Bee 


257,634 323,797 + 1.4 


Sernvice sStations tc. settee a: uc idisdenocontvty occ a a OR 


62,477 62,477 =O) 


GARAGES i sae astacek ened, Va oy eek A sane oan Raw Wiican ene 


Automotive parts and accessories stores .............. 72,317 + 13.4 


Menis;.clothing:stores taqaeon..lotd. ner ore ees eee 40,561 + 0.3 
Womens: Clothing) StoreSesmrret. isn. vernon iret encnen ces teens ae 85,920 ap (O}8! 
Eamilyi clothing Storestensiie.civecdoe in eeetneeey cee aelete nee 80,099 ar Te) 
Specialty:shoesstores Meaneanteae. citer ete. ah Serer 11,778 

Family: Shoe:Stores Reiee 4. Sheet. (NGA ead cies eee 56,603 Or 
FIAKCWaAIO) STON CS aes tae op cain Sateen nycap 0b Sven on chavo OORT UE 95,978 =e 
Fousehold: furniture sStoreSh y.y-1.1-:-1--..eeecieneiet ene oe ener 41,119 53,092 - 44 


14,196 14,196 TOL 


Household; appliance: stores Rime soe eee ae eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 14,541 * 31,698 46,239 = UL 


38,739 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 93,686 132,425 + O!5 


Book<andistationery “stores < :.:.....:.< een ee 4,736 17,530 22,266 3.3 


PRIONISESPeatosese rast ote cotchic cock oncas ees Rae hee ee = - 9,727 - 9,727 - 7.0 
JEWEHETYSSTOFES 5: -cnshone tons apo) ok eovsiiews, CRtea mee peas cee ete LSS VTACA 8,226 13,403 - 48 
Sporting goods and accessories stores................ 5,093 49,219 54,312 + 20.4 
Rersonal accessories _StoreSieie ae en ee eee 16,791 31,518 48,309 ap ids! 
Pall OURCT SLOLOS: 5% :0scadnvevienees-< PEC ee. EE 140,384 211,292 351,677 + 0.9 


AMSSTONES |. 1. fa25. sa rapesapare acsncvs sMetttceeiere, See To 997,313 2,491,092 3,488,405 - 0.5 


= BO. 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
October - 1988 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % $’000 = 
x x 258,385 .0°} Epiceriés = Bouchefiesn. be. 2eteume) cetwls soteridonk 1 
x X 99,932 .9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,866 =210:5 51,594 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
128,899 =. 7X) 128,899 9" Grands? MagasinS a. <% we. sea 5 = cum, 00 3 ee 4 
X Xx 9,389 .3 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= = at 3,471" eo TMAGaSINSZGENChAUX: 66.6 circus. esos co en. oe ce eR aan 6 
X x 8,401 BO | ERAZANS de wire Cuancontsy o doen snsvsra ler Anne, wih ccc puch aiseits ire Ro 7 
= = 304,950 304,950 : | Concessionnaires d’automobiles ........ vs sv sse vs seus 8 
- = 10,613 10,613 .6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
29,327 6.3 81,308 110,635 dh IFStationS:SemnviGe. Gee cue ha ae ae wee. ee eee 10 
= - 13,063* & 13,063* feel GALAGCS gate o hes. w ae eke ee A nd wae ies ene oe 11 
X x 26,172 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
13,064 a2» 10S) i 21,491 .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
28,060 sp las) 41,971 .1 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
27,232 ae Wels) ; 33,987 .4 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
5,070 + 26.9 6,299 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
22,780 se hy ; 30,343 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ We 
x Xx 28,245 U7 RQUINCANIGMOS 25 auriestch vache cro acer a: drcen. aera SOE 18 
7,419 - 3.4 23,824 9 ;Magasinsde meubles ss «,...:<..:5.: meee ae ence ee ee 19 
- - a 6,484 * Magasins d’appareils ménagers...................5--. 20 
Xx x 18,598 .9 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
25,871 tele 43,520 ‘ 69,391 .3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
2,779 - 14.9 8,630 : 11,409 3: | Librainies et\papeteries:..... 5. SPR Sera Fe es 23 
- - 4,980 : 4,980 SHIFIQUMSIOS To © Soret ar onsyens ae kerotaleisetahekg here = ous evar 24 
3,610 + 0.2 3,423 7,032 <9), RBijouteries Hk ax 5. caiselae Sega c ols las oo NN eee 25 
3,414 + 15.9 15,314 18,727 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
11,461 6:6 13,021 : 24,482 .8 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
99,930 - 3.6 87,532 : 187,462 Tous: les; autres magasins.. 2 ao. <gsc < ope se Peete oe 28 


578,524 - 1.8 981,706 y 1,560,230 P Ensemble. deS:Mmagasins a5 6c se. wisn seus» croeteiem tet s 29 


Ath 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
October - 1988 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 = 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination ore (groceries and meat) .............. 592,649 : 270,364 863,012 = Ne 
Grocery confectionery and sundries stores............. 121,268 4 106,417 ; 227,685 eS 
All:other: food’ stores”... 222.6%) 22ent- eee ee a 13,290 : 76,228 : 89,518 1) 6:9 
Department Stores: 2.0275). acter eis wis ace ce een eee 463,615 : 463,615 ap (0)! 
General merchandise ‘stores an.228ne0e seoet Se. eee 109,181 : : 137,546 - 3.0 
General) Stones: 5 a5.cj cused ciccatelced anid © oR ae 20,708 + 3.0 
Variety, StOneSic.2..12 ccna seme eet dhew seme ne aioe as Oe : 3,654 : 23,941 = SNE 
Motor. vehicledealers; . ... AREAL. See 1,252,095 : 1,252,095 + 45 


Useédi..car.dealers:. .... 45. 0 a ee 39,482 39,482 + 16.6 


SEMVICE: Stations. cic 2 eucikee alc aia Sere legs che a 134,249 : 212,557 346,806 59:5 
Galagesy Set iicc: at stn cutices Sens Hs oe X x 64,228 =- dee 
Automotive parts and accessories stores .............. 3,872 : 143,484 : 147,356 Or: 
Men’s;.clothing; stores Sea. Teas Sane ey eee 42,438 4 25,139 67,577 ar KShif 
WomenrseclothingsStores atm. sera tari el ee ee 83,471 ; 32,543 : 116,014 oas.6 
Family clothing ‘storesmiaaal, a) naam eee ae. aie ae 44,869 : 12,742 i 57,611 + 68 
Specialty: shoe. stores. sauce Sarees ee. Pe 6,105* a 3,463* Ase 9,569 
Eamily shoe: stores: s20s8t: Sh. 3M) Aer ee 30,574 : 11,976 : 42,550 tamaO-t 
FlardwareStOres 65.5 ics ere Bonds coats cies $0.0 e ac ee X X 50,025 + 8.9 
pb oe hc aye cE, Se eae 18,379 5 54,346 : 72,724 — 6.3 
Household appliance: stores) Seeesnen ae a eee 5,651 : 20,885 ; 26,536 = Thee: 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 40,979 : 11,270 ; 52,249 mp pha’ 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 93,716 156,790 E 250,506 5 «ts heG} 
Book and: stationery:stores:.. 25. a. = saree renee 16,596 : 13,475 : 30,071 =a 14 
EIONISIS Ay tee Giets aes 6 ead cae a hagtamete ns eee ee 1,141 d 20,525 : 21,666 ap (s){8) 
JewelleryStores 5. s« 2.6 dos stress cect «chee sok eee 18,714 : 18,366 e 37,080 sete 41 
Sporting goods and accessories stores................ 19,725 : Siail25 : 56,850 el 


Personal, accessories .storesmoces Saseesne ee eee ASH 17 56,347 99,465 - 0.7 


Allvother-stores: «206.0525 205 >. RRR, ae ee ee 359,128 F 332,862 : 691,990 +°°3.9 


All, StOfeS o6.0 os cn. 5h hes ORE. SE See 2,293,944 0.4 | 3,064,532 : 5,358,475 + 1.6 


= AqS 


, ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
October - 1988 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
237,304 67,142 304,446 Epiceries’ = Boucheries: “7% 20heanig), Polk, dolleriamtey 1 
32,786 32,337 65,123 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
5,382 44,589 49,970 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
190,054 190,054 GranASTIMAGASINS Fexcecr crop co cwemeees orem ee fon >) Ae 4 
30,565 38,156 Magasins de marchandises diverses................... 5 
- 565 MaGasinS G@menaUxics.npshcece-scestcecevectorsrivtesese.2. eet ee, eee ee 6 
4,118 358* BATS ae AOI OMB AZ ALS een een eet seen ce omerce oh meme eae arate era otctoroey ey, EI Cn if 
= 514,028 514,028 + 4.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 10,327 10,327 + 7.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
58,841 71,792 130/632 °e ST S:5 PStanOMnS-SEPViCO wn. ses <crsnstses sranseens-trustane: viscose 10 
- Wat WATE (GanAaGeS Mer erysr yk techy rerr vet ataneneeriee OAs shee cezhore Ome: 11 
x X 43,902 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
23,376 10,882 34,258 Magasins de vétements pour hommes ................. ce) 
40,408 14,521 54,930 Magasins de vétements pour dames................... 14 
22,757 4,491 27,248 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
3,887 229 6,016" Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
15,598 4,973" 20,571* Magasins de chaussures pour la famille ................ lz 
X 11,539 QUinCalllOnGS ear ene weer bars Wor clarence ss hcvstekcc ts ce oes eo ee 18 
12,697 25,147 Magasinsidesmeublest..0. <-./s <1 Saacee. Pate em ene 19 
4,781 13,381 Magasins d’appareils ménagers..............-.....--. 20 
Xx 27,205 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
26,391 67,087 93,478 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
7,353 5,979 13,332 Librairies*et: papetenies:.....+ckk een ee een, ae eee 23 
361 7,265 7,626 IGUTIStS metres PR cece cry ter monacha rote oromenc corer sree aS 24 
7,459 9,816 WAS BiJQUEOMIOS Es rerveds “faa vatats tare saencoke 4x Guwavitns pe tits fave eRe ee 25 
10,998 6,593 17,591 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
22,813 29,419 52,232 Magasins d’accessoires personnelS.................... 27 
133,006 146,749 279.755 MTOUSMESFAUTASMAGASINS take ttelerereternn = We Sean. a 28 
919,321 1,151,655 2,070,976 Ensemble des magasins.............---.++2+-e+05: 29 


12 


13 


14 


ye 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
October - 1988 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 109,947 - 68 
Grocery confectionery and sundries stores............. 20,076 qe RES) 
Allzother<tood ‘stores | ceases. aera 2 : 5,623 = 1253 
DeparlinentsStOres oy sicc<.) i. ctheceusc etc oe eee : 46,912 == 187 
General*merchandise,storesis=. aau2. Saan-e eee 14,056 a2 Tht 
General Stores q(.:<jvey: asus ieysteelc era 2s OS Oe 16,608 ae 1K8)-7/ 
Wanlely ©StOneS 422 Spstay xis yalns ccs tle setacataceniioy Soper Ga eee 3,196 =a 50:9 
Motor.;vehicle ‘dealers: :):.. egos Dsante ee : 95,171 - 42 
Used fear ‘dealers.,...:.;.... Bese Res eee ees eb 3,767 + 46 
SEMVICE ISLALIONS 05 ajncsy a chakcy Hisk-b-k-p-1-4ca es eg > Se : 49,453 + 9.9 

GA AGSS ag gece 6 ee ee ee eee ¥. 2,984 
Automotive parts and accessories stores .............. 9,023 sp (210) 
Men's 7clothing istores gree). = eee AR ee : : 4,642 - 0.1 
Women'ssclothing ‘Storessat nahi aren eee Ss See ae 9,082 =a 2:6 
Family iclothing stores At. Ae ee ee eee 4 6,823 - 10.0 
Specialty *shoe stores, eeheiaetes. areerneein. oh eee 751 - 03 
Family7shoe stores, Sire aol. nts Se a ee ee 3,070 - 46 
PeaGWaTO TSIOIGS <2 eW ae book geen ois ee 5,107 - 03 
a beqans chon, 2.2 RSS Se eae 5,738 - 2.5 

Household appliance stores gages eae eee eee me 610 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : ae 6,269 eS 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 18,158 elie 
Bookrand ‘stationery !stores.. ..:.A=..... 0h 1 eee : 3,035 + 20.8 

BRIOHISUS S25 Cacti cts gens cc cuishe eter a is woncg eee vont way ene aa ok ee 1,151 
VJEWCIEIVFSLOLES ©. 3 ieee. otal ca ater rec : Lae 3,162 - 16.4 
Sporting goods and accessories stores................ 5,886 E96 
Personal/saccessories stores waaeek:. Semone weer ee 2,306 : 2,288 4,594 227A 
AllMOtMELreStOLeS: .- ecb masa SOR ee 23,064 : 30,203 ; 53,268 - 1.0 
Al StOTeS «565 0c eeasteie siete voles ee eee eer 230,880 : 277,281 ‘ 508,161 - 2.5 


Chain stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


X 
1,924 
20,423 


185,899 


Ss flay = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
October - 1988 - Octobre 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


53,850 


2,431 


Une ire~ 
19,987 


141,982 


All stores 


2,437 
1,920 
3,791 
241* 
Syne 
11,482 
2,376" 
394* 
75 \ VET a 
3,052 
3,900* 
40,410 


327,881 


Kind of business 


Change Genre de commerce 
1988/1987 
Variation 


Epiceries ,- Bouchetiesa. tes .calvecor! essels steno: 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
StatlonS:SOMiCO sh coor ature dati aye io vue Cee 
Galages a eticm citchyeiiien bac Seu nee Beas & oe 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUINCATI CIOS acco hia hos hades ens e mela a ks SR ee 
Magasinside meubles)...2.5.:..... 2 Sete. Ae eae 
Magasins d’appareils ménagers .. 5... 6.52.05. 000.8 8. 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies: et papeteries ..........).... SAR. CR a Ae 
FIGUNISTOS 4c aoa cdaek boo ee i ie a ae es als CeO 


BiJOUTOTIOS e:5. 656. cue wvecae b dadilat sna. dias tise bonoen aN Meee Ae 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels..................-. 
Tous lS: autres IMAGASINS. 5 cv ane c-s o> « ce ce ok 


Ensemble. des magasins.. . 2... = 06.0200 cwle esis e sees 


No. 


28 


29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
October - 1988 - Octobre 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins indéependants |Ensemble des magasins 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
~ 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Genre de commerce 


$’000 % 
Combination stores (groceries and.imeat) Wins -. Fee 73,594 - 13.0 


Grocery confectionery and sundries stores............. 18,669 ae Ue 


Allother, food:stores: ...2.2 20 Et S22cReee. SR Ae ee 3,479 

Department ‘Stores vin ee « oe ae oe eee eee 31,759 = Tat 
General’ merchandise storeseve aaesae ne. ci. seeneals 14,565 = ils, 
GeneralsStores Gigs oe siscistne aie eceee yes ete ene eae 20,789 31,986 = (ys! 
Variety SlOneS ites: cs bos een wramecceere a eye eee ee ene ee 233* 3,854 = 6X5 


105,573 


Motor vehicle. .dealers: .....<c #2552 eGhis SA ee eae 105,573 + 1:8 


Used, carxdealerss..u;,; =: Ge Se Re See 2,969 2,969 + 17.7 


SEMVICEEStAtlONS ce. suc, 55h wes Sinile < foln G ec as s p 29,443 37,160 -eeose 


Garages ween ae alec ardent seine cup euale eae ele aie eee 4,029 4,029 + 24.3 


Automotive parts and accessories stores .............. 11,802 ae Wilcke) 


Men's, clothing, stores ee Siem AI, Se. eee 4,242 - 14.0 
Women’s: clothing«Storesaat tacts So ierie Geena 8,540 = 108 
Eamily,.ciothing (stores). S: St, Sea. eee 5,798 - 13.6 
specialty..shoe, stores, aan ie ees Bh ore 297 + 8.4 
Family:.shoe. Stores.) 9s Serr S Tid aa Re re 3,100 - 3.4 


Hardwareustoresineticias hoses 2 aclcieie confe wn 6 Re 5,860 + 0:6 


3,327, - 7.0 
Fousehold appliance stores) Ssaae ane eae oer 2,209 + 27.9 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,119 - 12:3 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... AS ss + 2.0 
Book, and, stationery jstores'....... .... . @eaieaceae fe ee 2,242 Sra) 
IONSISH palsies s oS Ac socal: < co eee ae eee 1,190 sr /4E 
Jewellery: Stores: « ai.s.055 dss. scree ee eee 3,829 Sl leZ/ 
Sporting goods and accessories stores................ 5,931 


Personal accessories’ stores: = 2s nee See 


1,359 3,592 SE alsd/ 


Allrother Stores. scose cok easel 4 coc Sete En ee 22,058 


62,521 + 63 


All, STOPES, oo o.o 6.0 25 acs occ Sr. Re ete. 177,982 


473,350 =—"O.6 


= 45. = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
October - 1988 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Genre de commerce 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 
180,640 219,474 Epiceries = Boucheties!! a sermoom) snele polentrto; 1 
19,379 47,136 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
792 14,261 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
119,570 119,570 Grands: MAGAaSINS bm crt Gham a cee. Re eee Oe 4 
18,154 24,698* Magasins de marchandises diverses ................... 5 
X 57,932 MagasinsGenerauxi-.cn tse Gehan 64 6 om 4 5 0 Se eee 6 
4,148 #656, EVES 5S BAZAS inca na dey ndeananehcdaxenntcnss eee ee 7 
X 314,747 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 4,838* Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
28,850 78,674 StatiONS-ServiCG cox. an tk hee es eh tais es ee ee cee ee 10 
x 7,032 (GANAGES. we Arawetate haa ys ate ta feecostorra, mee silts ator olvn ele 11 
X 38,207 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
11,499 19,600 Magasins de vétements pour hommes ................. ifs) 
22,179 28,626 Magasins de vétements pour dames ..................-. 14 
18,693 22,566 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
1,049 3,304 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
6,300 8,355 Magasins de chaussures pour la famille ................ itz 
X 12,396 QuincaillenieSs cu cks kxawee tsa das oo eee ee oe 18 
X 11,703 Magasinside meubles.s 2s... sis ¢ SRE aT, ene 19 
X 8,984 Magasins d’appareils menagers....................... 20 
X 16,987 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
16,263 67,631 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
4,740 7,274 Librairies.et. papeteries.« = «3+. =< PRS. See. ee 23 
X 5,032 Rleuristess< akaackatacete cease and oe beac once 24 
4,922 8,907* 13,829* ByOutenies 2:20 fhe ace chs o aiee ce ones Hales, Hate es 25 
4,919 Wee7a 22,190 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
7,902 5,988 13,891 Magasins d’accessoires personnels................-.-. 27 
81,726 78,814 160,540 TouUsMes autres MAGASINS: gy.c7 ces ec anc ces en eee we 28 
627,424 726,707 1,354,131 Ensemble des magasSins.............022++eeeeeees 29 


AG 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
October - 1988 - Octobre 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 = 1988/1987 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 214,127 96,811 310,939 - 49 


20,239 47,415 67,653 =e 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


All“other food: stores ...2..99eias ames See et eee 3,815 22,682 - 26,497 - 84 


Department ‘Stores: 2 sau. say ek oz sted ois oe ERD ae ae 146,185 146,185 ae es) 


General merchandise stores ...............00.000 eee 16,931 21,602 ELL ié 


GeneralesStores niin os side crags ogio ek OE eee 12,021 + 6.2 


Variety ‘Stores ao cte com wip ers ounce cio rat wee acing oul 7,035 oP Dull 


Motorvehicle: dealers... 4ethbiascie- is selenite 302,046 oul 
Used. car idealers .... . ..... ct aaciete eta ae eee 14,272 14,272 Sj alioal 
Service. stations: 2.25.22 .5 Sokcssd 2 abide onl dee 75,233 118,510 - 42 
Galas wets inf Se: craraloue ei ue aae Ma sie ee 14,905 14,905 + 16:2 
Automotive parts and accessories stores .............. 15,493 24,878 =p OB 
Men/s clothing stores! m2. sree. Aas ee eee 4,772 13,123 ar) exif 
Women's: clothing storesa.j-i 3G aes ee ee 12,116 32,098 ape OHS) 
Family xclothing: storessiiiscl. AA. as eee ae ene 5,446 21,864 ap. 0) 
Specialty ‘shoe: stores sa atciatine easier as. Seon 2,093 2,997 ap BS 
Family shoe. stores ites: Sh shee. ces AR eee 31/75 8,351 - 14.2 
Hardware sStores <2 822s Aaneesine ced: «ee 10,601 ae Ue 
; dude o'&. sais Rh eS es eee 15,903 - 13 
Household appliance stores) arenes cease tei 4,626 + A313 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 11,833 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 30,121 77,249 aie) CUS 
Book and’ stationery stores ............ . atten eee 3,495 8,010 + 12:2 
EIONISIS veges ctranee ora. t1e Ses caitenale Eaceevey eee oe ee 4,515 + 14.1 
JEewelleryiStOnes .c0. 5.5... 6-<icieu)c «sarge eee eee 6,989 11,666 ON, 
Sporting goods and accessories stores................ 17,724 22,728 +-01'3:0 
Personalyaccessories storesie eyes Sesto eee 18,420 27,259 + 31.0 
Allvothersstores 0.05) .2...2.4 12. aR ee ee eee 106,387 204,656 + 189:5 
PN) Co): 1: 2 MPs An AR a sac 4-5 oo 858,173 1,544,022 + 1.9 


= PAT = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
October - 1988 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
No 
$’000 


x x 139,149 Eniceries =. Bouctiorios:. bus. sehaadss..cotnis Jydteninank 1 

Xx x 40,596 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,225 ae She! 17,058 Tous les autres magasins d’aliments................... S 
85,028 OLS 85,028 GlandS/MaGASINS: cicero h Mice acre < co HOS TRS ee 4 
Xx Xx 6,573 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= - 187* MaGasins IG OMETAUK:. is. 0/2 ae se aren ane somes tose, MR Ga 6 

x x 480 BAZAIS ES ches nw i Wie Gi 6.051 teow, ae ata. nc eee 16:1 Oe if 

X x 166,789 Concessionnaires d’automobiles .................0.... 8 

= ~ 5,436 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
19,690 = {s}is) 44,740 StatlONS-SErVViCO\ .5-cc% carers meee wee os RR EeWe eeee 10 
= = 8,057 GanageS ek kc rere eee he Wer a eitetee ns vo Me atid eaten 11 

Xx x 11,513 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
6,218 se (eH5) 8,114 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
12,535 = 2:5 20,940 Magasins de vétements pour dames.................-.- 14 
7,676 ae Ye 10,027 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
X X 1,607 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x x 4,671 * Magasins de chaussures pour la famille ................ li 

x X 3,379 QUI CAINS NTOS 5 so cose coats re aie 12 eairavronencatn nates eae 18 
4,768 = 3.7 10,991 Magasins de ‘meubles....... «...«: .\..<faene APRA. Re 19 
Xx Xx 2,571 Magasins d’appareils ménagers...................-065 20 

Xx Xx 8,351 * Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Xx Xx 43,189 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
2,004 + 3:3 3,529 LibrairiGStet!PAapelenteS \.:<...0:0c:aceeberes teen Leben 23 
X X 2,336 FAI GUMISTES aie we cera gears sats ata ol take Nv dans Sangam vane tha rh vuSece Me 24 
2,893 + 14.7 7,469 ESOULSTIOS se checcese rererens betes tone s0isi-seesttensvaysic ce. 25 
Xx Xx 11,463 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
6,647 + 34.0 Wleoear 18,169* Magasins d’accessoires personnels.................5-5 27 
62,127 + 23.4 49,433 111,560 THOUS OSFAUMSSTIMEAGASIINS ees fs esrae cr eceinzereroseis eto oNen. MER ete 28 
392,408 + 4.7 401,563 793,971 Ensemble des magasins..............2+++eeeeeees 29 


Calf 
28 
29 


=eAga= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
October - 1988 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Venies Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 6,527 = ys - 1.5 
Grocery confectionery and sundries stores............. 1,387 te UA, i210 
All other: food);stores .ctssevevel asin at ee ee ee 158 - 20.4 - 20.4 
Department stores. <6 a0 ugis oa hue ae: Gee - 
General merchandise stores*.> ...4- ee niae A). See ee | x 
General: ‘Stores. sins fp h26s onan aes Re Re Oper ap 8) 
VarietycstoreSic 2. Nase ares sean ne aoe a caer tie eee x 
Motor. vehicle: dealers. ..... 2252 eee oe aan ee are + 20.3 
Wsed ‘car: dealers)... << GORI a: AOE Le reer x 
SEMmice: StatioNS cs .a4 2 eupeot o omega a oe eee eee 
Garages. . oan sin sake sigie ee Dae Sele eles poe e ae eee x 
Automotive parts and accessories stores .............. = his 
Men‘s: clothing;storesieiines ane oars Seen ee x 
Women’s clothing stores Teh, aoe file 45. Ae 
Family.clothing:storesieewak 22 cise seneeees ae ane = She 
Specialty, shoe. stores 2gqsRioege ae eile oy. cere x 
Family, shoe. stores ne) St 3053 Jee eer eee See x 
Kardware; StOreS.c. ce kacunste nav ale ack Oe 

J aan > Oe SA ee X 
Fousehold appliance! stores eae aie oe cree x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... Ors 
Book and. stationery stores ....: .... . SanONecune 4 eee Xx 
FIONISIS Be iiss wuersn une eos See oo OR + eee Oca eee x 
Jewellery :StOLres 5.6.0.0 Se.e ws onl euee ss oe) aa ee x 
Sporting goods and accessories stores................ + 34.6 
Personal; accessories: Storestesee aaa as eee 
Al other; StOMeS. 5 5 sane ca. 30 Re en ee 3,924 =) (Oh7/ 


All, StOLES. 5.5 <a xs 5 oss < eeebeelet ate, ee ee 23,432 38,896 Tete? 


Chain stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants [Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


1,482,421 
183,221 
24,287 
1,112,843 
236,466 
89,293 
74,360 
35,808 
303,713 
X 

22,901 
91,948 
204,607 
151,831 
16,296 
94,065 
23,097, 
42,240 
6,363 
88,005 
198,400 
36,499 
X 

40,601 
39,513 
83,318 
780,882 


5,466,359 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


848,418 
523,241 
225,442 
64,957 
124,955 
11,958 
2,954,984 
104,601 
761,227 
Xx 
308,889 
65,414 
94,809 
62,118 
13,619 
33,805 
130,309 
131,555 
54,035 
59,143 
436,620 
42,761 
Xx 
48,222 
137,455 
125,637 
864,725 
8,434,384 


~ fey = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
October - 1988 - Octobre 


All stores 


Sales 


Ventes 


2,330,839 
706,463 
249,729 

1,112,843 
301,423 
214,248 

86,319 

2,990,793 
104,601 

1,064,940 
162,394 
331,790 
157,362 
299,417 
213,949 

29,914 
127,870 
153,906 
173,796 
60,397 * 
147,149 
635,020 

79,260 

45,970 

88,823 
176,968 
208,955 


1,645,607 


13,900,743 


Change 
1988/1987 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epicories:— BOUCheriesi s) Pin eo ae Uiteee te beck ee 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 


GrandsimaGasinSeaeces tear ere erecre Syn ee et eee 


Concessionnaires d’automobiles ...................... 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
StatiOMS-SCMViCCaeiescwe opie. eterna ane er Meena 
Garages mrt e ere ere ee hs race te inc 0 eee 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QuincaillerieS eeraser. cheers ic cua screened So con er tewih eres 
Magasinside meublesacan sacs 6. meso motte win oes 


Magasins d’appareils menagers....................... 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librainiesvet PapetericS, ei cane cn ce pat ce sdecsi hats aptaten ae rcteerrans 
EIGUnIStGS eet cer ceria ta reren es eee e heed daar leben ots vehi 
Bijoutenlesiye seer each ee ance, ote ees 6S Aga aur 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.................55. 
MOUS IGStautreSMAaGaSINS sel wis) ke i Swe ale mars a8 


Ensemble des magasins..............2--0eeeeeees 


27 


28 


29 
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Supplementary Data Donnees suppléementaires 


Retail Trade Commerce de détail 


TABLE 25. 


Canada 


52 


No. 


1 


ODONODNAWNH — 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 

Women’s clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


TOTAL ALL STORES 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 
Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


January 


Janvier 


1,554.1 


13,289.6 


247.5 
57.1 
453.3 
331.4 
3,402.9 
5,098.6 
480.2 
440.8 
1,253.0 
1,481.8 


30e7 


1,547.4 
1,984.1 
316.8 


TASH 


February 


Février 


1,568.9 


13,150.8 


246.3 
56.1 
451.2 
330.1 
3,320.5 
5,088.9 
483.4 


437.8 


_ 


266.7 


i 


492.1 


35.7 


= 


505.3 


= 


954.9 
SH/es) 


756.7 


March 


Mars 


millions of dollars — millions de dollars 


2,292.3 
682.3 
244.4 

1,077.3 
26153 
196.8 

89.8 

2,987.8 

95.3 

1,025.9 
159.3 
296.8 


137.6 
275.5 
186.0 
24.6 
106.6 
147.9 
164.2 
56.9 
138.8 
614.9 
81.4 
50.5 
102.9 
208.8 
205.1 
1,596.3 


13,507.3 


250.6 
58.7 
469.9 
335.6 
3,419.1 
5,259.6 
491.2 
456.1 
1,307.3 
1,530.7 


37.5 


1,538.8 
2,040.1 
321.9 


773.3 


1988 


Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Areal 


April 


Avril 


2,241.8 
674.1 
243.6 

1,056.5 
253.9 
192.4 

89.3 

2,940.5 

91.6 

1,055.6 
148.6 
288.9 


139.6 
275.8 
183.4 
23.4 
101.1 
148.1 
164.0 
59.7 
142.8 
596.8 
81.1 
48.2 
104.5 
208.2 
206.2 
1,600.8 


13,360.5 


240.8 
54.7 
451.6 
326.8 
3,357.1 
5,177.2 
473.2 
453.2 
1,284.0 
1,520.0 


35.8 


1,514.0 
2,026.3 
311.1 


756.9 


May 


Mai 


2,273.9 
683.5 
241.7 

1,071.4 
248.0 
196.9 

88.3 

3,008.4 

91.5 

1,096.8 
154.2 
309.5 


136.5 
277.7 
192.7 
25.8 
105.8 
154.0 
158.3 
55.4 
140.6 
606.2 
78.1 
49.3 
94.1 
217.9 
203.7 
1,617.9 


13,578.2 


251.8 
57.3 
461.4 
338.0 
3,504.8 
5,214.7 
492.5 
460.3 
1,318.9 
1,516.4 


37.1 


1,590.5 
2,045.5 
324.5 


754.4 


June July 
Juin Juillet 
2,285.6 2roilites 
677.1 691.2 
241.4 246.9 
1,118.6 1,081.1 
259.3 261.0 
193.9 202.0 
88:8 86.1 
2,882.8 2,999.9 
93.2 96.3 
1,073.4 1,074.7 
155.3 154.7 
310.8 310.6 
143.2 143.4 
280.7 281.5 
198.4 201.4 
26.8 26.3 
107.8 107.9 
154.1 144.5 
169.1 171.9 
58.6 59.1 
145.4 143.6 
615.9 617.0 
83.1 85.0 
50.0 50.9 
96.6 96.2 
224.1 216.3 
203.8 204.6 
1,660.2 1,661.2 
13,598.1 13,732.8 
249.3 255.1 
58.4 57.0 
454.7 459.5 
336.2 342.5 
3,409.7 3,552.1 
5,223.5 5,260.9 
497.2 501.7 
457.1 460.4 
1,310.3 1,332.9 
PSS 1,528.9 
36.7 37.0 
1,552.2 1,573.9 
2,044.8 2,059.1 
324.9 330.6 
760.2 780.7 


Each series of Table 25 excluding the “total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 


factor in Table 27. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 
Per cent change ts calculated on data expressed in thousands of dollars. 


TABLEAU 25. 
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Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone 


métropolitaine1 
Canada 
Per cent change 
1988 1987 
Variation 
procentuelle 

August’ September’ October’ NovemberP November December October/ November/ 

September October 

1988 1988 

Aoit’ Septembre’ Octobre’ NovembreP Novembre Décembre Octobre/_ Novembre/ 

septembre octobre 
1988 1988 NO 

millions of dollars — millions de dollars 
Genre de commerce: 

2,303.8 2,325.9 2,377.6 2,340.5 2,279.4 2,321.9 +2.2 -1.6 Epiceries - Boucheries 1 
693.2 700.0 705.1 715.3 666.1 670.7 SUL 7A ies Epiceries, confiseries et articles divers 2 
248.5 253.1 254.5 256.6 238.4 248.7 +0.6 +0.8 Tous les autres magasins d’aliments 3 

1,106.6 1,114.5 1,118.5 ple lesz 1,084.6 1,101.9 +0.4 -0.5 Grands magasins 4 
245.2 260.3 263.8 262.1 262.9 278.2 smite} -0.6 Magasins de marchandises diverses 5 
203.7 205.6 PB Vile Mey 197.3 192.8 +2.9 - Magasins généraux 6 

86.4 86.8 87.5 90.0 90.0 87.1 +0.8 +2.9 Bazars iz 

2,976.2 3,079.6 2,993.3 3,052.8 2,843.0 2,935.4 -2.8 +2.0 Concessionnaires d’automobiles 8 
108.0 105.2 105.4 109.0 93.3 94.6 +0.2 +3.4 Vendeurs d’automobiles d'occasion 9 

1,058.1 1,053.1 1,056.3 1,062.5 1,071.4 1,057.6 +0.3 +0.6 Stations-service 10 
158.2 158.7 158.2 159.0 153.0 156.9 -0.3 +015 Garages 11 
315.9 321.9 334.1 318.6 295.9 295.6 +3.8 -4.6 Magasins de pieces et d’accessoires d’automo- 12 

biles 
138.4 145.9 145.4 142.1 133.9 140.9 -0.3 -2.3 Magasins de vétements pour hommes 13 
276.0 281.5 287.4 284.1 273.6 277.8 oeea| -1.2 Magasins de vétements pour dames 14 
196.8 202.1 208.3 203.1 191.9 192.9 +3.1 -2.5 Magasins de vétements pour la famille 15 
26.2 26.5 Zs 24.2 CAO f 27.8 +3.2 -11.4 Magasins de chaussures spécialisées 16 
106.4 108.0 1113:3 100.2 98.4 101.3 +49 -11.6 Magasins de chaussures pour la famille 1, 
151.5 152.3 154.1 157.0 142.7 139.2 alee +1.8 Quincailleries 18 
171.7 168.5 166.6 177.1 166.2 164.2 1.1 +6.3 Magasins de meubles 19 
Die, 58.1 58.2 58.9 54.9 54.8 +0.2 + 12 Magasins d’appareils ménagers 20 
143.8 145.7 142.7 143.6 141.4 139.7 -2.1 +0.6 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
624.2 634.9 637.0 646.2 575.9 581.2 +0.3 +1.4 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 22° 
de beauté 
84.3 86.3 86.0 89.4 79.2 81.2 -0.3 +3.8 Librairies et papeteries 23 
52.9 53:5 53.3 56.2 49.6 49.5 -0.4 2505 Fleuristes 24 
98.3 100.8 104.0 99.9 92.6 96.1 +3: 1 -3.9 Bijouteries 25 
233.2 232.6 237.2 266.0 215.4 215.9 +2.0 a4] Magasins d’articles de sport et accessoires 26 
207.3 215.1 218.5 219.6 208.8 210.9 +16 +0.5 Magasins d’accessoires personnels 27 
1,656.3 1,654.9 1,681.7 1,638.3 1,543.7 1,558.3 Taleo) -2.6 Tous les autres magasins 28 
13,728.8 13,931.4 13,987.3 13,996.9 13,269.6 13,473.1 +0.4 +0.1 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
256.1 264.8 259.5 259.5 241.9 242.2 -2.0 - Terre-Neuve 30 
59.3 59.3 59.6 61.4 56.4 54.5 +05 +3.0 tle-du-Prince-Edouard 31 
467.4 471.2 478.5 474.3 451.9 453.0 +16 -0.9 Nouvelle-Ecosse 32 
347.4 353.1 350.4 349.7 328.8 330.9 0.8 -0.2 Nouveau-Brunswick 33 

3,444.8 3,500.2 3,510.8 3,484.2 Siopore 3icod0 +0.3 -0.8 Québec 34 

5,322.1 5,327.9 5,392.1 5,351.4 5,085.2 5,146.5 le -0.8 Ontario 35 
4946 505.1 504.0 504.3 493.6 487.7 -0.2 +01 Manitoba 36 
454.1 460.1 464.8 451.9 439.4 452.0 wee) 2.8 Saskatchewan 37 

1,325.8 1,341.7 1,363.0 1,389.1 1,267.2 1,276.9 +16 +19 Alberta 38 

1,544.7 1,549.0 1,576.3 1,602.2 1,483.1 1,493.0 +18 +1.6 Colombie-Britannique 39 

38.1 37.9 38.7 39.3 36.3 34.7 esi a Fed Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,546.7 1,556.0 1,568.6 1,552.9 1532.5 1,510.9 +0.8 1.0 Montréal 41 

2,071.1 2,062.9 2,088.6 2,050.7 1,974.3 1,992.7 +1.2 1.8 Toronto 42 
325.3 327.2 328.0 329.1 322.5 319.1 +0.2 +0.3 Winnipeg 43 
784.4 790.2 804.1 811.9 7477 152.7 +18 + 1:0 Vancouver 44 


1 


Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a ete ajustée individuellement en divisant la serie brute par le facteur combine 
approprié du tableau 27. Le total pour !ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux desaisonnalises de tous les genres de commerce. 


Les variations procentuelles sont calculees sur des données exprimées en milliers de dollars. 
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TABLE 26. Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 
Canada 
1988 
January February March April May June July 
No. Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
millions of dollars — millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,273.9 2,096.2 2,280.5 2,302.3 2,227.2 2,338.1 2,406.6 
2 Grocery confectionery and sundries stores 629.2 588.4 639.1 664.6 701.2 725.9 779.0 
3 All other food stores 215.0 213.8 238.4 235.8 248.5 255.4 260.4 
4 Department stores 729.5 709.1 937.0 1,003.5 1,015.7 1,066.3 933.5 
5 General merchandise stores 193.8 197.1 251.4 237.1 238.1 247.0 217.5 
6 General stores ; 167.2 159.9 185.3 188.2 207.9 212.6 CANS be7/ 
7 Variety stores 56.5 59.0 82.2 78.4 84.9 88.4 82.1 
8 Motor vehicle dealers 2,166.0 2,484.6 3,403.0 3,491.5 3,614.7 3,346.7 3,048.1 
9 Used car dealers 69.6 74.4 103.8 108.6 110.3 107.5 101.9 
10 Service stations 996.4 948.3 999.3 Lotte 1,116.5 1,130.6 1,161.5 
11 Garages 143.7 138.9 156.2 153.3 163.1 166.2 160.0 
12 Automotive parts and accessories stores 210.8 184.0 243.4 293.2 361.8 381.8 334.7 
13 Men’s clothing stores 105.5 78.8 ANA Nezs 130.4 138.2 147.7 116.8 
14 Women's clothing stores 217.4 185.0 254.5 278.3 282.5 276.3 256.2 
15 Family clothing stores 140.3 119.5 162.5 179.6 186.2 193.1 176.8 
16 Specialty shoe stores 22.4 17.4 21.1 24.5 27.6 28.1 25.5 
17 Family shoe stores Wie 60.6 89.0 108.7 110.7 107.6 93.2 
18 Hardware stores 98.9 94.8 115.1 142.3 186.1 193.3 170.0 
19 Household furniture stores 144.8 138.4 150.6 155.3 159.3 175.9 178.6 
20 Household appliance stores 49.7 44.9 51.9 56.6 53.5 59.6 58.8 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 120.3 106.9 127.4 132.2 132.5 149.4 161.7 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 565.9 558.0 608.6 571.0 590.7 606.3 592.4 
23 Book and stationery stores 70.8 68.8 72.2 66.4 66.0 70.8 Zea 
24 Florists 34.1 48.6 46.3 52.4 72.1 52.0 41.1 
25 Jewellery stores 64.5 64.6 69.3 78.8 84.8 91.3 83.9 
26 Sporting goods and accessories stores 160.9 137.6 175.0 231.0 277.9 293.8 254.6 
27 Personal accessories stores 171.8 156.9 172.6 176.4 190.2 200.7 207.7 
28 All other stores 1,237.2 1,225.2 1,430.4 1,514.3 1,619.2 1,720.4 1,774.3 
29 TOTAL ALL STORES 11,134.0 10,959.4 13,177.8 13,666.3 14,267.5 14,432.9 13,960.8 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 

30 Newfoundland 197.4 197.8 242.5 248.8 270.1 263.5 263.7 
31 Prince Edward Island 43.9 42.4 51.2 54.0 59.9 66.6 65.6 
32 Nova Scotia 370.6 368.2 450.1 453.9 477.0 480.0 474.3 
33 New Brunswick 270.2 7H Maer f 323.0 324.3 351.1 357.2 353.1 
34 Québec 2,799.1 2,739.3 3,409.7 3,518.9 3,790.7 3,666.3 3,583.6 
35 Ontario 4,288.9 4,197.7 5,000.6 5,276.0 5,402.4 5,574.5 5,304.8 
36 Manitoba 405.5 399.5 470.1 488.0 508.1 526.6 493.0 
37 Saskatchewan AGE) 361.1 429.0 467.6 478.3 494.6 462.9 
38 Alberta 1,073.3 1,085.4 1,271.6 1,287.3 1,348.0 1,389.2 ase 
39 British Columbia 1,280.7 1,267.2 1,494.5 1,513.9 1,544.5 1,574.4 1,586.6 
40 Yukon and Northwest Territories 29.1 29.2 35.5 33.5 37.4 40.0 40.6 
41 Montréal 1,289.2 Je25ie7, 1,549.0 1,573.2 1,692.3 1,662.9 1,537.1 
42 Toronto 1,716.0 1,654.1 1,981.9 2,073.2 2,096.1 2,163.3 2,000.5 
AS Winnipeg 269.7 261.6 308.2 322.8 330.5 335.9 323.2 
44 Vancouver 666.5 655.5 760.5 755.8 768.4 780.1 785.9 


TABLEAU 26. 


Canada 


1988 


August 


Aoit 


2,224.1 
742.7 
253.5 

1,028.3 
227.4 
PANES 

84.5 

2,955.5 
111.6 

WU37-7 
163.0 
302.9 


108.5 
262.1 
201.2 
25.6 
102.7 
155.8 
180.2 
59.0 
152.4 
616.1 
83.6 
44.1 
86.2 
242.5 
217.4 
Ur ealey 


13,691.3 


261.6 
66.1 
471.4 
351.7 
3,457.3 
5,212.5 
488.6 
452.1 
1,318.6 
1,571.5 
39.9 
1,503.2 
1,969.9 
S75 


770.5 


September 


Septembre 
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Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


1987 


October’ NovemberP November 


NovembreP Novembre 


Octobre" 


millions of dollars — millions de dollars 


2,364.9 2,330.8 2,263.3 2,137.0 
714.9 706.5 677.6 626.0 
249.6 249.7 246.8 227.3 

1,106.0 1,112.8 1,444.5 130ee 
276.4 301.4 365.3 354.3 
208.4 214.2 209.7 188.1 

84.9 86.3 106.1 103.0 

2,846.0 2,990.8 2,943.9 2,648.8 
110.4 104.6 100.6 84.6 

1,057.8 1,064.9 1,053.1 1,054.1 
159.5 162.4 168.9 157.5 
312.8 331.8 378.8 333.6 
143.3 157.4 185.9 173.1 
308.8 299.4 310.8 288.0 
215.4 213.9 229.2 209.3 

29.4 29.9 ike 27.1 
120.0 127.9 126.5 123.4 
153.5 153.9 162.0 141.1 
178.6 173.8 191.5 174.2 

61.1 60.4 64.6 58.9 
151.9 147.1 155.4 148.1 
627.5 635.0 641.8 566.7 

84.9 79.3 103.1 87.4 

46.6 46.0 47.4 40.0 

85.9 88.8 110.3 104.4 
209.8 177.0 234.2 175-7 
212.2 209.0 231.3 214.8 

1,652.4 1,645.6 1,717.0 1,581.5 

13,773.1 13,900.7 14,496.8 13,380.1 
255.8 254.0 273.7 246.2 

58.4 58.5 62.5 55.7 
468.3 472.2 497.4 464.2 
35152 350.7 369.8 337.9 

3,492.2 3,488.4 3,535.3 3,317.3 

5,267.8 5,358.5 5,644.6 5,224.1 
506.6 508.2 527.1 501.3 
452.6 473.3 471.6 450.9 

1,329.1 1,354.1 1,452.3 1,281.9 

1,551.1 1,544.0 1,623.8 1,466.0 

40.0 38.9 38.7 34.6 

1,548.9 1,560.2 1,602.4 1,542.1 

2,010.5 2,071.0 2,183.5 2,063.1 
331.9 327.9 344.4 330.5 
786.6 794.0 831.2 745.6 


Per cent change 


Variation 
procentuelle 


December October November 
1988/1987 1988/1987 

Décembre Octobre Novembre 
1988/1987 1988/1987 

% % 

2,514.6 -4.3 +5.9 
693.9 +4.2 +8.2 
297.9 +47 +8.5 
2,031.5 -0.4 +6.8 
369.1 -2.2 trou 
226.0 +45 +11.4 
159.5 -6.6 +29 
2,416.4 +16 a I Be | 
W1n4 +129 +18.8 
1,056.8 -2.9 == 
148.7 -1.3 +7.2 
384.9 +6.3 aes 
262.9 +42 ae TLS} 
417.7 tal 2 +7.9 
330.9 +5.2 +9.4 
30.9 Sh +0.2 
138.3 +3.6 sips) 
169.0 +44 +148 
190.0 -3.0 +9.9 
69.4 -1.5 +9.6 
169.9 -0.7 +49 
744.2 +8.0 + 13!2 
162.3 +4.1 #178 
7315 +40 + 18.6 
270.5 +6.0 +5.6 
277.4 +8.7 Tae shy 
365.4 +46 +76 
2,226.8 +3.8 +8.5 
16,269.8 +1.0 +8.3 
300.0 +49 Elbit 
65.6 +3.9 +12.2 
564.8 + 3.0 +71 
405.8 +2.7 +9.4 
3,874.3 -0.5 +6.5 
6,457.5 +1.6 +8.0 
610.1 -2.5 #5: 
Soiled -0.8 +45 
1,574.0 +1.4 Pais 
1,824.1 +1.9 + 10.7 
42.3 72 #15 
1,817.7 -2.7 +3.9 
2,548.0 +1.7 +5.8 
409.5 -3.6 +4.2 
939.8 +3.5 +11.4 


NO 

Genre de commerce: 
Epiceries - Boucheries 1 
Epiceries, confiseries et articles divers 2 
Tous les autres magasins d’aliments 3 
Grands magasins 4 
Magasins de marchandises diverses a) 
Magasins généraux 6 
Bazars ff 
Concessionnaires d’automobiles 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion 9 
Stations-service 10 
Garages 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automo- 12 

biles 
Magasins de vétements pour hommes 13 
Magasins de vétements pour dames 14 
Magasins de vétements pour la famille 15 
Magasins de chaussures spécialisées 16 
Magasins de chaussures pour la famille 7, 
Quincailleries 18 
Magasins de meubles 19 
Magasins d'appareils menagers 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 
Pharmacies, médicaments brevetes et produits ne 

de beaute 
Librairies et papeteries 23 
Fleuristes 24 
Bijouteries 25 
Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
Magasins d’accessoires personnels 27 
Tous les autres magasins 28 
TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
Terre-Neuve 30 
ile-du-Prince-Edouard 31 
Nouvelle-Ecosse 32 
Nouveau-Brunswick 33 
Québec 34 
Ontario 35 
Manitoba 36 
Saskatchewan 37 
Alberta 38 
Colombie-Britannique 39 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
Montréal 41 
Toronto 42 
Winnipeg 43 
Vancouver 44 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 27. Commerce de détail, MDC et coefficients combines de correction des variations saisonnieéres et 
des jours commerciaux 


Canada 
MCD in November 1988 
MDC en Novembre October’ November? December! 
Octobre’ NovembreP Décembre! 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 2 98.04 96.70 ‘lsieesti 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers 2 100.20 94.73 106.13 
All other food stores - Tous les autres magasins d’aliments 3 98.12 96.16 T2397 
Department stores - Grands magasins 3 99.50 129.82 190.27 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 114.24 139.35 132.48 
General stores - Magasins genéraux 3 101.22 99.03 120.77 
Variety stores - Bazars 5} 98.63 117.84 193.89 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d’ automobiles 4 99.92 96.43 79.78 
Used car dealers - Vendeurs d’automobiles d’occasion 4 99.27 92.30 76.23 
Service stations - Stations-service 2 100.82 99.11 99.35 
Garages 3 102.65 106.26 94.52 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de pieces et 
d’accessoires d’automobiles 4 99.30 118.88 131.67 
Men’s clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 108.19 130.81 192.08 
Women’s clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 104.17 109.39 154.50 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 102.70 112.83 177.24 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisees 4 109.41 12:33 1h seein 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 112.82 126.32 142.33 
Hardware stores - Quincailleries 3 99.85 103.22 124.14 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 104.31 108.14 117.03 
Household appliance stores - Magasins d’appareils menagers 4 103.78 109.59 129.13 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
teléviseurs, radios et accessoires 3 103.10 108.19 122.88 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
medicaments brevetés et produits de beauté 2 99.69 99.31 129.27 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 92.11 1IEESE 204.34 
Florists - Fleuristes 4 86.26 84.33 150.23 
Jewellery stores - Bijouteries 3 85.40 110.41 287.59 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d’articles de 
sport et d’accessoires 3 74.60 88.05 tou 
Personal accessories stores - Magasins d’accessoires personnels 2 95.62 105.37 176.97 
All other stores - Tous les autres magasins xs 97.86 104.80 
All stores - Total - Ensemble des magasins z= 99.38 103.57 


Regions and Selected Metropolitan Areas - Regions et certaines zones 
métropolitaines: 


Newfoundland - Terre-Neuve j 3 97.85 105.50 125.95 
Prince Edward Island - !le-du-Prince-Edouard 3 98.08 101.76 T22:27 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 98.68 104.87 129.14 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 100.08 105.74 126.20 
Québec 3 99.36 101.47 117.28 
Ontario 3 99.38 105.48 128.36 
Manitoba 3 100.82 104.52 127.58 
Saskatchewan 3 101.84 104.36 123.90 
Alberta 2 99.35 104.55 126.01 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 97.95 101.34 USS 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 3 100.55 98.29 125105 
Montréal 3 99.47 103.19 122.60 

~ Toronto 2 99.16 106.47 130.40 
Winnipeg 3 99.95 104.66 132213 
Vancouver 2 


98.74 102.38 128.18 


1 


Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details. see the Appendix VI. 


Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 
l'Appendice VI. 


TABLE 28. 
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Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1986-1988 


TABLEAU 28. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1986-1988 


1986: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aoit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1987: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aoit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1988: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avrit 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoit 
September - Septembre 
October’ - Octobre" 


NovemberP - NovembreP 


December - Décembre 
Year - Année 


Price 
index 


Indice 
des prix 


123.8 
124.0 
123.7 
123.8 
1247 
124.7 
125.4 
125.6 
125.3 
125.8 
126.6 
126.5 
125.1 


128.4 
128.4 
128.4 
128.6 
129.3 
129.5 
130.5 
130.4 
130.0 
130.8 
131.2 
130.8 
129.8 


132.2 
132.3 
132.4 
132.4 
133.1 
133.5 
134.5 
134.3 
134.2 
134.3 
135.2 


Unadjusted 


Non désaisonnalisé 


Current 
dollars 


Dollars 
courants 


9,753.4 
9,249.3 
10,610.0 
11,637.9 
12,695.1 
11,826.3 
11,940.9 
11,866.5 
11,540.4 
12,208.8 
12,201.5 
14,479.2 
140,009.3 


10,271.7 
9,951.1 
11,4922 
12,867.4 
13,508.4 
13,608.3 
13,278.5 
12,728.2 
12,616.2 
13,760.8 
13,380.1 
16,269.8 
153,732.8 


11,134.0 
10,959.4 
13,177.8 
13,666.3 
14,267.5 
14,432.9 
13,960.8 
13,691.3 
13,773.1 
13,900.7 
14,4968 


Year/year 
per cent 
change 


Variation 
en pour- 
centage 

pour 
l'année 


ree 
+10.2 
+5.0 
+10.4 
+7.9 
+6.9 
+10.5 
+5.1 
+11.6 
+8.9 
Hie’ 
+8.9 
+8.2 


+5.3 
+76 
+8.3 
+10.6 
+6.4 
Paloel 
Fate 
a Ufc} 
+9.3 
xr ea7/ 
+97 
+12.4 
+9.8 


+8.4 
+10.1 
ali 
+6.2 
+5.6 
+6.1 
+521 
47-5) 
+91 
=a el 
+8.3 


Constant 
1981 
dollars 


Dollars 
constants 
1981 


Year/year 
per cent 
change 


Variation 
en pour 
centage 

pour 
l'année 


Price 
index 


Indice 
des prix 


Seasonally adjusted 


Current 
dollars 


Dollars 
courants 


millions of dollars — millions de dollars 


7,880.5 
7,456.7 
8,577.1 
9,397.0 
10,182.6 
9,481.5 
9,518.8 
9,444.5 
9,209.3 
9,704.3 
9,636.9 
11,444.0 
111,933.2 


8,001.4 
7,749.3 
8,948.2 
10,009.3 
10,451.2 
10,510.2 
10,176.3 
9,761.5 
9,702.7 
10,519.3 
10,196.3 
12,441.1 
118,466.8 


8,424.4 

8,282.4 

9,956.2 
10,322.9 
10,717.6 
10,811.7 
10,379.7 
10,194.9 
10,260.9 
10,349.9 
10,720.2 


+8.4 
+6.8 
ey 
+7.0 
+ 3.8 
+ 3:3 
+6.4 
Fale, 
+7.6 
+45 
=2.2 
+45 
+4.2 


15 
+3.9 
+ 4.3 
+6.5 
+2.6 
+10.8 
+6.9 
+3.4 
+5.4 
+8.4 
+5.8 
+8.7 
+5.8 


+ Ord 
+6.9 
Piles 
as | 
+25 
+2.9 
+2.0 
+4.4 
+5.8 
-1.6 
Lee 


123.4 
123.5 
123.6 
123.8 
124.3 
124.3 
124.9 
125.4 
125.9 
126.2 
127.0 
127.6 


128.2 
128.0 
128.4 
128.6 
129.1 
129.4 
130.0 
130.2 
130.6 
131.2 
131.5 
131.4 


131.9 
132.2 
132.5 
132.7 
133°3 
133.6 
134.1 
134.2" 
134.6" 
134.9 
135.6 


11,381.7 
11,404.1 
11,341.3 
11,510.0 
11,557.6 
11,464.8 
11,737.3 
11,795.9 
12,053.6 
11,815.4 
11,907.8 
12,008.5 


11,949.4 
12,307.9 
12,267.6 
12,624.8 
12,580.7 
12,919.4 
12,832.1 
12,929.9 
13,050.8 
13,280.1 
13,269.6 
13,473.1 


13,289.6 
13,150.8 
13,507.3 
13,360.5 
13,578.2 
13,598.1 
13,732.8 
13,728.8" 
13,931.4" 
13,987.3 
13,996.9 


Désaisonnalise 


Month/ 
month 
per cent 
change 


Variation 
en pour- 
centage 
pour 

le mois 


+0.8 
+0.2 
-0.6 
3 ss) 
+0.4 
-0.8 
+2.4 
+0.5 
+2.2 
-2.0 
+08 
+0.8 


-0.5 
+ 3.0 
=) 4) 
+29 
-0.3 
Oui, 
-0.7 
+08 
+0.9 
+1.8 
-0.1 
ees 


Constant Month/ 
1981 month 
dollars! per cent 
change 
Dollars Variation 
constants en pour- 
1981! centage 
pour 
le mois 
9,222.3 == 
9,232.1 +0.1 
9,178.8 -0.6 
9,299.2 ai here! 
9,295.4 ss 
9,222.3 -0.8 
9,397.5 +1.9 
9,406.3 +0.1 
9,575.9 +1.8 
9,360.2 =283 
9,379.4 +0.2 
9,411.3 HOEG 
9,322.3 -0.9 
9,616.2 + 372 
9,555.0 -0.6 
9,819.0 +2.8 
9,742.1 -0.8 
9,981.2 +25 
9,874.3 1.1 
9,934.1 + 0.6 
9,994.9 +0.6 
10,121.1 alas 
10,092.4 -0.3 
10,254.2 + 1.6 
10,075.5 “1:7 
9,945.7 =1°3 
10,194.0 +12:5 
10,070.9 ={).2 
10,189.8 sae ie 
10,179.1 -0.1 
10,239.7 + 0.6 
10,227.4° -0.1° 
10,346.8" + 4.2" 
10,371.9 +0.2 
10,320.2 -0.5 


u Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by deflating with an implicit price index, the seasonally adjusted current dollar 


estimate. For more details. see the Appendix VI and VII. 


1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constant s‘obtient en dégonflant avec un indice implicite. les données désaisonnalisees en dollars 
courants. Pour plus de détails, consulter l'appendice VI et Vil. 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 
1988 
January February March April May June July 
No. Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet 
thousands of dollars -— milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,273,911 2,096,179 2,280,497 2,302,310 2,227,228 2,338,109 2,406,650 
2 Grocery confectionery and sundries stores 629,190 588,365 639,073 664,594 701,225 725,886 778,971 
3 All other food stores 215,001 213,766 238,431 235,813 248,549 PAN ON STA L, 260,397 
4 Food group 3,118,102 2,898,310 3,158,001 3,202,717 3,177,002 3,319,366 3,446,018 
5 Department stores 729,522 709,065 937,006 1,003,467 1,015,722 1,066,342 933,522 
6 General merchandise stores 193,817 197,122 251,353 237,052 238,140 247,003 217,497 
7 General stores 167,189 159,938 185,311 188,247 207,874 212,632 211,678 
8 Variety stores 56,479 59,005 82,215 78,386 84,858 88,434 82,103 
9 General merchandise group 1,147,007 1,125,130 1,455,885 1,507,152 1,546,594 1,614,411 1,444,800 
10 Men’s clothing stores 105,514 78,796 111,691 130,441 138,220 147,700 116,804 
11. Women's clothing stores 217,415 184,956 254,500 278,301 282,456 276,252 256,225 
12 Family clothing stores 140,329 119,490 162,474 179,603 186,152 193,143 176,789 
13 Specialty shoe stores 22,387 17,375 21,104 24,485 27,563 28,138 25,492 
14 Family shoe stores 77,716 60,611 88,951 108,667 110,674 107,590 93,164 
15 All other apparel and accessories stores 110,475 92,774 108,782 108,845 106,287 102,700 103,546 
16 Apparel and accessories group 673,836 554,002 747,502 830,342 851,352 855,523 772,020 
17 Hardware stores 98,923 94,804 115,098 142,309 186,080 193,276 170,001 
18 Household furniture stores 144,805 138,394 150,633 155,253 159,325 175,888 178,605 
19 Household appliance stores 49,747 44,894 51,941 56,650 53,515 59,602 58,777 
20 Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 120,344 106,866 127,436 132,218 132,497 149,412 161,651 
21 Appliance repair shops 28,877 26,844 28,508 35,314 28,045 O35. 32,457 
22 All other home furnishings stores 360,763 338,337 380,556 372,705 374,430 392,034 378,385 
23 Hardware and home furnishings 803,459 750,139 854,172 894,449 933,892 1,001,565 979,876 
24 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 563,883 557,964 608,594 571,008 590,704 606,257 592,389 
stores 
25 Book and stationery stores 70,820 68,825 72,210 66,375 66,018 70,848 72,300 
26 Florists 34,126 48,627 46,338 52,375 UANEU 51,969 41,052 
27 Jewellery stores 64,484 64,634 69,341 78,829 84,802 91,336 83,909 
28 Jewellery repair shops 2,523 2,390 3,088 3,054 3,340 S504 2,895 
29 Sporting goods and accessories stores 160,924 137,565 175,008 230,987 277,876 293,760 254,640 
30 Personal accessories stores 171,782 156,864 N7i2553 AW Achctoss) 190,221 200,749 207,745 
31 Alcoholic beverage stores 354,951 366,093 431,092 459,263 494,222 544,261 648,181 
32 All other stores 186,915 200,913 254,845 306,045 377,784 399,943 369,297 
33 Other stores group 1,612,408 1,603,875 1,833,069 1,944,289 2,157,094 2,262,697 2,272,408 
34 Total excluding automotive group 7,354,812 6,931,456 8,048,629 8,378,949 8,665,934 9,053,562 8,915,122 
35 Motor vehicle dealers 2,166,045 2,484,591 3,402,966 3,491,507 3,614,694 3,346,689 3,048,112 
36 Used car dealers 69,575 74,358 103,815 108,639 110,331 107,528 101,930 
37 Service stations 996,364 948,284 999,290 1,011,668 1,116,502 1,130,585 1,161,478 
38 Garages 143,731 138,905 156,153 153,345 163,120 166,216 159,972 
39 Automotive parts and accessories stores 210,816 183,975 243,424 293,177 361,814 381,793 334,718 
40 All other automotive businesses 192,670 197,805 PPIs taal, 229,026 235.135 246,571 239,493 
41 Automotive group 3,779,201 4,027,918 5,129,159 5,287,362 5,601,596 5,379,382 5,045,703 
42 TOTAL ALL STORES 11,134,013 10,959,374 13,177,788 13,666,311 14,267,530 14,432,944 


13,960,825 


TABLEAU 29. 
August September 
Aott Septembre 
2,224,057 2,364,938 
142,683 714,921 
253,479 249,551 
3,220,219 3,329,410 
1,028,345 1,106,044 
227,367 276,429 
211,486 208,443 
84,477 84,869 
1,551,675 1,675,785 
108,490 143,309 
262,121 308,799 
201,172 215,448 
25,634 29,364 
102,743 120,029 
114,882 121,228 
815,042 938,177 
155,793 153,550 
180,217 178,551 
58,966 61,054 
152,395 151,855 
34,690 34,087 
406,882 422,641 
988,943 1,001,738 
616,121 627,549 
83,553 84,928 
44,137 46,562 
86,233 85,947 
2,926 SWS 
242,536 209,838 
217,423 212,226 
554,976 510,614 
354,579 316,310 
2,202,484 2,097,231 
8,778,363 9,042,341 
2,955,536 2,845,966 
111,641 110,425 
1,137,703 1,057,779 
162,964 159,505 
302,929 312,837 
242,179 244,256 
4,912,952 4,730,768 
13,691,315 13,773,109 


1988 


October’ 


Octobre’ 


thousands of dollars -— milliers de dollars 


2,330,839 
706,463 
249,729 


3,287,031 


1,112,843 
301,423 
214,248 

86,319 


1,714,833 


157,362 
299,417 
213,949 

29,914 
127,870 
135,597 


964,109 


153,906 
173,796 

60,397 
147,149 


31,823 
447,769 


1,014,840 


635,020 


79,260 
45,970 
88,823 
2,883 
176,968 
208,955 
480,082 
313,856 


2,031,817 
9,012,630 
2,990,793 
104,601 
1,064,940 
162,394 
331,790 


233,596 


4,888,113 


13,900,743 
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November? 


NovembreP 


2,263,347 
677,650 
246,779 


3,187,776 


— 


444,476 
365,305 
209,669 
106,081 


2,125,531 


185,934 
310,754 
229,156 

27,204 
126,533 
146,641 


1,026,222 


162,030 
191,543 

64,561 
155,380 


32,514 
481,588 


1,087,616 


641,789 


103,054 
47,409 
110,332 
3,231 
234,214 
231,349 
496,870 
317,143 


2,185,391 
9,612,536 
2,943,911 
100,581 
1,053,066 
168,932 
378,771 


238,984 


4,884,245 


14,496,781 


Commerce de detail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 
change 
1987 
Variation 
procen- 
tuelle 
November December November 
1988/1987 
Novembre Décembre Novembre 
1988/1987 NO 
Genre de commerce: 

2,136,972 2,514,578 +59 Epiceries - Boucheries 1 
626,027 693,866 +8.2 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
227,291 297,926 +8.5 Tous les autres magasins d’aliments 3 

2,990,290 3,506,370 +6.6 Groupe de I’alimentation 4 

1,352,050 2,031,454 +6.8 Grands magasins 5 
354,268 369,102 Out Magasins de marchandises diverses 6 
188,074 225,992 +11.4 Magasins genéraux a 
103,041 159,490 +29 Bazars 8 

1,997,433 2,786,038 +6.4 Groupe de marchandises diverses 9 
173,146 262,917 +723 Magasins de vétements pour hommes 10 
287,974 417,679 +7.9 Magasins de vetements pour dames 11 
209,337 330,950 +9.4 Magasins de vétements pour la famille 12 

27,138 30,942 +0.2 Magasins de chaussures spécialisées ih} 
123,392 138,278 +2.5 Magasins de chaussures pour la famille 14 
150,061 178,834 -2.3 Autres magasins de vétements et accessoires 15 
971,048 1,359,600 +5.7 Habillement et accessoires 16 
ASI iksidr 168,985 +148 Quincailleries 17 
174,189 190,016 +9.9 Magasins de meubles 18 

58,880 69,398 +9.6 Magasins d’appareils menagers 19 
148,052 169,884 +49 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et 20 

accessoires 

28,933 32,716 +12.4 Réparation d’appareils electro-menagers 21 
445,817 613,188 + 8.0 Autres articles d’ameublement 22 
997,008 1,244,187 +9.1 Groupe des quincailleries, meubles et 23 

fournitures de maison 
566,742 744,158 +13.2 Pharmacies, medicaments brevetes et 24 
produits de beaute 

87,430 162,347 +17.8 Librairies et papeteries 25 

39,955 73,451 +18.6 Fleuristes 26 
104,407 270,539 +56 Bijouteries 27 

3,090 4,689 +46 Ateliers de reparation de bijoux 28 
175,723 277 428 aoe Magasins d’articles de sport et d’accessoires 29 
214,845 365,392 +7.6 Magasins d’accessoires personnels 30 
463,678 846,971 +7.2 Magasins de boissons alcooliques 31 
278,487 356,544 +13.9 Tous les autres magasins 32 

1,934,357 3,101,519 + 13.0 Groupe de tous les autres magasins 33 

8,890,136 11,997,714 +8.1 Total excluant groupe de |’automobile 34 

2,648,795 2,416,396 ed Concessionnaires d'automobiles 35 

84,609 71,376 +18.8 Vendeurs d’automobiles d’occasion 36 

1,054,091 1,056,813 == Stations-service 37 
157,471 148,678 +7.2 Garages 38 
333,598 384,879 ilig.o Magasins de pieces et d'accessoires 39 

d'automobiles 
211,442 193,901 +1320 Autres commerces dans le domaine de 40 
|'automobiles 

4,490,006 4,272,043 +8.8 Groupe de automobile 41 

13,380,142 + 8.3 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 


16,269,757 
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December - Décembre 


Year - Année 


1 


For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 


Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l’année. 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group!, 1986-1988 
Yukon 
TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce!, 1986-1988 
Yukon 
Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent@ 
group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 
Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation? 
d'alimen- de marchandises sionnaires d'auto- leries, de magasins ensemble procen 
tation diverses et de ma- d'auto- mobiles de meubles et de des tuelle 
gasins de vétements mobiles tous les autres ma- magasins 
gasins de detail 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1986: 
January - Janvier S005 1,825 1,022 755 1,751 8,968 + 16.6 
February - Feévrier 3,342 1,496 948 816 1,672 8,274 +10.1 
March - Mars 3,077 2,233 1,023 949 1,907 9,189 +5.0 
April - Avril 3,516 2,275 1,289 945 2,001 10,026 +10.8 
May - Mai 3,756 2,663 1,337 1,279 2,425 11,460 -6.7 
June - Juin 4,552 2,576 1,803 1,477 2,828 13,236 ees 
July - Juillet 5,256 2,944 2,122 1,716 3,270 15,308 +12.6 
August - Aoit 4,589 2,940 1,868 1,710 Sysils} 14,320 +45 
September - Septembre 4,107 2,948 1,569 1,549 2,487 12,660 +10.5 
October - Octobre 4,080 2,882 2,047 1,279 2,454 12,742 +9.8 
November - Novembre 3,379 3,009 1,326 1,264 2,424 11,402 =Or3 
December - Décembre 3,566 4,583 1,455 1,212 3,644 14,460 +9.9 
Year - Année 46,835 32,374 17,809 14,951 30,076 142,045 a hel 
1987: 
January - Janvier 3,310 2,033 1,302 1,130 1,937 9,712 +8.3 
February - Fevrier 3,155 2,176 1,680 1,147 1,964 10,122 teens 
March - Mars 3,255 2,422 1,510 13337; 2,261 10,785 +17.4 
April - Avril 3,819 2,467 1,851 1,365 2,671 12,173 +21.4 
May - Mai 4,038 2,864 2,323 1,874 2,837 13,936 +216 
June - Juin 4,272 3,002 1,829 2,297 3,482 14,882 +12.4 
July - Juillet 5,105 3,147 2,814 2,677 3,801 17,544 +146 
August - Aoit 4,452 3,276 2,349 2,470 3,399 15,946 +11.4 
September - Septembre 3,651 3,009 2,189 1,851 2,970 13,670 +8.0 
October - Octobre 3,666 3,586 1,968 1,022 2,796 13,038 ees 
November - Novembre 3,386 3,771 2,466 889 2,808 13,320 +16.8 
December - Décembre 4,188 5,068 1,627 1,060 3,990 15,933 +10.2 
Year - Année 46,297 36,821 23,908 19,119 34,916 161,061 +13.4 
1988: 
January - Janvier 3,694 1,953 1,878 771 2,234 10,530 +8.4 
February - Février 2,929 2,203 1,987 824 2,111 10,054 -0.7 
March - Mars 3,121 2,841 2,627 1,009 2,638 12,236 +13.5 
April - Avril 3,399 2,734 3,277 873 2,392 12,675 +41 
May - Mai 3,314 3,232 3,126 1,287 2,842 13,801 -1.0 
June - Juin 3,800 3,442 2,866 1,606 3,400 15,114 +16 
July - Juillet 4,289 3,468 2,388 1,816 3,571 15,532 -11.5 
August - Aoit 3,982 3,684 3,136 1,538 3,544 15,884 -0.4 
September - Septembre 3,905 3,621 2,656 1,560 3,154 14,896 +9.0 
. October’ - Octobre’ 3,907 3,798 2,171 975 2,966 13,817 +6.0 
NovemberP - NovembreP 3,882 3,846 2,239 829 3,050 13,846 +3.9 
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TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group!, 1986-1988 
Northwest Territories 


TABLEAU 31. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce!, 1986-1988 
Territoires du Nord-Ouest 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent@ 
group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 
Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation@ 
d’alimen- de marchandises sionnaires d’auto- leries, de magasins ensemble procen 
tation diverses et de ma- d’auto- mobiles de meubles et de des tuelle 
Qasins de vétements mobiles tous les autres ma- magasins 


gasins de détail 


thousands of dollars — milliers de dollars 


1986: 

January - Janvier 3,996 7,813 1,094 890 3,847 17,640 +8.2 
February - Février 3,806 7,827 1,165 884 3,703 17,385 + 8.5 
March - Mars 4,106 10,232 1,367 917 4,019 20,641 =i 
April - Avril 3,645 9,172 2,042 751 4,153 19,763 +7.6 
May - Mai 4,011 9,818 1,476 735 4,760 20,800 +48 
June - Juin 4,093 10,780 1,644 802 4,542 21,861 -0.4 
July - Juillet 4,012 8,338 2,004 885 4,897 20,136 spatial, 
August - Aoit 4,013 9,219 1,720 815 4,564 20,331 +48 
September - Septembre 3,823 11,501 1,690 837 3,987 21,838 =Q73 
October - Octobre 4,251 10,184 1,912 865 4,833 22,045 whey 
November - Novembre 3,764 9,991 1,254 760 4,699 20,468 -3.8 
December - Déecembre 3,867 15,305 1,365 770 6,536 27,843 +6.0 
Year - Année 47,387 120,180 18,733 9,911 54,540 250,751 +31 
1987: 

January - Janvier 3,811 8,945 1,258 710 3,524 18,248 +3.4 
February - Février 3,547 7,865 1,354 745 3,631 17,142 -1.4 
March - Mars 3,765 10,635 1,514 816 3,900 20,630 -0.1 
April - Avril 4,003 9,626 1,757 755 3,901 20,042 +1.4 
May - Mai 4,696 10,820 1,666 685 4,723 22,590 + 8.6 
June - Juin 4,584 10,257 1,899 892 4,494 22,126 a ihe 
July - Juillet 4,709 9,638 1,866 1,072 4,685 21,970 +911 
August - Aoit 4,246 10,088 1,321 985 4,336 20,976 Oke 
September - Septembre 4,264 10,255 1,109 1,084 4,267 20,979 =3:9 
October - Octobre 4,401 11,849 1,206 1,094 4,690 23,240 +5.4 
November - Novembre 3,575 10,666 1,297 999 4,792 21,329 +42 
December - Décembre 4,190 13,762 1,078 976 6,409 26,415 -§.1 
Year - Année 49,791 124,406 17,325 10,813 53,352 255,687 +2.0 
1988: 

January - Janvier 3,603 8,651 1,218 1,240 3,834 18,546 +1.6 
February - Février 3,504 8,705 1,609 1,404 3,920 19,142 Salle 
March - Mars 3,929 11,083 1,968 1,422 4,873 23,275 +12.8 
April - Avril 3,746 10,350 1,359 1,211 4,184 20,850 +40 
May - Mai 3,932 11,845 1,879 1,405 4,534 23,595 +44 
June - Juin 4,372 11,836 1,905 1,479 Siaea 24,915 +12.6 
July - Juillet 4,124 11,644 2,569 1,691 5,033 25,061 +141 
August - Aoit 4,007 11,219 1,895 1,909 5,020 24,050 +147 
September - Septembre 4,026 11,660 2,502 1,713 5,247 25,148 +19.9 
October’ - Octobre" 4,165 12,434 1,651 1,680 5,149 25,079 +79 
NovemberP - NovembreP 3,915 12,479 1,697 1,630 5,100 24,821 + 16.4 


December - Décembre 
Year - Année 
pores en eS ee et eS SS eS ee 


1 For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 
Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de lannee. 
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Scope of the Survey 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey is one of 
the most important, not only because of the large 
number of respondents who take part in the survey 
each month (over 17,000), but also because of its 
purpose and the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for example, 
provides the community with a vast array of products, 
it is through the trade sector that all of its products are 
marketed, bought and sold by the various levels of the 
domestic economy and finally reach the Canadian 
consumer. The development of modern economic 
theories has focused mainly on the concept of 
(national) demand for goods and services in an effort 
to understand and explain the various economic 
relationships that make up the economic system. 
Moreover, in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based on 
these theories, has become a priority in the short and 
medium term economic policies of governments of the 
industrialized countries. The current measure of 
retail trade is, therefore, one of the key 
components used by statisticians and 
economists to estimate consumption levels and 
final consumer demand, as shown in the national 
accounts and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains the latest results 
from the survey of retail sales of goods by merchants, 
traders, dealers and retailers operating within Canada’s 
borders. For the purposes of this survey, industries 
included in retail trade are, according to the Standard 
Industrial Classification’, those whose establishments 
are "primarily engaged in (...) buying commodities for 
resale to the general public for personal or household 
consumption and in providing related services". The 
estimates are broken down according to the 
Classification by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classification), by regions 
and for four metropolitan areas. These data are 
obtained from a statistical survey that combines both 
sampling and census procedures. Survey respondents 
are divided into two broad categories, independent 
and chain stores, on the basis of their structure,and 
then each category is surveyed to obtain their monthly 
sales (see Appendix Il for more details). 


’ See Division J of the 1980 Standard Industrial 
Classification Manual, Catalogue 12-507E. 
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Champ de |l’enquéte 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, |’enquéte mensuelle sur 
le commerce de détail est l'une des plus importantes. Non 
seulement en raison du nombre de répondants qui a chaque 
mois collaborent a l’enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais 
aussi par son objet et la nature de l'information qui en 
découle. Car si |l’activité de production par exemple, permet a 
la collectivité de se procurer une vaste gamme de produits, 
c'est toutefois grace au commerce que cette multitude de 
biens est transigée et Echangée sur des marchés entre les 
differents agents économiques pour finalement parvenir 
jusqu’au consommateur canadien. Or le développement des 
théories Economiques contemporaines a largement mis 
l’'accent sur le concept de la demande (nationale) de biens et 
services afin de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations Economiques qui articulent le systeme Economique. 
Par surcroit, la gestion de la demande nationale de toute une 
économie, en grande partie inspiree de ces theories, est 
devenue au cours des derniéres décennies, l’une des 
priorités des grandes politiques e@conomiques de court et 
moyen termes des gouvernements de pays industrialisés. La 
mesure courante du commerce de detail constitue par 
consequent l’une des principales composantes qui 
permet aux statisticiens et aux economistes d’estimer 
le niveau de la consommation de biens et d’évaluer la 
demande finale des consommateurs telle que présentee 
dans les comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les plus 
récents résultats de l’enquéte sur les ventes au détail de 
biens par des marchands, des commercants, des 
concessionnaires ou des détaillants opérant a l’intérieur des 
limites du territoire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au commerce de 
détail sont, d’aprés la classification type des industries’, 
celles dont les établis-sements ont comme "activité 
principale (...) achat de marchandises dans le but de les 
revendre au public pour usage personnel ou menager et 
offrent des services qui s’y rattachent." Les estimations sont 
ventilées suivant la Classification par genre de commerce 
(une extension plus fine de la Classification des activites 
économiques de 1970) de méme que par region ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces donnees sont 
obtenues a partir d’une enquéte statistique qui est 
l'amalgame d’un échantillonnage et d'un recensement. 
Suivant leur structure, les répondants a l|’enquéte sont divises 
en deux grandes catégories, les magasins indépendants et 
a succursales et chaque catégorie est par la suite enquétee 
afin d’estimer leurs ventes mensuelles respectives (voir 
l’'appendice II pour plus de details). 


’ Voir la division J du manuel de la Classification type des 
industries, 1980, n° 12-501F au catalogue. 


The information provided by this survey ts not 
only important to the various levels of government but 
is equally valuable to businesses that regularly carry 
on or are involved in retail trade in some form. Market 
analysts in particular will find this publication to be of 
great interest. Other retail trade statistics (new motor 
vehicle sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are also 
disseminated to the general public and published 
regularly in other monthly bulletins?. For more 
information on this survey or the Industry Division’s 
statistical survey program in general, please contact 
the Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: (613) 951-9656. 


2 The publication entitled Retail Trade, Historical 
Statistics 1972-1979 (Catalogue 63-538) not only 
contains historical time series, but is also a valuable 
source of detailed information. See the selected 
publications section at the back of this bulletin for other 
references. 
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L’information fournie par cette enquéte est tout aussi utile 
aux intervenants qui, de facon ponctuelle, opeérent ou sont 
impliqués d’une maniére ou d’une autre dans le commerce au 
détail qu’aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront intéressés par 
ie contenu de cette publication. D’autres statistiques reliées 
au commerce de détail (les ventes de véhicules automobiles 
neufs, les ventes et stocks des grands magasins, les stocks 
commerciaux, etc...) sont également disponibles et diffusées 
au grand public en plus d’étre régulierement publi¢es dans 
différents bulletins mensuels?. Pour obtenir plus 
d'information sur cette enquéte ou sur le programme 
d’enquétes statistiques de la Division de l'industrie en 
général, communiquer avec la Section du commerce de 
détail, Division de l’industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A 
OT6, tél: (613) 951-9656. 


2 La publication intitulée Commerce de détail, statistiques 
historiques, 1972-1979 (n° 63-538 au catalogue) constitue 
une source trés intéressante de renseignements détaillés en 
plus des séries chronologiques qui y sont présentées. Pour 
d’autres références, consulter la section du choix des 
publications a la fin du présent bulletin. 
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Definitions 


“Retail Trade", for the purpose of this report, is 
defined as "the aggregate sales made through retail 
locations (outlets)”. 


A “retail location", as defined by Statistics 
Canada, is a "business location (usually a store) in 
which the principal activity is the sale of merchandise 
and related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail trade 
estimates do not include any form of direct selling 
which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold 
directly by printers or publishers; and sales made by 
book and record clubs. The only exception is the 
mail-order and catalogue sales activities of 
department store businesses, which have been 
classified to the "general merchandise store" 
category. In addition, retail trade excludes: retail sales 
through ancillary units, e.g., warehouses, head offices, 
etc.; sales of contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used 
merchandise and receipts from repairs, equipment 
rental, food serving and other service activities, less 
returns, adjustments and discounts. Total net sales 
also include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor’s withdrawals of goods for personal use (at 
retail) and the sales and receipts of concessionnaires 
operating within the outlet. Non-operating revenues, 
bad debts recovered and sales taxes collected for 
remittance to a government agency are excluded. 


Classification 
Kind of Business! 


Estimates of retail trade are stratified by region 
and by kind-of-business groupings which are based 
on the Standard Industrial Classifications and the retail 
kind-of-business categories employed in the 1966 
Census of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" survey, as 


1 For a detailed definition of each kind of business, see 
Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979, Catalogue 
63-538. 
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Définitions 


“Commerce de detail" signifie, pour les besoins de la 
presente publication, "l'ensemble des ventes faites par des 
points de vente au détail”. 


Un “point de vente au détail", suivant la définition de 
Statistique Canada, est un local d’affaires (habituellement un 
magasin) dont l’activité principale est la vente de 
marchandises et de services connexes au grand public pour 
la consommation ménagére ou personnelle. Les estimations 
relatives au commerce de détail ne prennent pas en compte 
les ventes directes, c’est-a-dire les ventes qui ne sont pas 
faites par l’intermédiaire d’un point de vente au detail, par 
exemple les ventes directes par démarchage, les ventes par 
distributeur automatique, les ventes de journaux ou de revues 
faites directement par les imprimeurs et editeurs, et les 
ventes faites par les cercles du livre et les clubs de disques. II 
n’y a qu’une exception: les ventes des grands magasins faites 
par la poste ou par catalogue, qui sont classees dans la 
catégorie des "magasins de marchandises diverses". En 
outre, le commerce de détail ne comprend pas les ventes au 
détail des unités auxiliaires, par exemple, entrepdots, sieges 
sociaux, etc., ni les ventes des entrepreneurs dont |’activite 
principale ne releve pas du commerce de detail, ni les 
opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de 
marchandises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de locations de materiel de la vente de repas 
et d'autres activités de services, moins la valeur des rendus, 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes 
comprennent également; la valeur des reprises, les 
commissions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises prelevées par 
le propriétaire pour son usage personnel et les ventes et 
recettes des concessions exploitées dans les points de 
ventes. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises creances et les 
taxes de vente percues pour le compte d’un organisme 
public. 


Classification 
Genre de commerce! 


Les estimations relatives au commerce de detail sont 
stratifiges par région et par groupe de genre de commerce. 
Ces groupes sont fondés sur la Classification des activites 
économiques et les catégories de genre de commerce de 
détail qui ont été utilisées lors du recensement du commerce 
et des services de 1966. Etant donnée que _ |’enquéte 


1 Pour une définition complete de chaque genre de commerce, 
consulter la publication Commerce de detail statistiques 
historiques 1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


noted above, each individual (retail) location of a firm 
is assigned a kind-of-business code based on its 
major activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is stratified into 27 major 
kind-of-business groupings plus a miscellaneous 
category. In order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind-of-business 
group is described at the end of the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition to being 
Stratified by kind-of-business groupings, are also 
broken down into chain and independent components. 
Firms are classified to the chain store component 
based on the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the same kind 
of business, under the same legal ownership". 


Any firm not meeting the above definition is 
automatically classifed as an "independent" 
organization, the only exception being "department 
stores" which are classified in their entirety to the 
chain component. 
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mensuelle du commerce de détail est axée sur les points de 
vente comme on l’a indiqué ci-dessus, chaque point de 
vente au détail d’une entreprise se voit attribuer un code 
"genre de commerce" d’aprés son activité principale (ou le 
genre de marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de détail est 
stratifié selon 27 grands groupes de genre de commerce, 
outre la catégorie "Marchands divers". Pour rendre ces 
Statistiques plus utiles, nous décrivons la composition de 
chaque groupe de genre de commerce a la fin de la 
publication. 


Type d’entreprise 


En plus d’étre stratifiges selon le genre de commerce, les 
estimations relatives au commerce de détail sont ventilées 
entre magasins a succursales et magasins indépendants. Les 
entreprises qui répondent a la définition suivante sont 
classées dans la categorie des magasins a succursales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant au 
moins quatre points de vente au détail dans un méme genre 
de commerce, sous une méme appartenance juridique”. 


Toute entreprise dont le schéma de structure ne 
concorde pas avec la définition ci-dessus est classée 
automatiquement dans la categorie des magasins 
indépendants, la seule exception étant les "grands magasins" 
qui sont portés en totalité dans la catégorie des magasins a 
succursales. 
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Methodology 


Retail trade estimates are derived from a survey 
of Canadian "retail locations". Businesses are first 
Classified to the retail sector on the basis of "census 
value added"2, which is defined in retail trade as the 
difference between sales and the purchase price of the 
goods sold in a particular period. Companies which fall 
into the retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the three-digit 
1960 Standard Industrial Classification code) on the 
basis of "major activity" - the proportion of sales 
accounted for by each kind of business or by each 
type of commodity sold. 


The next step in the classification procedure is to 
survey those businesses selected for the sample in 
order to obtain information on the number and activity 
of locations operated. Such information is required not 
only to determine if individual businesses, particularly 
multi-location businesses, qualify for treatment as 
"chains" (see definition Appendix Il) but also to isolate 
retail locations from non-retail and make possible a 
more precise classification of each to one of more than 
90 "kinds of business", which are subsequently 
grouped into 28 trade groups for purposes of 
publication. 


Because this is a location-oriented survey, the 
scope of coverage is extended to include retail 
locations operated by non-retailing businesses. When 
it is determined that a manufacturer (for example) 
operates one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail locations 
can be operated by businesses whose principal 
activity is manufacturing, wholesaling, government, 
construction, etc. 


The design of the survey provides the facility to 
revise the monthly estimates to account for late 
responses. Each month the publication will contain 
preliminary estimates for the current month and 
revised estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates contained in 
this report are produced by means of a sample survey 
using methodology which differs substantially from 
that used for the estimates published to the end of 
1974. 


2 For additional information, see the 1970 Standard 
Industrial Classification Manual, Catalogue 12-507E, 
Pages 9-11. 
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Methodologie 


Les estimations du commerce de détail sont tirées d’une 
enquéte sur les "points de vente" au détail au Canada. Les 
entreprises sont d’abord classées dans le secteur du 
commerce de détail d’aprés la "valeur ajoutée recensée"2, 
qui représente dans ce secteur, la différence entre le prix de 
vente et le prix d’achat des biens vendus pendant une 
période déterminée. Les sociétés qui appartiennent au 
commerce de détail sont ensuite classées dans des 
catégories précises d’activités (code a trois chiffres de la 
Classification des activités Economiques de 1960) d’aprés la 
"principale activité", c’est-a-dire d’aprés la proportion des 
ventes dont rend compte chaque genre de commerce ou 
chaque type de marchandises vendues. 


L’étape suivante du travail de classification consiste a 
faire un relevé des entreprises échantillonnées dans le but 
d’obtenir des renseignements sur le nombre de points de 
vente et leur activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises particulieres, 
notamment les entreprises a points de vente multiples, 
peuvent étre considérées comme des "magasins a 
succursales" (voir définition Appendice Il), mais aussi a 
distinguer les points de vente au détail des autres types de 
points de vente et d’ainsi assurer un classement plus précis 
de chacun d’eux parmi plus de 90 genres de commerce. 
Subséquemment, ces genres de commerce sont agréges en 
28 groupes pour fins de publication. 


L’enquéte étant axée sur les points de vente, le champ 
d’enquéte a été étendu aux points de vente au détail exploites 
par des entreprises autres que des magasins de detail. 
Lorsqu’on a établi, par exemple, qu’un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on procede de la 
méme facon qu’indiquée ci-dessus. Des locaux de vente au 
détail peuvent étre exploités par des entreprises dont |’activite 
principale est la fabrication, le commerce de gros, 
l’'administration publique, la construction, etc. 


Le systeme supportant l’enquéte permet la revision des 
estimations mensuelles afin de tenir compte des reponses 
tardives. La publication mensuelle fournira donc des données 
provisoires pour le mois en cours et des données revisees 
pour le mois précedent. 


On établit les estimations mensuelles relatives au 
commerce de détail que renferme la présente publication au 
moyen d'une enquéte par sondage dont la methodologie 
différe sensiblement de celle utiliseée pour les estimations qui 
ont paru jusqu’a la fin de 1974. 


2 Pour de plus amples renseignements, voir le manuel de la 
Classification des activites economiques, 1970, n° 12-501F 
au Catalogue, pages 9-117. 


The new methodology was primarily developed 
because, after 1969, there was no adequate source of 
information available to update the independent 
portion of the old sample to account for firms coming 
into existence (births) and/or going out of business 
(deaths). The levels established by the new sample 
indicate there was a downward bias in the old sample 
which had grown to about 4% in 1974. Even so, the 
monthly trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supplemented 
by chain and department store lists and an area file 
list, Comprises the universe for this survey. A sample 
of approximately 16,000 independent firms, stratified 
by region3 and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from this 
universe and surveyed in order to verify the kind of 
business of each firm. Estimates are then produced 
monthly, stratified by trade group and region. 


The method used for the estimation of total retail 
sales is one in which each sampled unit’s reported 
data is inflated to universe levels by multiplying the 
reported data of the sampled unit by the inverse of the 
probability of selection for the unit. For firms which do 
not respond on time4 in a particular month, an 
estimate is imputed using a statistical technique which 
employs a number of components such as: cell 
averages, last month’s sales, other trends, etc. 
Consequently each firm in the sample must have an 
individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked to census 
results. Instead, the estimates derived in the course of 
the survey will be compared with census data in order 
to determine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. Based on 
these findings, revisions will then be made to 
compensate for any errors or discrepancies 
discovered (such as in coding of firms to erroneous 
kinds of business codes, over-estimation in particular 
cells, etc.). 


3 The metropolitan areas of Montréal, Toronto, Winnipeg 
and Vancouver are census metropolitan areas as 
defined by the 1971 Census. 

4 Late responses are included in revised estimates. 
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Cette nouvelle méthodologie fut principalement mise en 
application parce qu’il n’existait plus de source adéquate de 
renseignements disponibles, aprés 1969, pour mettre a jour la 
partie indépendante de |l’ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de celles qui 
fermaient leurs portes (disparitions). Le niveau des ventes 
déterminé par le nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous-estimation 
avait atteint 4% en 1974. Néanmoins les tendances 
mensuelles mesurées par l’ancien ainsi que par le nouvel 
échantillon sont passablement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été complétée par la 
liste des magasins a succursales ainsi que des grands 
magasins et par une liste de fichier aréolaire pour reconstituer 
l’univers de cette enquéte. Un échantillon d’environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par région? et selon le 
schéma de codage de la Classification des activites 
économiques, a été prélevé sur cet univers et a fait l'objet 
d'une enquéte en vue de déterminer le genre d’activite de 
chaque entreprise. Des estimations sont ensuite établies tous 
les mois et stratifiges selon le groupe de commerce et la 
région. 


La méthode d’estimation des ventes totales au deétail 
consiste a gonfler les données déclarées par Chaque unite 
échantillonnée aux dimensions de l’univers en multipliant les 
données de I’unité par l’inverse de la probabilite de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non déclarantes a temps4 
un mois donné, on procéde a une imputation a |’aide d’une 
méthode statistique qui fait intervenir divers éléments comme 
les moyennes de cellule, les ventes du dernier mois, d’autres 
tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir une estimation des ventes 
pour chaque entreprise échantillonnée. 


Les résultats de l’enquéte ne sont pas raccordés a ceux 
du recensement. Une étude comparative entre les estimations 
obtenues dans le cadre de cette enquéte ainsi que celles 
obtenues lors d’un recensement sera effectuée afin de 
déterminer la cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques et de 
compenser les erreurs ou les divergences relevees (comme 
un classement erroné selon le genre de commerce, une 
surestimation dans des cellules particuliéres, etc.). 


3 Les zones métropolitaines de Montréal, de Toronto, de Winnipeg 
et de Vancouver correspondent aux zones meétropolitaines du 
recensement de 19717. 

4 Les déclarations tardives sont toujours considérées dans le 
calcul des estimations révisées. 
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Components of the Survey Universe 


The universe used for this survey is composed of 
two basic parts: a master file list (including chain and 
department store components) and an area file list. 
These components provide an adequate 
representation of the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a series of 
profiles developed from the retail store portion of the 
Revenue Canada (Taxation) master file and is stratified 
by region and by Standard Industrial Classification 
code. This component is a list of all retail businesses 
having a payroll deduction account number (i.e., 
having employees for whom payroll deductions are 
made). It is updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business and, in the 
case of existing firms, for any changes in name, 
address or nature (kind) of business. These updates 
Originate from both Revenue Canada (Taxation) and 
from Statistics Canada survey sources. As these 
updates are received, firms going out of business are 
dropped from the sample and a sample of births is 
selected from among new firms which have gone into 
business, thus providing a monthly birth/death 
adjustment. 


Records on the survey master file are sampled 
using a given probability of selection determined by 
geographical location, Standard Industrial 
Classification code and cell size. To create the original 
sample file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births have been 
sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a sub-set 
of the survey master file component. The businesses 
on this list are those which have been identified (from 
Statistics Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with certainty 
(i.e., each business is surveyed). This component, as 
well as being updated monthly using Revenue Canada 
information, is also updated annually. The annual 
updates are based primarily on returns obtained in the 
course of the Annual Chain and Department Store 
Survey, as well as on information derived from other 
sources such as trade magazines, etc. 
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Eléments de l’univers de l’enquéte 


L’univers de l’enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y compris les 
éléments magasins a succursales et grands magasins) et une 
liste de fichier aréolaire. Ces éléments représentent de 
maniére adéquate l’univers du commerce de détail. 


Fichier principal de l’enquéte 


Le fichier principal de l’enquéte du commerce de vente 
au détail est fondé sur une série de profils tirés de la fraction 
du fichier principal de Revenu Canada (Impot) se rapportant 
aux commerces de vente au détail et est stratifie par région et 
selon le schéma de codage de la Classification des activites 
économiques. Cet élément du fichier est une liste de toutes 
les entreprises de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant des 
salariés a l’6gard desquels des déductions sont faites aux fins 
de limpét). Cette liste est mise a jour tous les mois; il s’agit 
de prendre en compte la création de nouvelles entreprises, la 
disparition d’entreprises et dans le cas d’entreprises 
existantes, tous les changements de nom, d’adresse ou de 
genre de commerce. Ces mises a jour s’appuient sur des 
enquétes de Revenu Canada (Impdét) et de Statistique 
Canada. Des que l’on dispose de ces mises a jour, les 
entreprises qui cessent toute activité sont éliminées de 
l’échantillon et un échantillon de créations est préleve sur les 
nouvelles entreprises, ce qui permet un ajustement mensuel 
en fonction des créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de l’enquéte sont 
échantillonnés d’aprés une probabilité donnée de sélection 
déterminée par le lieu d’exploitation, le schema de codage de 
la Classification des activités économiques et la taille des 
cellules. Lors de la constitution du fichier de |’échantillon 
initial, la sélection a porté sur tout le fichier principal de 
l’enquéte. Depuis lors, seules les créations ont fait |’objet d’un 
échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins a succursales et des grands 
magasins constitue un sous-ensemble de |’element fichier 
principal de l’enquéte. Les établissements commerciaux 
figurant sur cette liste sont ceux qui ont été identifies (d’apres 
les documents de Statistique Canada) comme magasins a 
succursales et grands magasins et qui ont été échantillonnes 
avec certitude (chaque entreprise fait partie de |’echantillon). 
Cet élément, qui est mis a jour tous les mois d’apres les 
données de Revenu Canada, fait également |’objet d’une mise 
a jour annuelle. Ces derniéres mises a jour sont fondées 
principalement sur les déclarations obtenues dans le cadre de 
l'enquéte annuelle sur les magasins a succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements puises a 
d'autres sources comme les revues portant sur le commerce, 
etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essentially, is to 
supplement the sample frame. This additional input 
has two uses: 


to provide an estimate for firms which do not appear 
on the survey master file (i.e., having no employees 
for whom tax deductions are made); 


to compensate for the time lag involved in obtaining a 
birth adjustment through the survey master file. 


The area file was derived by selecting a number 
of areas in Canada (as defined by the Labour Force 
Survey), covering all regions with the exception of the 
Yukon and Northwest Territories. To create the area 
file portion of the sample frame, the selected areas 
were completely enumerated by field representatives 
and an area file composed of all businesses in the 
selected areas was created. This file was then 
matched against the survey master file to determine 
which firms were present on both files. For those firms 
which appeared on both files, the universe was 
represented by the sample of firms derived from the 
survey master file. All unmatched firms (on the area 
file) automatically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, one 
twelfth of the selected areas have been completely 
re-enumerated in order to locate any new firms which 
may have come into existence during the preceding 
year. These new firms are then matched against the 
entire survey master file. Similarly, all new businesses 
which have been added to the survey master file from 
the Revenue Canada (Taxation) updates are matched 
each month against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on both files, they are 
removed from the area file and given a chance of 
selection on the survey master file. The remaining 
unmatched firms on the area file are included in the 
sample. 
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Elément fichier geographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de completer 
la base de |’échantillon. Cet élement supplémentaire permet: 


d’établir une estimation visant les entreprises qui ne figurent 
pas dans le fichier principal de l’enquéte (entreprises ne 
comptant aucun salarié pour lequel on procede a des 
déductions aux fins de l’impot); 


de compenser le "retard" d’obtention des ajustements en 
fonction des créations au moyen du fichier principal de 
l’enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en choisissant un 
certain nombre de secteurs géographiques au Canada (a 
l'aide de données de |’enquéte sur la population active) de 
facon a couvrir tout le territoire canadien a l'exception du 
Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les secteurs 
choisis ont ensuite été entiérement dénombrés par des 
représentants régionaux et on a ainsi obtenu un fichier 
géographique comprenant tous les eétablissements 
commerciaux de ces secteurs. On a compare ce fichier au 
fichier principal de l’enquéte pour déterminer quelles 
entreprises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce qui est 
de ces entreprises, l’univers a été représenté par |’echantillon 
d’entreprises prélevé sur le fichier principal de |l’enquéete. 
Toutes les entreprises sans pendant (dans le fichier aréolaire) 
ont été automatiquement incorporées au fichier de 
l’échantillon. Tous les mois depuis le premier denombrement, 
un douziéme des régions choisies a fait l'objet d’un autre 
dénombrement complet visant a déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année précedente. 
Ces nouvelles entreprises sont ensuite réappariées avec le 
fichier principal de l’enquéte. De la méme facon toutes les 
nouvelles entreprises ajoutées au fichier principal de 
l’'enquéte au moyen de mises a jour tirées du fichier de 
Revenu Canada (Impdt) sont réappariées chaque mois avec 
le fichier géographique. Les entreprises pour lesquelles on a 
trouvé un pendant au cours des deux processus de 
comparaison précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier principal de 
l’enquéte ot elles ont une probabilité d’étre choisies. Le reste 
des entreprises du fichier géographique pour lesquelles on 
n’a pas trouvé un pendant sont inclus dans |’échantillon. 


Appendix V 


Data Reliability 


The statistics in this publication are estimates 
derived from a sample survey and, as such, can be 
subject to errors. The following material is provided to 
assist the reader in the interpretation of the estimates 
published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey are 
subject to a number of kinds of errors. These errors 
can be broken down into two major types: sampling 
and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observations 
are made only on a sample and not on the entire 
population. The sampling error depends on factors 
such as the size of the sample, variability in the 
population, sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the sampling 
error will depend on the stratification procedure 
employed, allocation of the sample, choice of the 
sampling units and method of selection. (Further, even 
for the same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient estimation 
procedure.) 


In sample surveys, since inference is made about 
the entire population covered by the survey on the 
basis of data obtained from only a part of the 
population, the results are likely to be different than if 
a complete census was taken under the same general 
survey conditions. The most important feature of 
probability sampling is that the sampling error can be 
measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a 
complete census of the population is taken. Non- 
sampling errors can be attributed to one or more of the 
following sources: 


Coverage error. This error can result from incomplete 
listing and inadequate coverage of the population of 
interest. 
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Fiabilite des données 


Ce bulletin présente des estimations fondées sur une 
enquéte par échantillonnage qui risquent, par conséquent, 
d’étre entachées d’erreurs. La section qui suit vise a faciliter, 
pour le lecteur, l’interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d’échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d’une enquéte par 
éechantillonnage sont sujettes a différents types d’erreurs. On 
les regroupe en deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a l’échantillonnage et celles qui ne le sont pas. 


Erreurs d’échantillonnage 


Ce genre d’erreur existe parce que les observations 
portent uniquement sur un échantillon, et non sur l'ensemble 
de la population. L’erreur dépend de facteurs tels que la taille 
de l’échantillon, la variabilité de la population, le plan de 
sondage et la méthode d’estimation. Pour une taille donnee 
d’échantillon, par exemple, l’erreur d’éechantillonnage sera 
fonction de la méthode de stratification adoptée, de 
l’attribution de I’échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans le cadre 
d’un seul plan de sondage, effectuer plusieurs calculs pour 
arriver a la méthode d’estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, on tire 
des conclusions sur l'ensemble d’une population a partir des 
données concernant une partie seulement, les résultats seront 
probablement différents de ceux qu’on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes conditions. La 
principale caractéristique des sondages probabilistes, c'est 
que |’erreur d’échantillonnage peut étre directement mesuree 
a partir de l’échantillon. 


Erreurs non liées a l’échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recensements 
que dans les enquétes par échantillonnage. Elles sont dues a 
un ou plusieurs facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l’enquéte. L’erreur peut resulter d'un 
listage incomplet et d’une couverture insuffisante de la 
population visee. 


Data response error. This error may be due to 
questionnaire design and the characteristics of the 
question, inability or unwillingness of the respondent to 
provide correct information, misinterpretation of the 
questions because of definitional difficulties and. 
different tendencies of different interviewers in 
explaining questions or interpreting responses 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some may be unable to 
respond, while others may be too late in responding. 
Data for the non-responding units can be imputed 
using the data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if available. The 
extent of error due to imputation is usually unknown 
and is very much dependent on any characteristic 
differences between the respondent group and the 
non-respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the response 
rate and attempts are therefore made to obtain as high 
a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that may 
occur at various stages of processing such as coding, 
data entry, verification, editing, weighting, tabulation, 
(=) (ee 


Non-sampling errors are difficult to measure. 
More important, non-sampling errors require control 
at the level at which their presence does not impair the 
use and interpretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all attempts have 
been made to minimize the non-sampling errors; 
units have been defined in a most precise manner and 
the most up-to-date listings have been used; the 
questionnaires used in the survey have been carefully 
designed to minimize different interpretations 
(interviewers have been instructed to ask the questions 
as printed on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the different stages of 
editing and processing; every possible effort has been 
made to reduce the non-response rate as well as the 
response burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling 
Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of a large 
number of all possible samples of the same size that 
could have been selected using the same sample 
design under the same general conditions. If it was 
possible that each one of these samples could be 
surveyed under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it would be 
expected that the sample estimates would differ from 
each other. The average estimate derived from all 
these possible sample estimates is termed the 
expected value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be obtained if a 
census enumeration was taken under identical 
conditions of collection and processing. An estimate 
calculated from a sample survey is said to be precise 
if it is near the expected value. 
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La réponse. Ici, l’erreur peut étre attribuable a la conception 
du questionnaire et aux caractéristiques de la question, a 
l'incapacité ou au refus de l’enquété de fournir des 
renseignements exacts, a l’interprétation fautive des questions 
duea des problemes d’ordre sémantique, Ou aux variations, 
d’un interviewer a l’autre, dans |’explication des questions ou 
dans l’interprétation des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de répondre, 
tandis que d’autres en sont incapables ou encore répondent 
trop tard. Les données relatives aux non-répondants peuvent 
étre imputées a partir des chiffres fournis par les réepondants 
ou a l’aide des statistiques antérieures sur les non- 
répondants, lorsque celles-ci existent. On ne connait 
généralement pas avec précision l’importance de l|’erreur 
d’imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants des non- 
répondants. Comme ce type d’erreur prend habituellement de 
’'ampleur a mesure que diminue le taux de réponse, on 
s’efforce d’obtenir le meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L’erreur peut se produire lors des diverses 
étapes du traitement, telles que le codage, l’entrée, la 
vérification, la pondération et la totalisation, etc. 


ll est difficile de mesurer les erreurs non liées a 
’échantillonnage. De plus, il faut les cerner a un niveau ou 
elles ne nuisent pas a l'utilisation ou a l’interprétation des 
chiffres définitifs. Quant aux estimations du present bulletin, 
tout a été mis en oeuvre afin de minimiser les erreurs non 
liées a l’échantillonnage. Ainsi, les unités ont été definies avec 
beaucoup de précision, au moyen des listes les plus a jour; 
les questionnaires ont été concus avec soin afin de réduire au 
minimum les différentes interprétations possibles (on a 
demandé aux interviewers de poser les questions telles 
qu’elles figurent aux questionnaires); les diverses étapes de 
vérification et de traitement ont fait l'objet de contrdles 
d’acceptation détaillés; on n’a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de réponse soient 
faibles. 


Evaluation de l’erreur d’echantillonnage et de 
Verreur non liee a l’echantillonnage 


Erreur d’échantillonnage 


L’échantillon utilisé aux fins de la présente enquéte est 
un des nombreux échantillons de méme taille qui auraient pu 
étre choisis selon le méme plan et les mémes conditions. Si 
chaque échantillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il faudrait 
s’attendre a ce que |’estimation calculée varie d’un échantillon 
a l'autre. On nomme valeur probable |’estimation moyenne 
obtenue de tous les echantillons possibles. Autrement dit, la 
valeur probable est celle qu’on obtiendrait en recensant toute 
la population dans des conditions identiques de collecte et de 
traitement. Une estimation calculée a partir d’une enquéte par 
echantillonnage est dite précise lorsqu’elle s’approche de la 
valeur probable. 


Sample estimates may differ from this expected 
value of the estimates. However, since the estimate is 
based on a probability sample, the variability of the 
sample estimate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a measure 
of the precision of the sample estimate and is defined 
as the average, over all possible samples, of the 
squared difference of the estimate from its expected 
value. 


Once the sample estimate and the variance of the 
sample estimate are derived, other measures of 
precision can be calculated. For example, the 
standard error, defined as the square root of the 
variance, is a measure of the sampling error in the 
same units as the estimate (e.g., dollars). The standard 
error is a measure of precision in absolute terms. The 
coefficient of variation, defined as the standard error 
divided by the sample estimate, is a measure of 
precision in relative terms. For comparison purposes 
one may more readily compare the sampling error of 
one estimate to the sampling error of another estimate 
through the use of the coefficient of variation. 


The measure of sampling error shown in this 
publication under Text Table |, "Measures of 
Reliability”, is the coefficient of variation. 


The formula used to calculate the published 
coefficient of variation in Text Table | is: 


CV(X) = oA 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with a 
standard deviation S(X) = $400,000 has a coefficient 
of variation of .05 and assuming a normal distribution 
we can say; "the probability is approximately 68% that 
the actual percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 
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Or, les estimations fondées sur un échantillon peuvent ne 
pas correspondre a la valeur probable. Cependant, comme 
les estimations proviennent d’un échantillon probabiliste, il est 
possible d’en mesurer la variabilité par rapport a leur valeur 
probable. Ainsi, la variance d’une estimation, qui en mesure 
la précision, se définit comme la moyenne, parmi tous les 
échantillons possibles, des carrés de la différence entre 
estimation et la valeur probable. 


Une fois qu’on a calculé l’estimation et sa variance, il 
devient possible de mesurer la précision autrement. Par 
exemple, l’erreur-type, soit la racine carrée de la variance, 
mesure l’erreur d’échantillonnage dans la méme unité que 
estimation (en dollars, notamment). Autrement dit, l’erreur- 
type mesure la précision en termes absolus. Par contre, le 
coefficient de variation, c’est-a-dire l’erreur-type 
divisée par l’estimation, mesure la précision en termes 
relatifs. Ainsi, l'emploi du coefficient de variation facilite la 
Comparaison de l’erreur d’échantillonnage de deux 
estimations. 


C’est le coefficient de variation qui sert a evaluer l’erreur 
d’échantillonnage au tableau explicatif | "Mesure de la 
fiabilité”. 


Voici la formule utilisée pour calculer les coefficients de 
variation du tableau explicatif I: 


S(X) 
CV(X) = x" 


dans laquelle X est l’estimation 
S(X) est l’écart-type de X 


L’erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PE(X) = CV(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d’une estimation 
X = $8,000,000 ou I’écart-type S(X) atteint $400,000 
correspond a .05; si l’on suppose une distribution normale, on 
peut affirmer qu’il existe une probabilité d’environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcentage réel 
d’erreur inférieur a 5%. 
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TEXT TABLE!. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, November 1988 Preliminary, 
October 1988 Revised 
Response rate 
Taux de reponse 
Chain stores Independent stores 
Magasins a succursales Magasins independants 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
No. preliminaire revisee preliminaire revisee 
per cent — pourcentage 
Kind of business: © 
1 Combination stores (groceries and meat) 66.1 94.2 69.1 83.4 
2 Grocery, confectionery and sundries stores 47.0 63.6 55.1 72.9 
3 All other food stores 494 75.9 50.3 66.3 
4 Department stores 100.0 100.0 = = 
5 General merchandise stores 75.0 100.0 63.6 75.3 
6 General stores 84.2 947 62.5 77.2 
7 ~~ ‘Variety stores 846 92.3 75.0 82.8 
8 Motor vehicle dealers 66.7 100.0 65.7 83.3 
9 Used car dealers - - aT pS 73.8 
10 Service stations 53.0 70.3 59.4 a2 
11 Garages 50.0 50.0 579 74.2 
12 Automotive parts and accessories stores re é 75.0 70.1 83.1 
13. Men's clothing stores 81.8 90.9 66.7 2 
14 Women's clothing stores 63.0 74.2 64.3 CTE 
15 Family clothing stores 69.9 79.1 62.6 78.9 
16 Specialty shoe stores 71.1 88.6 66.1 769 
17 Family shoe stores 70.3 93.2 707 82.5 
18 Hardware stores 93.7 93.7 723 85.6 
19 Household furniture stores 475 54.4 65.0 78.8 
20 Household appliance stores 50.0 56.2 65.7 82.4 
21 Furniture, TV, radio and appliance stores 52.4 53.7 727 83.8 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 55.4 76.1 69.4 82.8 
stores 
23 Book and stationery stores 729 88.8 649 78.0 
24 Florists 765 765 51.0 726 
25 Jewellery stores 55.0 60.4 61.5 778 
26 Sporting goods and accessories stores 67.1 69.3 62.8 76.3 
27 ‘Personal accessories stores 53.4 81.2 62.9 78.4 
28 All other stores 63.4 75.4 59.4 74.7 
29 TOTAL, ALL STORES 64.7 78.7 62.3 77.6 
Regions and selected metropolitan areas 

30 Newfoundland 68.3 83.5 50.9 78.7 
31 Prince Edward Island 71.4 77.1 524 67.7 
32 Nova Scotia 705 84.6 587 75.2 
33. New Brunswick 66.9 80.8 61.9 75.8 
34 Quebec 64.4 80.8 745 85.5 
35 Ontario 598 744 58.1 77.2 
36 Manitoba 69.4 83.2 597 73.4 
37 Saskatchewan 719 83.7 595 747 
38 Alberta 65.0 77.8 57.8 741 
39 British Columbia 65.4 763 63.0 74.2 
40 Yukon and Northwest Territories w33 100.0 452 65.8 
41 Montreal 63.6 785 ts 83.4 
42 Toronto 577 72.3 54.1 757 
43 Winnipeg 68.2 80.9 60.5 729 
44 Vancouver 66.3 76.8 62.0 73.0 
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) TABLEAU EXPLICATIF |. Mesure de la fiabilite, selon le genre de commerce et la région, novembre 1988 
preliminaire, octobre 1988 révisé 
Response fraction Coefficient of 
variation, 
Fraction de reponse preliminary 
estimate 
Chain stores Independent stores Coefficient de 
variation, 
Magasins a succursales Magasins indépendants estimation 
x preliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire revisee préliminaire revisee Ne 
per cent — pourcentage 
Genre de commerce: 
90.9 96.7 70.1 84.1 016 Epiceries - Boucheries 1 
50.0 TW 57.6 70.5 .056 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
66.9 79.3 52.2 69.0 .093 Tous les autres magasins d'aliments 3 
100.0 100.0 - - - Grands magasins 4 
97.5 100.0 68.6 Aes} .023 Magasins de marchandises diverses 5 
97.1 98.6 65.1 76.6 051 Magasins geéneraux 6 
97.3 99.2 85.8 90.6 .003 Bazars if 
66.0 100.0 69.1 85.7 .033 Concessionnaires d’automobiles 8 
. 5 52.6 70.2 .047 Vendeurs d’automobiles d'occasion 9 
64.0 Sy 65.4 80.9 .046 Stations-service 10 
86.8 89.9 67.2 87.7 .032 Garages a 
72.3 70.6 TAs 90.1 .070 Magasins de pieces et d’accessoires 12 
) d'automobiles 
93.4 96.7 67.7 82.4 .002 Magasins de véetements pour hommes 13 
66.0 76.0 69.0 80.1 .008 Magasins de vetements pour dames 14 
Meath 87.1 72.5 84.2 .028 Magasins de vetements pour la famille 15 
79.5 92.5 59.1 68.7 -- Magasins de chaussures spécialisees 16 
80.0 97.2 63.4 88.7 .038 Magasins de chaussures pour la famille 17 
97.2 97.0 81.4 91.8 .035 Quincailleries 18 
80.0 79.2 Wise 86.2 .040 Magasins de meubles 19 
44.8 47.7 79.9 82.8 .105 Magasins d'appareils menagers 20 
48.4 45.8 80.2 87.9 .029 Magasins de meubles, televiseurs, radios 21 
et accessoires 
66.8 70.8 73.5 85.7 .001 Pharmacies, médicaments brevetes et pro- 22 
duits de beauteé 
86.9 86.2 61.2 80.7 034 Librairies et papeteries 23 
64.4 66.5 59.0 74.4 154 Fleuristes 24 
52.8 53.5 67.2 82.8 .060 Bijouteries 25 
89.2 84.2 68.1 84.2 .079 Magasins d'articles de sport et d’acces- 26 
soires 
41.5 70.3 64.4 81.3 .001 Magasins d’accessoires personnels 27 
87.3 92.7 65.4 76.0 Tous les autres magasins 28 
86.0 90.8 67.7 82.3 .009 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines 
85.2 89.2 56.3 80.2 .028 Terre-Neuve _ 30 
92.3 92.3 58.3 71.4 .023 lle-du-Prince-Edouard 31 
90.3 92.0 64.4 81.8 .037 Nouvelle-Ecosse 32 
93.3 93.7 63.1 (ho .036 Nouveau-Brunswick 33 
84.8 91.0 76.3 86.2 017 Quebec 34 
84.3 90.8 64.8 81.6 017 Ontario 35 
89.3 93.7 66.5 779 017 Manitoba 36 
91.0 94.4 68.6 77.4 017 Saskatchewan 37 
87.0 88.0 64.4 80.6 012 Alberta 38 
86.7 90.4 62.4 81.0 .026 Colombie-Britannique 39 
98.6 100.0 53.9 74.5 .040 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
85.7 91.6 74.1 84.4 032 Montreal 41 
79.6 88.3 61.9 80.4 027 Toronto 42 
89.6 92.4 67.1 78.9 016 Winnipeg 43 
85.0 88.0 62.9 81.6 021 Vancouver 44 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or desired 
by both a sample survey as well as a census. We say 
the estimate is accurate if it is near this value. 
Although this value is desired, we cannot assume that 
the exact value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without error. 
Any difference between the expected value and the 
exact population value is termed the bias. Systematic 
biases in the data cannot be measured by the 
probability measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate is 
determined by the joint effect of sampling and non- 
sampling errors. 


One source of non-sampling error is the non- 
response error. To assist users in evaluating these 
errors two response measures are given in Text Table 
|. The response rate is a measure of the proportion 
of those sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response fraction, 
which is a measure of the data response rate, is the 
proportion of the sales estimate which is based upon 
reported data. For example, a cell with a sample of 20 
units in which five respond for a particular month 
would have a response rate of 25%. If these five 
reporting units represented $8 million out of a total 
estimate of $10 million, the response fraction would 
be 80%. In cases such as these, the response rate 
alone would tend to underestimate the reliability of the 
estimate and both measures should be considered 
since the response fraction is more representative of 
the situation. 
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Erreur non liée a l’échantillonnage 


L’enquéte par échantillonnage et le recensement 
cherchent tous deux a déterminer la valeur exacte de 
l'ensemble. L’estimation est dite précise si elle se rapproche 
de cette valeur. Bien qu’il s’agisse d’une valeur souhaitable, il 
n’est pas réaliste de supposer que la valeur exacte de chaque 
unité de l'ensemble ou de |’échantillon peut étre obtenue et 
traitée sans erreur. La différence entre la valeur probable et la 
valeur exacte de |’ensemble s’appelle le biais. On ne peut 
calculer les biais systématiques des données en recourant 
aux mesures de probabilité de l’erreur d’echantillonnage 
décrites plus haut. La précision d’une estimation est 
déterminée par l’effet conjugé des erreurs d’échantillonnage 
et des erreurs non liées a l’échantillonnage. 


Une source d’erreur non liées a |’échantillonnage, est 
erreur dd a la non-réponse. Le tableau explicatif | donne 
deux mesures de la réponse afin d’aider l'utilisateur a évaluer 
ce genre d’erreur. Le taux de réponse est la proportion des 
unités de |’échantillon qui ont répondu assez tot pour étre 
incluses dans |’estimation. La fraction de réponse, par 
contre, est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la 
proportion de l’estimation de |’échantillon qui est fondée sur 
des données déclarées. Par exemple, le taux de réponse 
d’une cellule comportant un échantillon de 20 unités dont cing 
répondent lors d’un mois donné atteindrait 25%. Cependant, 
si les cing unités déclarantes représentent $8 millions sur 
estimation globale de $10 millions, la fraction de réponse 
s’éléverait a 80%. Dans un tel cas, le taux de réponse aurait, 
a lui seul, tendance a déprécier la fiabilité de |’estimation; il 
faudrait donc tenir compte des deux unités de mesure, 
puisque la fraction de réponse est la plus représentative de la 
situation. 
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Seasonal Adjustment 


Time series contain the elements essential to the 
description, explanation and forecasting of the 
behaviour of an economic phenomenon: "They are 
statistical records of the evolution of economic 
processes through time". In using time series to 
observe economic activity, economists and 
Statisticians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term movement or 
trend, the cycle, the seasonal variations and the 
irregular fluctuations. These movements are caused by 
various economic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a more or 
less regular basis over the course of the year as a 
result of seasonal changes in weather, statutory 
holidays and other events which occur at fairly regular 
intervals and thus have a significant impact on the rate 
of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting the 
fundamental evolution of an economic phenomenon 
and producing forecasts of superior quality, Statistics 
Canada uses the X-11-ARIMA seasonal adjustment 
method§ to seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal variations on 
the series and essentially consists of adding one year 
of estimated raw data onto each end of the original 
series before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts and 
backcasts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average method to 
smooth the modified series and obtain a preliminary 
estimate of the trend-cycle, to calculate the ratios of 
the original series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal factors from 
these ratios. The final seasonal factors are produced 
only after these operations have been repeated several 
times (see Table 27). These procedures,used to 
determine the seasonal factors necessary to calculate 
the final seasonally adjusted data, are, executed every 
month. This permits the updating each month of the 
reference series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the current 
month’s unadjusted data as well as the previous 
month’s revised unadjusted data. 


5 "A Note on the Seasonal Adjustment of Economic Time 
Series, "Canada Statistical Review, August 1974. 

6 For further information see the X-11-ARIMA Seasonal 
Adjustment Method, by Estella Bee Dagum, Statistics 
Canada,Catalogue 12-564E, Occasional. 
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Deésaisonnalisation 


Les séries temporelles ou chronologiques comportent les 
éléments essentiels a la description, l’explication et la 
prévision du comportement d’un phénoméne économique. 
"Ce sont des dossiers statistiques de |’évolution des 
processus économiques dans le temps"S. L’observation par 
les 6conomistes et les statisticiens de l’activité Economique a 
l'aide des series temporelles a donc permis de distinguer 
quatre composantes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance a long terme ou trend, le 
mouvement cyclique, les variations saisonnieres et les 
fluctuations irréguli¢res ou accidentelles. Ces mouvements 
sont causés par différents facteurs, soit economiques, 
naturels ou institutionnels. Les variations saisonnieres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins régulieéres qui se 
produisent au cours d’une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'autres 
événements qui se répetent a intervalles avec une certaine 
régularité pour influencer de fa¢con significative le taux 
d’activité. 


Afin de favoriser l’interprétation exacte de |’évolution 
fondamentale d’un phénomene économique et de produire 
une meilleure prédiction, Statistique Canada rajuste les séries 
temporelles au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI® afin de justement minimiser l’impact des 
variations saisonnieéres sur les séries. Cette technique 
consiste essentiellement a ajouter les estimations d’une 
année de données brutes a chacunes des deux extremites de 
la série initiale avant de procéder a la desaisonnalisation 
proprement dite. Les données estimatives proviennent 
d’extrapolations prospectives et rétrospectives realisees par 
des modéles ARMMI (modéles autorégressif a moyennes 
mobiles intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyennes mobiles 
pour effectuer le lissage de la série modifiée et obtenir une 
estimation provisoire de la tendance-cycle, calculer les 
rapports de la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saisonniers a partir 
de ces dits rapports. Les facteurs saisonniers deéfinitifs ne 
sont produits que lorsque ces opérations ont ete executées a 
plusieurs reprises (voir tableau 27). Ces étapes determinant 
les facteurs saisonniers nécessaires au calcul des données 
désaisonnalisées finales sont exécutées a chaque mois. Il 
nous est donc possible de mettre a jour mensuellement les 
séries de référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant les donnees 
les plus récentes disponibles qui se referent au mois courant 
et aux données révisées du mois precedent. 


5 La désaisonnalisation des séries temporelles economiques: 
quelques remarques; tiré a part de la Revue statistique du 
Canada, aout 1974. 

6 Pour de plus amples informations voir La méthode de 
desaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella Bee Dagum, 
Statistique Canada, n° 12-564F au catalogue, hors série. 


While seasonal adjustment permits a better 
understanding of the underlying trend-cycle of a 
series, the seasonally-adjusted series still contains an 
irregular component. Slight month-to-month 
variations in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better idea of the 
underlying trend, users should examine several 
months of the seasonally adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cyclical 
Dominance number, MCD, is provided (see Table 27). 
The MCD is the shortest monthly span for which a 
certain ratio becomes and remains less than one, that 
is, the ratio for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute average 
percentage change of the irregular component. The 
MCD can be interpreted as the number of months over 
which a change in the seasonally adjusted series must 
move in a given direction before one can be 
reasonably certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. Clearly, small 
MCD’s are desirable and indicative of a smooth series. 
Applying a moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying trend- 
cycle. The MCD moving average provides a method of 
reducing all types of series to approximately the same 
degree of smoothness whatever the size of the 
irregular component in the original series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived “indirectly” by 
the summation of the 28 individually seasonally 
adjusted kinds of business. Previously, this total was 
derived by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly"”. Also in March 1984, the end-point 
seasonal adjustment method was adopted. For the 
period March 1983 to February 1984, a modified 
version of the "end-point seasonal adjustment" 
method, employing a projected factor for the current 
month only, was utilized. Prior to March 1983, 
seasonally adjusted data were derived on a monthly 
basis by employing projected seasonal factors 
(forecasted one year in advance) calculated once a 
year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates8 


Commencing with the March 1986 issue, seasonally 
adjusted constant dollar estimates, as shown in Table 
28, are obtained by deflating the current dollar 
seasonally adjusted data by an implicit price index 
supplied by the Income and Expenditure Accounts 
Division. Up to February 1986 issue, the total constant 
dollar seasonally adjusted estimates were derived by 
employing the direct seasonal adjustment method. 


- ’ Refer to: Lothian, J. and Morry, M. (1977): The problem 
of Aggregation; Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis Division, Statistics 
Canada. 

8 See appendix Vil on constant dollars estimates. 
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Bien que la désaisonnalisation permette de mieux 
comprendre la tendance-cycle fondammentale d’une série, 
la série désaisonnalisée n’en contient pas moins une 
composante irréguliére. De légéres variations d’un mois a 
l'autre dans la série désaisonnalisée peuvent n’étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure 
idée de la tendance fondamentale, les utilisateurs doivent 
donc examiner les séries désaisonnalisées d’un certain 
nombre de mois. 


A cette fin, on retient l’'usage des mois a dominance 
cyclique, ou MDC (voir tableau 27). Il s’agit du plus petit 
nombre de mois pour lesquels un certain rapport devient et 
reste inférieur a l’unité; autrement dit, c’est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la tendance- 
cycle de la série désaisonnalisée est supérieur a celui de la 
composante irréguliére. Le MDC peut étre considéré comme 
le nombre de mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant qu’on 
puisse étre raisonnablement certain que la tendance-cycle 
de la série évolue dans la méme direction. Ainsi, un MDC peu 
élevé est souhaitable puisqu’il indique la présence d’une série 
lisse. L’application d’une moyenne mobile aux données 
désaisonnalisées de période égale au MDC, tend a lisser les 
mouvements irréguliers pouvant dissimuler la tendance- 
cycle fondamentale. La méthode de la moyenne mobile du 
MDC permet de réduire tous les genres de série a peu pres 
au méme niveau de lissage, quelle que soit la taille de la 
composante irréguliére dans la série initiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au niveau du 
Canada est dérivé de "facon indirecte" en faisant la somme 
des 28 genres de commerce désaisonnalisés séparément au 
préalable. Auparavant, ce total était obtenu en 
désaisonnalisant de “fagcon directe" les données brutes du 
total, au niveau du Canada’. De plus, la désaisonnalisation 
interpolative a été adoptée en mars 1984. Pour la période 
s’échelonnant de mars 1983 a février 1984, on a utilisé une 
version modifiée de la désaisonnalisation interpolative, 
employant une prévision du facteur de désaisonnalisation 
pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, les 
données désaisonnalisées étaient dérivees sur une base 
mensuelle, a l’aide de prévisions (une année a l’avance) des 
facteurs saisonniers calculés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants® 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnalisées en 
dollars constants, données au tableau 28, sont obtenues en 
dégonflant les données désaisonnalisées en dollars courants 
au moyen d’un indice implicite de prix fourni par la Division 
des comptes des revenus et des dépenses. Jusqu’ a |’édition 
de février 1986, les estimations totales désaisonnalisées en 
dollars constants étaient obtenues par |’emploi de la méthode 
de désaisonnalisation directe. 


7 Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): Aggrégation directe ou 
indirecte, Ottawa, Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de I’analyse, Statistiques Canada. 


8 Consulter Il’appendice Vil, sur les .estimations en dollars 
constants. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are subject to 
different types of errors (as described previously in 
this section) and that to obtain a 100% response rate 
each month under a data collection program by mail 
would prove to be very difficult (almost impossible 
sometimes) and costly, results must be revised on an 
ongoing basis as new information is received, enabling 
us to update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in regard to 
the Retail Trade survey: the first relates to the way 
data are gathered while the second results from 
the seasonal adjustment procedures. In each 
case, revisions are both monthly and annual. In the 
first type of revision, monthly corrections apply only to 
the previous month, while in the second type, monthly 
corrections apply to the three previous months. In both 
cases, annual revisions relate to the previous year 
data. The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous months (April 
and May) are published in the following month issue of 
the present catalogue (July), while the annual revisions 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are published in the 
March issue of the following year of the present 
bulletin. 

Generally, revised data are indicated with an "r" 
beside the name of the month to which they apply, in 
order to inform the user of these changes. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this report is 
based on, varies from month to month. See Text Table 
Il for the number of shopping days the current report is 
based on. 


TEXT TABLE Il. 
TABLEAU EXPLICATIF Il. 
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Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a différents 
types d’erreurs (telles qu’explicitées précédemment dans 
cette section) et qu'il serait tres codteux et difficile 
(pratiquement impossible parfois) d’atteindre, a partir d’un 
programme de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résultats sur une 
base réguliére afin de mettre a jour les séries statistiques en 
découlant, a mesure que de nouvelles informations nous sont 
transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en regard a 
l’'enquéte sur le commerce de détail: les premieres sont 
liges a la fagon dont les données sont obtenues tandis 
que les secondes résultent de la procédure de 
désaisonnalisation. Dans chacun des cas, ces révisions 
peuvent étre mensuelles ou annuelles. Les révisions 
mensuelles du premier type ne se rapportent qu’aux seules 
données du mois précédent tandis que celles du second type 
se rapportent aux trois mois précédents. Dans les deux cas, 
les révisions annuelles ne se rattachent qu’aux seules 
données de |’année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se réferent au mois courant (soit juin par 
exemple) et aux deux mois précédents (soit avril et mai), elles 
sont ajoutées a la publication du mois suivant (juillet) tandis 
que les résultats des révisions annuelles, lesquelles sont 
effectuées a la fin de l'année, sont publiés dans le numéro de 
mars de l’année suivante du présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces changements, en 
inscrivant un "r" a cété du nom du mois auquel on applique 
des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données présentées ici varie d’un mois a |’autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont basées les données. 


Number of Shopping Days by Month 


Nombre de jours commerciaux par mois 


1988 1987 

Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 

days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 

commerciaux commerciaux 
January - Janvier 25 5 26 5 
February - Février 25 4 24 4 
March - Mars Ze 4 26 4 
April - Avril 25 5 25 4 
May - Mai 26 4 26 5 
June - Juin 26 4 26 4 
July - Juillet 25 5 26 4 
August - Aout 27 4 26 5 
September - Septembre 25 4 25 4 
October - Octobre 25 5 26 5 
November - Novembre 26 4 25 4 
December - Decembre 26 5 26 4 
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Appendix VII 


Constant Dollar Estimates 


To obtain constant dollar total retail trade 
estimates, (Table 28) trade group estimates are 
deflated using trade group implicit price indices (raw 
and seasonally adjusted) supplied by the Income and 
Expenditure Accounts Division of Statistics Canada. 
Deflated trade group estimates are then totalled to 
give an estimate of total retail sales in constant dollars. 


Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law from 
publishing any statistics which would divulge 
information relating to any identifiable business without 
the previous consent in writing of that business9. The 
disclosure of data likely to reveal specific information 
on the activity of a particular company is therefore 
systematically and rigorously controlled and regulated 
to prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules regarding 
the confidentiality of parts of the results of 
merchandising surveys are therefore applied in such a 
way that no data are shown for cells (or statistical 
units) composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one or two 
companies. Then, in the publication itself, the 
information is withheld for this designated cell by 
entering an "X" in the appropriate boxes. 


Another way of preserving data confidentiality 
without having to enter an "X" is to combine 
(consolidate) the information from selected regions 
(or selected cells) for the same item. The data in 
question can then simply be aggregated and 
published in a less detailed, but still confidential form. 
For example, in Tables 30 and 31, retail sales for 
Yukon and Northwest Territories were broken into five 
kinds of business groups only, as compared to the 
twenty-eight kinds of business for the other regions. 


The rigorous application of these rules preserves 
the confidentiality of the information and ultimately has 
little effect on the dissemination of merchandising 
survey results. 


9 See Section 16 of the Statistics Act (Chapter 15), 
entitled "Secrecy". 
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Estimations en dollars constants 


Afin d’obtenir la valeur estimative de l'ensemble du 
commerce de detail en dollars constants (tableau 28), les 
estimations relatives aux groupes de commerce sont 
dégonflées au moyen des indices implicites de prix 
appropriés (brut et désaisonnalisé) fournis par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statistique Canada. 
Les estimations des groupes de commerce ainsi dégonflées 
sont ensuite totalisées pour produire |’estimation de 
l'ensemble du commerce de détail en dollars constants. 


Confidentialite des données 


La loi interdit a Statistique Canada de diffuser au grand 
public des données qui pourraient servir a identifier une 
entreprise ou certaines de ses caractéristiques, sans avoir 
obtenu au préalable |’autorisation écrite de cette derniéreY. 
Ainsi, le dévoilement de données susceptibles de réevéler des 
renseignements précis sur l’activité d'une entreprise 
particuliere est systématiquement controlé suivant des 
dispositions strictes, de telle sorte qu’aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgue. L’application des 
regles sur le caractére secret d’une partie des résultats des 
enquétes sur le commerce s’établit donc de maniere a ce 
qu’aucune donnée ne soit révélée pour des cellules (ou unites 
statistiques) Composées de moins de trois Compagnies, ou 
encore de trois ou plus lorsque celles-ci sont dominées par 
une ou deux compagnies. Par la suite l'information 
concernant ces cellules est dissimulée en inscrivant un "X" 
aux différents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére confidentiel de 
information sans pour autant avoir a mettre des "X", consiste 
a grouper (consolider) pour certaines régions (ou certaines 
cellules) l'information d’un méme poste. II suffit alors 
d’agréger les données visées et de les presenter sous une 
forme moins détaillée mais qui respecte la consigne de 
confidentialité. Par exemple, dans les tableaux 30 et 31, les 
ventes au détail pour le Yukon et les Territoires-du-Nord- 
Ouest sont ventilées en cing groupes de genres de 
commerce seulement, comparativement a vingt-huit genres 
de commerce dans le cas des autres regions. 


Ainsi par l’application rigoureuse de ces regles, le 
caractére privé de l'information est préserve et n’affecte que 
tres marginalement en fin de compte la diffusion des résultats 
des enquétes sur le commerce. 


9 Voir l'article 16, intitulée Secret, du chapitre 15 de la Loi sur la 
statistique. 
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Appendix VIII 


Kind of Business Composition Used 
in Tables 1 to 27 


A 


11. 


Te. 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and sundries 
stores. Grocery, confectionery and sundries 
stores; grocery stores (with 20% or less fresh 
meat). 


All other food stores. Bakery products stores; 
confectionery and nut stores; dairy products 
stores; egg and poultry stores; fruit and 
vegetable stores; meat markets; fish markets; 
delicatessen stores; other food stores. 


Department stores. Department stores 
including concessions located in department 
store outlets which are an integral part of the 
overall operation. (Note: This kind of business 
excludes non-department store outlets 
operated by department store firms, as well as 
department store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


General merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third food); 
and department store mail order and catalogue 
sales offices. 


General stores. General stores (more than 
one-third food). 


Variety stores. Variety stores. 
Motor vehicle dealers. Motor vehicle dealers 


(new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers (used 
Cars and trucks or used cars only). 

Service stations. Service stations. 

Garages. Garages. 

Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; home and 
auto supply stores. 


Appendice VIII 


Composition par genre de commerce 
utilise dans les tableaux 1 a 27 


te 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(epiceries avec 20% ou plus de viande fraiche). 


Epiceries, confiseries et articles divers. Epiceries, 
confiseries et magasins d’articles divers; epiceries 
(avec 20% ou moins de viande fraiche). 


Tous les autres magasins d’aliments. Magasins de 
produits de boulangerie; magasins de bonbons, de 
noix et confiseries; laiteries; magasins d’oeufs et de 
volailles; magasins de fruits et legumes; boucheries; 
poissonneries; magasins d’aliments fins 
(delicatessen); autres magasins d’alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris les 
filiales situées dans les points de vente des grands 
magasins qui font partie intégrale de |’exploitation. 
(Nota: Sont exclus les points de vente autres que 
ceux des grands magasins, qui sont exploités par les 
sociétés propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et par 
catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins du tiers du stock en 
aliments); et les bureaux de vente par commande 
postale et par catalogue des grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d’automobiles. Vendeurs 
d’automobiles (neuves et d’occasion Ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d’automobiles d’occasion. Vendeurs 
d’automobiles d’occasion (automobiles et camions 
d’occasion ou automobiles d’occasion seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de pieces et d’accessoires d’auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d’accumulateurs et 


d’accessoires; magasins de fournitures pour la maison 
et l’automobile. 


14. 


1. 


16. 


1 PP 


18. 


19. 


20. 


aus 


22. 


23. 


24. 
20: 


26. 


aie 


Men’s clothing stores. Men’s and boys’ 
clothing stores; men’s and boys’ furnishings 
stores; men’s and boys’ hat stores; custom 
tailors (made to measure shops). 


Women’s clothing stores. Women’s and 
misses’ ready-to-wear stores; women’s and 
misses’ lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing and 
furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men’s and boys’ shoe 
stores; women’s and misses’ shoe stores; 
children’s and infants’ shoe stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture stores. 


Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply stores. 


Furniture, television, radio and appliance 
stores. Furniture, television, radio and 
appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetics stores. Drugstores including 
proprietary stores. 


Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 
Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard motors 
and boating accessories; bicycle and bicycle 
repair shops; motorcycle dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers, gift novelty 
and souvenir shops; camera and photographic 
supply stores; luggage and leather goods 
stores; toy and hobby shops. 
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13. 


14. 


15. 


16. 


ee 


18. 


19. 


20. 


21. 


cer 


23. 


24. 
25: 
26. 


21, 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d’accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place de vétements 
sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins de 
vétements préts-a-porter pour dames et jeunes 
filles; magasins de lingerie et bonneteries pour dames 
et jeunes filles; magasins d’accessoires et autres 
vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Magasins 
de vétements et d’accessoires vestimentaires pour la 
famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins de 
chaussures pour hommes et garcons; magasins de 
chaussures pour dames et jeunes filles; magasins de 
chaussures pour enfants et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. Magasins 
de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins de 
meubles. 


Magasins d’appareils ménagers. Magasins 
d’appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de téléviseurs, 
de radios et d’appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papeteries. 


Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d’articles de sport et d’accessores. 
Magasins d’articles de sport; embarcations, moteurs 
hors-bord et accessoires connexes; magasins de 
bicyclettes et ateliers de réparation; vendeurs de 
motocyclettes. 


Magasins d’accessoires personnels. Magasins et 
kiosques et tabac; marchands de journaux et de 
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveautés et 
de souvenirs; magasins d’appareils et de fournitures 
photographiques; magasins de sacs de voyage, 
valises, malles, mallettes et de maroquinerie; 
magasins de jouets et de jeux. 


28. 


All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair shops; car 
washes; other automotive businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and fur stores; 
children’s and infants’ wear stores; secondhand 
clothing stores; piece goods stores; wool 
shops; other apparel and accessories stores, 
n.€.C. 


Other home furnishings stores. Paint,glass 
and wallpaper stores; television sales and 
service shops; television, radio and hi-fi 
stores; china, glassware and kitchenware 
stores; floor coverings, curtains, upholstery and 
interior decoration stores; linen stores; picture 
and picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and organ 
stores; record bars; other home furnishings 
stores,.n.é.c; 


Radio, television and electrical appliance 
repair shops. Television and radio repair 
shops; household appliance repair shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer stores; retail wine 
stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; 
opticians; health appliance stores; monument 
and tombstone dealers; pet shops; religious 
goods dealers; artists’ supply stores; art 
galleries; coin and stamp dealers; mobile home 
dealers; pawn shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.c. 
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28. 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces d’automobiles. Ateliers 
depeinture et de débosselage; autres ateliers de 
reparation spécialisés; lavage d’automobiles; autres 
commerces d’automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins de 
fourrures; magasins de vétements pour enfants et 
bébés; magasins de vétements usagés; magasins de 
marchandises a la piece; magasins de laines; autres 
magasins de vétements, n.c.a. 


Autres magasins d’articles d’ameublement. 
Magasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de teléviseurs; 
magasins de téléviseurs, radios et appareils de haute 
fidélité; magasins de vaisselle, verrerie et ustensiles 
de cuisine; magasins de revetements de sol; magasins 
de rideaux, capitonnage et décoration intérieure; 
magasins de toileries; magasins de tableaux et cadres; 
magasins d’antiquités; magasins de meubles 
d’occasion; magasins de pianos et orgues; comptoirs 
de disques; tous les autres fournitures de maison, 
n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de radios et 
d’appareils ménagers. Réparation de téléviseurs et 
radios; réparation d’appareils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de biere; 
deétaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opticiens; 
magasins d’appareils de la santé; marchands des 
monuments funéraires et pierres tombales; boutiques 
d’animaux; marchands d’objets de piété; magasins de 
fournitures pour artistes; galeries d’art; marchands de 
timbres et pieces de monnaie; marchands de maisons 
mobiles; bureaux de mont-de-piété; vendeurs de 
glace; tous les autres magasins de detail, n.c.a. 
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Appendix IX 


Groupings of Kinds of Business Used 
in Table 29 


1. Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and all 
other food stores. 


2. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores;men’s 
clothing stores; women’s clothing stores; 
family clothing stores; specialty shoe stores; 
and family shoe stores. 


3. Automobile dealers. 
Motor vehicle dealers. 


4. Automotive group. Used car dealers; 
service stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


5. Hardware, home furnishings and other 
retail stores group. Hardware stores: 
household furniture stores; household 
appliance stores; furniture, television, radio 
and appliance stores; pharmacies, patent 
medicine and cosmetic stores; book and 
stationery stores; florists; jewellery stores; 
sporting goods and accessories stores; 
personal accessories stores; and all other 
stores. 


Appendice IX 


Groupes de genres de commerce utilises 
dans le tableau 29 


Ale 


Groupe des magasins d’alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles divers; 
et tous les autres magasins d’alimentation. 


Groupe des magasins de marchandises 
diverses et des magasins de vétements. Grands 
magasins; magasins de marchandises diverses; 
magasins généraux; bazars; magasins de vétements 
pour hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; magasins 
spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d’automobiles. 
Concessionnaires d’automobiles. 


Groupe de l’automobile. Vendeurs d’automobiles 
d’occasion; stations-service; garages; et magasins 
de piéces et d’accessoires d’automobiles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. 
Quincailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d’appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté; librairies et papeteries; fleuristes; bijouteries; 
magasins d’articles de sport et d’accessoires; 
magasins d’accessoires personnels; et tous les 
autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS, RETAIL 
TRADE 


The following publications are produced by the Retail 
Trade Section, Industry Division, Statistics Canada. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
36 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


63-004 Department Store Sales by Region. Advance 
Release. M., Bil. 1 page. First Issue, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 
36 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 
pages. First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Retail Chain and Department Stores. A., Bil. 
Approx. 120 pages. First Issue, 1933 
(ISSN 0227-017X). 


63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 Direct Selling Canada. A., Bil. 25 pages. 
First Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 
(ISSN 0380-6286). 


63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972- 
1979. O., Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS, COMMERCE DE 
DETAIL 


Les publications suivantes sont produites par la section du 
commerce de détail, Division de lindustrie, Statistique 
Canada. 


Catalogue 


63-002  Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 36 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380-7045). 


63-004 Ventes des grands magasins par region. Rapport 
provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


63-005 Commerce de détail. M., Bil. Environ 104 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 36 pages. Premier numéro, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 120 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0227-017%). 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219  Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Recueil statistique des études de marché. A., Bil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 
1972-1979. H.S., Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results Series, Retail Trade. O., Bil. (First 
Issue, 1974): 

Catalogue 

63-603 Men’s Retail Clothing Stores, 1983 

63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 

63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women’s Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
O. - Occasional 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, other 
countries $11.50. 


Série des Résultats d’exploitation, Commerce de détail. 
H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 

Catalogue 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 1977 
63-607 Pharmacies au détail, 1983 

63-608 Fleuristes détaillants, 1983 

63-609 Bijouteries au détail, 1983 

63-610 Magasins de vente au detail de quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements pour 
dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements pour la 
famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S.- Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques sur 
la situation économique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue complet des publications courantes en 
s’adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $10.00, autres pays $11.50. 


NEW! INCLUDES 1986 CENSUS DATA 
SMALL BUSINESS SECTOR 
CANADA U.S. TRADE IN SERVICES 
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THE 1987-1988 MARKET RESEARCH HANDBOOK 
GIVES YOU MORE FOR YOUR MONEY. 


This year, the Market Research Handbook is published in hardcover. It includes more 
than 700 pages of statistical tables, 59 charts, notes and definitions and an alphabetic 
index. 


Catalogue Number 63-224 $85.00in Canada $101.00 other countries 


To order, complete the order form included or write to Publication Sales, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. For faster service, using Visa or MasterCard, call 
toll-free 1-800-267-6677. 


Please make your cheque or money order payable to the Receiver General for 
Canada/Publications. 


Contact the Statistics Canada Reference Centre nearest you for further information. 


NOUVEAU! COMPREND DES DONNEES DU RECENSEMENT 
DE 1986 AINSI QUE DES DONNEES SUR LES 
PETITES ENTREPRISES ET LE COMMERCE DES 
SERVICES ENTRE LE CANADA ET LES ETATS-UNIS 
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LE RECUEIL STATISTIQUE DES ETUDES DE MARCHE, 1987-1988 
VOUS EN DONNE PLUS POUR VOTRE ARGENT. 


Le Recueil statistique des études de marché posséde maintenant une couverture rigide. Il 
comprend plus de 700 pages de tableaux statistiques, 59 graphiques, des notes, des définiti: 
et un index. 


N° 63-224 au répertoire Canada: $85 l’exemplaire Autres pays: $101 l’exemplaire 


Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou en écrivant 4 Verte 
des publications, Statistique Canada, Ottawa (Ontario), K1A OT6. Si vous désirez obtenir ui 
service plus rapide, téléphonez au numéro sans frais 1-800-267-6677 et portez votre 
commande a votre compte Visa ou MasterCard. 


Veuillez faire votre chéque ou mandat-poste a l’ordre du Receveur général du Canada — 
Publications. 


Pour obtenir plus de renseignements, n’hésitez pas 4 communiquer avec le centre de 
consultation de Statistique Canada le plus prés de chez vous. 


ORDER FORM Client Reference Number 


Mail to: METHOD OF PAYMENT 
Publication Sales 


Graiistics Canada J Purchase Order Number (please enclose) 


Ottawa, Ontario, K1A OT6 L] Payment enclosed 


(Please print) CJ Charge to my: 
Company LJ MASTERCARD _ Cvisa LJ Statistics Canada 


Address = 
City Province Country Bill me later 


Postal Code Signature 


| —__Gheave or mney er soe made payate ote Reever Geeal fe CanatePbicaons, m Canadian rss eavaen., | or money order should be made payable to the Receiver General for Canada/Publications, in Canadian funds or equivalent. 
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MasterCard and 


For faster service 4“ 4- See 000-267-6677 & Visa accounts 


BON DE COMMANDE 


Postez a: 

Vente des publications 
Statistique Canada 

Ottawa (Ontario), K1A OT6 


Numéro de référence du client 


MODE DE PAIEMENT 
LJ Numéro de la commande (inclure s.v.p.) Ment 


CJ Paiement inclus $ 


(] Portez a mon compte: 
(_] MASTERCARD CL] VISA CL) Statistique Canada 


Date d’expiration cea 


C] Facturez-moi plus tard 


(Lettres moulées s.v.p.) 


Compagnie 


Service 
a/s de 


Fonction 


Adresse 
Ville 


Province 


Code postal Signature 


Le chéque ou mandat doit étre établi a |’ordre du Receveur général du Canada - Publications, en dollars canadiens ou |'équivalent. ee 


Pour un service PH Comptes 
plus rapide, composez “2 1-800-267-6677 ‘“& MasterCard et Visa 
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in the most comprehensive 
source of corporate financial 
data available. 


ased on tax information from over 500,000 
+“ Canadian Corporations Corporation 
Financial Statistics provides tables of detailed 
balance sheets, income statements and retained 
earnings for 182 industry groups. 
An essential tool which will help you: 
e identify industry sectors with the best rates of 
return 
® compare the financial position of competing 
industries 
© monitor and research the Canadian economy and 
business world. 


Corporation Financial Statistics #61-—207, 
bilingual; $50 in Canada, $51.50 other countries. 
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Infomat, Catalogue No. 11-002E (weekly), is 
available for $2.00 per copy/$100.00 annually 
(in Canada); $3.00 per copy/$150.00 annually 
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The following symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


figures not available. 
figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below 
the usual standard for publication or have a 
greater degree of variability than normal 
associated with them due to list structure 
changes |.e., birth/death adjustments and 
classification changes, and should therefore 
be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade 
(Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as many 
other series, are available to the public from Statistics 
Canada’s computerized data bank CANSIM (Canadian 
Socio-Economic Information Management System) via 
yerminal, on computer printouts, or in machine 
readable form. For further information, contact the 
Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-951-8200), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across Canada. 
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e G. Snyder, Associate Director, Distributive 
TradesSub-division, Industry Division 
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Les signes suivants sont employés uniforméement dans 
cette publication de Statistique Canada: 
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n'ayant pas lieu de figurer. 
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-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
r nombres rectifies. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


Le lecteur est prié de noter que les données sont 
fondées sur des réponses qui ne satisfont pas a la 
norme habituelle exigeée pour la publication ou que 
celles-ci ont une plus grande marge d'inconsistance 
que l’on devrait normalement obtenir, et ce, a cause 
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par consequent étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systeme canadien d’information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques actuelles 
et historiques sur le Commerce de détail (matrice nos 2300/17, 
2320, 2321), et sur de nombreuses autres séries, par le biais 
d’un terminal, d’imprimes d’ordinateur ou de supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, s’adresser au 
personnel de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-951-8200), ou aux conseillers regionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Sales 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number 
of trading days, preliminary estimates indicate that 
retail sales totalled $14.3 billion in December 
1988, an increase of 1.9% over the previous 
month’s revised total. Excluding new and used 
motor vehicle dealers retail trade increased 1.2% 
in December. 


The 1.9% increase in December followed no 
growth in November and a moderate increase of 
0.4% in October. Retail trade sales advanced by 
2.1% in the last quarter of 1988 compared to an 
average increase of 1.1% in the first three quarters 
of the year. 


In December, the most significant sales increases, 
in order of dollar impact, were reported by motor 
vehicle dealers (+4.3%), automotive parts and 
accessories stores (+9.0%) and combinations 
stores (+ 1.2%). Partially offsetting these increases 
were declines by grocery, confectionery and 
sundries stores (-3.5%) and general stores 
(-4.5%). 


Unadjusted Sales 


Retail trade totalled $17.7 billion in December 
1988, an increase of 8.8% over the same month 
last year. 


The two largest major groups within retail trade 
recorded increases over December 1987: total 
food stores increased by 9.6% while new and 
used motor vehicle dealers rose 8.0%. Department 
store sales were up 7.5% on a year-over-year 
basis, while service station increased 2.2% follow- 
ing three consecutive monthly declines. 


All provinces and territories reported higher sales 
in December 1988 compared to the corresponding 
month in 1987. Sales were also higher in the four 
metropolitan areas covered by the survey. 


Faits saillants 


Ventes désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour décembre 1988, 
les ventes au détail corrigees en fonction des variations 
saisonnieres et du nombre de journées d’affaires ont 
enregistré une hausse de 1.9%, par rapport a |’estimation 
réviseée du mois précédent, pour totaliser $14.3 milliards. 
En excluant les concessionnaires d’automobiles neuves et 
usagées, le commerce de detail s’est accru de 1.2% en 
décembre. 


L’augmentation de 1.9% en décembre 1988, fait suite a 
sucune croissance en novembre et a une hausse modéré 
de 0.4% en octobre. Les ventes du commerce de deétail 
se sont accrues de 2.1% au cours du dernier trimestre de 
1988 comparativement a une hausse moyenne de 1.1% 
au cours des trois premiers trimestres de l’annee. 


En décembre, par ordre d’importance en dollars, les 
augmentations les plus significatives furent signalees par 
les concessionnaires d’automobiles (+4.3%), les 
magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles 
(+9.0%) et les @piceries-boucheries (+1.2%). Des 
diminutions dans les ventes des €piceries, confiseries et 
articles divers (-3.5%) et des magasins generaux (-4.5%) 
ont partiellement contrebalance ces augmentations. 


Ventes non désaisonnalisées 


Le commerce de détail s’est chiffré a $17.7 milliards en 
décembre 1988, soit une hausse de 8.8% par rapport au 
méme mois |’an dernier. 


Les deux plus importants groupes du commerce de detail 
ont signalé des augmentations comparativement au mois 
de décembre 1987. Il s’agit de l'ensemble des magasins 
d’alimentation, qui ont enregistré une hausse de 9.6% et 
des concessionnaires d’automobiles neuves et 
d’occasion, qui ont enregistré une hausse de 8.0%. Les 
ventes des grands magasins ont enregistre une hausse 
de 7.5%, sur la base d’une année a l'autre, alors que les 
ventes des stations-services ont augmentees de 2.2% 
suite a trois diminutions mensuelles conseécutives. 


Toutes les provinces et tous les territoires ont enregistre 
des hausses de ventes en decembre 1988 
comparativement a décembre 1987. Les ventes ont 
également progressé dans les quatre regions metropoli- 
taines visées par |’enquéete. 


Annual 1988 (Preliminary Estimates) 


Preliminary estimates indicate that retail sales 
advanced 7.4% in 1988 to reach a level of $165.1 
billion, down from the 9.8% growth recorded in 
1987 and the 8.2% increase registered in 1986. 
Excluding new and used motor vehicle dealers. 
retail trade increased 6.3% in 1988 compared to 
9.0% in 1987. 


The growth in 1988 was broadly based as 27 of 
the 28 trade groups recorded higher sales. The 
most significant increases, in order of dollar 
impact, were reported by motor vehicle dealers 
(+11.5%), all food stores (+5.1%) and 
pharmacies, patent medicine and cosmetic stores 
(+ 11.4%). 


Independent retailers reported sales of $100.2 
billion in 1988, an increase of 9.2% over 1987, 
whereas chain stores sales amounted to $64.9 
billion, up 4.6% over 1987. 


All provinces and territories registered sales 
increases over 1987. Sales were also higher in the 
four metropolitan areas covered by the survey. 


Constant Dollars Estimates 


Deflated with an implicit price index of 135.3, retail 
sales for December 1988, not seasonally adjusted, 
increased by 5.2% over the same month a year 
ago and totalled $13.1 billion in constant (1981) 
dollars. The seasonally adjusted value, deflated 
with an index of 135.7 increased 1.8% in 
December 1988 over the revised adjusted sales 
for November to reach $10.5 billion in constant 
(1981) dollars. 


Résumé de l'année 1988 (Estimation preliminaires) 


Les estimations préliminaires indiquent que les ventes du 
commerce de détail ont progressé de 7.4% en 1988 pour 
atteindre un niveau de $165.1 milliards. Cette croissance 
des ventes est inférieure a la hausse de 9.8% observee 
en 1987 et celle de 8.2% enregistree en 1986. En 
excluant les concessionnaires d’automobiles neuves et 
usagées. le commerce de déiail s'est accru de 6.3% en 
1988 comparativement a 9.0% en 1987. 


La croissance observée en 1988 était genéralisee alors 
que des 28 groupes de commerce. 27 ont rapporte des 
hausses. Les augmentations les plus notables par ordre 
d’‘importance en dollars ont été signalées par les 
concessionnaires d’automobiles (+ 11.5%). l'ensemble 
des magasins d’alimentation (+5.1%) et les pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté ( + 11.4%). 


En 1988. les détaillants indépendants ont enregistré des 
ventes de $100.2 milliards, ce qui represente une 
augmentation de 9.2% par rapport a 1987. tandis que les 
magasins a succursales ont totalisé des ventes de $64.9 
milliards, soit un gain de 4.6% en regard de 1987. 


Toutes les provinces et tous les territoires ont signalé des 
hausses de ventes. Les ventes se sont egalement accrues 
dans les quatre régions métropolitaines visees par 
enquete. 


Estimations en dollars constants 


Dégonflées a l'aide d'un indice implicite de 135.3 les 
ventes au détail non désaisonnalisées pour le mois de 
décembre 1988 se sont accrues de 5.2% par rapport au 
mois correspondant de l’an passé et oni totalise $13.1 
milliards en dollars constants (1981). La valeur 
désaisonnalisée des ventes, dégonflée a l'aide d'un indice 
de 135.7, a enregistré une baisse de 1.8% par rapport 
aux ventes désaisonnalisées revisées de novembre et 
s'est chiffreée a $10.5 milliards en dollars constants de 
1981. 


Chart -1 


Graphique — 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1986-1988 
) Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1986-1988 
$ millions $ millions 
18,000 18,000 
17,000 17,000 
16,000 16,000 
Unadjusted 
15,000 Non désaisonnalisé 15,000 
14,000 14,000 
13,000 13,000 
12,000 12,000 
Seasonally adjusted 
11,000 Désaisonnalisé 11,000 
10,000 10,000 
9,000 9,000 
8,000 8,000 
1986 1987 1988 
, Chart -2 Graphique - 2 

Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1986-1988 

Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 

Canada, 1986-1988 

$ millions $ millions 
15,000 15,000 
14,000 Current dollars 14,000 

Dollars courants 
13,000 13,000 
12,000 12,000 
11,000 11,000 
10,000 10,000 
Constant dollars 

9,000 Dollars constants 9,000 
8,000 8,000 
7,000 7,000 


) ; 1986 1987 1988 


Chart -3 Graphique - 3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1986-1988 ' 
Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1986-1988 | 


January - December 


Janvier - décembre Cumulative total 


Total cumulatif $ millions 


$ millions 
170,000 — Independent stores OOO 
Magasins indépendants 
100/000 r= eee oe 160,600 
150,000 — — 150,000 
140,000 — — 140,000 
130/000 —— == 130,000 
120,000 — — 120,000 
11.0/000 =— — 110,000 
100,000 — — 100,000 
90,000 — — 90,000 
80,000 — — 80,000 
70,000 — —— 70,000 
60,000 — — 60,000 
50,000 — ——"- 50:000 
40,000 — — 40,000 
30,000 — = 30,000 
20,000 — — 20,000 
10,000 — — 10,000 
0 0 


1986 1987 1988 


’ Based on preliminary estimates. 
y D'apres des estimations préliminaires. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Unadjusted, by Region and Kind of Commerce de détail, données brutes, par région et genre de 
Business commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
December - 1988 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1988/1987 - 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 145 
Grocery confectionery and sundries stores............. + 25.9 
Allcothersfoodtstores: sara acc mer aeianus aie cei ere ee ap) BU 
Department:Stores a. ice. seeder) pase ene eae eee ap WKS) 
General merchandise stores ..................-..---- ar Uds) 
Generalastores ere ect pre saa trace oer ee ee + 6.4 
Variety2Stones® ra... rt a acts orn roc erect crn ee eee Eat 
Motor. vehicle dealers. (arvaasia.2 + morse bangs aeeertenonere ap 
Wsedicar“dealersi tae. cc ec ee sas ea er eee : + 5.4 
SenvicexStatloms acts yes eas este oe nie nee ee ae gee 
Garages: Berea rr aes ici caret ieee d ee See ae ee ar Sits: 
Automotive parts and accessories stores .............. q - 6.5 
MenissclothingeStores: iris sos norton spe ere a earn tare + 10.9 
WomenseclothingestoreSmrseriac ta pace eter reiea: 1408 
FamilyaciothingestoreSmacies sie erie eee eee d ap (ey 
Specialty"shoe\Storese 2), fee .5 inetd aot Payee erie x 
Family shoes Stores vus othe oe misrneie ie: Seni tne eee or naira Xx 
Hardware: Stores. oe ohare pices ree ease eee ee 
Household sturnituresstoresme sce on etre eee Ant 
FouseholdrapplianceystOneSimeer sear irate eee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3 : SOS 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : + 16.6 
We serttd cet Ore A te! deb. eka ate + 27:3 
AE OROC O CACOP SS. COMM Ma H CHiCMCLUNORG: S. CAGMCUE De CLO tia: Ai Oot aGaced x 
Jewellery istores i. 52 see 5p eae te ee oe ene ae wae +129:8 
Sporting goods and accessories stores................ x + 15.2 
Personal accessories eStOneS: sesyaie eeerane e F Weilr - 0.9 -- 
Allsothere stores: . s3.02 ee tne sn ee ee 22,181 UVAtsyss) + 33.3 + 23.9 


All Stores) <0. ..:s,.cclaike.ctarete <7) reer eee eter 162,364 178,698 ae) Uff) + 13.6 


j 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-December - 1988 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 

Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 

Ventes Variation 


Change Change 
1988/1987 1988/1987 
Variation Variation 


458,164 Epiceries = Bowéherids?. 2S? SP ce) Aes, Aeon 


Epiceries, confiseries et articles divers ...:.............. 


351,356 


33,089 Tous les autres magasins d’aliments................... 


160,066 GrandsimagasinSes: 4s tenet secs: 2 ees Bee Cee 


144,641 Magasins de marchandises diverses ................... 


101,971 


Magasinssgenenauxes = = ssi Naan ta ae eee eee 


70,631 OC BaZzarSic® =. Sateen SENS ae PO yO EOS eee ee ee oe 


559,630 EGn |} CONceSsionnalkes c AUtOMObDIGS” aaa cits ee anatase 


10,987 -O) |) Venadeliis:a automobiles dioccasion => -. acct tees oe 


323,270 Ou SlAtlonS=SCIVICCRAS =a wt tt ee mit nich cut ie eee eee 


19,863 Galagesvas che Se Meet AON SPS AAs Shes Shea 


80,014 


Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 


X X 11,273 = 0:5) |Magasins de’ vetements) pour hommeS ears. sees ae: 


37,563 ae RZ 41,096 Magasins de vétements pour dames................... 


64,150 ar SiS 90,096 Magasins de vétements pour la famille................. 


X Xx X Magasins de chaussures spécialisées .................. 


X Xx X Magasins de chaussures pour la famille ................ 


28,236* 28,236* @luinealllerieskaanceahee ks eecosa heres toe ee, Saeeee 


X 28,372 + 73 OnkMagasinsvde-mMeubleSat sigais a fees ee ere eae 


X X Magasins d’appareils: menagers:.<= Yi Sot ee. eee ees 


41,991 + 28.8 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . . 


3,305 * 45,296* 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


164,205 190,938 


Libraries 6t PapetenteS Az cks5s Pees ee See eae eo eens 


6,622 


FIstiniSteSs 4 oa ae eas habe a8 8 ore 3 4A eee 


X 


10,392 aroma i ae BiOUTCHES sss Sa qceena se he. Scie tS 208 Se Siemens kerr nts 


14,856" 


20,026 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


7,827 + 18.4 7,768 15,595 Magasins d’accessoires personnels.................... 


112,883 4? 6:9 127,832 240,715 TOUS IestalitresaMadasiiswas senate nt lees eee ee ee ee 


1,238,836 1,832,039 3,070,875 Ensemble des magasins................2eeeeeeee- 


27 


28 


29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 


December - 1988 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1988/1987 . 1988/1987 - 1988/1987 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + ‘6:2 
Grocery confectionery and sundries stores ............. + 16:3 
All-other food -stores: .: aiyaedeerer agape eth oes + 33.9 
Department SlOKeS =: 3 os. sees cede ee See eee eee 4d 
General merchandise: Stores y...& jes were ns x 
(GENCTAINSIONES : ooeths ow kon ee ccc cs ee eee : ar ie, 
MaLiClyy SIOTOS | oar saned niece pores ictal vies ok Senco ae eee x 
Motor vehicle’ dealers’... a2 ae ed ae eee , sp Bie! 
Used car dealers®..;.: s.¢pmassitc asG-c eee ee Xx 
SERVICE SLAUORS A 0s ie ed hoo eee Se ee 

GAFAGES ss, Sere Sree aire re X 
Automotive parts and accessories stores .............. -~ 173 
Men’s* clothing? St0les 25.64 rd en oe ee x 
Women's: clothing’ SIOLeS aa.56. 4 5 eee ans el eee eee : ‘ +729:0 
Farmly: clothing Stores tract aL aon ee Set. oe amr 
specially ShOC! SIOIGS) 326, qed ayes eee ae eee x 
Family ShOG. SIOreS) aseut 38 dood cena ees oe Xx 
Hardware: Slores 4s: n..2 Wed Ale ets ne ae eee + 34.4 
Household’ flirniture? Siores:. 5. 2.2.0 eee Xx 
Fousehold) appliance: StOLeS: jv ee oa ee ). = O-4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 20.5 
Book ‘and’ stationery stores)* . 22... ... 94a oe eee X 
EHOMSIS§ 93 oop ofo 3 5505 )9.4 Sieh Sed ow are X 
JEWGUCEY SlOlS: =. cs s.3 a heceuence Soa eee X 
Sporting goods and accessories stores................ + 26.4 
Personal: @ccessones’ SlObCS ashes ase eee -~ 16.7 
FAIL OTCF SIOLCS | 0... cs et 25k crecelcen rope ene ae : + 22.0 


All; SlOSES «6.01 aneion ces eee 32,692 + 15.2 


: 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Xx 


247,119 


Change 
1988/1987 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-December - 1988 - Janvier-Décembre 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1988/1987 
Variation 


101,125 
29,766 
4,464 


88,841 


17,333 
xX 


157,938 


9,600 ens 


X 


6,549 
8,384 
90,466 


456,822 703,941 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries.- Bouchetiesi, san. ashes. nueeis- cabbacient 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GiaNGSEMAGASING pens hk Ai. 2 oh ns aes: 3 eS, ree 


Magasins de marchandises diverses ................... 


MagasinsSigenerauxeiver a6 a0 cc un Sern, Ree ere 


(RAT AG OS we Pe caer cate Rr Sevige atc ek oe gin roid iain co 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincailleniesms ssc. f. ces Sie ns olsen. > SE ae 
MagasinssdesmeubleS.2 2 ..c:. .. su sears 2 cpeeeeeye ss) tiaras 
Magasins d’appareils ménagers ..............-..000eee 
Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute. . 
Librairies et, DapelenieS... «a's... .evedt acewekee Aree: Honk 
Fleuristes 


BiOUTETICSi a. a a.ctx oc Suenest eethees eas ct Co: oe ad 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels ...........-.:0..... 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins..................0ee200-- 


2 


28 


29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 


December - 1988 - Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All fother food stores. ste ee ss ee er ee eee 
Depariment Stores.) . 24-0. fake 2 Ae eee 
General; merchandise Stores ==. =e aes ee ee 
Generalstores <s oer onsldiee ee ee 
Vanes SIOleS = est So te Aa ions nin ee ens Sa en 


Motor vehicle‘ dealers... -. 53 2S FS a ere 


Men:s“clothing: stores te. a a ees eee 


Women's ‘clothing. stores= i . 2-29. 62 SU a Se eee 


Family ‘clothing stores = 28s}. 8. Se ee SS eee 


specialty ‘shoe. stores oe ree. e. Fe Senet. SY Ae 
Family ‘shoe. stores “22522 Aa Oe eee See 
Hardware SIS so-so ee eee 
Household ‘appliance ‘stores {220801 oN Oa Pree 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book-and ‘stationery stores’... 72 ee 
FAGHSIS 48 8h. fee. Oe eee 
VEWEHETY SIOLCS -.).8.00. ok eee eS eee 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessones -siords’*2 22 ©. 22 SS ee 2,063 
All-other sores ........448. >. ae eee 43,542 


All ‘stores... . 2t40.25.. 2 eae os eee 307,187 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent All stores 


Sales Change 
- 1988/1987 
Ventes Variation 


5,093 

4,266 

1,223 

5,526 

39,059 

8,118 

2,360 

10,414 

6,438 

8,037 10,101 
35,742 79,284 


315,828 623,015 


Change 
1988/1987 
Variation 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


15.4 


26.3 
21.8 


11.3 


1S 
2.0 
14.9 
18.4 
8.1 
11.4 
Tie 
8.0 
Ti, 
24.1 
bE 
TO 
10.3 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-December - 1988 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change Change Sales 
1988/1987 1988/1987 - 
Variation Variation Ventes 


Change 
1988/1987 
Variation 


1,173,625 Epiceries = ‘Boucheriési. bos. asnacou! .aeot>. hottie 


Xx Xx 197,923 + 5.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


x x 60,927 + 21.7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 


451,264 + 4.3 


451,264 GANGS TMAGASINS excercyiron seks sh raat capes Rs eee 


156,125 creat 31,805 187,929 Magasins de marchandises diverses ..................-. 


TAG OTT TA, ONT 


Magasins*GemenaUxcn..cverd ctorarceean-dataece. tan ee ee 


55,027 — 3:8 4,792 59,819 SSF IBAZANS... srrse aac wee earner anaine Rone okey eR ee 
= - 1,143,855 1,143,855 » + 15:8 '|\Concessionnaires ‘d’automobiles .......gucacs .aiosme. cede 
- - 40,332 40,332 .7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
x Xx 506,450 EO)T FR SlAllONS=SEIVICS tee ayekercea sas anaes ataainciren a arena cbc eR ee ee ee 
= = 25,022 aR AGES rostrata io.cet sh aratarone Scie arcana" er OI 
x X 132,411 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 


48,409 Magasins de vétements pour hommes ................. 


95,288 


Magasins de vétements pour dames................... 


62,750 Magasins de vétements pour la famille ................. 


7,207 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


28,416 Magasins de chaussures pour la famille ................ 


aya eyes) QuincCaillenes a)... cack btasdial etl od «RE eee 


39,638 Magasinsdesmeubles: 2...<.. .ae0ee. Bae R Dee 


10,475 Magasins d’appareils ménagers....................0.. 


39,204 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 


326,616 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 


42,075 Librairies et jpapeteries 0... BOE JAB AEE: Mie See 


15,300 FICUISIGS Ke ue eh eee ee Ber hah ar ee rn A 


34,602 BijOULCMOS ise heats Aro ene un Misano eee. 


37,295 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


14,189 = 0G; 59,532 He,lee Magasins d’accessoires personnels..................-. 


321,568 a 2.0 319,696 641,264 TOUS les JAUreS ‘MAGASING &.. .h6 <cincnc wears EP Rl eee 


2,248,039 33571270 5,605,765 Ensemble; des IMAaGAaSINS 5. nioe 55 meen eee ote 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 


December - 1988 - Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 1,696 


All other stores 26,403 


All stores 199,384 


re er 


Independent All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


Change 
1988/1987 
Variation 


14.6 


7.0 


13.0 


29,687 
4,039 
2,471 
9,154 
5,166 

29.0 


2,467 4,163 


2AONS 48,616 fat 


249,501 448,885 10.6 


, 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-December - 1988 - Janvier-Decembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

x 726,294 Epiceties -iBoucheries?..2", Reo") serole_ooikenidpoat 
Xx 181,690 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
X 52,832 Tous les autres magasins d’aliments................... 
299,226 299,226 Grands!magasiNS ¢.etitor tates lala. Bee. eee 
100,721 40,434 141,155 + 4.9 | Magasins de marchandises diverses................... 
- 135,193 VSS NGS * ee VES ai Magasins GemenaUxcy.<cc.4-% Gh fessotenstotocrts (ods ee 
55,422 6,284 GIZOG = RSS UB AZArS aircon ck Att dol oh battolellas on eee eee 
Xx X 774,820 + 11.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 34,729 34,729 Vendelirstaialitomobilesxdioceasioniyr...1 eee ieee 
20,857 424,601 445,458 StatiOnS=Senvice ccchrheer lene toate etter ols ee 
= e2,0c0m (Paps VRS) Galages Aree hhh ee PE hen Se taelat hie eee 
- 98,196 98,196 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
17,420 12,935 30,355 Magasins de vétements pour hommes ................. 
51,302 26,453 WOO Magasins de vétements pour dames ................... 
33,685 18,710 52,395 Magasins de vétements pour la famille................. 
x Magasins de chaussures spécialisées .................. 
X Magasins de chaussures pour la famille ................ 
- Quincailleniesvescn.ttdatecctieron aS eile eee eee eee eee 
Xx Magasinsddermeubles:....0.04.0.. Ae. Se. See 
Xx Magasins d’appareils ménagers ................2-5.085. 
x Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
18,541 256,850 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 
16,674 22,968 Librairies*et papetenies <:....3.0...88 Yee eee See ee 
Xx 15,301 RIGUIISTGSS exec cen. horse sat. etnies ato, eee 
18,710 USWA. 30,880 BiOUIENIES ohn h cls hat poem bee ot ee ne eee oe oe 
Xx Xx 39,601 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
9,255 16,809 26,063 Magasins d’accessoires personnels.................... 
194,688 239,807 434,495 MOUSHIESyaUIFesHMaAGASING) +55. 26. wi cc eee eee ee 


1,472,275 


2,650,826 


4,123,101 


EnsembleidesimagasSins: 4.0...) <0. <n ce cece See ee 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 


December - 1988 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 619,101 ae PAE 
Grocery confectionery and sundries stores............. 285,279 = OLO 
All. other.food: Stores: . sG@aewieg 2am senator ack ores 8,937 F 115,610 ae OVS 
Department: Stores ~ 4.6% 2. 3d sn en eee 399,079 : 399,079 oie 
General merchandise) storeSsaa7 «<5 2s ain eee 31,386 BAS 
GenetralsStores® ico es oe os oo os 2 Ree 36,790 ae CZ 
VanietyeStOreS ets aie aha s ncnar le a a sle iie e soo 44,524 elt 
Motor, Vehicle dealers: ..,.-.. cin ante ate eerie 570,812 : 570,812 + 6.4 
Used’ car:.dealers . ....7 mgigeseet ts seeder aes eae 23,529 : 23,529 ne ZAC, 
SONVICELSAtiONS .. escaic 5 be see 3. uci dee Byes ee Ne ee ; 252,063 : 321,560 + 10.4 
GAraGeS gs sess fo Srna ides as ed 1 GRA oy 55,343 : 55,343 | 
Automotive parts and accessories stores .............. 93,160 2a ie 
Men's “clothing Stores snacks) sauce cee Oe pes ee. : 63,080 + 46 
Womenis clothing. StOnGS praise teieacr eerie er eee : 109,861 POCO 
Family clothing storesitins)<y4: ape ates ee nis toe : 116,849 + 23.4 
Specialty Shoe) Stores” pistctawerer aan aewmishy: Gane ss or 12,472 

Family: Shoe Stores qiisertatw vem ear eareenoony peat : : 515,599 nO 
KardWware Stones: cic se cs yore Gee inate 5 ae ak ee 61,697 + 14.7. 
Flousehold) furniture Stores”). . 4... .. eee eee : 50,871 ; 63,261 —amOn 
household appliance Stores: Aesscsassn atic ts eee 18,011 : 18,011 => 745 \{5\ 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : 32,458" i 48,911 = oes! 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 121,196 i 170,040 al Oso 
Book: and ‘stationery stores=.... ..-.. -seeemas e Seeeee i 27,126 42,140 + 18.6 
RIONMISIS ss siete wee ticle Jaleo hate Meelis a eae 17,705 : 17,705 eine 
Jewelleny Stores. oss i! dics sek + oa 18,301 i 28,808 i 47,109 air 
Sporting goods and accessories stores................ 13,795 72,947 : 86,742 ae Ue) 
Personal acCESsonies: StOfeCSieaser Gorey eee 46,233 ; 45,448 ). 91,681 oo 
AMNOURER*StONES) on Go 2 os, Se ee 316,018 : 246,577 562,595 Seo tse 


PU SEO ES a ais sce som an x ign cence eee ea 1,539,300 6.5 | 2,620,627 : 4,159,927 toug.3 


, 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 


January-December - 1988 - Janvier-Décembre 


Chain stores 


Independent stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
x 6,521,858 Epicetios=-7 Botichetiogn( hain . Aaisexnel..ekxtn alanine: 
Xx 3,066,035 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
56,637 1,162,530 Tous les autres magasins d’aliments................... 
2,549,167 2,549,167 GrandSnmagasinSt: ve.<.evs cis an we See. es 
Xx 349,619 + 2.3 | Magasins de marchandises diverses................... 
Xx 3/3146 = + 16:90 liMagasinsiqeneraud. cao. Ge eae oct sk MOMs Ie 
Xx SS45849 we => 5G i2a I BaZalSM ie ates yhoo bee jrowld ara aa Sea ee 
= 8,857,769 histor WAS) are Sal || (CONAISESTONNIAENES CPEWION MONIES 2555 5an- occ do onoace 
= 403,233 403,233 + 11.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
763,521 2,963,861 SOC TASS2 ean eee: OnilhotatlOMS-SEhVICC Name. ciccacaee eouacs = « ce. 0 ye 
= 731,870 731,870 EEL GENOTENSS Jaa soars qeatereroy ie ce er PE oo Soh ay 
Xx Xx 770,743 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
188,557 220,490 409,047 Magasins de vétements pour hommes ................. 
531,921 399,988 931,909 Magasins de vétements pour dames................... 
502,671 323,492 826,163 Magasins de vétements pour la famille................. 
62,604 34,865 * 97,469* Magasins de chaussures spécialisées .................. 
358, 761 114,802 473,563 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
X X 677,042 OUINCAlllEhOSH a Biaerdetiin wo aoe di a's ud Se ID ee ee 
137,685 542,489 680,174 Magasinssdesmeublesy asc... s..tet eiake Senta ers sae Cea 
- 168,645 168,645 Magasins d’appareils ménagers...................+00- 
179,657 418,943 598,601 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
444,660 1,100,971 1,545,631 Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute. . 
71,608 204,370 275,978 Eibrairies et papeteniesS’: ..% «vos Seer. See nanan, See 
- 137,623 137,623 TRICURISLCSME yee suse caer ena ss ta andl. beater ave oath ae ee 
67,920 127,276 195,196 WBNOULSIOS Ais wo. nud views edo co bro oe 
72,276 748,702 820,978 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
224,186 403,129 627,315 Magasins d’accessoires personnels.................-5. 
1,797,376 2,504,068 4,301,444 OUSHESTAUITES IMAGASINS! 2:4 piles win ane ss eae od ae 


11,595,680 


30,019,299 


9.0 | 41,614,980 


Ensembie'des magasins Ass 2.4 252i u nw da eee wt 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 


December - 1988 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales } Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1988/1987 = 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 289,612 + 5.3 
Grocery confectionery and sundries stores ............. x x 101,896 = 70% 
All/other. food ‘stores . .2R Rete teen Bee ee 4,438 58,471 : 62,909 SF ee) 
Department’ Stores: ¢c.}. wns bs bee aiele = ee eee 230,937 230,937 aa (310) 
General merchandise stores .2) 2... 2.03 ae. ae. eee 8,124 13 
GONeLralEsStOres se wkcs cid dnote Geils aes ted eee *: 2,160 

Maniety {SlOrS % ac.c.c ice teal iii bial Bo Sue 13,827 +. 032 
Motor ‘vehicle: dealers’... ... ke ieee 246,325 : 246,325 + 48 
Used ‘car ‘dealers... «.4; .emane: eateries eee 8,515 , 8,515 a> LS 
Service sstations::. siviein.e aos ths ho so che es OR ee 84,462 : 118,207 +226:0 
Garages ye. oii tee ish Wi mecalaus Oa alk Glee ee 10,810* a 10,810 

Automotive parts and accessories stores .............. 31,684 + 18.2 
Men'siclothing* Stores Gqan: Sins ashes ie en eee : 2». 31,196 - 0.4 
Womien?s iclothing| {Stores em siens fees sees eine renee : : 53,189 aS if. 


Family «clothing Stores yea. ais Jeeet ee erie s 54,669 3 AS 2) 


Specialty ‘shoe.stores - ase sine ees ee SE ies Wea 8,333 


Family shoe: stores. .iiergtens sicko 2eeetae. ah: eens : ; 28,326 = Gor 
Hardware estores).<. cicero cw cnt eee Shy) 7/838) sie koto 


wake afore ”a te Rae, Gary ee : : 27,465 UTS 


Fousehold rappliance ‘stores wainiier her oe eee Ss 7,149 + 28.2 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 17,622 - 24 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 54,883 ; 86,071 EE eroee 
Book; and| ‘stationery ‘stores:.......... 4 See oe ee ; 15,027 ; : 24,251 elon, 
FRIOKISUS wre as Bestar) le) tiaraiers lar siasrcuoeatoesntiana aac 8,807 : 8,807 + 24.8 
RICWEIICKY STONCS sae kee haters tasers rt arctorcnce oo ene 12,861 : 10,907 5 23,768 a yeOre 
Sporting goods and accessories stores................ 10,098* 2. 21,126 3 31,224 + 16.4 
Personal jaccessonies StOeStameewns aan eee eee 31,529 ; 18,171 9. 49,700 pore 
Allvothen/stores |... sca. Re Sa ee 221,201 : 100,478 : 321,679 at wes 

All stores, «:« .).<'s)/cdan en aden. eek. Aes: 919,754 -8 | 1,010,435 i 1,930,188 FOG. 


) 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone meétropolitaine de Montréal 


January-December - 1988 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 3,025,135 10"| Epiceries: = Boucheries:. oe. aohesous). eseete. coteeatnet 

Xx 1,159,314 .2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
26,894 : 591,965 E 618,859 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
1,457,643 ; - 1,457,643 9 WGFANGS! TMAGASINS ys .cu-sceeyoscncet 4 es-skinvacchs coke. ee 
X X 86,310 .5 | Magasins de marchandises diverses ................... 

= 21,440°* * 21,440* Fe A HMIAGASING GEMCCAUIX oy cae oc vesccasweyeuteesaerovoue as aucut) ssn ae 

x Xx 105,112 FO! NUS AZANS tavras oxcpts iaveie cuteweueal a Serta aoa Seem caret Leace ricer a aes Cee 

= 3,882,339 . 3,882,339 .3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

~ 139,775 139,775 + 14.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
343,891 ‘ 1,033,841 ; SOM, e KO Mi StATOMS=SCRV ICE: ofr ees ieca cicoast cig sacs ewontressxecleo See ee e 
= 174,465 : 174,465 ATG AN AGOS gary 5s fica aseae cc epee wea aes oe spo A on 

Xx X 271,627 .6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
131,898 ‘ 80,841 212,739 .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
298,117 ‘ 166,992 : 465,109 .1 | Magasins de vétements pour dames ................... 
283,878 E 79,132 : 363,010 Magasins de vétements pour la famille ................. 
44,202 12,621 2 56,823 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
195,754 : 65,023 y 260,777 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx X 346,517 Ta MQUINC AICHE ree yo. d care era nyayenees an cnen corse cae ee 

85,141 ; 232,850 ; 317,991 3 | (Magasinside Imeublesx, 2. ..<:..5... een Sete a eee 
= 71,869* a 71,869" 7 \Magasins: dyapparells Imenagersifayata. caniahiaers setsee nae 

x X 233,148 .3 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
289,461 ! 516,973 : 806,433 .7 | Pharmacies, medicaments breveteés et produits de beaute. . 
43,686 : 106,320 150,006 eS i Librairiesset jpanpeteniesy.: ., .s:::..cceee ee eee ee ee oe 
- 63,269 : 63,269 SAME IGUNISLOS) tye -octcovasuct bo ee icc ac eta acts esc seers See 
47,781 : 54,964 : 102,745 A a BIOULSKIOS wigs. cvs couteece s.ayencp ea cavesbinecus GN ae ea 
46,169 242,584 288,753 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
156,045 ; 163,854 319,899 .2 | Magasins d'accessoires personnels....................- 
1,267,802 : 1,046,564 2,314,365 POA TOUS IOSsaltKES: MAGASINS suse: foxs.:s 9:30> a... SEN es ate 


6,725,066 11,968,140 F 18,693,207 I Ensemble des magasins..- << c6 6.6 0.0.00 So tine eiee 


=A 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 


December - 1988 - Décembre 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 759,741 
Grocery confectionery and sundries stores............. 117,107 
All othersfood, stores: .. 258s CL AeISOaee SHR. Ge ee 25,421 
Department.:StOMneS .oni0s: desi cess aoe ern g ee 933,482 
Generalmerchandise:Storesia ss. sewer ener) eee 146,220 
GeneralastOresy ov i.<00 ccnthawueaaoeara trip an Rae ee 
NV ANLETVE SORES irrecy sha ciao sicgelen Wes Sh cach oy sara eck tee sac on 
Motor vehicle dealers: «, .. <<: Ratan tas. Seer ee 
Used carnsdealersix........¢.iepherse atin: eae Hara n-ne 
SEMICENSLALONSI ocr: cisievon ty Kaper antakk tas See 146,689 
(GANAGES Te get ates ray ersien nee beach alarie MOR RR ed X 
Automotive parts and accessories stores .............. 3,845 
Men:szclothing: stores 2astwt 1 eT eee 80,456 
Women'siclothing, Storesemie)- Wit). ae ae eee 139,950 
Family ‘clothingy stores er eha i: Cee ay eo leR ey 91,606 
Specialty:shoex stores: Ate. Bee). ao eee 7,807 
Familysshoesstores, Serie 4a aon acne eB ee oe ee 47,404 
FAKOW ARE T STONES. fons shares sa sace Searing <tekeachowsurse ho eRe ete Xx 
evidgraparvevan =o SECO MO ee eet 22,200 
Fousehold} appliance: stores 2 pate. ee ane eee 7,209 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 51,618 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 119,529 


Book and! stationery) stores: ...-..... aeeleleney eeee 49,889 


FE IOMISES  .<sorqs sca cpch pth torent dps sabapee Sk AGy skated phos hae. 1,930 
JEWEOINEIYE StOLESS cenenaczes ta cleave apuss aeshene-e Woks to aye ee 71,768 
Sporting goods and accessories stores................ 55,867 
Rersonalaccessories: Storeswana. mae an eee. eee 103,445 
AIL LOUNEMS SOMOS) 6 wa uivs yor oieksngeas on) EO ee 642,929 


BLL, STOP OS re roinivvite raps eraqenensvatac es SRE Dee ah 3,683,603 


Chain stores 


Change 
1988/1987 
Variation 


306,204 
110,743 


95,682 


6,513 
1,105,657 
30,308 


211,082 


67,124 
26,225 
13,718 
198,116 
29,369 
34,547 
54,935 
53,988 
89,922 
389,998 


10.4 | 3,346,561 


Independent 


Change 
1988/1987 
Variation 


1,065,944 
227,850 
121,103 
933,482 
189,665 
25,980 
45,766 
1,105,657 
30,308 
357,771 
60,679 
213,630 
130,054 
182,218 
114,375 
11,531 
63,608 
66,217 
89,324 
33,434 
65,336 
317,646 
79,258 
36,476 
126,702 
109,855 
193,367 

1,032,927 


7,030, 164 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


Vi. 


19.0 
12.8 
ee) 
8.9 
16.9 
19.8 


19.4 


12.6 


r 


Chain stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 

Ventes Variation Ventes 
7,154,258 3,146,185 
1,406,693 1,261,061 
174,510 880,849 
5,495,460 ; = 
1,138,635 346,743 
x x 
246,676 47,047 
> 14,651,144 
~ 434,003 
1,658,571 2,691,384 
x xX 
40,561 1,696,125 
447,828 292,896 
933,020 364,002 
510,302 152,858 
82,054 37,604 
334,964 136,654 
x x 
209,785 605,209 
62,476 251,685 
454,173 129,482 
1,018,291 ,904,867 
232,948 166,677 
16,013 260,707 
261,401 254,288 
275,358 649,929 
541,130 648,542 
4,512,778 3,756,188 


27,341,515 


5.2 | 36,197,055 


a Hibu= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-December - 1988 - Janvier-Décembre 


Independent stores 


Change 
1988/1987 
Variation 


9.4 


All stores 


Sales 


Ventes 


10,300,443 
2,667,754 
1,055,359 
5,495,460 
1,485,377 

230,320 
293,722 
14,651,144 
434,003 
4,349,955 
753,932 
1,736,686 
740,724 
1,297,022 
663,161 
119,658 
471,617 
580,304 
814,994 
314,161 
583,655 
2,923,158 
399,625 
276,720 
515,690 
925,287 
1,189,672 
8,268,966 


63,538,570 


Change 
1988/1987 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Enicerles:— Boucheries® a0 aeateaacek wasnls. ealsceueaat 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Houswes;auitres magasins CialimentS a: eee eran anti ie 3 
Grands MAGASINS Ts crac eins 6 Ge .< Ske eS ieee 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
eet belle 5 atin Basins (eis 2 6 

tea achsonieendscdira, ai Gn Seaire tsi’ ldus tac tct Go, oes, oki eae eR 7 

<2 is Seka Sinha etek 8 

Dd ogee Hedy back 9 

si Ves Marsedng ele eo Rogan os bs ag A oe ee ree 10 

GalaAGeS agers tenn. Reema tee vendeaie iekens onic RARER 11 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ...............-. 13 
Magasins de vétements pour dames..................-. 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ i!% 
QuincalllerieS#, ; | cushions uss. soe oo ae See 18 
Magasins: de meubles:. .c. 0... . sccet. washed thynanee 19 
Magasins d’appareils menagers............--...+.+-5- 20 
Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
librairies et papeteries:..... . 1. “aeite amonctebe the ss 23 
BICULISTCS He tro tween n cub itxcaiaayactga sy are sins tir or 24 
BiiOULCHIOS ices sickk sean nas «oe > oo 6 eS Peer 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels..................-. 27. 
houssiestauitres!magasins... «.. 255s. 055 . eee aes oh 28 
Ensemble des mMaGasins iis ete nis = ss ae ere ae = 29 


= 46 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 


December - 1988 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 303,040 : 373,415 = aor 
Grocery confectionery and sundries stores............. 33,241 : 70,969 = 
All ‘other food: ‘stores... Sel #t ees Bee. Sar, bees 10,514* we 3 67,541 + 11.4 
Department: stores ss. Gakn. weet ees Cee 373,297 : 373,297 re LAS 
General ‘merchandise: storese se. fee eee ee ee 44,286 ; : 54,356 + 4.2 
Generalzstores:=.*. cts 2 ere eek eee ; 611 ao 
Vainlety StOreSi. ion s.k ak incest eto ee : wh 8,123 a ieee! 
Motor: Vehicle: dealers... Sete a ee ee een ee : 476,889 +620 
Wsediicar'dealers x: ee See Sr rece 9,356 + 1510 
SEMICE*Statlons:.*. % Arc. setae we ee ee : 5 139,327 NS I. 
Garages ey aremtis mtateh neh earache ee 16,747 =1'929 
Automotive parts and accessories stores .............. 61,048 1520 
Mens ‘clothing!-Sstores 2°20) 0h. ea Sane eee 44,153 ; 62,527 TOL 
Women’s clothing storestemrr. sesk ce mene ce een ene ae 66,465 : : 83,509 sl piebeekStke, 
Family <clothingrstoresss 228). PE, Biel Pate eee 45,164 a; 53,475 ae IMS 
specialty shoe: stores: Sai See. eee 5,183 3 7,652 - 14.0 
Family ‘shoe stores: Poa Met i. vier es ee, Se oe 26,032* ie : 33,549 + 25.4 
HardwarevstoneStant ch bein bh nh eet eee teenie 16,571 = 10M 
s,s baal et te hee ae Ce : 28,511 13:6 

household appliance stores soe. sees ses eee eee : 15,691 + 14.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 33,913 on 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 33,093 85,726 : 118,818 etm OU, 
Book: and stationery: ‘stores..¢...*.. oe ee ee eee 22,331 : 12,514 34,845 aso keels) 
GIONSISS << .4 Seta ce shure eee 630 : 12,595 : 13,224 eae 
Jewellery Stores .2...426hs nee eee ee ee eee 26,927 24,426 51,352 + 10.4 
Sporting goods and accessories stores................ 29,429 10,448 ; 39,877 apr} (0) 
Personal ‘accessories stofesS= =) -8 == eee ee 53,630 41,556 95,187 =e iread 
Aulvother Stores’ .......isi.0.. See ee 233,888 173,404 407,292 scope! 
All stores 5 ..11.4.. 6.55045. SR ee See 1,478,275 1,269,400 ; 2,747,674 +f nS 


) 


2 a7 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


2,820,245 
383,028 
69,168 
2,223,229 


323,000 


49,384 


249,753 
451,369 
254,841 
52,641 
176,018 
X 

145,182 
51,383 

x 

288,831 
112,176 
4,998 
101,021 
142,385 
284,062 
1,628,938 
10,850,893 


Change 
1988/1987 
Variation 


Zone metropolitaine de Toronto 


January-December - 1988 - Janvier-Deécembre 


Independent stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


767,865 
429,289 
528,184 
81,862 
alate 
4,625* 
6,158,055 
118,094 
971,022 
228,537 
Xx 
125,686 
168,874 
55,881 
23,461 
60,074 
Xx 
137,524 
101,635 
xX 
799,534 
69,679 
101,066 
129,300 
111,921 
303,000 


1,657,301 


13,806,068 


Change 
1988/1987 
Variation 


All stores 


Sales 


Ventes 


3,588,110 
812,317 
597,353 

2,223,229 
404,862 

Tie 
54,009* 

6,158,055 
118,094 

1,687,738 
228,537 
542,032 
375,439 
620,243 
310,722 

76,102 
236,092 
137,362 
282,706 
153,018 
309,622 

,088,365 
181,855 
106,064 
230,322 
254,306 
587,061 


3,286,239 


24,656,961 


Change 
1988/1987 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries.- \Boucheriés? 2°. 28082070), Pele, NotemUNNES 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GrandSwmagasins °...0.3.1-5.5.2.4.0.p0-bheetc em ee ee ee 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
MagasinsiGGMenaUXcrercyersrisetab ti tetelel.t.tolatoita ee tee ene 6 
Ao eteh catth ib OS febstlit ee Sots hae ee 7 

fist. SR, FY POLO 8 

seletal sd SEE, 9 

PV adet tet hlad dle batalatalafel steheda tee ea eee ee 10 

Garages eine tee ees 8 int tp keene Mer hs? hccce htt tee ee 11 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 2 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vetements pour dameS................... 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Quincailleries:s.s:.7 hte cs ee ee ee 18 
Magasinsedeuneubles:..4 +2000 5. Se ee a, Pee 19 
Magasins d’appareils ménagers ...................005. 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Ltibrairiestetpapeteries:...0. 2 RR RRs Ae PUSS 23 
RIGUHSIES Vr ee ase re SNS ROA, ene 24 
Biolieniass 3s presto tatoos tae toe area re 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires-personnelS.................56. 27 
TousseskautresamagasinS -s7st). suniewae ee ee ee ek ee 28 
Ensemble des magasins............-.--.++ee+eee85 29 


= ie 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 


Manitoba 


December - 1988 - Décembre 


by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Magasins a succursales 


Grocery confectionery and sundries stores 


All: other foodstores. 2 teeasiees orue ae 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety StOreS) n.d dw haltiapiieys wa anya. c a ae 


Motor vehicle dealers 


Chain stores 


Change Sales 
1988/1987 = 
Variation Ventes 


X 
1,317 


90,651 


84,491 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


130,742 
19,897 
7,498 
90,651 
16,911 
20,285 
6,368 


84,491 


Used car dealers 


Service stations 


2,747 ; 2,747 


Garages: 25.4). seed she wae, hdc aio Ae qe eee 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing) storeSemah-.ace- oto een Sree 


Family clothing stores 


Specialty ‘shoe, stores. pa.ecdoarbo.s- ohana Semele 


Family shoe. stores fied calcein oceeetyels eis eae toe 
Hardware: Stores «40.20 a. sot ae 42 a ee 
Household) furnituresstores, |... . 2. ae ee ee 
Household appliance: Stones syacaavaner sean eens 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and) stationery Stores."*.:: 0. -eyeyesaey ie eae 


FIOKISISO 2. Sci ties cutee Se. Sharer a eee 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


AllgotherStoreSi.. . eee 


PN |S (0) (1 OR och Sern rs os oo ce oe oe 


33,282 


3,234 


4,735 3,650 
41,063 30,984 


350,894 284,505 


46,365 
3,234 
11,591 
9,013 
13,945 
12,912 
698 
3,600 
6,865 
7,508 
736 
6,688 
23,259 
7,365 
2,181 
10,321 
9,095 
8,385 
72,047 


635,399 


All stores 


Change 
1988/1987 
Variation 


are ee) 


+. 23.0 


+:18.3 
+ 31.9 
UA 


=/10.6 


- 14.4 
stele 
+ 4.1 


£4g)= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-December - 1988 - Janvier-Décembre 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Genre de commerce 
- 1988/1987 - 


Ventes Variation Ventes 


Change 
1988/1987 
Variation 


Change 
1988/1987 
Variation 


Ventes 


$’000 $'000 
X x x x | 1,293,778 Epiceries = Boucheries? ‘tii 28) ag! canofe: snlipniinn 
Xx X X X 241,208 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
10,001 a= teh(é 56,902 ap TAS 66,903 Tous les autres magasins d’aliments................... 
572,958 - 43 = = 572,958 GrandS:magasinS). .cuiadeaod tanh noe See, WOE ee 
X X x X 143,410 Magasins de marchandises diverses................... 
Xx Xx X X 180,747 MagasitisiGemerauxiw ants. avs Ga 4t adhd ao Sie eee 
X X x x 38,160 OAIBAZANS ren nae marae sme eyeire commas nhs eoece leona: mum sya ROR 


= = 1,168,068 + 4.3 1,168,068 73 }Concessionnalres cd) automobiles! =.= eee eraremey Ween 


= = 38,639 ap | ite 38,639 :3) |) VEnGeUrS: Graultomobilesid OCCaSIONia. =... eres eee eaemere 


152,223 fom ul 380,500 aP Utes 532,722 6) |: StatlonS-SEnviCe? ¢. dian .d<<tee 6 bancnn er. SERRE Ren ween 


- - 36,378 - 13.1 36,378 GalAGeSer eee nce eee er eee ene eedais an cloes Ce 

x x X X 104,134 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
37,677 + 10.4 12,535 =p U2 50,212 Magasins de vétements pour hommes ................. 
90,567 - 0.5 18,688 - 5.0 109,255 Magasins de vétements pour dames................... 
75,028 - 0.5 9,108 = 61 84,136 Magasins de vétements pour la famille................. 
x X X X 7,196 Magasins de chaussures spécialisees .................. 

Xx x X Xx 29,863 Magasins de chaussures pour la famille ................ 

x Xx X X 55,364 Quincailleniessss2448s5,ch tse Sane. wy o5ec 2 Oe ee 

x x x x 68,942 Magasins.de meubles* ..4::.3': ¢ SER Sere, ee 

- - 1:3}5267 13;5265 Magasins d’appareils menagers...................000- 
45,120 te 2.10 28,982 = 3:5 74,102 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
x X X Xx 202,178 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
24,807 => ale?) 12,947 tt 2a. 37,754 Librairies: et papeteries:<. ..... 1.4 Fe Pee Sa Ae 
X X Xx X 17,643 FIGUNSIGSi Acc k kak eek eee is tee hea eas Be Ee eee 
26,227 - 3.2 20,463 - 15.7 46,690 BHOUICHES 64.0440 ses PROC h Ta oo hed Pad OE, YG 
X re X Xx 80,259 Magasins d’articles de sport et d’'accessoires............ 
27,629 + 6.8 34,592 tp = venls) 62,222 Magasins d’accessoires personnels.................... 
262,305 - 0.9 347,191 +51.4 609,496 Tous les autres MagasSinss: 624455457755... S RR 


Ensemble des-magasinSy ses ce. ec. .s.s sss crete ere. 


2,703,696 + 2.9] 3,262,247 + 3.8] 5,965,943 


No 


= 20 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 

December - 1988 - Décembre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All other: food- stores ....Rapahiesi aonncaee a Hee ee ee 
Department Stones inci eis duis s oc lewe,o ook oe eee 
General imerchandise ‘stores jie) aneeees pint ae) eee 
General¥Stores ess nal see oie coin so ea TAO Cre 
VarietVaStOneS iiss aa ecly fhe east oe Sustained Gok eee 
Motor vehicle:dealers, ..... aaewioawsiie > aeeeaesee 
Used’ .car*dealers 2... einen Sees Be eae 
SELViICe TStatlONS) cicisine ale shu leea ies @ see ee 
Garages 2 apenas ie ee anise @teatelns Gens a eee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menis7clothing#stores gansiact: sake ata er eee 
Womensxclothing: storesinp cr sincc, a miertny ter eee 
Family .clothingStores#eiiet Ai ner. ae ine ereuiet: 
Specialty shoe stores eageinisten 2 uaauerts oh aeenek 
Family shoevstores’ ston st soe Seaeerts eee 
MardwaresStOneSis/ acs opiate eet ane hee Ce 
Fousehold ‘appliance. stores! seergwe =n wiaetoee h. eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores ae 


RIOUSISLe mtr Gi a Ginko ew Sh wee, ee 
JOWCIEHYISIONCS vsctuhts!. ai ides Wee eee > oy ce ee 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal, ‘accessories stofeSatiacwsc sae eeuek Sane 4,413 
Allgother Stores)». vies G4s: >. Se ee 36,188 


AM ESTOLOS. 5 2. siete ‘sisi e's» aheeaReteey. Gite wee 284,812 


Change 
1988/1987 
Variation 


= 10)s8} 
=tgeO20: 


+ 6:9 


Independent All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 


93,034 
10,818 
5,724 


82,120 


44,351 


1,667 


7,536 
5,903 
Zih2Or on 7,139 
20,873 57,062 


139,501 f 424,313 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ 12.4 
= 1O%6 
= les: 
che wale 

x 


x 


+ 
~ 
foe) 


2383 


= Otel 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
) TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-December - 1988 - Janvier-Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

x 910,197 Epiceries — Bovcheniosin. ma. x.afmaretied-sontuen «orice ieee 1 
x 137,340 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Xx 50,167 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
521,636 521,636 GrandSamagasinSis ..2r ess cs ee ces epee ee 4 
x Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- Magasins:generauXae.d.. as0 genni ce. ee eee 6 
Xi OXi | eal 9 Xm Se oe OR gee oa ee Xe IBAZarSe eo. . cn oases heat suse he CR Ghertues db @ ecaaeae: eeeele 7 
= 685,478 685,478 + 3.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 25,822 25,822 + 10.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... fe) 
) 4 xX 335 COZ met me dros FOtAllOnS-SCIWVICCie «c-aciacuaie cite «as cy 7 oc eer Ae 10 
= 16,659 * 16,659 * Garages ea ane Ma Sinai Mr oats 6.568 06, > 11 
x x 71,411 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
29,385 4,263 33,648 Magasins de vétements pour hommes ................. is 
79,653 10,519 90,172 Magasins de vétements pour dames................... 14 
47,076 1,621 48,697 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X 7,138 Magasins de chaussures speéecialis€es .................-. 16 
Xx 23,061 Magasins de chaussures pour la famille ................ 7 
Xx 17,897 QuincalllericSs> occ ¢en6.8 5.0040 ons oo. aa Re. 18 
Xx 48,107 Magasinssdeimeubles........... ...-2 «.<esaraes egies Serre oe, 19 
= 9,298* Magasins d’appareils ménagers............... 0c eee 20 
X 55,109 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx 125,632 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
22,894 29,240 Kibrairies et, papeleniess...........« .. gaps: guar our levers 23 
Xx 6,426* FIOUTISIO Si ney cottons tate tee cid ok ak eal caso at occ is eee 24 
X 35,054 BOULCHIOS oo ck eer sauce oatm ny Sade, 0s oe iy ay een 25 
X 43,200 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
23,428 29,470 52,899 Magasins d’accessoires personnels.................-5. 27 
) 225,269 235,078 460,348 TOUS JES AUIS MAGASING: = <a .6 ciiretes 2 a =~ = Genre tee = 28 
2,186,319 1,713,670 3,899,988 Ensemble des magaSins.................eeeeeeee- 29 


= 9D 2 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


December - 1988 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 ~ 1988/1987 ~ 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 88,725 Thi 
Grocery confectionery and sundries stores............. 18,548 = 12:6 
Allsother? toodstonesrs sey eect ie eee ee ere x 4,783 
Deparimentsstones: 3c. 242s se isis) ee eee : 63,710 +t 16S 
Generalsmerchandises Stores. = nares ae eee : : 14,739 = Of 
GeneralasSloresyes 4 ee eee or eee ere ee ; 32,914 ap 69, 
Valet eStore Seats solaris, Satan waite see Share yates ae eee ; ; 8,054 + 10:9 
Motorvehiciesdealerss< 2.5 seer ens Se ern : 94,473 OO 
UsediicanrdealerSsas: nec eeremnenes aera cl eae Penne ae : 2,298 + 8.3 
SENVICELStAUONS gs .a.s vio cess a tie ae eae eee ; 36,844 +) 13.0 
Garagesg Srey tes 2 ttl 2 rile Ss ee ee 3632 me ltske: 
Automotive parts and accessories stores .............. 15,693 + 29571 
Men‘ssclothing: stores Sean ts chive ce eens re eer ee 4 9,221 = eetoul 
Womens: clothing storesmencsms «smoot eee ie eet ene : ; 12,225 2 Val 
Familye clothing: Stores Mrs: ce aee Se aa lly Age ; LO mr2 a2 v2 
Specialty shoe stores «Fier se ance aya eee 314 ea 
Familyshoexstores reas See et ee ee SAG “con 
FanrdWwarexStOres sy 3 aise asdagaccd she Pe lee 8,841 ap Hat 
re ericsson art aces on 0. ! 3,907 + 10:4 
fFouseholdsappliance: stores =e.) ee eee : 2,467 ar Shs 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,867 = 7.8 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 23,620 + 2.0 
Book and stationery stores Stoel Oe Bene ‘ : 5,360 + 20:3 
ipIONISIS Rates foo it So eee ae ae 2,244 St hOLG 
Newellenyestores! «22. 6 ca a Se Se eas S ee : : 11,484 13.6 
Sporting goods and accessories stores................ 9,917 a ES 
rersonal accessories: storest 9h. 1). Seer. See 3,153 : 4,772 : 7,925 See O iS 
Allxother Stores) inc oA Ac te oc fee 36,238 ; 37,655 73,893 - 3.4 


Albrstores: ss 6 mgt ccndtte Pe eee eee ce ee 265,561 : 307,585 “ 573,146 + 3.9 


OQ 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
) TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-December - 1988 - Janvier-Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


All stores 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

x 937,636 Epiceriés.- Bouchériest. Ses. nolmone). ately. ttaniiaat 1 
Xx 219,428 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
4,505 46,899 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
394,740 394,740 GANAS HIMAGASHAS sep secre ecu secece sy snceot ese 4 
129,416 13,041 142,457 + 2.5 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
119,985 224,709 S44 694m A> 2 Call MAGasins: GEMEnAUI Ne secu cecnctce on cesuceaitcanosect onsp cose eee ete 6 
44,647 3,685 ASiSS2e) Mteewe ©: 9/4} BAZAMS) wes aceci saisstoansesn ce acacia el onsmaneusearutansnonocaoe ok Meee eee 7 
= 1,159,876 1,159,876 + 7.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
a 27,565 Zi,ooo) 4) 9:45 Vendeurs: diautomobiles’Gioccasioni....4.... eee Neen 9 
, 82,165 334,885 Aily/E050) Het 28:34 StatlOmS:-SCRVICE csccte a fnde sy sercicee wea enc ini sani RO, 10 
= 43,821 43,821 (GAA CS sew jaya se once ice NCR ele saci rah on a ea 11 
X 133,741 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
30,477 50,350 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
75,810 103,344 Magasins de vétements pour dames................... 14 
59,167 69,717 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Xx 3,204 Magasins de chaussures spécialis€es .................. 16 
X 34,008 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx 70,202 QUINCAMIENIOS y srarte: Aecxhececacesunein bers cestini.vi-cre Oe, mee 18 
= 34,656 Magasins: de: meubIeS:..:...c...000 SNE. I SA 19 
- 21,796 Magasins d’appareils ménagers...................0+-5. 20 
x 33,817 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx 216,097 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
15,970 27,579 Librairies.et. papetenes:.......-:.<.ee eee Me. Se, SO 23 
X 17,012 IC UIRISTOS epee cecnarotan ee ireoc aca aes cMesk ae ptan Sead cin Seem ak tk ee 24 
19,625 46,937 BHOUTCTIOS s ic.cix ceo sccrcastene townie araitinan-xeuateonattna MRD oe Ree 25 
X 87,954 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
17,166 28,522 45,688 Magasins d’accessoires personnelS..... 7222250. ..95.4. 27 
) 290,218 436,478 726,696 TOUS les autres MAGASINS) akan ccc. oe inns AR Ae ee 28 
2,154,238 3,351,057 5,505,295 Ensemble des Magasin «2:0. % cieeseecernc me Cela ale we 29 


No. 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


= DAe= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
December - 1988 - Décembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Department stores 
General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


All stores 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales } Magasins independants {Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


197,646 
16,249 
2,507 
231,740 


16,428 


19,711 
14,618* 
26,592 
151,808 


938,894 


Change Sales Change Sales Change 
1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % 
42,021 239,666 + 4.0 
28,891 45,140 peal 
22,915 25,423 te O2S 
231,740 FEeeo:0 
23,451 2:8 
61,903 =/ 0.3 
10,369 + 30.4 
282,127 + 9.1 
4,757 
77,349 = 610) 
6157, eS 
39,173 + 20.4 
37,413 se ite iy/ 
44,526 ce Oars 
38,568 + 8.6 
3,854 +2 
11,018 + 18.8 
16,497 Sr ne 
12,997 copes 72) 
10,572 tee Oro 
21,159 + 29.7 
95,626 + 16:3 
18,349 + 14.4 
9,836 + 20:7. 
16,515 36,226 + 14.7 
26,003 40,621 + 26.9 
9,324 35,916 + 25.9 
100,963 252,771 + 18.0 
794,311 1,733,205 + 10.1 


=$95-= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
) TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-December - 1988 - Janvier-Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Ventes Variation 
2,102,259 445,917 2,548,175 Epiceries = Boucheries dos .ceheawm) ania soles? 1 
216,023 325,350 541,373 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
10,958 158,348 169,306 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,470,240 = 1,470,240 GrandSHMagasins: de eins deo oe 5 x es See 4 
169,272 73,866 * 243,138* Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Xx 686,209 MaGasinS.Gemerauxs ce cues 2 osm ine oo cain SRO 6 
50,462 SO SO Sirti OP | BaZAalS sy arate mantel wc ere ew ere ene ss el cok cA oy oe eee 7 
x 3,694928" -- 10'3)) Concessionnaies diautomobiles) . . = revs aster «eee 8 
= 42,151 42100 a 42.4) \\Vendeurs.diautomobiles d'occasion). .. .. Seva. sews sere 9 
y 359,543 589,239 948.7825 hem 44) | (StatiomS-SenviCG. accu nace ws ale oa eras oo 10 
Xx 86,107 GaN AGO S Werte peer eos By arce Men tutto: 6) evel ce entoeticoe eee 11 
Xx 391,690 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
123,142 221,544 Magasins de vétements pour hommes ................. ic 
258,096 336,845 Magasins de vétements pour dames................... 14 
211,409 260,371 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
13,180 39,289 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
72,296 95,069 Magasins de chaussures pour la famille ................ AZ, 
X 157,783 QUINCAIIETIES S sia ninguvae owl d once aa ms 1 ee ee 18 
Xx 126,525 Magasins:de'meubles\.. ....«-.-s.<.«: aes AeA. are 19 
Xx 101,295 Magasins d’appareils ménagers...................0005 20 
X 180,692 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
201,765 603,280 805,045 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
66,777 32,019 98,796 Libraities et papeteries:....... . . « 2708. Wee AN ee 23 
Xx X 66,269 FIGUMSTES Pin sa acais nie e gins d Stawiahal ao aw oe 24 
69,568 88,091 157,659 BH OUTSTIOS a. scarce erase & ede wid) & shel ws dete, SR. ee 25 
72,895 229,875 302,770 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
115,650 69,981 185,631 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
) 1,024,071 966,916 1,990,987 TOUS OS: AUIKES MNAGASING: a5. e%. ~ - 15-0. vee eee oes 28 
7,443,962 8,504,601 15,948,562 Ensemble des magaSins...........-.20eeeeeeeeees 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
December - 1988 - Deécembre 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


27 


28 


29 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 266,346 104,600 370,945 + 13.4 
Grocery confectionery and sundries stores............. 19,260 49,157 68,417 a aO:5 
All other food'stores:.. cis Roast ee oe ear 8,904 29,320 38,225 = (0}5) 
DepartmentStoneSs. 32 a. 2. os .c oracle tg + SO ore 290,770 290,770 + 6.5 
General merchandise stores ../.................5..... 14,693 21,664 = 8) 
Generalsstores t.16 cs seue case Scheie Che wre GRR ek 12,946 am GG) 
MatietyZsStoresi ac) s.See oo Sidon Kl ocle aac soe ee aera 13,151 Sr keh fs) 
Motor.vehicle ‘dealers. ..... 2SGa.Ne.Ss Se eee 285,047 + 15.8 
Usedicar:dealers!.... 4. RRO Ah. Ae ee 12,238 * 12,238 
SOMVICO*StAtIONS Lons.e soe Ws weuende Zo Seo ee 70,323 114,840 Sas) 
Garages. ance ned lotye cutie She Ege ereeaeyebeptte 2-0 eee 13,420 13,420 = 1 Ot 
Automotive parts and accessories stores .............. 20,232 31,842 mae 
Men'siclothingstoresmtinr’ Was Sis So Ae 8,929 27,895 + 20.7 
Women's clothing: Storesmey siete reer teeter eee 16,885 51,403 Bee. teh6) 
Family clothing stores 7sa). 4. stat, Se. SS eae 10,278 42,191 PS7.8 
Specialty *shoevstores cataiyene eee oe aoe 2,163 3,656 + 25.8 
Family shoe :Stores ovhi8). Sides 2 eee See 55285" 14,684 ales 
Hardwale7StOres ne ie ks aeine Hee woe eee 16,881 Fe lor 
2 acme EIR). Soe eee 21,275 +9235 
Household ‘appliancestoreseimiaee es ein on 4 eee 4,673 Eemee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 15,655 ap ists! 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... lal Hive a3). Shir 
Booksand) stationeryaStores: -. 15. Serene ne nner 20,067 =r Uke) 
IONSISH 3.05 aoe sen Me ere go cles fwks ohidbco ake oko 9,668 1 oley 
Jewellery iStores ac. causa ctethes niche aie 20 See eee 18,839 24,454 43,293 + 16.8 
Sporting goods and accessories stores................ 14,591 28,529 43,120 + 28.6 
Personal/accessories :stores=gase tone ce oe 20,788 29,121 49,909 + 25.6 
AU BORON STOROS ese yey ere el oth s RHE ee 161,610 121,815 283,424 alone 
AUSTOKES: «octave cclelera arsine Ste ae Re ee eee < 1,075,413 961,658 2,037,071 + 11.6 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


2,611,665 
243,759 
53,060 
1,789,157 


157,150 


68,694 


535,823 
108,420 
97,735 
235,035 
195,212 
11,030 
63,110 


4,382 


390,207 
50,253 

X 

65,939 
74,970 
108,764 
1,162,387 
8,323,210 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Veer wale 
556,572 


286,390 


150,063 
877,505 
159,300 
183,315 
55,404 
137,459 
73,664 
22,299 


39,117 


539,046 
53,009 

xX 

98,813 
258,978 
217,338 
1,215,125 
10,271,663 


OTe 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 


All stores 


Sales 


Ventes 


3,732,775 
800,331 
339,450 

W789 157 
220,999 
135,395 

78,978 

3,754,092 
150,063 

1,413,329 
159,300 
291,734 
153,139 
372,494 
268,876 

33,329 
102,226 
133,580 
193,519 
43,406* 

133,371 * 
929,253 
103,262 

60,499 
164,752 
333,948 
326,102 


2STT,oV2 


18,594,873 


Change 
1988/1987 
Variation 


January-December - 1988 - Janvier-Décembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epicéries:= Boucheriess tii: cee) -acvote. cettaniaront 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands*Magasins ss, 12% ein soleet hee oot ee, ee ee 


Magasins de marchandises diverses ................... 


Galage sit atco..ikot Blaeemtoie aot ete c sell oe 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialiseées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUINCAIITERIES: acts i Wielcso le its be ite ol se ee 
Magasinsideimeuibles:..:... 4... ... See. ae ee 
Magasins d’appareils ménagers ...................005- 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies*et papeteries.:.....:... eee eee Pees. ee 
RIGUTISTES#. 5G blake tele mee circ inte aoe ok 


BIOUISHOS . io5 wisn Rte Re GWG ao clk SY 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................+5- 
TOUS IS6S*AUIeS? MAGASING oi. i Geist. allele Viena ee ee 


Ensemble des magasins.............2-+-2e+2eeeeee 
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PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Vancouver 


December - 1988 - Décembre 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change 
1988/1987 - 1988/1987 
Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 

Grocery confectionery and sundries stores ............. x 
Al other food stores \.. 2 23e ey ee eesti et EU os Sebel 6,498 
DepantimentsStOness. series. Gee hee caercreess See eee 165,976 
Generalimerchandise stores seers ett here ee ener 

Gem Nal PSTOMCS a: cse ta yer cetera tara Fe tavre teivd ane ve eM a 

Mall RSLONES fre ace enrsotscmenatraet ys Mica crs ee Ree ucirks rome eee ee 

Motor vehicle: dealers!..c.=.. ASME Ae Se een. 
Wsedicaridealers is .....2x. 1fAMei eee tes ee eras Se eee 

SEFVICEH STATIONS Hane che cc crckelege ten chese soraroie nnns eA 

Ga aGeS Beis Nek sence oo teint ins cates MORRIE Re Tee 

Automotive parts and accessories stores .............. 
Menisuclothingkstores arent. tins. Sere Aira oe ’ 3,965* 


Women’s: clothingystoreswii.. Neen ae eet ead eee : 10,869 


Eamily<clothing}storesm. cee Gi. Site Seer ee rere ; 5,077 


Specialtyeshoetstoresi =naeeisee See 7. eo eee 
Family shoexstores. 2a Bt, a See. Se eee 
FardWarersloreSi. ics. cas Gi « etacen cee eh ene 
Householdsappliancexstores esses ee ee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book andkstationenyyStoresiny. cs scene ee ee eee 
GIONISTS I ou aid eke aye velar ea eye ce Olona 
VEWEICNYVESIOESS. & o.diese cures tne ete eee eee ee 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personaliiaccessories: StoreSiee ae. ae ae ee ie ee 14,526 l 18,086* 
AB OLMEM. STONES 8 oo spec tosastese oan GI 84,028 : 59,695 


AUlSStOreSs. 5 < osc a cia ess wie orc ee oe ee 602,899 454,548 


Sales 


Ventes 


169,999 
39,837 
24,656 

165,976 

7,300 
165 
W200 
161,537 
4,287 
47,095 
6,841 
13,582 
17,840 
32,235 
20,842 
UA 
8,085 
4,902 
13,903 
2,354 
9,546 
61,119 
10,006 
4,683 
27,213 
23,880 
32,611 


143,724 


1,057,447 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ 17.3 


+0125 


) 


\ 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


$'000 


x 
42,677 
1,034,605 


x 


248,350 
Xx 
72,877 
148,242 
88,686 


x 


29,031 


39,141 
X 
80,548 
615,874 


4,568,231 


Zone métropolitaine de Vancouver 


January-December - 1988 - Janvier-Decembre 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change 
1988/1987 
Variation 


Change 
1988/1987 
Variation 


Change 
1988/1987 
Variation 


No 

x 1,604,778 EDICETIOS = I BOUCHE MES x stan srcc reser roveyh: ties uhites psa: 1 

x 475,681 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

+ 9.0 219,209 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
= 1.9 1,034,605 GrandSimagasins sayy setae eeaacas ike eee eee ae ea ee 4 
X 66,062 Magasins de marchandises diverses................... 5 

= 1,857 MagasinSEGemerauixcs s sccry <4 -o1.-cuatoras: bsscad Sto aay ae 6 

x 6,504 BaZGlS Semtena cr rtoy ec ace edt acute ein ctict host ae? ae Ne ame i 

X 2,078,955 Concessionnairesrdautomobiles) © o>. 1 geese ae oe 8 

= 60,247 Vendeursidiautomobilestdtoccasion: = .< . . scateiueas ee Senet 9 

ar 640) 564,147 SAtlonSzSCNVICC en. ear ecorea en ook -c e eeae 10 
= 87,904 Garages a ace re eerie an col orecig donee 11 

x 132,724 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

ap We 98,565 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
ap (0)! 242,578 Magasins de vétements pour dames................... 14 
ae a8, 124,424 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x 16,836 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

X 57,204 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

X 41,986 @uincaillenicSs sepaccwsecuct asta weeny espns Gee eae 18 
ONT 129,668* Magasinsideimeubles' isc sis. 4c 5 seetiie tees pease moa Mea alas 19 
Xx 22,625 Magasins d’appareils ménagers................00ee00 20 

4 93,979" Magasins de meubles, teléeviseurs, radios et accessoires... | 21 

X 506,707 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 

+ 11.1 48,181 UibrainilessetspapelenieS.c | ciajac.,.< emer cep e en rere ato 23 
X 31,160 FICUEISIES: ey ao rhese lve clicks eink Gus otsae cater e oss ik oer 24 
4G 104,395 BOUIN OS ery ecstasy, ak Acpem in ase 25 
X 178,360 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

+ 20:5 126,547°* 207,095* Magasins d’accessoires personnels................++5: 27 
+ 9.0 565,782 1,181,656 MOUSUCSRALIITESEIMAGASINS) ace. ..3 wus <x 3 coe “apoio eur 28 
+ 6.5] 4,849,859 9,418,090 Ensemble des magasins...............-.0+0e+e0+- 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 


December - 1988 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Change Change 
1988/1987 1988/1987 1988/1987 
Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. : = (OL7/ 
Grocery confectionery and sundries stores............. + 24.9 
Allzother: foodsstones #5 cect career emo eee eee Tare ae + 24.9 
DepartmentsstoneS ws wen ue See ee eee Ieee - 
Generalsmerchandiserstores = -= son ea ota ee Xx 
Generalestoneswae chee tee tees ols ee ee ee ee a WSS 
NVanletyastoresm smminet i ates ca tien to ci eee eee Xx 
Motor vehiclesdcalersmas -ysecite nee err eer + 36.4 
UsedicarsadealerSeg ciccame cementing X 
SEIVICCESLAONS Hes cease ities ches Sieh aren ree 

GalageSs 5.0 Oe oe hae, Rahs Ae eee Xx 
Automotive parts and accessories stores .............. 


Men:s-clothinggstoresiciee oe cet oe oe eee er me eee Xx 


WomeniSeclothingestoresm smears ene 


Eamilyeclothingystoresme acs as tt hoe re an ee ee = 12:0 
Speciallyrshoessiorese - see cs ee ee ee es ee eee X 
FamilyeShOCeStOLCSs eee eee Uhr ee eee x 
HarGwarexStOresprecitiscsiserin tne ee ee eee : + 3.9 

ote eaten it eRaeeatnece reece a ae Xx 
Fousehoidsappliance:storeSmss eno. ne eae eee ee Xx 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : ar SS 
Bookgandistationeryéstoress .0ee8 sce 3) a een ee x 
IOLIS(SSeeste Oct et hk iets a0 Ee 4 a) Gee Xx 
VEWENCHYESIOLES ne UG2 tot nie ee ee ee eee X 
Sporting goods and accessories stores................ + 10:4 
Fersonal:accessories Stores... ho ce eee eee + 20.2 
AE othere stores) 3 252. Ad eae Se en ee , sl We 


Allgstores.s<.... 2057200468 See eres. 731 | ed |e +° 13.7 


ee ae 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
) TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-December - 1988 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


- .0, LEpiceries:— Bouicheries:.an-. anabacin ont? teenies: 1 
- .3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
= Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
= Grands:mMaGaSinS:® che!3 ocs.c pha cee ss ERO Se 4 
Xx Magasins de marchandises diverses ................... 5 
X Magasin (Gemenauxe osc. ac cn shee aa 2 nie Se eae 6 
Xn £XqGhey 6 eat fire Wren Xe Gees X Bae eM XID OZ AIS nck os oni so a ae ors hs oe 2 ee ee i 
oo (eee les 52.261 nooeG 7, ae 52:261 eit. 26.7 \;Concessionnaires d’automobiles: ...  . .csatnah elehiey sales 8 
en) oe ee xX eee Xe = ex 6 UxVendeurs:d'automobiles:dioccasion= =... . aoshese. ania see 9 


= GaraGeS es een tertet ih accra) cetie Norees Sess aiendia) 5 eh ee 11 
Xx .7 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
= Magasins de vétements pour hommes ...............-. 13 
= .7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
X Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
= Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= QuincaillerieS nec es eho Peg ceed 5 6. Be eee 18 
= Magasins: de:meubless 42... 22; ames mene Sheers 19 
- Magasins d’appareils ménagers..............-.....--- 20 
- Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
- Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
- Kibratries et\papeteries:.... ....... > aantta. waneteuteto «bees «tiers 23 
- RlGUNISICS en cir teen aba toate Auten) one 24 
x Mg PBIOULCrIOSaects cos oaransu rset t ec nou; sa co er a 25 
- : 8,625 .2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x 9,094 .1 | Magasins d’accessoires personnels «:. 2... 222.5. .ss.20% 27 
) x 46,428 O7|iTous les: autres :‘magasinS) 25 .5..0... ....<- epee nee 28 


175,487 275,653 451,140 “ Ensemble des magasins............-..0s+eeeeeee: 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Canada 


December - 1988 - Décembre 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,833,029 
Grocery confectionery and sundries stores............. 173,998 
Allyother:tfood <stores’ ; 225 Bek re, ee ee Be 49,113 
DepartmentsStOres.0c4,<.s54.005 ons ae eee 2,184,766 
General merchandise stores= 22 02 8228.5 2. ete. 264,053 
Generalastores 2240 c2-4cccsaa cco c eee en ee 109,440 
Variety SStOres @s.c.54 c2ac es apeatrenains cee. ic. ee 142,554 
Motor «vehicle dealers? ....«.2: Cee Pee ee 31,118 
Useducaredealers <<: . SRR e Me. BOR ee oe oe - 
ServiceastationStecc.2 se 4eh acetone hoe eee 326,550 
Garages” sssjss:siaeiert ahs S i BAA ee X 
Automotive parts and accessories stores .............. 23,469 


Menisiclothingistores: So a. ee eae oe eee 177,693 


Womens iclothing stores iest seaa wece nec ee eee 320,700 


Family clothingystotes= #asue: ose scones oe et ee 274,512 
Specialty :shoe<stores' S22 hile Se Pee Oe Cae 20,316 
Family:shoexstores: ipl St Hay Se eee Gh ae 120,117 
Rardwarexstoress: 225% Add ba diecds of ass eee ee 37,297 
household sfurnituresstonese <5 saancareereetaciie eee 49,205 
Household -appliancesstores Sis. ses. sae oe ee 1,952> 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 108,334 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... Pafhsy VES) 
Bookvandstationery 1StoneS 4:24: ces ee OR ee 108,749 
BIOSIS) cA ds caw seen sea coe Sh ee X 
Newellery “Stores: 125.s00-2.5.6 Asc add Gas ca 159,765 
Sporting goods and accessories stores................ 113,897 
Personal: accessories istores =... a eee ee ee eee 209,927 
All€otherustores* 22 coc 22h cdeacs See eee ee 1,450,807 


Allestores) «.s.c.cc00nee50e3 Ot ee ee eee 8,576,508 


Chain stores 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


944,079 
563,209 
278,211 
92,801 
129,645 
20,518 
2,572,824 
82,168 
742,044 
x 

423,990 
119,420 
130,191 
97,769 
13,508 
38,858 
156,891 
165,177 
65,898 
67,242 
567,629 
78,183 

x 

141,140 
201,495 
195,962 
1,010,550 
9,129,123 


Change 
1988/1987 
Variation 


2,777,108 
737,207 
327,324 

2,184,766 
356,854 
239,086 
163,072 

2,603,941 

82,168 

1,068,594 
149,665 
447,459 
297,113 
450,891 
372,280 

33,824 
158,975 
194,189 
214,382 

73,850 
175,576 
842,784 
186,933 

84,049 
300,905 
315,392 
405,889 

2,461,357 

8.2 | 17,705,631 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


14.3 


ozo 
1332 

5.3 
12.8 

9.3 
15.0 
14.7 


12.8 


) 


eRe 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 16. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 


January-December - 1988 - Janvier-Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins independants {Ensemble des magasins 


All stores 


Kind of business 


Sales Sales Genre de commerce 
Ventes Ventes 

17,966,156 9,901,912 27,868,068 Epicenes'= BOUChEMeS* Ge or cee tee tr eee 
2,127,451 6,185,099 8,312,550 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
316,626 2,677,301 2 ISIS16) C27/ Tous les autres magasins d’aliments................... 
13,271,120 = 13,271,120 GranadSwMaGasmSeaamtscmea se kta Taner eRe ee 
2,328,061 778,671 3,106,731 Magasins de marchandises diverses ................... 
1,014,566 1,398,898 2,413,464 Magasins GenerallXermatac ces ctcviele Oke attra ois eae 
906,968 149,226 HROSOmO4F mun ean HOMME AZALS trates arrose eee ut i, writs co nate eee aerneee 
442,862 35,474,520 35,917,381 + 11.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
» 1,185,769 1,185,769 + 14.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
3,690,541 9,037,261 NZ 2 OUCH mat tOn/MEStAtOMS-SENVICe, emt am is. museum. «amin ote eee 
X X 1,884,237 GakaGdeSt wre ons eee Reet ri anaes cro ak ee cee 
237,154 3,531,797 3,768,951 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
977,843 742,935 1,720,778 Magasins de vétements pour hommes ................. 
2,278,265 1,098,982 3,377,246 Magasins de vétements pour dames................... 
1,686,493 702,464 2,388,957 Magasins de vétements pour la famille................. 
180,343 131,668 312,011 Magasins de chaussures specialisees .................. 
928,179 350,569 1,278,748 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
284,861 1,537,210 1,822,071 OUNCE Stas cee rere: tho areca in Scere eS 
487,608 1,555,540 2,043,147 NaGasiisiGenmMeUbIGS ras.) < sceu aov-cycusunls ctenen es coe are 
70,009 624,507 694,516 Magasins d’appareils menagers..................--45- 
975,643 738,212 1,7 13,805 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
2,271,482 5,185,035 7,456,467 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
508,268 511,219 1,019,487 EIDFaIneESseU PADELCIES + crea = <perre ceageke Meter rir eena sa eas 
Xx X 615,366 RICUISIOS or tore ame: Rec ns ee are care Carte ote eee 
572,068 640,885 1,212,953 BilOUtehieStee eae ates eihae a oe kee Sete ee ea a 
567,078 2,096,214 2,663,292 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
1,067,753 1,501,734 2,569,487 Magasins d’accessoires personnels.................--- 
9,749,975 9,978,495 19,728,469 (LOUS JeSTauUneS NaGaSINS. aris tie 2s. se Gites Gaara ges 6s 


64,944,056 


4.6 |100,178,989 


9.2 |165,123,045 


Ensemble des magasins..............0-20+ee+e08: 


27 
28 


29 


=e eV. = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland ~ Terre-Neuve 


November - 1988 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


No. 


28 


29 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
= 1988/1987 
Ventes Variation 
$'000 % 
Combination stores (groceries and meat) .............. 35,543 + 88 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 29,737 + 30.8 
Alizotherstoodustones ms cere yee are er 2,242 =, (23 
Departmentestores: 2 a. heceeics 2 ae oe Eee eee 20,334 =f aatuill at 
Generaldimerchandise* Stones cia ssee scien is tale 16,790 Ap sh 
GenenalStOnes qe seperend cue tae apkoe cued re cee ee 8,622 me ROSIE 
MarietVeStones ie incl eta apapevatee. a! «ons enee Penta ey ote 8,751 ue SS) 
Motorivehicles dealers: 1... cate keane eet ee oe eae 38,211 +4. 6:0 
Wsedscarcdedlerse. irc. Giuses aa toyed Rhea ae ea a eee 466 
SEMNVICE Stations poo os Mak ores cin enetepehe eee ee a 26,163 ae (Oye 
Garages, 2. S.jses bless «cles os ace enor TEE Ca Cerna 1,665 - 10.0 
Automotive parts and accessories stores .............. 8,775 ==86:5) 
Men’siclothing "Stones. re ese taco cena kena eee 1,604 emo. 
Womens: Clothing: Stores meme sree rae eee 4,318 saeco 
amlt¥a clothing <StOleS tea pve oa Re eee ee 11,178 cu eb 
Specialty *SnOe¢eStones yaiens ses each ei rere ie X Xx 
amily Shoesstones es ee iinceas oer eke eee ee X x 
fardWanexStores.% = ..cckics sacle oi oemens cient scien eee 3,361 
households furniturexStoness.. se yee ace eee ae 3,008 ore, 
Householdvappliance :StoneSiee see re are ee Xx Xx 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,826 ae Ot 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 13,561 16,257 ap Cel! 
Book andiistationenys Stoness; «27.5 seam ee eer ae 651 =aull6.0 
IONSISio)5 3% + ceatceay hansen X X 
JewellenyStOresi «22sec, Sacto Crees acerca ee ae 1,840 
Sporting goods and accessories stores................ 1,708 43.6 
Personal -ACCeSSONES ;SlOheSeaey ois ee en 1,642 aie toh 
AllOthere SIONS: is 5\.c.5 4 trata eis nko ee eee 10,258 24,484 se AN ts} 
AM StOLOS «no e5es\a a acl tn aie cin a 119,829 274,697 ee 


Saab 


ESTIMATIONS REVISEES 
) TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - Ile-du-Prince-Edouard 


November - 1988 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


X 9 | Epiceries - Boucheries«:. o24.2e2800p) ewe Galen: 1 
Xx .3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Xx .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
9,663 ‘ £65] GhandSeMmagasinsS ce. 6.c.2 5 cos «een cok & wee 4 
Xx Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- & eit Magasins -GenenauUXs «.. 24.05. a vos 20 «04 aes 6 
Xa eX ek = eX Re Rexam SRR exo BAZANS ose wtih a sca ae Gite aa yecinuttag-alse dla eee ee ea Uf 
See — hee o 269 Beas Onl =  18;269" = = 18:0) || Concessionnaires, dvauitomobiles: .. .. .eiiemins ae ami enor 8 
= sone «6 | OY ex TE xX =. xX, © xe Vendeurs.d'automobiles d-occasion........:. Aaa. ae ee 9 


- GaKages Faven< nese gor mer echo mee no ee ae Cals 11 

Xx .4 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... i2 

X Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
434 : ; .O | Magasins de vétements pour dames ................... 14 
X ... | Magasins de vétements pour la famille ................. 1S 

= Magasins de chaussures speéecialisees .................. 16 

% Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

- 5 GuTQUINCAINCHES ox 4.2 gon Gta cian Saves sci s > pan Re 18 

- : Magasins:demeubles : ...5.....5. Ravan ee eee 19 

- : 5 ||Magasins d’appareils menagers ..2.5..250....5. 0.0008 5. 20 

- Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x .4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 

x ibrairies: et papeteries:. ....2..., Sa. Se. 23 

= FI GUIISTSS taza vee ore ero a raacch coc ce ener kta, cao iba dentine 24 

X EB YFOUTL SMT iat cara es cytes terete etsec ny se ar once v cy fae Aes SO 25 

X .7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

Xx .8 | Magasins d’accessoires personnels................0055 2Y, 
) x 15a TOUSTIBS AUTOS AMAGASING se a at eve se int ve oe = cto 28 


22,991 38,913 ; Ensemble des Magasin ..... ....66.2<cwena eee dmeseise 29 


No. 


=" 365= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


November - 1988 - Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Sales 


Ventes 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Womens: clothingstoresieseis yin noe doe eee 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Flandwarek Stores's nisi ccs oc ioelsovsccadud bho 6 ee 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 1,561 


All other stores 27,514 


All stores 


219,831 


Independent 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


$'000 


94,433 
16,348 
5,214 
56,094 
23,241 
5,778 
7,412 
86,718 
3,287 
39,067 
3,309 
13,523 
6,188 
9,173 
6,749 
635 
2,619 
4,328 
3,390 
1,017 
3,088 
28,865 
3,967 
1,165 
3,534 
3,637 
5,516 7,077 
29,345 56,859 


276,883 496,714 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


% 


+ 


ct 


+ 


ao 


+ 


+ 


ae 


12.3 
3.0 
21.3 


8.2 


195 
28.8 
12.3 

6.9 


Or a 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


November - 1988 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1988/1987 = 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
No 
$’000 
x x 59,271 Epiceniess 1 BOUCheriGS aint het acenk-f Saiinien arise anes 1 
x x 14,497 Epiceries, confiseries et articles divers ...............-. 2 
x Xx 4,291 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
37,063 + 4.9 37,063 GrandSumaGasinSiac tea keke coc aaan hh: ire perce eee 4 
13,787 =P 8) 17,423 Magasins de marchandises diverses .................... 5 
= = 11,246 Magasinsigenerauxews. 5 St i aaete <a oc lena ew oe 6 
6,267 = Ths 6,852 SEEPAETIOS cin the Senha OCnCK eae eae Teena ea ES CEN So tc 7 
Xx X 63,122 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 3,162 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................-.. 9 
1,897 + 18.4 34,922 SlatlONS:SCIVICS sic arse) sus) catneloley whens “ROMER aera 10 
= = 2,804* GanageS aie cp ces soto a cheese) acisaeiac’ 6 Cregeen 11 
= = 10,814 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,343 = 6:9 3,59 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
5,483 ou 7,756 Magasins de vétements pour datnes................-.. 14 
3,639 ay Bias ST Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x Xx Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
X Xx Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
7 = QUINGAINNEHICS seacecs< Boe ys coro ice S cre a ors os, oer ane 18 
X X Magasins'deimeubles *....+-... a: .cpise se ciaed Certeeanse 19 
x Xx Magasins d’appareils menagers..................+.-.. 20 
X x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,790 ce. 0 21,857 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,638 Ost 2,181 Librairiesietipapeteries 4... «a aadahe. yoroeets bee cers 23 
x X 1,137 EICUTIStCS ee aoe tor cles fete cigs ater cusp a lanl. rs a OER 24 
ha Ile! + 14.7 3,730* BiOUItOIeS Hert a Stace 5 eas cule cet Siete cs etsl oe RD Gore eaerats 25 
Xx X 2,546 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,173 PIT Magasins d’accessoires personnels................+.-- 27 
16,517 2.8 20,284 36,801 TOUISHOSFAUITTES MAGASINS saa a. = see = « om ay eta ote been eta 28 
145,795 206.6 224,054 369,848 Ensemble des magasins...........-2--++0+eeeeeee 29 


No. 


= 6h) = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 


November - 1988 - Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


Aillvothertood#storesie snes oe 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Bite! ce) (9h Syheiin, ec (ml im tietieiiieliie) "isfve) va) elie) (nis aj a) in iwi '9i ve N line) (4) cers) Jen ta 


Motor vehicle dealers 
Usediicarmdealersin::s< Semen eer een ee errant aera te 
SEMvice StatiOnSssae58 3 25 MOAR PRs eee ee ee 
Garages 


Automotive parts and accessories stores 
Mens: clothing®storest= nmin atte ak ye ee er eee 


VRCOLMETANS Loy ILS) SUOKES 5 cod cee buy ccopeoinw Uillonc. 4 ded cuarcaiare 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Bookeandistationery "stores: 3 see eee eee 
Florists 


Jewellery"storeswysi sents Gane ee ee 


Chain stores 


Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 


673,226 
28,581 
245,685 


63,195 


44,436 
15,675 
32,458 
93,843 
WWE965 
10,427 


6,297 11,028 


Independent 


Sporting goods and accessories stores 


6,069 


47,637 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


24,320 32,082 


175,630 213,149 


1,077,569 2,431,913 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


$'000 


526,046 
258,683 
92,317 
258,168 
46,678 
34,639 
29,409 
673,226 
28,581 
308,479 
63,195 
75,719 
38,994 
81,023 
77,064 
9,716 
46,619 
56,083 
57,836 
15,675 
47,884 
132,463 
24,344 
10,427 
17,326 
53,706 
56,402 
388,779 


3,509,482 


All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Change 


1988/1987 
Variation 


% 


0.6 


+ 


+ 12:3 


+ 10.8 


=“ 425 


- 89 - 


ESTIMATIONS REVISEES 
) TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone metropolitaine de Montréal 


November - 1988 ~ Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 251,210 iol Epiceries® Boucheries® (et Paes, 2 a 1 

X 90,868 .3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

1,983 F 49,600 .5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

145,723 145,723 Biff AEA NCA SHETVEACHASRINS ott cetera crave cy hors ce teattten over SPOR om a eee aU 4 

x 12,077 .4 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= se 4,465* PEA MIAGASINS# GEMCTAUX Re. cory nents Sere th cic weet eee ere eon 6 

Xx 8,921 Fa PDOZORS Mestaprcieced ics. to te 78 ww act elev wot Rateee Ese tes i 

= 301,562 : 301,562 .8 | Concessionnaires d’automobiles ....................-- 8 

= 10,207 : 10,207 ./ | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

, 29,796 82,629 112,425 JOGhSIatIONS SERVICES Bis aii ai! cries wre neh ies «Se 10 


= Toyah ee 13,712* P| | GALAGESWe so iaacie qoe Atte aarecatyin ss Ss, abana eee 11 

x 27,464 .4 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
12,954 : US PATLT/ .0 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
26,488 : 39,863 Magasins de vétements pouf dames................... 14 
26,890 34,176 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
4,355 af 6,316* ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
18,064 ; 24,996 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X 27,799 SEQOUINGAINEHIOS Ms Ye, oa. Aaha. ak atow 6 t8s.c eaeeceadeeee eee ee eee 18 
7,764 : 26,206 soul Magasinsyde Meubles te.cs.< ac. << cre ee en es here eee 19 
- ee 7,429* 7-8 || MagasinsidiappayellSsmemacgens come cas ctere arent vse recreate 20 

X 19,061 .O | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
25,478 43,263 : 68,741 .6 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
3,795 : 9,061 ; 12,856 2s Librainiestetipapetenies sé « =< san. PI. Sees ee Pe 23 
= 5,409 : 5,409 FICUriSleSAas. 2 Ae coa take et ese ee domes yaaa els ae ee 24 
4,247 4,566 8,813 BijGutenieStis cv nxcee Ane eens cater ka eee eee 25 
4,303 13,764 18,067 .5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
16,141 : 13,272 ‘ 29,413 :81||;Magasinsd'accessoires personnels... #2. 2-5.) ees 27 
) 126,154 91,955 : 218,110 WA OUSHESFAaultreSmMagasinSiy 6224204465 cna cee ae oe 28 


625,162 3 970,103 i 1,595,265 i Ensemblerdesimagasins a << a1. aise = oie siasah sete ete ool 29 


A 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 


November - 1988 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 561,585 : 257,046 818,630 + 5.4 
Grgcery confectionery and sundries stores ............. 114,227 , 100,325 ; 214,552 mee 
All other -food:stores.... achg Sat ere eee Se. eee 13,293 : 76,788 4 90,081 a? 11.0 
ecarinent SIONES wu kena a cea keds po ee eee 605,422 : 605,422 + 7.0 
Generalimerchandise: Slofesmrrs pate se ee eee 131,891 : 162,347 = fir 
Genelal Stores... he ee) ee ee 21,445 + 14.1 
VANGlViSIONES Gis 58 cnsuclte bch ied wii cake eaten et he ee : 3,710 : 28,821 + SiG 
Motor vehicle: déalers: ...... .ogitie nes ae 1,264,049 ’ 1,264,049 a ee 
Used car:dealers:... .<.. «estan delete ae 39,565 : 39,565 + 35.4 
ServicesstationsS):. sa5 < 3.45 6 santas ah vie nn oe ee 138,316 208,941 ; 347,257 - 7.6 
Garages) vk. fear, Beri oe ol teal nacre Sue eRe eee X X 66,521 + ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 3,854 : 160,458 164,312 + 10.8 
Mens; clothing: Stores scerienest aiees sierra es Se eee 52,784 : 29,466 82,250 Pe) 
Womenss clothing <StoreSiicanets a)rae eee eee 88,486 ; 31,585 , 120,072 + B86%1 
Eamily clothing Storesij ame. ae macs acre mie eee 49,151 ‘ 13,252 ; 62,403 ass» Oi 
Specialty: shoe: Stores. | ances se here any eee 5922 aa 2,925* ate 8,716 
Familyshoes stores: aia ot yap Sarat Se aeeae 30,838 : 13,179 ; 44,017 + 4.7 
Hardware StOleSie ws oo geen oat b ls aap code oie 2 X Xx 55,507 “a2oro 
win ecene ee See 19,307 61,281 ; 80,588 ar US 
Household appliance stores, sss semeaa eee 6,243 : 23,196 ; 29,440 ar al qe! 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 43,807 : 11,968 ; 55x75 ae 26! 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 96,318 : 151,724 ‘ 248,042 + 10.9 
Book and, stationery: stores)... ..... Saas Se ee 22,474 ; 16,401 . 38,875 aie 
FRI RISUSy, carafe nisatee au aterrons: a raocudcns agrees tee aah mete ye 8 gee 1,114 F 21,495 ; 22,609 st Ono 
JEWeIEIV, STONES). 0. ace wa oie ee Sy Sect so) ee 24,951 : 23,409 : 48,359 ph 8:7 
Sporting goods and accessories stores................ 24,251 ; 37,664 ; 61,915 =) 6.0 
Personal, accessories: stores ienaine sane Sea 57,476 59,365 : 116,841 + 13.0 
Alluather. stores... .......4..0..s oo oe ee 383,263 343,095 . 726,358 + 9.4 


All, Stores... «2. + .20s0)0calpietantie eet Reena - 2,513,798 5.8 | 3,110,970 : 5,624,768 nee TAS) 


) 


=a) = 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 


November - 1988 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


222,236 ; 286,208 4 Epiceries. = Bolichéties: tvu:..cabaane). 4otote. anbbekae. 
31,009 : 60,818 .2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
5,193 d : 49,299 .8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
238,406 : 238,406 L2H Grangds MAGASINS x. vamwacs sere oie, osrrcad es AO ee 
35,514 : : 43,755 .4 | Magasins de marchandises diverses ................... 
= 5 559 SAV Magasin: GEMCTAUX so 2. sc eevee 8 acvare arts snacn AEE oe 

4,783 : 3514 Be By kevst NMRA MS oe anche vs test te lant ssh eos waaund ous Orde daencs cdg 

= 539,488 : 539,488 .4 | Concessionnaires d’automobiles ...................00. 

= 12,427* aa 12,427* Pei VeEndeUTS Gd: auitoMmoObIIES GlOCCASION =] ...-1-) een eee nee 
59,644 5 70,581 130,225 LOFT SLATOMS=SERVICC > ea. cia ceuvayesirsiiexsusrone'e che, <i e5 ssn < een ae eC ee 
= 18,094 18,094 GaAG OS ye cgee haere ag ca acu care Roh oucon Sane cue skh kh 

Xx (46,896) .1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


28,952 5 41,170 Magasins de vétements pour hommes ................. 
42,284 : 55,475 Magasins de vétements pour dames................... 
24,407 3 28,869 Magasins de vétements pour la famille ................. 
3,708 oi 54528 ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
15,825 ; : 22,280 .2 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
X 12,814 ES YF QUINCAINCKIOS is cr ceesiuns sds ekewsievinsuenasidvintan nas, xe ORES oe 
13,008 : 26,022 LAa Magasins) Gesmeublesy. ..-j.six.) <2: Memes teen ene, cere eee 
5,228 : 15,563 .8 | Magasins d’appareils ménagers..................-2.--- 
x 29,020 .3 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
29,065 : 65,854 } 94,919 .1 | Pharmacies, médicaments brevetées et produits de beaute. . 
10,350 : 6,664 : 17,014 (3) Eibrainiesvett PANeteniess. si; <vau.nscPRDvens RORMEMCPe ere, dnt Tee.: 
346 : 7,564 ; 7,910 SOP TPIBIQUIIStOS i a ieasnesa ce -icaa dckapheuvas momen we wee daerk sastastilsne chime Meee Meg 
9,841 11,488 : 21,329 BH | BIOULOMOS be cuca nes cas smesssse sows sows cus msc icnco0 so MR «oP 
13,034 4 6,302 19,336 .3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
29,656 28,241 57,897 Magasins d’accessoires personnels.................... 
140,751 ; 145,621 : 286,372 X18 | LOUSHESFAUTLESTINAGASINS « ccxcc tne nionus eves em oe 


993,111 : 1,179,638 H 2,172,749 : Ensembles des) MAGaSINS a.cxiscitmimnsseris vats mun min SE oe 


er 


28 


29 


27 


28 


29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


November - 1988 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 111,621 ae sh! 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 20,948 ar ests) 
All other food? stores?..22 ie Nae. As SS: Oe 3 : 5,348 eae: 
DepartmentyStOneS hy xseicsrdcscs canons) ant auw fc ca ee : 61,994 “a3 6 
Generalimenchandisestoresisan sas a) is eae 17,260 a tell) 
GOMeralBStONeS Fax x5 apse de ev Sooney Sy gasses ee ee 17,642 + 16.9 
NV AICLY SIO GSH ae sheoe census secs ay yc revonle) Soar eeatenenal SS ee 4,321 te i) 0) 
Motor vehicleidealers:....... See Hees Pee : 90,243 uae 
Used' care dealers ti. eee pa ern oe ieee 3,381 + 30.9 
SONVICE CStAllONS & Wave dsenycoss+y Acntehert coed lerecen Senses ee d 48,172 220 
AAA OS ies stoi fav saoecFoccpsies ts suspen Gilead a ea ey <a 2,950 

Automotive parts and accessories stores .............. 9,930 ears 
Menisiclothingt stores aareeaern- mis. Meteo) dna ane : a 5,860 + 918 
Women's? clothingstoresmerae.. nee mene ree 3 : 9,901 SP Yul 
Family. clothing: stores#it;.5 220. ois. ay eee ; ; 7,647 O16 
specialty: shoes stores eae ates a ee ats Ee eevee 634 ar WAS 
Family: shoe: siores cast 2: hand cee ee 3,093 =e 21) {3} 
lar dWalie Stores a ava4,< Argon tdie ct nck cele ee 5,520 = 1616 


RS cue bin BS SSL ARE tic 5 5 Ia 6,498 + 16.1 


ouseholdsappliances stores meee een ie neler a 682 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : 6,350 ar) Asis] 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 18,510 + 19.9 
Book-and Stationery stores. ............ su-eoee i aa a | : 3,964 + 23.4 
GIOUISIS ge ites te es Siar xe BS Ses ee ee 1,302 - 46 
OWONEFY TSIOOS 52 oi ayans.c & cic Siac Breiencyst Oke axe : an 4,017 = WCAT/ 
Sporting goods and accessories stores................ 5,974 Ee iy! 
Personal saccessories (storesiaanan: sou ee ee cE 3,093 2,977 : 6,070 ap faye! 
Ali¢other stores. .....cc ich... aoe eaten 25,921 30,649 ¢ 56,570 + 66 


PULSIOLOS . -.- io x win'n mini 'nja snide lavaictejsiete See ee 259,331 : 277,073 ; 536,404 ae AY 


FAG c= 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 


November - 1988 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1988/1987 ~ 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x ; Epiceries = \BoUCKGHICS.. Lig nes: ca. CR 
X .3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
x .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
56,411 FAB TGrandSwmaGaSinS mars accrue nea «cco ee erro 
x Magasins de marchandises diverses................... 


= MagasinSiqenenauxe wens gaz < 6 hig. Sse ase en HEROD 


ee Xe hie eX Nee ee Xe |e er mEX CER UXO BAZ AIS. oh oo oc wewlag and oma oerwean «sa eRe eee 
- 50,743 ; -3 || Concessionnaires d’automobiles ........2...........45. 

= 2,057 /,|\Vendeurs d’automobiles d’occasion......:2.55......0.5 

Xie Xd gt Xam Wee Xa 301973 Grae S77. ORStationS-SeIviCe o...:04 sae. ge eter os < SO ee 

= ee Pre PGalaGes) nace hee et cu ko ee Ads th ee a 

X .6 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles...... . 
3,279 : .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
7,661 .4 | Magasins de vétements pour dames................... 
4,135 : a 3) | Magasins de vetements pour la famille. 2). .2.4.0..0.5.% 
x .6 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 

Xx 2,442 Magasins de chaussures pour la famille ................ 

Xx 1,872 FP QUINCAINIETIOS orbs © Ser oc a diere e nadas oO Se 

Xx 4,563 ‘OnliMagasinssdesmeubles;. |... aa. > ce eee ees 

- or 262* 7 | Magasins*d:appareils menagerSeetate sackets. ola cron 

Xx Sy lie .3 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 

x 11,441 .2 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
2,293 a 3,016" 45 | Pibrainesset, papetenles .... a. cee seed es ee cee 
Xx 469* Pee ICUNISLCS crac ml iechutcich> aidtavsiclecs Garon inks weiter euphere.e eee 

Xx 2,935 MIBILBIOUTCHICS \. uae cee wou Pew eerie dv aes e SAEs ee 

X 3,278 .4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
2,861 2,553 ; 5,414 .7 | Magasins d’accessoires personnels.................... 
23,071 20,884 : 43,956 SOR TOUS ESsauitresamagasins) 225 a: > paG..r a cee Re 


208,267 138,230 346,497 i Ensemble des magasins.....-....-.+.ssesesssaen 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


November - 1988 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. TANS - 0.4 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 18,414 + 2722 
All -other* foodt stores: Cease) Se eee ee ae Se : 2 3,625 
Department Stores... saci ene 40a de ees eee : 43,386 sa) MS 
General merchandise’ stores. S225 Jee. oe ee : W972 tho 
Generaliistores =... con ota monn Sn eae MRR te ae ae 17,661 29,055 ap) outs) 
Variety Stores). am, seis See oer Glee ie ee ee 307 5,154 ae IOL's) 
Motor vehicle dealers: ....c, 7heete he a Seen eae 100,500 100,500 of ton 
Used'.cartdealers™ ¢ 21. {Aaa Ce ae Ee 2,518 : 2,518 sr lexi 
SEMVICEFStatiONS se 3.2. iw acca eer ew hase Soke, en ee ; 34,704 + 18.1 
KS ARAGES: es ee ea hee eh hw bh le Rc tea ott ete eon : 3,998 + 18.4 
Automotive parts and accessories stores .............. 12,683 ae Aon // 
Men's: clothing (stores. ae eee te eee : 5,665 + 8.4 
Women's clothing: storesm aay aa, ste es ete ee : 8,895 = gle) 
Family .clothing=storest:\s.. Bane waar ce eee : ; 6,766 Te Le 
Specialty shoestores een as ae ie. ee 262 - 26 
Family shoe=stores 22)... 04. ARS Sa eee ie. aera ee. 3,276 hee 
Hardwarecstores:a. sissies ck eke cee 2 ee ee ee 6,470 + 16.6 
wi sige ‘se Gy SRE Re LL : 4,038 - “94 
Household appliance) storesatmee - eer ee ee 2,183 ap eho) 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,335 “Eos 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 18,063 ae hs 
Book «and: stationery stores <<... ates ee eee : : 2,957 S| 
IONSIS Ave ee inth de wlan ie eh ea eee 1,096 -— 12:8 
Jewellery "Stores \...:0..0 od.02 26k Pew ks ah Oe ; : 4,233 +20 
Sporting goods and accessories stores................ 6,994 + 16.2 
Personal ‘accessories iSionesiem. sem eee ctr 2,645 4,905 + 12.6 
AllSother-stores: nc. avtics « See eee ee : 32,627 : 60,088 ae 8) 
All, StOreS i... i -.s..i0iscnd ecole erate ete ret enone fare : 281,007 : 485,347 “eats. O 


=e Abt = 


ESTIMATIONS REVISEES 
) TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
November - 1988 - Novembre 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Change Genre de commerce 
= 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Variation 
$'000 
175,277 + 87 37,074 212,352 Epiceries - Boucheries 
18,630 aP  thot/ 25,853 44,483 Epiceries, confiseries et articles divers 
902 + 24.4 14,816 15,718 Tous les autres magasins d’aliments 
159,095 ap ts}K0) 159,095 Grands magasins 
23,617 Hel 2.3 29,519* 
X X 54,075 
5,671 + 35.7, 6,223 
X X 315,513 
= = 5,594* 
) 28,103 - 46 75,511 
x Xx 6,840 Garages 
Xx Xx 36,794 Magasins de piéces et d'accessoires d’automobiles 
15,146 aercaeO 24,612 Magasins de. vétements pour hommes 
24,557 tae OF 30,988 Magasins de vétements pour dames 
20,581 + 13.3 24,583 Magasins de vétements pour la famille 
1,103 =" Cher2 3,448 Magasins de chaussures spécialisees 
6,513 iat 19.5 8,418 Magasins de chaussures pour la famille 
Xx Xx 13,793 Quincailleries 
Xx X 12,540 Magasins de meubles 
X X 9,566 Magasins d’appareils menagers 
Xx x 19,352 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
17,338 ae Ute, 70,965 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
6,646 + 14.2 9,703 Librairies et papeteries 
X Xx 5,183 Fleuristes 
Grad +)! 5.4 8,744 15,455 Bijouteries 
6,676 + 30.3 16,948 23,625 Magasins d’articles de sport et d’accessoires 
14,853 6,258 ZAletor Magasins d’accessoires personnels 
) 88,066 +1158 82,976 171,042 Tous les autres magasins 
692,367 HS'9:6 733,733 1,426,100 Ensemble des magasins 


Kind of business 


= AGe= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 


November - 1988 - Novembre 


All stores 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Chain stores 


Magasins a succursales 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores: (groceries and meat) .............. 207,475 300,569 aie GLI 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 18,888 62,810 ae = (O)(S 
All-other; food! stores... smuisve. tg Pieri eerie ie ene 3,987 27,140 = faa 
Department: Stones: oie. don ie cei once on <1 ORE Lc Re 193,258 193,258 ap ths} 
General merchandise stores ....................0005. 20,536 25,662 eeato 
Generale SlOreSHe i s.5 0s 478 ce droeh eas aoa on SARIS RRR, Oe 11,313 + 10.3 
VarlelyssStOneSix.. srs siocan are hear ee ors & eee Sit ee ee 7,963 Bo Ab T/ 
Motor.vehicle:dealers.;.... . .28tomctach Saleen. 317,789 + 21.1 
Usedear? dealers: 3 sc... (ORE, Gee ee 13,838 13,838 “+ eceS 
SefvicerstationSu es 6 «4.005 3S aoc ge die 6 See 71,488 114,949 =e ss 
Garages agg as eis ns aos aut) hs Seen oe ee 16,148 16,148 + 34.4 
Automotive parts and accessories stores .............. 18,780 28,786 ae Milt! 
Men's\clothing, stores: asian sven Aereoy eee 5,229 15,799 tote Mel 
Womens. clothing StoreSiaaiarecs vier eee cee ee 11,219 32,674 TROLS 
Family clothing; storesenyeie 2h ioe einer eer: Sanaa OWfo2 25,355 aU AS) 72 
Specialty: shoe. stores:, casets ote. cwamensts aay ee! 1,973 2,893 + 14.6 
Family. shoe: stores’; .wiinny 5.4.) eageusda a aries 3,531 8,996 - 49 
Hardware. sStonesia: 305... tina acid ars a dea Qed. c eee 12,689 + Ses 
sd 0 Siac AOR SOs EN 19,183 + oie 
Household appliance :stores’ Syonmeane seers cen 4,522 So OZ 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 13,583 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 82,072 + 13.4 
Book’ andistationery stores). «2... .. = Seen ee eee 10,359 + 14.7 
RRIONISIS Svs, teste cary eailey Pep coie td teh cud ole cea eae 4,509 a> Wists! 
NEWECIICKY iStOleS hapa nc: isi seeing ole 6,206 8,446 14,652 a eds 
Sporting goods and accessories stores................ 7,329 18,939 26,267 ap 2S 
Personal. accessories. storesiintinis) ce ines eee 12,284 18,062 30,347 Oo ae 
AIIOINCRStOLCS: ciensc actaracsary > rs Ree ene ea 99,895 105,401 205,296 + 15.4 
PU STOLS no. .:n/a/010,0%8 Gh were te See eee 756,286 873,137 1,629,423 + 11.1 


) 


= Aye 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone meétropolitaine de Vancouver 


November - 1988 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Sales Change Sales Change Genre de commerce 
z = 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Ventes Variation Ventes Variation 
x 136,080 Epiceries = Boucheriesnayie. cataseve . ease -nabarlitins: 
x 36,582 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
3,206 16,892  - 7.9] Tous les autres magasins d’aliments................... 
109,618 109,618; —-+) 4:3) Grands magasins. uo i... .. 2s cosas «et eee 
xX 7,172 + 4.0 | Magasins de marchandises diverses................... 
= 17Og we @ Mies WMagasins generaux.... 3g sc44. S54 p94 ee, Ieee 
x ZOOS @ e. SS NIBAZaSi... takes ahd ye gaan cs pas ee ee 
x 181,311 + 21.9 | Concessionnaires d’automobiles ......22....0.0...205. 
= 5,343 + 20.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion..........27. 2+. 4.5. 
20,508 A5.500) ~ =. 9:9) kStations:service..... 6 oso pcos anes s os os Se eee 
= 8,409 GaladeSi srs a eds ees Saad te a's yo gary a 
x 13,218 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
7,759 9,960 Magasins de vétements pour hommes ................. 
13;312 20,523 Magasins de vétements pour dames................... 
9,013 11,518 Magasins de vétements pour la famille ................. 
Xx 1,528 Magasins de chaussures spécialisees .................. 
X 4,979 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
X 4,183 Quincaillenes s2.4 dees, nae nace ae yey 5 SOS: See 
4,543 12,549 Magasins de meubles..:-. ........aeeie.eusie tartan: 
x 2,412 Magasins d’appareils menagers............5..600s005: 
Xx 8,836 * Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
x 44,985 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
2,829 4,616 Librairies et papeteries..... ....... aqeake voSecinin: Bae <aee 
me 2,098 l6UIISIES 32, cero tana cucOGine win ws oes «eee 
3,630 9,104 BiiOUIETIOS: fia. outtees Gis uu Gs. g ane os: ORE a RS 
X 14,743 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
8,975 9,975° % 18,950* Magasins d’accessoires personnels...............-.+5- 
54,831 50,047 104,878 Tous lesyautres MagAaSINS: oo... 5 n= oR Ree 


424,341 


412,563 836,904 


Ensemble des magasins.............---eeeeeeeees 


27 
28 


29 


27 
28 
29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories -— Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
November - 1988 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. ae) LY 
Grocery confectionery and sundries stores ............. as eel 
All other food:stores::: eee ae ee a - 18.9 
Department: storesii nse pet teins ce hte ee oe - 
General merchandise stores!) =e 28) oe eee Xx 
Generalistofes?; o:.. sh ool see os ee ae + 14.8 
Varlely{StOleS”. s2nc23sooe sd eee es eee. cae ee X 
Motor vehicle: dealers: .. > Ae ee a ee ; ae aSisi/ 
Used: car dealers)... ¢ oe, Ss ee eee Xx 
Service stationS  hs8.6ne edna de wha Sea eee eee 
Garages p23 Sea sdaw dos hse has oo eee as oo Ree x 
Automotive parts and accessories stores .............. - 15.3 
Men's* clothing! stores: 38) a). See ae Se x 
Women's clothing Storest 2. "4s. eee eters 
Eamily, clothingt stores rsa ay eee ee ee. ee - 13:5 
sSpecialty:'shoe’ stores: ee! oes Ae eae Oe SERIES. X 
Family*shoe-stores «208; Shaun, See a eee x 
Hardwaresstoress ens asc ods ns Sek Joe : Oe 
PRD AT ts aE ROR ORO. Care Aur uAur MO. Ga decnirt su x 
Household appliance: stores’ ©2222. eS Fee Xx 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 10.6 
Book andi:stationery stores! ss0 «2.2599 aan 6 a eee x 
EIONSISS 25) sonia ea oy ae wi alg SiAid en N a e Xx 
Jewellery: Stores:....320 ao) 9. ha eee oes ae ee x 
Sporting goods and accessories stores................ + 10.4 
Personalsaccessories’ StoreSense en ee + 27.4 
AlFotherm Stores. sc. eee Gee a. BR ee eee | - 44 


All-StOreS so. oa oe ec See a ae ee 15,404 23,370 + 11.9 


) 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


1,431,897 
173,938 
25,062 
1,444,476 
294,954 
89,245 
93,995 
34,917 
305,795 
x 

21,076 
112,572 
214,541 
164,160 
14,817 
88,098 
27,416 
44,811 
6,923 
94,364 
208,844 
49,190 

Xx 

55,286 
50,713 
117,912 
859,857 
6,027,539 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


814,344 
510,033 
221,452 

67,720 
118,086 
11,983 

2,931,626 
100,758 
728,822 

x 
343,144 
72,767 
91,373 
63,966 
11,914 
33,660 
136,727 
148,487 
58,201 
62,093 
433,350 
48,228 
x 
58,424 
137,085 
130,816 
877,241 


8,425,923 


- 49 - 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursaies et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 


November - 1988 - Novembre 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


2,246,242 
683,972 
246,514 

1,444,476 
362,674 
207,331 
105,977 

2,966,543 
100,758 

1,034,617 
168,267 
364,219 
185,339 
305,913 
228,127 

26,731 
121,758 
164,143 
193,298 

65,124 
156,458 
642,195 

97,418 

48,034 
113,709 
187,798 
248,728 


1,737,098 


14,453,461 


Change 
1988/1987 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries:=: Boucheries aux <acnteies yak Cae Gace rates eee 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GrandStmMagasinS acgiers csi Na csmne ceo. eee aie eer. 


Magasins de marchandises diverses ................... 


(CR Uiclels eh re ean tke 3 Sih oe chka tre que cotto: Sea ERATOR EPONA cece toro ate 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles..... .. 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincalllenicsancasre tren rr torte ss. de eee eae een ape 
MagasinsidesmeubleSt tar asco veh ks emai Sameer 
Magasins d’appareils ménagers................+++006- 
Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
ibraliesret papelenleSia ers one ite erect eae eee 
RiclristeSzeremny tact marae rate iene ckoees ae totet etme ere 
BijOUleHleSiszr. sectors ies rence set ioen eee ho amiga e-aentaoe S 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnelS.................00 
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TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area! 


Canada 

Say ee oN a lg oi i sD ee ee ee 
1988 
January February March April May June July 
Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
millions of dollars — millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,271.4 2,281.6 2,292.3 2,241.8 2,273.9 2,285.6 PAINTS 
2 Grocery confectionery and sundries stores 687.9 680.3 682.3 674.1 683.5 677.1 691.2 
3 All other food stores 244.9 243.6 244.4 243.6 241.7 241.4 246.9 
4 Department stores 1,042.5 1,034.6 1,077.3 1,056.5 1,071.4 1,118.6 1,081.1 
5 General merchandise stores 248.9 258.0 261.3 253.9 248.0 259.3 261.0 
6 General stores 195.7 195.0 196.8 192.4 196.9 193.9 202.0 
7 Variety stores 87.0 87.0 89.8 89.3 88.3 88.8 86.1 
8 Motor vehicle dealers 2,884.0 2,800.2 2,987.8 2,940.5 3,008.4 2,882.8 2,999.9 
9 Used car dealers 95.3 88.2 95.3 91.6 91.5 93.2 96.3 
10 Service stations 1,057.2 1,026.7 1,025.9 1,055.6 1,096.8 1,073.4 1,074.7 
ify Garages 160.6 158.1 159.3 148.6 154.2 155.3 154.7 
12 Automotive parts and accessories stores 304.2 299.0 296.8 288.9 309.5 310.8 310.6 
13. Men's clothing stores 135.8 130.9 137.6 139.6 136.5 143.2 143.4 
14 Women's clothing stores 271.4 269.3 275.5 275.8 277.7 280.7 281.5 
15 Family clothing stores 187.4 183.8 186.0 183.4 192.7 198.4 201.4 
16 Specialty shoe stores PLE 24.7 24.6 23.4 25.8 26.8 26.3 
17. Family shoe stores 103.3 101.7 106.6 101.1 105.8 107.8 107.9 
18 Hardware stores 140.2 144.8 147.9 148.1 154.0 154.1 1445 
19 Household furniture stores 166.3 170.1 164.2 164.0 158.3 169.1 171.9 
20 Household appliance stores 55.7 55.0 56.9 59.7 55.4 58.6 59.1 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 135.0 135.6 138.8 142.8 140.6 145.4 143.6 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 586.2 590.5 614.9 596.8 606.2 615.9 617.0 
stores 
23 Book and stationery stores 81.4 81.0 81.4 81.1 78.1 83.1 85.0 
24 + Fiorists 475 44.4 50.5 48.2 49.3 50.0 50.9 
25 Jewellery stores 98.0 97.6 102.9 104.5 94.1 96.6 96.2 
26 Sporting goods and accessories stores PAS 199.0 208.8 208.2 VaW ee) 224.1 216.3 
27 Personal accessories stores 211.0 201.5 205.1 206.2 203.7 203.8 204.6 
28 ~All other stores 1,554.1 1,568.9 1,596.3 1,600.8 1,617.9 1,660.2 1,661.2 
29 TOTAL ALL STORES 13,289.6 13,150.8 13,507.3 13,360.5 13,578.2 13,598.1 13,732.8 
Regions and Selected Metropolitan 
Areas: 

30 Newfoundland 247.5 246.3 250.6 240.8 251.8 249.3 255.1 
31 Prince Edward Island 57.1 56.1 58.7 54.7 57.3 58.4 57.0 
32 Nova Scotia 453.3 451.2 469.9 451.6 461.4 454.7 459.5 
33 New Brunswick 331.4 330.1 335.6 326.8 338.0 336.2 342.5 
34 Quebec 3,402.9 3,320.5 3,419.1 3,357.1 3,504.8 3,409.7 3,552.1 
35 Ontario 5,098.6 5,088.9 5,259.6 5,177.2 5,214.7 5,223.5 5,260.9 
36 Manitoba 480.2 483.4 491.2 473.2 492.5 497.2 501.7 
37 Saskatchewan 440.8 437.8 456.1 453.2 460.3 457.1 460.4 
38 = Alberta 1,253.0 1,266.7 1,307.3 1,284.0 1,318.9 1,310.3 1,332.9 
39 ~~ British Columbia 1,481.8 1,492.1 1,530.7 1,520.0 1,516.4 eae} 1,528.9 
40 Yukon and Northwest Territories 35.7 SVE OleD 35.8 Sian 36.7 37.0 
41 Montréal 1,547.4 1,505.3 1,538.8 1,514.0 1,590.5 Ue 1,573.9 
42 Toronto 1,984.1 1,954.9 2,040.1 2,026.3 2,045.5 2,044.8 2,059.1 
43 Winnipeg 316.8 317.5 321.9 Siti 324.5 324.9 330.6 
44 Vancouver TRV ESS 756.7 TT SYS 756.9 754°4 760.2 780.7 


1 Each series of Table 25 excluding the “total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined factor in Table 27. 


The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 
Per cent change is calculated on data expressed in thousands of dollars. 
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TABLEAU 25. Commerce de detail, desaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone 
| metropolitaine’ 
Canada 


Per cent change 
1988 1987 


Variation 
procentuelle2 


August September ' October" November’ DecemberP December November’ December/ 
October November 
1988 1988 


Aott Septembre’ Octobre’ Novembre’ DeéecembreP Décembre Novembre/ Décembre/ 
octobre novembre 
1988 1988 NO 


millions of dollars — millions de dollars 
Genre de commerce: 


2,303.8 2,326.1 2,378.3 2,329.3 2,356.9 2,321.9 -2.1 = 12 Epiceries - Boucheries 1 
693.2 698.7 703.4 721.9 696.8 670.7 +26 -3.5 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
248.5 25000 255.3 257.5 260.7 248.7 +0.9 +1.2 Tous les autres magasins d'aliments 3 

1,106.6 1,116.5 1,121.8 Up bilzers) 1,139.1 1,101.9 -0.4 +19 Grands magasins 4 
245.2 260.5 263.8 261.7 266.6 278.2 -0.8 a ke) Magasins de marchandises diverses 5 
203.7 204.7 212.0 208.6 199.2 192.8 -1.6 -4.5 Magasins genéeraux 6 

86.4 86.3 87.1 90.5 85.0 87.1 +3.9 -6.0 Bazars 7 

2,976.2 3,088.2 3,009.9 3,093.5 3,227.0 2,935.4 +2.8 +43 Concessionnaires d'automobiles 8 
108.0 105.1 105.2 108.6 108.3 94.6 Bike Hy -0.3 Vendeurs d'automobiles d’occasion 9 

1,058.1 1,052.4 1,055.8 1,052.6 1,074.0 1,057.6 -0.3 +2.0 Stations-service 10 
158.2 158.5 158.2 158.2 158.5 156.9 ~ +0.2 Garages 11 
315.9 322.4 335.0 307.7 335.4 295.6 -8.1 +9.0 Magasins de pieces et d’accessoires 12 

d'automobiles 
138.4 147.1 146.8 142.8 149.5 140.9 2. if; +47 Magasins de vetements pour hommes 13 
276.0 281.6 287.7 281.6 290.1 277.8 -2.1 + 3.0 Magasins de vetements pour dames 14 
196.8 201.6 209.0 203.2 208.9 192.9 -2.8 +2.8 Magasins de vétements pour la famille 15 
26.2 26.7 27.6 24.1 28.7 27.8 -13.0 +19.4 Magasins de chaussures specialisees 16 
106.4 108.3 111.9 97.0 110.7 101.3 -13.3 +14.2 Magasins de chaussures pour la famille ie 
151.5 152.2 154.2 158.4 156.9 139.2 +2.7 -0.9 Quincailleries 18 
) 4717 170.3 165.3 179.4 182.1 164.2 +85 +15 Magasins de meubles 19 
57.7 58.0 58.1 59.1 57.7 54.8 sil hat -2.3 Magasins d’appareils menagers 20 
143.8 145.4 142.8 143.1 142.3 139.7 +0.2 -0.6 Magasins de meubles, téléviseurs, radios 21 
et accessoires 

624.2 635.0 637.1 646.6 651.7 581.2 AS +0.8 Pharmacies, medicaments brevetes et 22 

produits de beauté 
84.3 86.2 86.0 86.8 90.4 Silk2 +1.0 +42 Librairies et papeteries 23 
52.9 53.7 53°5 57.2 55.5 49.5 +6.9 -2.8 Fleuristes 24 
98.3 102.1 103.5 102.3 103.8 96.1 -1.1 sn 143) Bijouteries 25 
233.2 228.8 231.4 228.2 235.0 215.9 -1.4 + 3.0 Magasins d’articles de sport et accessoires 26 
207.3 216.4 220.6 234.1 229.4 210.9 +6.1 -2.0 Magasins d’accessoires personnels 27 
1,656.3 1,655.7 1,679.5 1,655.6 1,668.7 1,558.3 -1.4 +0.8 Tous les autres magasins 28 
13,728.8 13,942.2 14,000.7 14,006.9 14,268.9 13,473.1 -- +19 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 

Régions et certaines zones 

métropolitaines: 
256.1 264.2 260.2 260.9 269.2 242.2 +0.3 eS2 Terre-Neuve 30 
59.3 59.3 59.6 61.2 61.5 54.5 +2.6 +0.5 ile-du-Prince-Edouard 31 
467.4 471.2 478.6 474.2 481.2 453.0 -0.9 iS Nouvelle-Ecosse 32 
347.4 352.6 350.8 350.3 355.0 330.9 -0.1 +1.3 Nouveau-Brunswick 33 

3,444.8 3,498.0 3,509.4 3,467.1 3,543.0 Sh ebysyiy -1.2 +2.2 Quebec 34 

5,322.1 5,335.5 5,395.4 5,335.8 5,459.0 5,146.5 -1.1 +2.3 Ontario 35 
494.6 504.9 503.8 510.4 500.4 487.7 +13 -1.9 Manitoba 36 
454.1 461.1 469.8 461.6 462.2 452.0 -1.7 +0.1 Saskatchewan 37 

1,325.8 1,340.3 135i 1,369.3 1,376.1 1,276.9 +0.9 +0.5 Alberta 38 

1,544.7 1,549.4 I ha AR fe 1,607.7 1,619.7 1,493.0 +19 +0.7 Colombie-Britannique 39 

38.1 37.8 38.6 39.2 38.8 34.7 +1.6 -1.1 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,546.7 1,565.1 1,568.2 1,548.5 1,576.8 1,510.9 -1.3 +18 Montreal 41 

2,071.1 2,063.8 2,089.6 2,043.1 2,104.2 1,992.7 -2.2 +3.0 Toronto 42 
325.3 326.8 327.5 329.9 323.2 319.1 +0.7 -2.0 Winnipeg 43 

) 784.4 790.5 804.8 816.8 823.8 (52.7. + 1.5 +0.8 Vancouver 44 


1 Chacune des séries du tableau 25 excluant “l'ensemble des magasins" a ete ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné approprié du 
tableau 27. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de commerce. 
2 Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimees en milliers de dollars. 


TABLE 26. 


Canada 


Bo ge ee ee ee 8 ee ee eS ea eas 


OONONRWNH — 


30 
31 
32 
33 
34 
35 
36 
37 
38 
39 
40 


41 
42 
43 
44 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 

Women’s clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


TOTAL ALL STORES 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


Newfoundiand 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


54 


January 


Janvier 


11,134.0 


197.4 
43.9 
370.6 
270.2 
2,799.1 
4,288.9 
405.5 
375.3 
1,073.3 
1,280.7 
291 


1,289.2 
1,716.0 
269.7 
666.5 


February 


Feévrier 


2,096.2 
588.4 
213.8 
709.1 
197.1 
1599 

59.0 
2,484.6 
74.4 
948.3 
138.9 
184.0 


78.8 
185.0 
119.5 

17.4 

60.6 

94.8 
138.4 

44.9 
106.9 


558.0 


68.8 
486 
64.6 
137.6 
156.9 
1,225.2 


10,959.4 


197.8 
42.4 
368.2 
PRU SE 
2,739.3 
4,197.7 
399.5 
361.1 
1,085.4 
W262 
29:2 


125s 
1,654.1 
261.6 
655.5 


March 


Mars 


millions of dollars — millions de dollars 


2,280.5 
639.1 
238.4 
937.0 
251.4 
185.3 

82.2 

3,403.0 
103.8 
999.3 
156.2 
243.4 


Uae 
254.5 
162.5 
21.1 
89.0 
oat 
150.6 
51.9 
127.4 


608.6 


72.2 
46.3 
69.3 
175.0 
172.6 
1,430.4 


13,177.8 


242.5 
S12 
450.1 
323.0 
3,409.7 
5,000.6 
470.1 
429.0 
1,271.6 
1,494.5 
35.5 


1,549.0 
1,981.9 
308.2 
760.5 


Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 


1988 


April 


Avril 


2,302.3 
664.6 
235.8 

1,003.5 
237.1 
188.2 

78.4 

3,491.5 
108.6 

1,011.7 
153.3 
293.2 


130.4 
278.3 
179.6 

24.5 
108.7 
142.3 
155.3 

56.6 
132.2 


571.0 


66.4 
52.4 
78.8 
231.0 
176.4 
1,514.3 


13,666.3 


248.8 
54.0 
453.9 
324.3 
3,518.9 
5,276.0 
488.0 
467.6 
1,287.3 
1,513.9 
33.5 


1,573:2 
2,073.2 
322.8 
Thalsyte' 


2i22Uae 
701.2 
248.5 
1,015.7 
238.1 
207.9 
84.9 
3,614.7 
110.3 
11 G-5, 
163.1 
361.8 


138.2 
282.5 
186.2 

27.6 
Ont 
186.1 
159.3 

53:9 
132.5 


590.7 


66.0 
UPA 
84.8 
277.9 
190.2 
1,619.2 


14,267.5 


270.1 
59:9 
477.0 
Se 
3,790.7 
5,402.4 
508.1 
478.3 
1,348.0 
1,544.5 
37.4 


1,692.3 
2,096.1 
330.5 
768.4 


263.5 
66.6 
480.0 
357.2 
3,666.3 
5,574.5 
526.6 
494.6 
1,389.2 
1,574.4 
40.0 


1,662.9 
2,163.3 
335.9 
780.1 


July 


Juillet 


2,406.6 
779.0 
260.4 
933.5 
PAW ho} 
PAI Et6 

82.1 

3,048.1 
101.9 

TOES 
160.0 
334.7 


116.8 
256.2 
176.8 
PSS) 
93.2 
170.0 
178.6 
58.8 
161.7 


592.4 


72.3 
41.1 
83.9 
254.6 
207.7 
1,774.3 


13,960.8 


263.7 
65.6 
474.3 
353.1 
3,583.6 
5,304.8 
493.0 
462.9 
1,332.7 
1,586.6 
40.6 


1,537.1 
2,000.5 
323.2 
785.9 
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TABLEAU 26. 


Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 
Per cent change 
1988 1987 
Variation 
procentuelle 

August September October November’ December® December November December 

1988/1987 1988/1987 

Aott Septembre Octobre Novembre’ Décembre®? Deéecembre Novembre Décembre 
1988/1987 1988/1987 No 

millions of dollars — millions de dollars % % 

Genre de commerce: 

2,224.1 2,364.9 2,330.8 2,246.2 PLT ATCA 2,514.6 +51 + 10.8 Epiceries - Boucheries 1 
742.7 714.9 706.5 684.0 Wsitee 693.9 +9.2 eto ed Epiceries, confiseries et articles divers 2 
253.5 249.6 249.7 246.5 327.3 297.9 +8.4 +99 Tous les autres magasins d'aliments 3 

1,028.3 1,106.0 1,112.8 1,444.5 2,184.8 2,031.5 +6.8 nu heh) Grands magasins 4 
227.4 276.4 301.4 362.7 356.9 369.1 +2.3 -3.9 Magasins de marchandises diverses 5 
211.5 208.4 214.2 207.3 239.1 226.0 +10.2 +56 Magasins géneraux 6 

84.5 84.9 86.3 106.0 163.1 159.5 +28 +2.3 Bazars 7 

2,955.5 2,846.0 2,990.8 2,966.5 2,603.9 2,416.4 +119 +7.8 Concessionnaires d’automobiles 8 
111.6 110.4 104.6 100.8 82.2 eile + 19.0 +143 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 

Urls Weare 1,057.8 1,064.9 1,034.6 1,068.6 1,056.8 -1.8 +2.2 Stations-service 10 
163.0 159.5 162.4 168.3 149.7 148.7 +6.8 +0.7 Garages 11 
302.9 312.8 331.8 364.2 4475 384.9 +911 +159 Magasins de pieces et d’accessoires 12 

d'automobiles 
108.5 143.3 157.4 185.3 297.1 262.9 +7.0 + 13.2 Magasins de vetements pour hommes 13 
262.1 308.8 299.4 305.9 450.9 417.7 +6.2 +513) Magasins de vetements pour dames 14 
201.2 215.4 213.9 228.1 372.3 330.9 +8.9 +12.8 Magasins de vétements pour la famille 15 
25.6 29.4 29.9 26.7 33.8 30.9 -1.4 +9.3 Magasins de chaussures spécialisees 16 
102.7 120.0 127.9 121.8 159.0 138.3 -1.3 + 15.0 Magasins de chaussures pour la famille its 
155.8 153.5 153.9 164.1 194.2 169.0 +16.3 +147 Quincailleries 18 
180.2 178.6 173.8 193.3 214.4 190.0 +10.9 +12.8 Magasins de meubles 19 
59.0 61.1 60.4 65.1 73.8 69.4 +10.6 +6.6 Magasins d'appareils menagers 20 
152.4 151.9 147.1 156.5 175.6 169.9 +5.6 +37 Magasins de meubles, teléviseurs, radios 21 
et accessoires 

616.1 627.5 635.0 642.2 842.8 744.2 + 13.3 + 13.0 Pharmacies, médicaments brevetes et 22 

produits de beauté 
83.6 84.9 79.3 97.4 186.9 162.3 +11.4 + 15.0 Librairies et papeteries 23 
44.1 46.6 46.0 48.0 84.0 73:5 + 20.2 +147 Fleuristes 24 
86.2 85.9 88.8 113.7 300.9 270.5 +89 +#11.3 Bijouteries 25 
242.5 209.8 177.0 187.8 315.4 277.4 +6.8 +142 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
217.4 212.2 209.0 248.7 405.9 365.4 +1507 + td Magasins d'accessoires personnels Pap 
TAA 1,652.4 1,645.6 1,737.1 2,461.4 2,226.8 +9.8 +10.5 Tous les autres magasins 28 
13,691.3 13,773.1 13,900.7 14,453.5 17,705.6 16,269.8 +8.0 +8.8 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 

Regions et certaines zones 

métropolitaines: 
261.6 255.8 254.0 274.7 341.1 300.0 +11.5 + 13.6 Terre-Neuve 30 
66.1 58.4 58.5 61.9 75.6 65.6 +11.1 + 15.2 lle-du-Prince-Edouard 31 
471.4 468.3 472.2 496.7 623.0 564.8 +6.9 + 10.3 Nouvelle-Ecosse 32 
Sone 351.2 350.7 369.8 448.9 405.8 +9.4 + 10.6 Nouveau-Brunswick 33 

3,457.3 3,492.2 3,488.4 3,509.5 4,159.9 3,874.3 +5:7 +73 Québec 34 

6212.5 5,267.8 5,358.5 5,624.8 7,030.2 6,457.5 +7.6 +8.8 Ontario 35 
488.6 506.6 508.2 536.4 635.4 610.1 +7.0 +41 Manitoba 36 
452.1 452.6 473.3 485.3 573.1 55icS +7.6 +3.9 Saskatchewan 37 

1,318.6 1,329;1 1,354.1 1,426.1 1,733.2 1,574.0 +11.2 +10.1 Alberta 38 

1,571.5 1,551.1 1,544.0 1,629.4 2,037.1 1,824.1 +11.1 +116 Colombie-Britannique 39 

39.9 40.0 38.9 38.8 48.2 42.3 +11.9 +13.7 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,503.2 1,548.9 1,560.2 1,595.3 1,930.2 ileein Wine +3.4 +61 Montréal 41 

1,969.9 2,010.5 2,071.0 PE WT RPAY A Pat he VOTE 2,548.0 +53 +78 Toronto 42 
STS 331.9 327.9 346.5 4243 409.5 +48 +3.6 Winnipeg 43 
770.5 786.6 794.0 836.9 1,057.4 939.8 +12.2 +:12°5 Vancouver 44 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 27. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonnieres et 
des jours commerciaux 


Canada 
1988 1989 
MCD in December November’ December? January! 
MDC en Décembre Novembre" DécembreP Janvier! 
Combination stores (groceries and meat) — Epiceries-Boucheries 2 96.43 117.83 91.31 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers f2 94.75 105.81 88.89 
All other food stores — Tous les autres magasins d’aliments 3 95.75 125154 86.55 
Department stores — Grands magasins 3 129.25 191.79 67.76 
General merchandise stores —- Magasins de marchandises diverses 5 138.59 133.85 79.50 
General stores — Magasins genéraux 3 99.39 119.99 82.33 
Variety stores -— Bazars S 117.13 191.76 62.21 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 95.90 80.69 76.68 
Used car dealers — Vendeurs d’automobiles d’occasion 4 92.80 75.88 432 
Service stations - Stations-service 2 98.29 99.50 93.43 
Garages 3 106.33 94.41 90.06 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de pieces et 
d’accessoires d’automobiles 4 118.38 133.42 67.61 
Men's clothing stores - Magasins de vetements pour hommes 4 129.79 198.73 75.29 
Women's clothing stores - Magasins de vetements pour dames 3 108.65 155.45 77.74 
Family clothing stores — Magasins de vetements pour la famille 3 112.24 178.22 C2N2 
Specialty shoe stores — Magasins de chaussures spécialisées 4 Aestit 117.79 88.99 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 125.52 143.55 71.53 
Hardware stores — Quincailleries 3 103.64 123.77 68.47 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 107.75 117.75 85.60 
Household appliance stores — Magasins d'appareils menagers 4 110.22 127.96 86.96 
Furniture, TV, radio and appliance stores — Magasins de meubles, 
televiseurs, radios et accessoires 3 109.34 123.41 85.92 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 
medicaments breveteés et produits de beauté 2 99.32 129.32 95.97 
Book and stationery stores — Librairies et papeteries 3 112.24 206.77 87.08 
Florists -— Fleuristes 4 84.04 151.36 fess: 
Jewellery stores - Bijouteries 3 tat te 12 289.77 64.64 
Sporting goods and accessories stores — Magasins d’articles de 
sport et d’accessoires 3 82.30 134.20 74.09 
Personal accessories stores - Magasins d’accessoires personnels 2 106.23 176.94 81.82 
All other stores -— Tous les autres magasins ” 104.92 147.50 © 
All stores - Total - Ensemble des magasins “ 103.19 124.09 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines 
zones métropolitaines: 
Newfoundland — Terre-Neuve 3 105.29 126.71 Vhs 
Prince Edward Island — tle-du-Prince-Edouard 3 101.20 123.00 74.98 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 104.74 129.46 79.38 
New Brunswick -— Nouveau-Brunswick 3 105.59 126.46 78.84 
Québec 3 101.22 117.41 79.54 
Ontario 3 105.42 128.78 81.84 
Manitoba 3 105.10 126.97 82.19 
Saskatchewan 3 105.13 124.02 82.81 
Alberta 2 104.15 125.95 83.04 
British Columbia -— Colombie-Britannique 2 101.35 UCAS YATE 83.70 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 3 98.81 124.12 78.66 
Montréal 3 103.02 122.41 80.87 
‘ Toronto 2 106.35 130.58 84.05 
Winnipeg 3 105.04 134.27 81.96 
Vancouver 2 102.46 14 128.37 85.92 


1 Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix VI. 


Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter l'Appendice VI. 


of 


TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1986-1988 
TABLEAU 28. Commerce de detail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1986-1988 
Unadjusted Seasonally adjusted 
Non désaisonnalisé Desaisonnalisé 

Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/ Constant Month/ 
index dollars per cent 1981 per cent index dollars month 1981 month 
change dollars change per cent dollars! per cent 
change change 
Indice Dollars Variation Dollars Variation Indice Dollars Variation Dollars Variation 
des courants en pour- cons- en pour- des courants en pour- cons- en pour 
prix centage tants centage prix centage tants centage 
pour 1981 pour pour 1981! pour 
l'année l'annee le mois le mois 


millions of dollars — millions de dollars 


1986: 

January —- Janvier 123.8 9,753.4 ene 7,880.5 +8.4 123.4 11,381.7 +0.8 9,222.3 - 
February — Feévrier 124.0 9,249.3 + 10.2 7,456.7 +6.8 123.5 11,404.1 35 (0}2 9,232.1 +0.1 
March - Mars 123.7 10,610.0 +5.0 8,577.1 te eve 123.6 11,341.3 -0.6 9,178.8 -0.6 
April — Avril 123.8 11,637.9 +10.4 9,397.0 +7.0 123.8 11,510.0 craatieey 9,299.2 Ais 
May - Mai 124.7 12,695.1 +7.9 10,182.6 +3.8 1243 11,557.6 +0.4 9,295.4 

June — Juin 124.7 11,826.3 +6.9 9,481.5 +3.3 124.3 11,464.8 -0.8 9,222.3 -0.8 
July — Juillet 125.4 11,940.9 +10.5 9,518.8 +6.4 1249 Adeh S723 +2.4 9,397.5 +19 
August — Aott 125.6 11,866.5 1)5 9,444.5 +2 125.4 11,795.9 +0.5 9,406.3 +0.1 
September — Septembre 125.3 11,540.4 +11.6 9,209.3 +76 125.9 12,053.6 eee, 9,575.9 +18 
October - Octobre 125.8 12,208.8 +8.9 9,704.3 +45 126.2 11,815.4 -2.0 9,360.2 -2.3 
November -— Novembre 126.6 12,201.5 die 9,636.9 -2.2 127.0 11,907.8 +0.8 9,379.4 +0.2 
December — Décembre 126.5 14,479.2 +8.9 11,444.0 +45 127.6 12,008.5 +0.8 9,411.3 +0.3 
Year —- Année 125.1 140,009.3 +8.2 111,933.2 +42 

1987: 

January - Janvier 128.4 10,271.7 spite) 8,001.4 + 1.5 128.2 11,949.4 -0.5 9,322.3 -0.9 
February — Feévrier 128.4 9,951.1 +7.6 7,749.3 Re 128.0 12,307.9 +3.0 9,616.2 oe 
March - Mars 128.4 11,492.2 +8.3 8,948.2 +43 128.4 12,267.6 . -0.3 9,555.0 -0.6 
April — Avril 128.6 12,867.4 + 10.6 10,009.3 +6.5 128.6 12,624.8 +2.9 9,819.0 +2.8 
May —- Mai 129.3 13,508.4 + 6.4 10,451.2 +2.6 129.1 12,580.7 -0.3 9,742.1 -0.8 
June — Juin 129.5 13,608.3 +15.1 10,510.2 +10.8 129.4 12,919.4 ean 9,981.2 +125 
July - Juillet 130.5 13,278.5 sai Hi hee 10,176.3 +6.9 130.0 12,832.1 -0.7 9,874.3 -1.1 
August — Aout 130.4 12,728.2 27/8) 9,761.5 +3.4 130.2 12,929.9 +0.8 9,934.1 +0.6 
September - Septembre 130.0 12,616.2 +9.3 9,702.7 +5.4 130.6 13,050.8 +0.9 9,994.9 +0.6 
October - Octobre 130.8 13,760.8 S2ae7, 10,519.3 +8.4 131.2 13,280.1 #18 10,121.1 *itcs 
November - Novembre 131.2 13,380.1 rom 10,196.3 +5.8 131.5 13,269.6 -0.1 10,092.4 -0.3 
December — Décembre 130.8 16,269.8 +12.4 12,441.1 Stain 7 131.4 13,473.1 +1.5 10,254.2 +1.6 
Year — Année 129.8 153,732.8 +98 118,466.8 +58 

1988: 

January — Janvier 132.2 11,134.0 +8.4 8,424.4 +533 131.9 13,289.6 -1.4 10,075.5 -1.7 
February — Février 132.3 10,959.4 +10.1 8,282.4 +6.9 132.2 13,150.8 -1.0 9,945.7 1.3 
March: - Mars 132.4 13,177.8 +14.7 9,956.2 ties 132.5 13,507.3 +O 10,194.0 + 25 
April -— Avril 132.4 13,666.3 +6.2 10,322.9 ae Sa 132.7 13,360.5 141 10,070.9 -1.2 
May - Mai 133.1 14,267.5 +5.6 10,717.6 + 2e5 133°3 HSS ow +1.6 10,189.8 #12 
June - Juin URE IS 14,432.9 +6.1 10,811.7 +29 133.6 13,598.1 +0.1 10,179.1 -0.1 
July - Juillet 134.5 13,960.8 +5.1 10,379.7 +2.0 134.1 13,732.8 +1.0 10,239.7 +0.6 
August - Aoit 134.3 13,691.3 75 10,194.9 +4.4 134.2 13,728.8 - 10,227.4 -0.1 
September - Septembre 134.2 13}773:1 +91 10,260.9 +5.8 134.6 © 13,942.2° #11,.615 10,355.6 * #1. SF 
October - Octobre 134.3 13,900.7 +1.0 10,349.9 -1.6 134.8° 14,000.7 * +0.4° 10,384.4° +0.3° 
November’ — Novembre 135.2 14,453.5 + 8.0 10,690.4 +48 135.6 14,006.9 - 10,330.3 -0.5 
DecemberP — DécembreP 135.3 17,705.6 +88 13,088.0 +5.2 135.7 14,268.9 +1.9 10,512.5 +18 


YearP — AnnéeP 13357 165,122.9 +7.4 123,479.0 +42 


1 Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by deflating with an implicit price index, the seasonally adjusted current dollar estimate. For more details, see 


the Appendix VI and Vil. tp. vi 
1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constant s'obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnalisees en dollars courants. Pour plus 


de détails, consulter Il'appendice VI et Vil. 


TABLE 29. 


41 


42 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men’s clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 

Appliance repair shops 

All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 

Total excluding automotive group 
Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


58 


January February 
Janvier Fevrier 
2,273,911 2,096,179 
629,190 588,365 
215,001 213,766 
3,118,102 2,898,310 
729,522 709,065 
193,817 197,122 
167,189 159,938 
56,479 59,005 
1,147,007 1,125,130 
105,514 78,796 
217,415 184,956 
140,329 119,490 
22,387 esn5 
77,716 60,611 
110,475 92,774 
673,836 554,002 
98,923 94,804 
144,805 138,394 
49,747 44,894 
120,344 106,866 
28,877 26,844 
360,763 338,337 
803,459 750,139 
563,883 557,964 
70,820 68,825 
34,126 48,627 
64,484 64,634 
2,523 2,390 
160,924 137,565 
171,782 156,864 
354,951 366,093 
186,915 200,913 
1,612,408 1,603,875 
7,354,812 6,931,456 
2,166,045 2,484,591 
69,575 74,358 
996,364 948,284 
143,731 138,905 
210,816 183,975 
192,670 197,805 
3,779,201 4,027,918 
11,134,013 10,959,374 


Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


1988 

March April May June July 
Mars Avril Mai Juin Juillet 

thousands of dollars -— milliers de dollars 
2,280,497 2,302,310 2,227 228 2,338,109 2,406,650 
639,073 664,594 701,225 725,886 778,971 
238,431 235,813 248,549 255,371 260,397 
3,158,001 3,202,717 3,177,002 3,319,366 3,446,018 
937,006 1,003,467 1,015,722 1,066,342 933,522 
251,353 237,052 238,140 247,003 217,497 
185,311 188,247 207,874 212,632 211,678 
82,215 78,386 84,858 88,434 82,103 
1,455,885 1,507,152 1,546,594 1,614,411 1,444,800 
111,691 130,441 138,220 147,700 116,804 
254,500 278,301 282,456 276,252 256,225 
162,474 179,603 186,152 193,143 176,789 
21,104 24,485 27,563 28,138 25,492 
88,951 108,667 110,674 107,590 93,164 
108,782 108,845 106,287 102,700 103,546 
747,502 830,342 851,352 855,523 772,020 
115,098 142,309 186,080 193,276 170,001 
150,633 155.253 159,325 175,888 178,605 
51,941 56,650 53,515 59,602 58,777 
127,436 132,218 132,497 149,412 161,651 
28,508 35,314 28,045 Sivoo 32,457 
380,556 372,705 374,430 392,034 378,385 
854,172 894,449 933,892 1,001,565 979,876 
608,594 571,008 590,704 606,257 592,389 
72,210 66,375 66,018 70,848 72,300 
46,338 52,375 72,127 51,969 41,052 
69,341 78,829 84,802 91,336 83,909 
3,088 3,054 3,340 3,574 2,895 
175,008 230,987 277,876 293,760 254,640 
172,553 176,353 190,221 200,749 207,745 
431,092 459,263 494,222 544,261 648,181 
254,845 306,045 377,784 399,943 369,297 
1,833,069 1,944,289 2,157,094 2,262,697 2,272,408 
8,048,629 8,378,949 8,665,934 9,053,562 8,915,122 
3,402,966 3,491,507 3,614,694 3,346,689 3,048,112 
103,815 108,639 110,331 107,528 101,930 
999,290 1,011,668 1,116,502 1,130,585 1,161,478 
156,153 153,345 163,120 166,216 159,972 
243,424 293,177 361,814 381,793 334,718 
223,511 229,026 235,135 246,571 239,493 
5,129,159 5,287,362 5,601,596 5,379,382 5,045,703 
13,177,788 13,666,311 14,267,530 14,432,944 13,960,825 


TABLEAU 29. 


August 


Aott 


2,224,057 
742,683 
253,479 


3,220,219 


1,028,345 
227,367 
211,486 

84,477 


1,551,675 


108,490 
262,121 
201,172 

25,634 
102,743 
114,882 


815,042 


155,793 
180,217 

58,966 
152,395 


34,690 
406,882 


988,943 


616,121 


83,553 
44,137 
86,233 
2,926 
242,536 
217,423 
554,976 
354,579 


2,202,484 
8,778,363 
2,955,536 
111,641 
1,137,703 
162,964 
302,929 


242,179 


4,912,952 


13,691,315 


September 


Septembre 


2,364,938 
714,921 
249,551 


3,329,410 


1,106,044 
276,429 
208,443 

84,869 


1,675,785 


143,309 
308,799 
215,448 

29,364 
120,029 
121,228 


938,177 


153,550 
178,551 

61,054 
151,855 


34,087 
422,641 


1,001,738 


627,549 


84,928 
46,562 
85,947 
3,257 
209,838 
212,226 
510,614 
316,310 


2,097,231 
9,042,341 
2,845,966 
110,425 
1,057,779 
159,505 
312,837 


244,256 


4,730,768 


13,773,109 


1988 


October 


Octobre 


thousands of dollars -— milliers de dollars 


2,330,839 
706,463 
249,729 


3,287,031 


1,112,843 
301,423 
214,248 

86,319 


1,714,833 


157,362 
299,417 
213,949 

29,914 
127,870 
135,597 


964,109 


153,906 
173,796 

60,397 
147,149 


31,823 
447,769 


1,014,840 


635,020 


79,260 
45,970 
88,823 
2,883 
176,968 
208,955 
480,082 
313,856 


2,031,817 
9,012,630 
2,990,793 
104,601 
1,064,940 
162,394 
331,790 


233,595 


4,888,113 


13,900,743 


November ° 


Novembre ' 


2,246,242 
683,972 
246,514 


3,176,728 


1,444,476 
362,674 
207,331 
105,977 


2,120,458 


185,339 
305,913 
228,127 

26,731 
121,758 
150,329 


1,018,197 


164,143 
193,298 

65,124 
156,458 


32,048 
502,968 


1,114,039 


642,195 


97,418 
48,034 
113,709 
3,218 
187,798 
248,728 
497,536 
317,434 


2,156,070 
9,585,492 
2,966,543 
100,758 
1,034,617 
168,267 
364,219 


233,565 


4,867,969 


14,453,461 
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Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


December? 


DeécembreP 


2,777,108 
737,207 
327,324 


3,841,639 


2,184,766 
356,854 
239,086 
163,072 


2,943,778 


297,113 
450,891 
372,280 

33,824 
158,975 
191,324 


1,504,407 


194,189 
214,382 

73,850 
175,576 


37,293 
655,137 


1,350,427 


842,784 


186,933 
84,049 
300,905 
5,701 
315,392 
405,889 
953,118 
409,075 


3,503,844 
13,144,095 
2,603,941 
82,168 
1,068,594 
149,665 
447,459 


209,709 


4,561,536 


17,705,631 


Per cent 
change 
1987 
Variation 
procen- 
tuelle 
December December 
1988/1987 
Decembre Décembre 
1988/1987 NO 
Genre de commerce: 

2,514,578 +10.8 Epiceries - Boucheries 1 
693,866 sey 2 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
297,926 +99 Tous les autres magasins d’aliments 3 

3,506,370 +9.6 Groupe de I’alimentation 4 

2,031,454 +75 Grands magasins 5 
369,102 -3.9 Magasins de marchandises diverses 6 
225,992 +56 Magasins generaux rf 
159,490 se 72 Bh Bazars 8 

2,786,038 +57 Groupe de marchandises diverses 9 
262,917 +13.2 Magasins de vétements pour hommes 10 
417,679 aaa: Magasins de vétements pour dames 11 
330,950 +12.8 Magasins de vetements pour la famille 12 

30,942 +93 Magasins de chaussures spécialisees 13 
138,278 + 15.0 Magasins de chaussures pour la famille 14 
178,834 +7.0 Autres magasins de véetements et accessoires 15 

1,359,600 +10.6 Habillement et accessoires 16 
168,985 +147 Quincailleries ile 
190,016 +128 Magasins de meubles 18 

69,398 +6.6 Magasins d’appareils meénagers 19 
169,884 sei Magasins de meubles, televiseurs, radios et 20 
accessoires 
32,716 +140 Reparation d’appareils electro-menagers 21 
613,188 +68 Autres articles d'ameublement 22 
1,244,187 +85 Groupe des quincailleries, meubles et 23 
fournitures de maison 
744,158 + 13.0 Pharmacies, médicaments brevetes et produits 24 
de beaute 
162,347 +15.0 Librairies et papeteries 25 
73,451 $14.7 Fleuristes 26 
270,539 +11.3 Bijouteries vip 
4,689 +216 Ateliers de reparation de bijoux 28 
277,428 +142 Magasins d'articles de sport et d’accessoires 29 
365,392 ar thie Magasins d'accessoires personnels 30 
846,971 +125 Magasins de boissons alcooliques 31 
356,544 +147 Tous les autres magasins 32 
3,101,519 + 13.0 Groupe de tous les autres magasins 33 
11,997,714 +9.6 Total excluant groupe de l’automobile 34 
2,416,396 +78 Concessionnaires d’automobiles 39 
71,376 +143 Vendeurs d’automobiles d'occasion 36 

1,056,813 foie Stations-service 37 
148,678 +07 Garages 38 
384,879 +15.9 Magasins de piéces et d'accessoires 39 

d'automobiles 
193,901 +8.2 Autres commerces dans le domaine de 40 
|'automobiles 

4,272,043 +6.8 Groupe de l’automobile 41 

16,269,757 +8.8 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 
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TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group’, 1986-1988 
Yukon 
TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce’, 1986-1988 


Yukon 
eG a a le 
Food General mer- Automobile Automotive Hardware, home Total Per cent2 
group chandise and dealers group furnishings and all change 
apparel group other retail stores 
stores group 
Groupe Groupe de ma- Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation? 
d’alimen- gasins de marchan- sionnaires d’auto- leries, de magasins ensemble procen 
tation dises diverses d’auto- mobiles de meubles et de des tuelle 
et de magasins mobiles tous les autres ma- magasins 
de vétements gasins de détail 


a Eee ee 


thousands of dollars — milliers de dollars 


1986: 

January — Janvier / 3,615 1,825 1,022 755 1,751 8,968 + 16.6 
February — Feévrier 3,342 1,496 948 816 1,672 8,274 +10.1 
March - Mars 3,077 2,233 1,023 949 1,907 9,189 +5.0 
April — Avril 3,516 2,275 1,289 945 2,001 10,026 +10.8 
May — Mai 3,756 2,663 1,337 1,279 2,425 11,460 6.7 
June —- Juin 4,552 2,576 1,803 1,477 2,828 13,236 sil fetes 
July - Juillet 5,256 2,944 2,122 1,716 3,270 15,308 +12.6 
August - Aoit 4,589 2,940 1,868 1,710 3,213 14,320 +45 
September — Septembre 4,107 2,948 1,569 1,549 2,487 12,660 +10.5 
October - Octobre 4,080 2,882 2,047 1,279 2,454 12,742 +9.8 
November — Novembre 3,379 3,009 1,326 1,264 2,424 11,402 -0.3 
December - Décembre 3,566 4,583 1,455 1,212 3,644 14,460 +9.9 
Year — Année 46,835 32,374 17,809 14,951 30,076 142,045 rae 
1987: 

January — Janvier 3,310 2,033 1,302 1,130 1,937 9,712 +8.3 
February -— Février 3,155 2,176 1,680 1,147 1,964 10,122 fies 
March - Mars 3,255 2,422 1,510 1,337 2,261 10,785 +17.4 
April - Avril 3,819 2,467 1,851 1,365 2,671 12,173 +21.4 
May — Mai 4,038 2,864 2,323 1,874 2,837 13,936 +216 
June - Juin 4,272 3,002 1,829 2,297 3,482 14,882 +12.4 
July — Juillet 5,105 3,147 2,814 2,677 3,801 17,544 +14.6 
August - Aoit 4,452 3,276 2,349 2,470 3,399 15,946 +11.4 
September — Septembre 3,651 3,009 2,189 1,851 2,970 13,670 +8.0 
October - Octobre 3,666 3,586 1,968 1,022 2,796 13,038 +2°3 
November -— Novembre 3,386 3,771 2,466 889 2,808 13,320 +168 
December - Décembre 4,188 5,068 1,627 1,060 3,990 15,933 +10.2 
Year - Année 46,297 36,821 23,908 19,119 34,916 161,061 +13.4 
1988: 

January- Janvier 3,694 1,953 1,878 771 2,234 10,530 +8.4 
February — Février 2,929 2,203 1,987 824 2,111 10,054 -0.7 
March — Mars 3,121 2,841 2,627 1,009 2,638 12,236 +13.5 
April - Avril 3,399 2,734 3,277 873 2,392 12,675 +41 
May - Mai 3,314 3,232 3,126 1,287 2,842 13,801 -1.0 
June - Juin 3,800 3,442 2,866 1,606 3,400 15,114 +1.6 
July - Juillet 4,289 3,468 2,388 1,816 3,571 15,532 11.5 
August -— Aout 3,982 3,684 3,136 1,538 3,544 15,884 -0.4 
September - Septembre 3,905 3,621 2,656 1,560 3,154 14,896 +9.0 
October - Octobre 3,907 3,798 2,171 975 2,966 13,817 +6.0 
November’ — Novembre’ 3,660 3,850 2,273 1,032 3,198 14,013 + 2 
DecemberP -— DécembreP 4,049 5,687 2,115 876 4,544 17,271 +8.4 
YearP — AnnéeP 44,049 40,513 30,500 14,167 36,594 165,823 +3.0 


1 For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 


Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group1, 1986-1988 

Northwest Territories 

TABLEAU 31. Commerce de detail, par groupes de genres de commerce, 1986-1988 
Territoires du Nord-Ouest 


Food General mer- Auto- Auto- Hardware, home Total Per cent2 
group chandise and mobile motive furnishings and all change 
apparel group dealers group other retail stores 
stores group 
Groupe Groupe de ma- Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation? 
d'alimen- gasins de marchan- sionnaires d’auto leries, de magasins ensemble procen 
tation dises diverses et d’auto- mobiles de meubles et de des tuelle 
de magasins mobiles tous les autres ma- magasins 
de vétements gasins de detail 


thousands of dollars — milliers de dollars 


1986: 

January - Janvier 3,996 7,813 1,094 890 3,847 17,640 +8.2 
February - Février 3,806 7,827 1,165 884 3,703 17,385 +.8.5 
March - Mars 4,106 10,232 1,367 917 4,019 20,641 1.5 
April - Avril 3,645 9,172 2,042 751 4,153 19,763 +7.6 
May - Mai 4,011 9,818 1,476 735 4,760 20,800 +48 
June - Juin 4,093 10,780 1,644 802 4,542 21,861 -0.4 
July - Juillet 4,012 8,338 2,004 885 4,897 20,136 +11 
August - Aoit 4,013 9,219 1,720 815 4,564 20,331 +48 
September - Septembre 3,823 11,501 1,690 837 3,987 21,838 -0.3 
October - Octobre 4,251 10,184 1,912 865 4,833 22,045 aes td 
November - Novembre 3,764 9,991 1,254 760 4,699 20,468 -3.8 
December - Décembre 3,867 15,305 1,365 770 6,536 27,843 +6.0 
Year - Année 47,387 120,180 18,733 9,911 54,540 250,751 ee AL 
1987: 

January - Janvier 3,811 8,945 1,258 710 3,524 18,248 +3.4 
February - Février 3,547 7,865 1,354 745 3,631 17,142 -1.4 
March - Mars 3,765 10,635 1,514 816 3,900 20,630 -0.1 
April - Avril 4,003 9,626 e757 755 3,901 20,042 +1.4 
May - Mai 4,696 10,820 1,666 685 4,723 22,590 +86 
June - Juin 4,584 10,257 1,899 892 4,494 22,126 a he 
July - Juillet 4,709 9,638 1,866 1,072 4,685 21,970 +91 
August - Aoit 4,246 10,088 e320 985 4,336 20,976 ass fr 
September - Septembre 4,264 10,255 1,109 1,084 4,267 20,979 -3.9 
October - Octobre 4,401 11,849 1,206 1,094 4,690 23,240 +5.4 
November - Novembre elt YAS) 10,666 1,297 999 4,792 21,329 +42 
December - Décembre 4,190 13,762 1,078 976 6,409 26,415 -5.1 
Year - Année 49,791 124,406 17,325 10,813 Bayoe 255,687 +2.0 
1988: 

January - Janvier 3,603 8,651 1,218 1,240 3,834 18,546 +16 
February - Février 3,504 8,705 1,609 1,404 3,920 19,142 can WAY é 
March - Mars 3,929 11,083 1,968 1,422 4,873 23,275 +128 
April - Avril 3,746 10,350 1,359 1,211 4,184 20,850 + 4.0 
May - Mai 3,932 11,845 1,879 1,405 4,534 23,595 +44 
June - Juin 4,372 11,836 1,905 1,479 5,323 24,915 +126 
July - Juillet 4,124 11,644 2,569 1,691 5,033 25,061 +141 
August - Aoit 4,007 11,219 1,895 1,909 5,020 24,050 +147 
September - Septembre 4,026 11,660 2,502 1,713 5,247 25,148 +199 
October - Octobre 4,165 12,434 1,651 1,680 5,149 25,079 +79 
November! - Novembre! 3,951 12,546 1,630 1,720 4,914 24,761 +16.1 
DecemberP - DécembreP 4,640 15,882 V5r7 1,686 7,108 30,893 +17.0 
YearP - AnnéeP 47,999 137,855 21,762 18,560 59,139 285,315 +116 


———————————————————————————————— a 


1 For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce. voir la page 89. 
2 Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de I'annee. 
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Appendix Appendice 


Appendix | 


Scope of the Survey 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey is one of the 
most important, not only because of the large number 
of respondents who take part in the survey each month 
(over 17,000), but also because of its purpose and the 
nature of the information it yields. While the 
manufacturing industry for example, provides the 
community with a vast array of products, it is through 
the trade sector that all of its products are marketed, 
bought and sold by the various levels of the domestic 
economy and finally reach the Canadian consumer. 
The development of modern economic theories has 
focused mainly on the concept of (national) demand for 
goods and services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships that make 
up the economic system. Moreover, in recent decades, 
management of national demand for the whole 
economy, largely based on these theories, has 
become a priority in the short and medium term 
economic policies of governments of the industrialized 
countries. The current measure of retail trade is, 
therefore, one of the key components used by 
statisticians and economists to estimate 
consumption levels and final consumer demand, 
as shown in the national accounts and the many 
economic indicators derived from them. 


This monthly publication contains the latest results 
from the survey of retail sales of goods by merchants, 
traders, dealers and retailers operating within Canada’s 
borders. For the purposes of this survey, industries 
included in retail trade are, according to the Standard 
Industrial Classification', those whose establishments 
are "primarily engaged in (...) buying commodities for 
resale to the general public for personal or household 
consumption and in providing related services". The 
estimates are broken down according to the 
Classification by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classification), by regions 
and for four metropolitan areas. These data are 
obtained from a statistical survey that combines both 
sampling and census procedures. Survey respondents 
are divided into two broad categories, independent 
and chain stores, on the basis of their structure,and 
then each category is surveyed to obtain their monthly 
sales (see Appendix II for more details). 


1 See Division J of the 1980 Standard Industrial 
Classification Manual, Catalogue 12-507E. 
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Champ de |l’enquéte 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, l’enquéte mensuelle sur 
le commerce de detail est l’une des plus importantes. Non 
seulement en raison du nombre de repondants qui a chaque 
mois collaborent a l’enquéte (plus de 17,000 enquétes) mais 
aussi par son objet et la nature de linformation qui en 
decoule. Car si l’activité de production par exemple, permet a 
la collectivite de se procurer une vaste gamme de produits, 
c'est toutefbis grace au commerce que cette multitude de 
biens est transigeée et echangée sur des marches entre les 
differents agents economiques pour finalement parvenir 
jusqu’au consommateur canadien. Or le développement des 
théories Economiques contemporaines a largement mis 
l’accent sur le concept de la demande (nationale) de biens et 
services afin de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations e@conomiques qui. articulent le systeme economique. 
Par surcroit, la gestion de la demande nationale de toute une 
économie, en grande partie inspirée de ces theories, est 
devenue au cours des derniéres décennies, l'une des priorites 
des grandes politiques Economiques de court et moyen 
termes des gouvernements de pays industrialises. La mesure 
courante du commerce de détail constitue par 
consequent l’une des principales composantes qui 
permet aux statisticiens et aux economistes d’estimer le 
niveau de la consommation de biens et d’évaluer la 
demande finale des consommateurs telle que presentee 
dans les comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
economiques qui en sont derives. 


Cette publication mensuelle presente donc les plus 
récents resultats de l’enquéte sur les ventes au detail de biens 
par des marchands, des commercants, des concessionnaires 
ou des détaillants opérant a l’intérieur des limites du territoire 
canadien. Aux fins de cette enquéte, les industries 
considérées comme appartenant au commerce de detail sont, 
d’aprés la classification type des industries', celles dont les 
établis-sements ont comme "activité principale (...) !achat de 
marchandises dans le but de les revendre au public pour 
usage personnel ou ménager et offrent des services qui s’y 
rattachent." Les estimations sont ventilees suivant la 
Classification par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activites Economiques de 1970) 
de méme que par region ainsi que pour quatre zones 
métropolitaines. Ces données sont obtenues a partir d’une 
enquéte statistique qui est |’'amalgame d’un echantillonnage et 
d’un recensement. Suivant leur structure, les répondants a 
l'enquéte sont divisés en deux grandes categories, les 
magasins indépendants et a succursales et chaque 
catégorie est par la suite enquétée afin d’estimer leurs ventes 
mensuelles respectives (voir l’appendice Il pour plus de 
details). 


1 Voir la division J du manuel de la Classification type des 
industries, 1980, n° 12-501F au catalogue. 


The information provided by this survey is not only 
important to the various levels of government but is 
equally valuable to businesses that regularly carry on 
or are involved in retail trade in some form. Market 
analysts in particular will find this publication to be of 
great interest. Other retail trade statistics (new motor 
vehicle sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are also 
disseminated to the general public and published 
reguiarly in other monthly bulletins?. For more 
information on this survey or the Industry Division’s 
Statistical survey program in general, please contact 
the Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: (613) 951-9656. 


2 The publication entitled Retail Trade, Historical 
Statistics 1972-1979 (Catalogue 63-538) not only 
contains historical time series, but is also a valuable 
source of detailed information. See the selected 
publications section at the back of this bulletin for other 
references. 
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L’information fournie par cette enquéte est tout aussi utile 
aux intervenants qui, de facon ponctuelle, opérent ou sont 
impliqués d’une maniére ou d’une autre dans le commerce au 
détail qu’aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront intéressés par 
le contenu de cette publication. D’autres statistiques reli¢es au 
commerce de détail (les ventes de vehicules automobiles 
neufs, les ventes et stocks des grands magasins, les stocks 
commerciaux, etc...) sont egalement disponibles et diffusees 
au grand public en plus d’étre régulierement publi¢es dans 
différents bulletins mensuels2. Pour obtenir plus d'information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquétes 
statistiques de la Division de l'industrie en general, 
communiquer avec la Section du commerce de detail, Division 
de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, tel: (613) 
951-9656. 


2 La publication intitulée Commerce de detail, statistiques 
historiques, 1972-1979 (n° 63-538 au catalogue) constitue une 
source tres intéressante de renseignements deétailles en plus des 
séries cChronologiques qui y sont préesentees. Pour d'autres 
références, consulter la section du choix des publications a la fin 
du présent bulletin. 
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Definitions 


“Retail Trade", for the purpose of this report, is 
defined as "the aggregate sales made through retail 
locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Statistics 
Canada, is a "business location (usually a store) in 
which the principal activity is the sale of merchandise 
and related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail trade 
estimates do not include any form of direct selling 
which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold 
directly by printers or publishers; and sales made by 
book and record clubs. The only exception is the mail- 
order and catalogue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to the "general 
merchandise store" category. In addition, retail trade 
excludes: retail sales through ancillary units, e.g., 
warehouses, head offices, etc.; sales of contractors 
whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used 
merchandise and receipts from repairs, equipment 
rental, food serving and other service activities, less 
returns, adjustments and discounts. Total net sales 
also include: trade-in allowances, commissions earned 
from sales of goods owned by others, proprietor’s 
withdrawals of goods for personal use (at retail) and the 
sales and receipts of concessionnaires operating within 
the outlet. Non-operating revenues, bad debts 
recovered and sales taxes collected for remittance to a 
government agency are excluded. 


CLASSIFICATION 
Kind of Business! 


Estimates of retail trade are stratified by region 
and by kind-of-business groupings which are based on 
the Standard Industrial Classifications and the retail 
kind-of-business categories employed in the 1966 
Census of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a “location” survey, as 
noted above, each individual (retail) location of a firm is 


1 For a detailed definition of each kind of business, see 
Retail Trade Historical Statistics, 1972- 1979, 
Catalogue 63-538. 
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Definitions 


"Commerce de detail" signifie, pour les besoins de la 
présente publication, "l'ensemble des ventes faites par des 
points de vente au détail". 


Un “point de vente au détail", suivant la définition de 
Statistique Canada, est un local d'affaires (habituellement un 
magasin) dont l’activité principale est la vente de 
marchandises et de services connexes au grand public pour la 
consommation ménagére ou personnelle. Les estimations 
relatives au commerce de détail ne prennent pas en compte 
les ventes directes, c’est-a-dire les ventes qui ne sont pas 
faites par l’intermédiaire d’un point de vente au detail, par 
exemple les ventes directes par démarchage, les ventes par 
distributeur automatique, les ventes de journaux ou de revues 
faites directement par les imprimeurs et editeurs, et les ventes 
faites par les cercles du livre et les clubs de disques. Il n'y a 
qu’une exception: les ventes des grands magasins faites par 
la poste ou par catalogue, qui sont classées dans la categorie 
des "magasins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les ventes au detail des 
unites auxiliaires, par exemple, entrepots, sieges sociaux, etc.., 
ni les ventes des entrepreneurs dont l’activite principale ne 
releve pas du commerce de détail, ni les operations de detail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de 
marchandises neuves et usagées et des recettes provenant de 
reparations, de locations de matériel de la vente de repas et 
d’autres activités de services,moins la valeur des rendus, les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes 
comprennent également; la valeur des reprises, les 
commissions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises prélevees par 
le propriétaire pour son usage personnel et les ventes et 
recettes des concessions exploitées dans les points de 
ventes. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises creances et les 
taxes de vente percues pour le compte d’un organisme public. 


CLASSIFICATION 
Genre de commerce! 


Les estimations relatives au commerce de detail sont 
stratifig6es par région et par groupe de genre de commerce. 
Ces groupes sont fondés sur la Classification des activites 
économiques et les catégories de genre de commerce de 
détail qui ont été utilisées lors du recensement du commerce 
et des services de 1966. Etant donné que |l’enquéte mensuelle 
du commerce de detail est axee sur les points de vente 
comme on l’a indique ci-dessus, chaque point de vente au 


] Pour une definition complete de chaque genre de commerce, 
consulter !a publication Commerce de detail statistiques 
historiques 1972-1979, no 63-538 au Catalogue 


assigned a kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is stratified into 27 major 
kind-of-business groupings plus a miscellaneous 
category. In order to increase the usefulness of these 
Statistics, the composition of each kind-of- business 
group is described at the end of the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition to being 


Stratified by kind-of-business groupings, are also 
broken down into chain and independent components. 
Firms are classified to the chain store component 
based on the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the same kind of 
business, under the same legal ownership". 


Any firm not meeting the above definition is 
automatically classifed as an “independent” 
organization, the only exception being “department 
stores" which are classified in their entirety to the 
chain component. 
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détail d’une entreprise se voit attribuer un code "genre de 
commerce" d’aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de detail est 
stratifié selon 27 grands groupes de genre de commerce, 
outre la catégorie "Marchands divers". Pour rendre ces 
statistiques plus utiles, nous décrivons la composition de 
chaque groupe de genre de commerce a la fin de la 
publication. 


Type d’entreprise 


En plus d’étre stratifices selon le genre de commerce, les 
estimations relatives au Commerce de détail sont ventilées 
entre magasins a succursales et magasins indépendants. Les 
entreprises qui répondent a la definition suivante sont 
classées dans la categorie des magasins a succursales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant au 
moins quatre points de vente au détail dans un méme genre 
de commerce, sous une meme appartenance juridique”. 


Toute entreprise dont le schéma de structure ne concorde 
pas avec la définition ci-dessus est classée automatiquement 
dans la categorie des magasins indépendants, la seule 
exception étant les "grands magasins" qui sont portes en 
totalité dans la catégorie des magasins a succursales. 
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Methodology 


Retail trade estimates are derived from a survey of 
Canadian "retail locations". Businesses are first 
Classified to the retail sector on the basis of "Census 
value added"2, which is defined in retail trade as the 
difference between sales and the purchase price of the 
goods sold in a particular period. Companies which fall 
into the retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the three-digit 
1960 Standard Industrial Classification code) on the 
basis of "major activity” - the proportion of sales 
accounted for by each kind of business or by each 
type of commodity sold. 


The next step in the classification procedure is to 
survey those businesses selected for the sample in 
order to obtain information on the number and activity 
of locations operated. Such information is required not 
only to determine if individual businesses, particularly 
multi-location businesses, qualify for treatment as 
"chains" (see definition Appendix Il) but also to isolate 
retail locations from non- retail and make possible a 
more precise classification of each to one of more than 
90 "kinds of business", which are subsequently 
grouped into 28 trade groups for purposes of 
publication. 


Because this is a location-oriented survey, the 
scope of coverage is extended to include retail 
locations operated by non-retailing businesses. When it 
is determined that a manufacturer (for example) 
operates one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail !ocations 
can be operated by businesses whose principal activity 
is manufacturing, wholesaling, government, 
construction, etc. 


The design of the survey provides the facility to 
revise the monthly estimates to account for late 
responses. Each month the publication will contain 
preliminary estimates for the current month and 
revised estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates contained in 
this report are produced by means of a sample survey 
using methodology which differs substantially from that 
used for the estimates published to the end of 1974. 


2 For additional information, see the 1970 Standard 
Industrial Classification Manual, Catalogue 12- 
501E, Pages 9-11. 
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Methodologie 


Les estimations du commerce de détail sont tirées d’une 
enquéte sur les "points de vente" au détail au Canada. Les 
entreprises sont d’abord classées dans le secteur du 
commerce de détail d’aprés la "valeur ajoutée recensée"2, qui 
représente dans ce secteur, la difference entre le prix de 
vente et le prix d’achat des biens vendus pendant une période 
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au commerce de 
détail sont ensuite classées dans des catégories précises 
d’activites (code a trois chiffres de la Classification des 
activités €conomiques de 1960) d’aprés la "principale 
activité”, c’est-a-dire d’apres la proportion des ventes dont 
rend compte chaque genre de commerce ou chaque type de 
marchandises vendues. 


L’étape suivante du travail de classification consiste a 
faire un. releve des entreprises échantillonnées dans le but 
d’obtenir des renseignements sur le nombre de points de 
vente et leur activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises particulieres, 
notamment les entreprises a points de vente multiples, 
peuvent étre considérées comme des "magasins a 
succursales" (voir définition Appendice Il), mais aussi a 
distinguer les points de vente au detail des autres types de 
points de vente et d’ainsi assurer un classement plus précis 
de chacun d’eux parmi plus de 90 genres de commerce. 
Subséquemment, ces genres de commerce sont agréges en 
28 groupes pour fins de publication. ’ 


L’enquéte étant axée sur les points de vente, le champ 
d’enquéte a été étendu aux points de vente au detail exploites 
par des entreprises autres que des magasins de detail. 
Lorsqu’on a établi, par exemple, qu’un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au detail, on procede de la 
méme facon qu’indiquée ci-dessus. Des locaux de vente au 
détail peuvent étre exploités par des entreprises dont 
l’activité principale est la fabrication, le commerce de gros, 
l’'administration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l’'enquéte permet la révision des 
estimations mensuelles afin de tenir compte des reponses 
tardives. La publication mensuelle fournira donc des données 
provisoires pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois precedent. 


On établit les estimations mensuelles relatives au 
commerce de détail que renferme la presente publication au 
moyen d’une enquéte par sondage dont la methodologie 
différe sensiblement de celle utilisée pour les estimations qui 
ont paru jusqu’a la fin de 1974. 


2 Pour de plus amples renseignements, voir le manuel de la 
Classification des activites economiques, 1970, n° 12-501F 
au Catalogue, pages 9-17. 


The new methodology was primarily developed 
because, after 1969, there was no adequate source of 
information available to update the independent portion 
of the old sample to account for firms coming into 
existence (births) and/or going out of business 
(deaths). The levels established by the new sample 
indicate there was a downward bias in the old sample 
which had grown to about 4% in 1974. Even so, the 
monthly trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supplemented 
by chain and department store lists and an area file 
list, comprises the universe for this survey. A sample 
of approximately 16,000 independent firms, stratified 
by regions and by the Standard Industrial Classification 
code has been selected from this universe and 
surveyed in order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, stratified 
by trade group and region. 


The method used for the estimation of total retail 
sales is one in which each sampled unit’s reported 
data is inflated to universe levels by multiplying the 
reported data of the sampled unit by the inverse of the 
probability of selection for the unit. For firms which do 
not respond on time4 in a particular month, an estimate 
is imputed using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell averages, last 
month’s sales, other trends, etc. Consequently each 
firm in the sample must have an individual estimate of 
sales. 


The results of the survey are not linked to census 
results. Instead, the estimates derived in the course of 
the survey will be compared with census data in order 
to determine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. Based on 
these findings, revisions will then be made to 
compensate for any errors or discrepancies discovered 
(such as in coding of firms to erroneous kinds of 
business codes, over-estimation in particular cells, 
etc.). 


3. The metropolitan areas of Montréal, Toronto, Winnipeg 
and Vancouver are census metropolitan areas as 
defined by the 1971 Census. 

4 Late responses are included in revised estimates. 
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Cette nouvelle méthodologie fut principalement mise en 
application parce qu’il n’existait plus de source adequate de 
renseignements disponibles, apres 1969, pour mettre a jour la 
partie indépendante de |l’ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de celles qui 
fermaient leurs portes (disparitions). Le niveau des ventes 
déterminé par le nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous-estimation 
avait atteint 4% en 1974. Néanmoins les tendances 
mensuelles mesurées par l’ancien ainsi que par le nouvel 
echantillon sont passablement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impdt) a été compleétee par la 
liste des magasins a succursales ainsi que des grands 
magasins et par une liste de fichier aréolaire pour reconstituer 
univers de cette enquéte. Un échantillon d’environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifie par région? et selon le 
schéma de codage de la Classification des activites 
economiques, a été préleve sur cet univers et a fait l’objet 
d’une enquéte en vue de déterminer le genre d’activite de 
chaque entreprise. Des estimations sont ensuite etablies tous 
les mois et stratifiges selon le groupe de commerce et la 
region. 


La méthode d’estimation des ventes totales au detail 
consiste a gonfler les données déeclarées par chaque unite 
échantillonnée aux dimensions de l’univers en multipliant les 
données de l’unité par l’inverse de la probabilite de choix de 
l’unité. Dans le cas des entreprises non déclarantes a temps4 


~ un mois donné, on procéde a une imputation a l’aide d’une 


méthode statistique qui fait intervenir divers elements comme 
les moyennes de cellule, les ventes du dernier mois, d'autres 
tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir une estimation des ventes 
pour chaque entreprise échantillonnée. 


Les résultats de l’enquéte ne sont pas raccordés a ceux 
du recensement. Une étude comparative entre les estimations 
obtenues dans le cadre de cette enquéte ainsi que celles 
obtenues lors d’un recensement sera effectuée afin de 
déterminer la cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques et de 
compenser les erreurs ou les divergences relevees (comme 
un classement erroné selon le genre de commerce, une 
surestimation dans des cellules particulieres, etc.). 


3 Les zones métropolitaines de Montréal, de Toronto, de Winnipeg 
et de Vancouver correspondent aux zones meétropolitaines du 
recensement de 1971. 

+ Les déclarations tardives sont toujours considérées dans le 
calcul des estimations révisées. 
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Components of the Survey Universe 


The universe used for this survey is composed of 
two basic parts: a master file list (including chain and 
department store components) and an area file list. 
These components provide an adequate representation 
of the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a series of 
profiles developed from the retail store portion of the 
Revenue Canada (Taxation) master file and is stratified 
by region and by Standard Industrial Classification 
code. This component is a list of all retail businesses 
having a payroll deduction account number (i.e., having 
employees for whom payroll deductions are made). It 
is updated monthly for new firms coming into business, 
for firms going out of business and, in the case of 
existing firms, for any changes in name, address or 
nature (kind) of business. These updates originate from 
both Revenue Canada (Taxation) and from Statistics 
Canada survey sources. As these updates are 
received, firms going out of business are dropped from 
the sample and a sample of births is selected from 
among new firms which have gone into business, thus 
providing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are sampled 
using a given probability of selection determined by 
geographical location, Standard Industrial Classification 
code and cell size. To create the original sample file, 
the complete survey master file was sampled. Since 
that time, only the births have been sampled each 
month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a sub-set of 
the survey master file component. The businesses on 
this list are those which have been identified (from 
Statistics Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with certainty 
(i.e., each business is surveyed). This component, as 
well as being updated monthly using Revenue Canada 
information, is also updated annually. The annual 
updates are based primarily on returns obtained in the 
course of the Annual Chain and Department Store 
Survey, as well as on information derived from other 
sources such as trade magazines, etc. 
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Elements de l’univers de l’enquéte 


L’univers de l’enquéte comprend deux élements 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y compris les 
elements magasins a succursales et grands magasins) et une 
liste de fichier aréolaire. Ces éléments représentent de 
maniére adéquate l’univers du commerce de détail. 


Fichier principal de l’enquéte 


Le fichier principal de l’enquéte du commerce de vente 
au detail est fonde sur une série de profils tires de la fraction 
du fichier principal de Revenu Canada (Impot) se rapportant 
aux commerces de vente au détail et est stratifie par region et 
selon le schema de codage de la Classification des activites 
economiques. Cet élément du fichier est une liste de toutes 
les entreprises de vente au détail qui ont un numero de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant des 
salariés a |’egard desquels des déductions sont faites aux fins 
de l’impét). Cette liste est mise a jour tous les mois; il s’agit 
de prendre en compte la création de nouvelles entreprises, la 
disparition d’entreprises et dans le cas d’entreprises 
existantes, tous les changements de nom, d’adresse ou de 
genre de commerce. Ces mises a jour s'appuient sur des 
enquétes de Revenu Canada (Impot) et de Statistique Canada. 
Deés que |’on dispose de ces mises a jour, les entreprises qui 
cessent toute activité sont éliminées de |l’echantillon et un 
échantillon de créations est préleve sur les nouvelles 
entreprises, ce qui permet un ajustement mensuel en fonction 
des créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de l’enquéte sont 
échantillonnés d’aprés une probabilite donnée de sélection 
déterminée par le lieu d’exploitation, le schema de codage de 
la Classification des activités economiques et la taille des 
cellules. Lors de la constitution du fichier de |’echantillon 
initial, la sélection a porté sur tout le fichier principal de 
l’'enquéte. Depuis lors, seules les créations ont fait l'objet d’un 
echantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins a succursales et des grands 
magasins constitue un sous-ensemble de |’element fichier 
principal de l’enquéte. Les établissements commerciaux 
figurant sur cette liste sont ceux qui ont été identifies (d’apres 
les documents de Statistique Canada) comme magasins a 
succursales et grands magasins et qui ont ete echantillonnes 
avec certitude (chaque entreprise fait partie de |’echantillon). 
Cet élément, qui est mis a jour tous les mois d’apres les 
données de Revenu Canada, fait egalement l'objet d'une mise 
a jour annuelle. Ces derniéres mises a jour sont fondees 
principalement sur les déclarations obtenues dans le cadre de 
l'enquéte annuelle sur les magasins a succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements puises a 
d’autres sources comme les revues portant sur le commerce, 
etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essentially, is to 
supplement the sample frame. This additional input has 
two uses: 


to provide an estimate for firms which do not appear on 
the survey master file (i.e., having no employees for 
whom tax deductions are made); 


to compensate for the time lag involved in obtaining a 
birth adjustment through the survey master file. 


The area file was derived by selecting a number of 


areas in Canada (as defined by the Labour Force 
Survey), Covering all regions with the exception of the 
Yukon and Northwest Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected areas were 
completely enumerated by field representatives and an 
area file composed of all businesses in the selected 
areas was created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which firms were 
present on both files. For those firms which appeared 
on both files, the universe was represented by the 
sample of firms derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) automatically 
became part of the sample file. Every month since the 
Original enumeration, one twelfth of the selected areas 
have been completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into existence 
during the preceding year. These new firms are then 
matched against the entire survey master file. 
Similarly, all new businesses which have been added 
to the survey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month against 
the entire area file. Once it has been determined that 
firms are on both files, they are removed from the area 
file and given a chance of selection on the survey 
master file. The remaining unmatched firms on the 
area file are included in the sample. 
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Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de completer 
la base de |’échantillon. Cet élément supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises qui ne figurent 
pas dans le fichier principal de l’enquéte (entreprises ne 
comptant aucun salarié pour lequel on procede a des 
déductions aux fins de l’impot); 


de compenser le "retard" d’obtention des ajustements en 
fonction des créations au moyen du fichier principal de 
l’enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en choisissant un 
certain nombre de secteurs géographiques au Canada (a 
l'aide de données de l’enquéte sur la population active) de 
facon a couvrir tout le territoire canadien a l'exception du 
Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les secteurs choisis 
ont ensuite été entigrement dénombrés par des représentants 
régionaux et on a ainsi obtenu un fichier geographique 
comprenant tous les établissements commerciaux de ces 
secteurs. On a comparé ce fichier au fichier principal de 
l'enquéte pour déterminer quelles entreprises figuraient dans 
les deux fichiers. Pour ce qui est de ces entreprises, l’univers 
a eté representé par |’échantillon d’entreprises préleve sur le 
fichier principal de l’enquéte. Toutes les entreprises sans 
pendant (dans le fichier aréolaire) ont eté automatiquement 
incorporées au fichier de |’échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douzieme des regions choisies a 
fait objet d'un autre dénombrement complet visant a 
déterminer quelles nouvelles entreprises ont vu le jour au 
cours de l’année précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de l’enquéte. De 
la méme facon toutes les nouvelles entreprises ajoutées au 
fichier principal de l’enquéte au moyen de mises a jour tirées 
du fichier de Revenu Canada (Impot) sont reappariges chaque 
mois avec le fichier géographique. Les entreprises pour 
lesquelles on a trouvé un pendant au cours des deux 
processus de comparaison précédemment deécrits sont 
radiées du fichier géographique et demeurent sur le fichier 
principal de l’enquéte ou elles ont une probabilité d’étre 
choisies. Le reste des entreprises du fichier geéographique 
pour lesquelles on n’a pas trouvé un pendant sont inclus dans 
’échantillon. 
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Data Reliability 


The statistics in this publication are estimates 
derived from a sample survey and, as such, can be 
subject to errors. The following material is provided to 
assist the reader in the interpretation of the estimates 
published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey are 
subject to a number of kinds of errors. These errors 
can be broken down into two major types: sampling 
and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observations 
are made only on a sample and not on the entire 
population. The sampling error depends on factors 
such as the size of the sample, variability in the 
population, sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the sampling 
error will depend on the stratification procedure 
employed, allocation of the sample, choice of the 
sampling units and method of selection. (Further, even 
for the same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient estimation 
procedure.) 


In sample surveys, since inference is made about 
the entire population covered by the survey on the 
basis of data obtained from only a part of the 
population, the results are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same general 
survey conditions. The most important feature of 
probability sampling is that the sampling error can be 
measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a 
complete census of the population is taken. Non- 
sampling errors can be attributed to one or more of the 
following sources: 


Coverage error. This error can result from incomplete 
listing and inadequate coverage of the population of 
interest. 


Data response error. This error may be due to 
questionnaire design and the characteristics of the 
question, inability or unwillingness of the respondent to 
provide correct information, misinterpretation of the 
questions because of definitional difficulties and 
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Fiabilite des données 


Ce bulletin présente des estimations fondées sur une 
enquéte par echantillonnage qui risquent, par conséquent, 
d’étre entachées d’erreurs. La section qui suit vise a faciliter, 
pour le lecteur, l’interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d’échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d’une enquéte par 
echantillonnage sont sujettes a différents types d’erreurs. On 
les regroupe en deux grandes categories: les erreurs qui sont 
dues a |’echantillonnage et celles qui ne le sont pas. 


Erreurs d’éechantillonnage 


Ce genre d’erreur existe parce que les observations 
portent uniquement sur un echantillon, et non sur l'ensemble 
de la population. L’erreur depend de facteurs tels que la taille 
de l’echantillon, la variabilite de la population, le plan de 
sondage et la méthode d’estimation. Pour une taille donnee 
d’éechantillon, par exemple, l’erreur d’echantillonnage sera 
fonction de la méthode de stratification adoptee, de 
attribution de l’échantillon, du choix des unites sondeées et de 
la méthode de sélection. (On peut meme, dans le cadre d’un 
seul plan de sondage, effectuer plusieurs calculs pour arriver 
a la methode d’estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par éechantillonnage, on tire 
des conclusions sur l'ensemble d’une population a partir des 
données concernant une partie seulement, les résultats seront 
probablement différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes conditions. La 
principale caractéristique des sondages probabilistes, c’est 
que |’erreur d’échantillonnage peut étre directement mesuree 
a partir de |’echantillon. 


Erreurs non liées a l’echantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recensements que 
dans les enquétes par échantillonnage. Elles sont dues a un 
ou plusieurs facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l’enquéte. L’erreur peut resulter d'un 
listage incomplet et d’une couverture insuffisante de la 
population visee. 


La réponse. Ici, |’erreur peut étre attribuable a la conception 
du questionnaire et aux caractéristiques de la question, a 
l'incapaciteé ou au refus de l’enquete de fournir des 
renseignements exacts, a |'interpretation fautive des questions 
due a des problémes d’ordre semantique, Ou aux variations, 


different tendencies of different interviewers in 
explaining questions or interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may refuse 
to answer questions, some may be unable to respond, 
while others may be too late in responding. Data for 
the non-responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is very much 
dependent on any characteristic differences between 
the respondent group and the non-respondent group in 
the survey. This error generally decreases with 
increases in the response rate and attempts are 


therefore made to obtain as high a response rate as ° 


possible. 


Processing error. These are the errors that may 
occur at various stages of processing such as coding, 
data entry, verification, editing, weighting, tabulation, 
fs) (2 


Non-sampling errors are difficult to measure. More 
important, non-sampling errors require control at the 
level at which their presence does not impair the use 
and interpretation of final results. With regard to the 
estimates of this publication, all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors; units have 
been defined in a most precise manner and the most 
up-to-date listings have been used; the questionnaires 
used in the survey have been carefully designed to 
minimize different interpretations (interviewers have 
been instructed to ask the questions as printed on the 
questionnaires); detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of editing and 
processing; every possible effort has been made to 
reduce the non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of a large 
number of all possible samples of the same size that 
could have been selected using the same sample 
design under the same general conditions. If it was 
pessible that each one of these samples could be 
surveyed under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it would be 
expected that the sample estimates would differ from 
each other. The average estimate derived from all 
these possible sample estimates is termed the 
expected value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be obtained if a 
census enumeration was taken under identical 
conditions of collection and processing. An estimate 
' calculated from a sample survey is said to be precise 
if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this expected 
value of the estimates. However, since the estimate is 
based on a probability sample, the variability of the 
sample estimate with respect to its expected value can 
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d’un interviewer a l'autre, dans l’explication des questions ou 
dans l’interprétation des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de répondre, 
tandis que d’autres en sont incapables ou encore répondent 
trop tard. Les données relatives aux non-repondants peuvent 
étre imputées a partir des chiffres fournis par les répondants 
ou a l'aide des statistiques antérieures sur les non-répondants, 
lorsque celles-ci existent. On ne connait généralement pas 
avec précision l’importance de |’erreur d’imputation; celle-ci 
varie beaucoup selon les caractéristiques qui distinguent les 
réepondants des non- répondants. Comme ce type d’erreur 
prend habituellement de l’ampleur a mesure que diminue le 
taux de réponse, on s’efforce d’obtenir le meilleur taux de 
reponse possible. 


Le traitement. L’erreur peut se produire lors des diverses 
étapes du traitement, telles que le codage, |’entrée, la 
vérification, la pondération et la totalisation, etc. 


ll est difficile de mesurer les erreurs non lieées a 
l’échantillonnage. De plus, il faut les cerner a un niveau ou 
elles ne nuisent pas a l'utilisation ou a l’interprétation des 
chiffres définitifs. Quant aux estimations du présent bulletin, 
tout a été mis en oeuvre afin de minimiser les erreurs non 
lies a l’échantillonnage. Ainsi, les unités ont été définies avec 
beaucoup de précision, au moyen des listes les plus a jour; 
les questionnaires ont été concus avec soin afin de réduire au 
minimum les différentes interpretations possibles (on a 
demandé aux interviewers de poser les questions telles 
qu’elles figurent aux questionnaires); les diverses etapes de 
vérification et de traitement ont fait l'objet de contrdles 
d’acceptation détailles; on n’a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de réponse soient 
faibles. 


Evaluation de l’erreur d’echantillonnage et de Il’erreur 
non liée a l’échantillonnage 


Erreur d’échantillonnage 


L’échantillon utilisé aux fins de la présente enquéte est un 
des nombreux echantillons de méme taille qui auraient pu etre 
choisis selon le méme plan et les mémes conditions. Si 
chaque échantillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il faudrait 
s’attendre a ce que |’estimation calculee varie d’un echantillon 
a l'autre. On nomme valeur probable |’estimation moyenne 
obtenue de tous les échantillons possibles. Autrement dit, la 
valeur probable est celle qu’on obtiendrait en recensant toute 
la population dans des conditions identiques de collecte et de 
traitement. Une estimation calculée a partir d’une enquéte par 
échantillonnage est dite precise lorsqu’elle s’approche de la 
valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon peuvent ne 
pas correspondre a la valeur probable. Cependant, comme les 
estimations proviennent d’un échantillon probabiliste, il est 
possible d’en mesurer la variabilite par rapport a leur valeur 


be measured. The variance of estimate is a measure 
of the precision of the sample estimate and is defined 
as the average, over all possible samples, of the 
squared difference of the estimate from its expected 
value. 


Once the sample estimate and the variance of the 
sample estimate are derived, other measures of 
precision can be calculated. For example, the 
standard error, defined as the square root of the 
variance, is a measure of the sampling error in the 
same units as the estimate (e.g., dollars). The standard 
error is a measure of precision in absolute terms. The 
coefficient of variation, defined as the standard error 
divided by the sample estimate, is a measure of 
precision in relative terms. For comparison purposes 
one may more readily compare the sampling error of 
one estimate to the sampling error of another estimate 
through the use of the coefficient of variation. 


The measure of sampling error shown in this 
publication under Text Table |, "Measures of 
Reliability", is the coefficient of variation. 


The formula used to calculate the published 
coefficient of variation in Text Table | is: 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with a 
standard deviation S(X) = $400,000 has a coefficient 
of variation of .05 and assuming a normal distribution 
we Can say; "the probability is approximately 68% that 
the actual percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 


is, 


probable. Ainsi, la variance d’une estimation, qui en 
mesure la precision, se deéfinit comme la moyenne, parmi tous 
les echantillons possibles, des carrés de la difference entre 
estimation et la valeur probable. 


Une fois qu’on a calculé |’estimation et sa variance, il 
devient possible de mesurer la precision autrement. Par 
exemple, lerreur-type, soit la racine carree de la variance, 
mesure |’erreur d’echantillonnage dans la meme unite que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement dit, |’erreur- 
type mesure la precision en termes absolus. Par contre, le 
coefficient de variation, c’est-a- dire |l’erreur-type divisee 
par l’estimation, mesure la precision en termes relatifs. Ainsi, 
l'emploi du coefficient de variation facilite la comparaison de 
l’erreur d’echantillonnage de deux estimations. 


C’est le coefficient de variation qui sert a evaluer |’erreur 
d’échantillonnage au tableau explicatif | "Mesure de la 
fiabilité”. 


Voici la formule utilisée pour calculer les coefficients de 
variation du tableau explicatif I: 


S(X) 
Cvix) =. — 
x 


dans laquelle X est |’estimation 
S(X) est l’ecart-type de X 


L’erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 


PE(X) = CV(X) x 100 %. 

Par exemple, le coefficient de variation d’une estimation X = 
$8,000,000 ot |I’écart-type S(X) atteint $400,000 correspond a 
.05; si l'on suppose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d’environ 68% que |’estimation de 
$8,000,000 comporte un pourcentage réel d’erreur inférieur a 
5%. 


TEXT TABLE I. 
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November 1988 Revised 


Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, December 1988 Preliminary, 


Response rate 


Taux de reponse 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins independants 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
No. preliminaire revisee preliminaire revisee 
per cent — pourcentage 
Kind of business: | 
1 Combination stores (groceries and meat) 79.3 79.2 774 82.9 
2 Grocery, confectionery and sundries stores 89.5 66.7 63.0 TBSP 
3. All other food stores 95.2 76.8 61.2 71.0 
4 Department stores 98.9 100.0 - : 
5 General merchandise stores 70.3 100.0 72.8 72.8 
6 General stores 89.5 84.2 Tish} 80.4 
7 ~~ Variety stores 87.3 95.2 78.4 85.3 
8 Motor vehicle dealers 100.0 100.0 71.9 81.4 
9 Used car dealers - - 64.8 74.6 
10 ~~ Service stations 69.8 UES) 69.4 77.1 
at Garages 100.0 100.0 66.3 (oan 
22 Automotive parts and accessories stores : TenG 86.4 78.0 84.4 
13. Men's clothing stores 91.7 89.4 76.3 82.2 
14 Women's clothing stores 93.1 78.7 69.4 78.8 
15 Family clothing stores 86.9 88.3 72:5 9.3 
16 Specialty shoe stores 87.8 UTE 76.9 83.1 
uPA Family shoe stores 84.4 83.2 81.4 86.4 
18 Hardware stores 100.0 93.7 19.7 83.0 
19 Household furniture stores 82.0 67.2 72.5 CES 
20 Household appliance stores OSNa 87.5 25 77.2 
21 Furniture, TV, radio and appliance stores 92.9 73.8 86.9 88.9 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 66.7 67.8 76.5 82.6 
stores 

23 Book and stationery stores 98.9 96.8 72.0 76 
24 Florists 94.1 94.1 64.3 CAM 
25 Jewellery stores 84.1 79.6 70.2 77.8 
26 Sporting goods and accessories stores 82.4 86.5 70.8 77.0 
27 Personal accessories stores 87.8 : 74.0 79.1 
28 All other stores 848 81.8 69.9 76.4 
29 TOTAL, ALL STORES 86.2 81.6 71.0 78.3 

Regions and selected metropolitan areas 

30 Newfoundland 89.4 83.6 66.8 70.8 
31 Prince Edward Island 75.5 79.6 66.8 72.4 
32 Nova Scotia 88.2 84.9 708 77.0 
So New Brunswick 85.7 82.9 2S 80.4 
34 Quebec 867 819 Vine 85.1 
35 = Ontario 85.9 79.1 68.7 76.6 
36 Manitoba 89.0 83.9 718 76.4 
Rye Saskatchewan 83.4 83.6 73.1 79.5 
338 Alberta 84.2 81.1 63.6 G23 
39 British Columbia 85.7 82.1 {a-3 78.7 
40 Yukon and Northwest Territories 93.3 93.3 62.3 64.7 
41 Montreal 86.7 81.9 G30 82.5 
42 Toronto 847 THB! 64.7 font 
43 Winnipeg 887 83.4 716 779 
44 TARE 78.5 


Vancouver 87.4 


82.3 


CL 


TABLEAU EXPLICATIF I. 
préeliminaire, novembre 1988 revise 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Response fraction 


Fraction de reponse 


Chain stores Independent stores Coefficient de 


variation, 
Magasins a succursales Magasins independants estimation 
preliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
preliminaire revisee preliminaire revisee 
per cent — pourcentage 
96.7 92.3 86.6 86.2 .025 
96.2 70.2 61.3 (Key? O77 
99.4 76.7 66.4 TAQ .105 
99.9 100.0 - - - 
97.0 100.0 84.9 7.9 027 
97.8 97.1 TESS) 79.6 .028 
97.7 98.0 85.5 90.9 .006 
100.0 100.0 73.4 83.3 .037 
= = 59.9 673: .025 
74.4 73.8 76.3 82.4 .050 
100.0 100.0 74.9 84.9 .032 
70.4 98.5 87.5 87.5 .063 
98.4 95.4 745 81.1 .004 
95.9 74.3 73:2 80.7 .005 
92.6 90.8 81.1 89.2 Oils 
95.0 82.9 78.0 75.0 .022 
93.5 92.1 86.5 93.2 .044 
100.0 97.2 86.3 90.9 .050 
92.0 Sia 76.5 81.8 .048 
94.9 57.8 78.2 88.1 .064 
100.0 92.6 91.6 96.6 .028 
85.4 69.8 81.0 85.6 .005 
99.8 99.2 PATELS 72.4 .058 
91.5 89.0 68.0 75.0 .129 
97.9 91.1 Uae 83.7 .055 
98.3 9122 79.6 81.1 .097 
soires 
95.3 65.6 81.7 83.9 .002 
94.5 94.4 72.0 80.9 ae 
95.8 91.5 76.0 82.6 .009 
93.2 87.2 76.4 74.5 024 
93.7 93.2 Ties 80.0 024 
94.9 92.5 74.9 79.7 037 
96.7 95.4 75.2 80.3 .034 
94.1 Ons 79.5 86.7 021 
96.3 90.9 74.1 810 015 
98.4 92.0 75.9 78.6 012 
96.6 95.3 (pigs) 847 019 
96.1 93.5 70.9 79.5 012 
95.9 90.2 78.0 83.7 024 
99.8 99.7 74.4 rae ws 039 
94.5 92.9 79.3 86.3 026 
95.0 87.0 70.9 80.0 019 
98.4 92.5 73.4 795 015 


97.0 89.3 78.5 842 


Mesure de la fiabiliteé, selon le genre de commerce et la région, décembre 1988 


No 

Genre de commerce: 
Epiceries - Boucheries 1 
Epiceries, confiseries et articles divers 2 
Tous les autres magasins d'aliments 3 
Grands magasins 4 
Magasins de marchandises diverses 5 
Magasins generaux 6 
Bazars é 
Concessionnaires d'’automobiles 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion 9 
Stations-service 10 
Garages 11 
Magasins de pieces et d'accessoires ‘12 

d’automobiles 
Magasins de vetements pour hommes te 
Magasins de vetements pour dames 14 
Magasins de vetements pour la famille 15 
Magasins de chaussures specialisees 16 
Magasins de chaussures pour la famille 17 
Quincailleries 18 
Magasins de meubles 19 
Magasins d'appareils menagers 20 
Magasins de meubles, televiseurs, radios 21 

et accessoires 
Pharmacies, medicaments brevetes et pro- 22 

duits de beaute 
Librairies et papeteries 23 
Fleuristes 24 
Bijouteries 25 
Magasins d’articles de sport et d'acces- 26 
Magasins d'accessoires personnels Pah 
Tous les autres magasins 28 
TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Regions et certaines zones metropolitaines 
Terre-Neuve _ 30 
lle-du-Prince-Edouard 31 
Nouvelle-Ecosse 32 
Nouveau-Brunswick 33 
Quebec 34 
Ontario 35 
Manitoba 36 
Saskatchewan 37 
Alberta 38 
Colombie-Britannique 39 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
Montreal 41 
Toronto 42 
Winnipeg 43 
Vancouver 44 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or desired 
by both a sample survey as well as a census. We say 
the estimate is accurate if it is near this value. 
Although this value is desired, we cannot assume that 
the exact value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without error. 
Any difference between the expected value and the 
exact population value is termed the bias. Systematic 
biases in the data cannot be measured by the 
probability measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate Is 
determined by the joint effect of sampling and non- 
sampling errors. 


One source of non-sampling error is the non- 
response error. To assist users in evaluating these 
errors two response measures are given in Text Table 
|. The response rate is a measure of the proportion 
of those sample units which have responded in time for 
inclusion in the estimates. The response fraction, 
which is a measure of the data response rate, is the 
proportion of the sales estimate which is based upon 
reported data. For example, a cell with a sample of 20 
units in which five respond for a particular month would 
have a response rate of 25%. If these five reporting 
units represented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 80%. In 
cases such as these, the response rate alone would 
tend to underestimate the reliability of the estimate and 
both measures should be considered since the 
response fraction is more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée a l’échantillonnage 


L’enquéte par échantillonnage et le recensement 
cherchent tous deux a déterminer la valeur exacte de 
l'ensemble. L’estimation est dite précise si elle se rapproche 
de cette valeur. Bien qu’il s’agisse d’une valeur souhaitable, iI 
n'est pas réaliste de supposer que la valeur exacte de chaque 
unité de l’ensemble ou de |l’échantillon peut étre obtenue et 
traitée sans erreur. La différence entre la valeur probable et la 
valeur exacte de l’ensemble s’appelle le biais. On ne peut 
calculer les biais systematiques des données en recourant 
aux mesures de probabilite de l’erreur d’échantillonnage 
décrites plus haut. La precision d’une estimation est 
déterminée par l’effet conjugé des erreurs d’echantillonnage 
et des erreurs non li¢es a |’echantillonnage. 


Une source d’erreur non liées a l’echantillonnage, est 
l’erreur du a la non-réeponse. Le tableau explicatif | donne deux 
mesures de la réponse afin d’aider l'utilisateur a evaluer ce 
genre d’erreur. Le taux de réponse est la proportion des 
unités de |l’échantillon qui ont repondu assez tot pour etre 
incluses dans l’estimation. La fraction de reponse, par 
contre, est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la 
proportion de l’estimation de I’échantillon qui est fondée sur 
des données déclarées. Par exemple, le taux de reponse 
d’une cellule comportant un échantillon de 20 unités dont cing 
repondent lors d’un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 millions sur 
estimation globale de $10 millions, la fraction de réponse 
s’éleverait a 80%. Dans un tel cas, le taux de réponse aurait, 
a lui seul, tendance a déprécier la fiabilité de l’estimation; il 
faudrait donc tenir compte des deux unités de mesure, 
puisque la fraction de réponse est la plus représentative de la 
situation. 


) 


Appendix VI 


Seasonal Adjustment 


Time series contain the elements essential to the 
description, explanation and forecasting of the 
behaviour of an economic phenomenon: "They are 
Statistical records of the evolution of economic 
processes through time"S. In using time series to 
observe economic activity, economists and statisticians 
have identified four characteristic behavioural 
components: the long-term movement or trend, the 
cycle, the seasonal variations and the irregular 
fluctuations. These movements are caused by various 
economic, natural or institutional factors. The seasonal 
variations occur periodically on a more or less regular 
basis over the course of the year as a result of 
seasonal changes in weather, statutory holidays and 
other events which occur at fairly regular intervals and 
thus have a significant impact on the rate of economic 
activity. 


In the interest of accurately interpreting the 
fundamental evolution of an economic phenomenon 
and producing forecasts of superior quality, Statistics 
Canada uses the X-11-ARIMA seasonal adjustment 
method® to seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal variations on 
the series and essentially consists of adding one year 
of estimated raw data onto each end of the original 
series before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts and 
backcasts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program uses 
primarily a ratio-to-moving average method to smooth 
the modified series and obtain a preliminary estimate 
of the trend-cycle, to calculate the ratios of the original 
series (fitted) to the estimates of the trend-cycle and to 
estimate the seasonal factors from these ratios. The 
final seasonal factors are produced only after these 
operations have been repeated several times (see 
Table 27). These procedures, used to determine the 
seasonal factors necessary to calculate the final 
seasonally adjusted data, are, executed every month. 
This permits the updating each month of the reference 
series from which are derived the final estimations of 
the seasonal factors with the current month's 
unadjusted data as well as the previous month's 
revised unadjusted data. 


5 "A Note on the Seasonal Adjustment of Economic Time 
Series,” Canada Statistical Review, August 1974. 


6 For further information see the X-11-ARIMA Seasonal 
Adjustment Method, by Estella Bee Dagum, Statistics 
Canada,Catalogue 12-564E, Occasional. 
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Desaisonnalisation 


Les séries temporelles ou chronologiques comportent les 
elements essentiels a la description, l’explication et la 
prévision du comportement d’un phénoméne économique. 
"Ce sont des dossiers statistiques de |l’évolution des 
processus economiques dans le temps"5. L’observation par 
les €conomistes et les statisticiens de |’activité Economique a 
l'aide des series temporelles a donc permis de distinguer 
quatre composantes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonnieres et les fluctuations 
irreguliéres ou accidentelles. Ces mouvements sont causes 
par différents facteurs, soit economiques, naturels ou 
institutionnels. Les variations saisonnieres sont les fluctuations 
periodiques plus ou moins regulieres qui se produisent au 
cours d’une année en raison du cycle météorologique normal, 
des congés fixes et d’autres €venements qui se repetent a 
intervalles avec une certaine régularite pour influencer de 
facon significative le taux d’activite. 


Afin de favoriser l’interprétation exacte de |’évolution 
fondamentale d’un phénomeéne économique et de produire 
une meilleure prédiction, Statistique Canada rajuste les series 


temporelles au moyen de la méthode de désaisonnalisation X- 


11-ARMMIS6 afin de justement minimiser limpact des 
variations saisonnieres sur les séries. Cette technique consiste 
essentiellement a ajouter les estimations d’une année de 
données brutes a chacunes des deux extremités de la série 
initiale avant de procéder a la désaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimatives proviennent d’extrapolations 
prospectives et rétrospectives réalisees par des modeles 
ARMMI (modeéles autorégressif a moyennes mobiles 
intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait surtout 
appel a la méthode de rapport aux moyennes mobiles pour 
effectuer le lissage de la série modifiée et obtenir une 
estimation provisoire de la tendance-cycle, calculer les 
rapports de la série initiale (ajustee) aux estimations de la 
tendance- cycle, et estimer les facteurs saisonniers a partir de 
ces dits rapports. Les facteurs saisonniers definitifs ne sont 
produits que lorsque ces opérations ont ete executees a 
plusieurs reprises (voir tableau 27). Ces etapes determinant 
les facteurs saisonniers nécessaires au calcul des données 
désaisonnalisées finales sont exeécutées a chaque mois. II 
nous est donc possible de mettre a jour mensuellement les 
séries de référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant les données les 
plus recentes disponibles qui se referent au mois courant et 
aux données révisees du mois precedent. 


5 La désaisonnalisation des séries temporelles economiques: 
quelques remarques; tire a part de /a Revue statistique du 
Canada, aout 1974. 

6 Pour de plus amples informations voir La methode de 
desaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella Bee Dagum, 
Statistique Canada, n° 12-564F au catalogue, hors serie. 


While seasonal adjustment permits a better 
understanding of the underlying trend-cycle of a series, 
the seasonally-adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple irregular 
movements; to get a better idea of the underlying 
trend, users should examine several months of the 
seasonally adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cyclical 
Dominance number, MCD, is provided (see Table 27). 
The MCD is the shortest monthly span for which a 
certain ratio becomes and remains less than one, that 


is, the ratio for which the absolute average percentage | 


change of the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute average 
percentage change of the irregular component. The 
MCD can be interpreted as the number of months over 
which a change in the seasonally adjusted series must 
move in a given direction before one can be 
reasonably certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. Clearly, small 
MCD’s are desirable and indicative of a smooth series. 
Applying a moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying trend- 
cycle. The MCD moving average provides a method of 
-reducing all types of series to approximately the same 
degree of smoothness whatever the size of the 
irregular component in the original series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived "indirectly" by 
the summation of the 28 individually seasonally 
adjusted kinds of business. Previously, this total was 
derived by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly"”. Also in March 1984, the end- point 
seasonal adjustment method was adopted. For the 
period March 1983 to February 1984, a modified 
version of the "end-point seasonal adjustment" 
method, employing a projected factor for the current 
month only, was utilized. Prior to March 1983, 
seasonally adjusted data were derived on a monthly 
basis by employing projected seasonal factors 
(forecasted one year in advance) calculated once a 
year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates8 


Commencing with the March 1986 issue, seasonally 
adjusted constant dollar estimates, as shown in Table 
28, are obtained by deflating the current dollar 
seasonally adjusted data by an implicit price index 
supplied by the Income and Expenditure Accounts 
Division. Up to February 1986 issue, the total constant 
dollar seasonally adjusted estimates were derived by 
employing the direct seasonal adjustment method. 


’ Refer to: Lothian, J. and Morry, M. (1977): The problem of 
Aggregation; Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis Division, Statistics 
Canada. 

8 See appendix Vil on constant dollars estimates. 
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Bien que la désaisonnalisation permette de mieux 
comprendre la tendance-cycle fondammentale d’une serie, la 
série désaisonnalisée n’en contient pas moins une 
composante irréguliere. De légeres variations d’un mois a 
l'autre dans la série désaisonnalisée. peuvent n’étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure idee 
de la tendance fondamentale, les utilisateurs doivent donc 
examiner les séries désaisonnalisees d'un certain nombre de 
mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a dominance . 
cyclique, ou MDC (voir tableau 27). Il s’agit du plus petit 
nombre de mois pour lesquels un certain rapport devient et 
reste inférieur a l’unité; autrement dit, c’est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la tendance- 
cycle de la série désaisonnalisée est supérieur a celui de la 
composante irréguliére. Le MDC peut étre considere comme 
le nombre de mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant qu’on puisse 
étre raisonnablement certain que la tendance-cycle de la série 
évolue dans la méme direction. Ainsi, un MDC peu éleve est 
souhaitable puisqu’il indique la présence d’une serie lisse. 
L’application d’une moyenne mobile aux données 
désaisonnalisées de période égale au MDC, tend a lisser les 
mouvements irréguliers pouvant dissimuler la tendance-cycle 
fondamentale. La méthode de la moyenne mobile du MDC 
permet de réduire tous les genres de série a peu pres au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille de la 
composante irréguliére dans la série initiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au niveau du 
Canada est dérivé de "facon indirecte" en faisant la somme 
des 28 genres de commerce désaisonnalisés séparément au 
préalable. Auparavant, ce total était obtenu en 
désaisonnalisant de "“facon directe" les données brutes du 
total, au niveau du Canada’. De plus, la désaisonnalisation 
interpolative a été adoptée en mars 1984. Pour la période 
s’échelonnant de mars 1983 a février 1984, on a utilisé une 
version modifige de la désaisonnalisation interpolative, 
employant une prévision du facteur de désaisonnalisation pour 
le mois courant seulement. Avant mars 1983, les données 
désaisonnalisées étaient dérivées sur une base mensuelle, a 
l'aide de prévisions (une année a l’avance) des facteurs 
saisonniers calculés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants® 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnalisées en dollars 
constants, données au tableau 28, sont obtenues en 
dégonflant les données deésaisonnalisées en dollars courants 
au moyen d’un indice implicite de prix fourni par la Division 
des comptes des revenus et des dépenses. Jusqu’ a |l’édition 
de février 1986, les estimations totales désaisonnalisées en 
dollars constants etaient obtenues par l'emploi de la méthode 
de désaisonnalisation directe. 


’ Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): Aggrégation directe ou 
indirecte, Ottawa, Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de I’analyse, Statistiques Canada. 


8 Consulter l’appendice Vil, sur les estimations en dollars 
constants. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are subject to 
different types of errors (as described previously in this 
section) and that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by mail would 
prove to be very difficult (almost impossible 
sometimes) and costly, results must be revised on an 
ongoing basis as new information is received, enabling 
us to update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in regard to 
the Retail Trade survey: the first relates to the way 
data are gathered while the second results from 
the seasonal adjustment procedures. In each case, 
revisions are both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only to the 
previous month, while in the second type, monthly 
corrections apply to the three previous months. In both 
cases, annual revisions relate to the previous year 
data. The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous months (April 
and May) are published in the following month issue of 
the present catalogue (July), while the annual revisions 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are published in the 
March issue of the following year of the present 
bulletin. 

Generally, revised data are indicated with an "r" 
beside the name of the month to which they apply, in 
order to inform the user of these changes. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this report is 
based on, varies from month to month. See Text Table 
Il for the number of shopping days the current report is 
based on. 
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Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a différents 
types d'erreurs (telles qu’explicitées précédemment dans 
cette section) et qu'il serait tres couteux et difficile 
(pratiquement impossible parfois) d’atteindre, a partir d’un 
programme de collecte de données par la poste, un taux de 
reponse de 100%, il faut donc réviser les résultats sur une 
base réguliere afin de mettre a jour les séries statistiques en 
découlant, a mesure que de nouvelles informations nous sont 
transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en regard a 
l’enquéte sur le commerce de détail: les premieres sont 
liees a la fagon dont les données sont obtenues tandis 
que les secondes résultent de la procédure de 
désaisonnalisation. Dans chacun des cas, ces révisions 
peuvent étre mensuelles ou annuelles. Les révisions 
mensuelles du premier type ne se rapportent qu’aux seules 
données du mois précédent tandis que celles du second type 
se rapportent aux trois mois precedents. Dans les deux cas, 
les revisions annuelles ne se rattachent qu’aux seules 
données de l’année précédente. Dans le cas des revisions 
mensuelles qui se réferent au mois courant (soit juin par 
exemple) et aux deux mois précédents (soit avril et mai), elles 
sont ajoutées a la publication du mois suivant (juillet) tandis 
que les résultats des révisions annuelles, lesquelles sont 
effectuées a la fin de l'année, sont publiés dans le numero de 
mars de l’année suive ite du présent bulletin. 


En general, on avise l'utilisateur de ces changements, en 
inscrivant un "r" a cote du nom du mois auquel on applique 
des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données présentées ici varie d’un mois a |’autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont basées les données. 


TEXT TABLE Il. Number of Shopping Days by Month 
TABLEAU EXPLICATIF Il. Nombre de jours commerciaux par mois 
1988 1987 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 

January - Janvier 25 5 26 5 
February - Fevrier 25 4 24 4 
March - Mars 27 4 26 4 
April - Avril 20 5 25 4 
May - Mai 26 4 26 5 
June - Juin 26 4 26 4 
July - Juillet 20 5 26 4 
August - Aout 27 4 26 5 
September - Septembre 25 4 25 4 
October - Octobre 25 5 26 3 
November - Novembre 26 4 25 4 
December - Decembre 26 5 4 
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Appendix VII 
Constant Dollar Estimates 


To obtain constant dollar total retail trade 
estimates, (Table 28) trade group estimates are 
deflated using trade group implicit price indices (raw 
and seasonally adjusted) supplied by the Income and 
Expenditure Accounts Division of Statistics Canada. 
Deflated trade group estimates are then totalled to give 
an estimate of total retail sales in constant dollars. 


Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law from 
publishing any statistics which would divulge 
information relating to any identifiable business without 
the previous consent in writing of that business9. The 
disclosure of data likely to reveal specific information 
on the activity of a particular company is therefore 
systematically and rigorously controlled and regulated 
to prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules regarding 
the confidentiality of parts of the results of 
merchandising surveys are therefore applied in such a 
way that no data are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of three or 
more if these are dominated by one or two companies. 
Then, in the publication itself, the information is 
withheld for this designated cell by entering an "X" in 
the appropriate boxes. 


Another way of preserving data confidentiality 
without having to enter an "X" is to combine 
(consolidate) the information from selected regions 
(or selected cells) for the same item. The data in 
question can then simply be aggregated and published 
in a less detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 30 and 31, retail sales for Yukon 
and Northwest Territories were broken into five kinds of 
business groups only, as compared to the twenty- 
eight kinds of business for the other regions. 


The rigorous application of these rules preserves 
the confidentiality of the information and ultimately has 
little effect on the dissemination of merchandising 
survey results. 


9 See Section 16 of the Statistics Act (Chapter 15), entitled 
“Secrecy”. 


Appendice VII 
Estimations en dollars constants 


Afin d’obtenir la valeur estimative de l'ensemble du 
commerce de deétail en dollars constants (tableau 28), les 
estimations relatives aux groupes de commerce sont 
degonflees au moyen des indices implicites de prix 
appropriés (brut et désaisonnalisé) fournis par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statistique Canada. 
Les estimations des groupes de commerce ainsi degonflées 
sont ensuite totalisées pour produire |’estimation de 
l'ensemble du commerce de détail en dollars constants. 


Confidentialite des données 


La loi interdit a Statistique Canada de diffuser au grand 
public des données qui pourraient servir a identifier une 
entreprise ou certaines de ses caractéristiques, sans avoir 
obtenu au préalable |’autorisation écrite de cette derniere9. 
Ainsi, le dévoilement de données susceptibles de révéler des 
renseignements précis sur l’activiteé d’une entreprise 
particuliére est systématiquement contrdlé suivant des 
dispositions strictes, de telle sorte qu’aucun renseignement 
jugeé secret ne soit publié ou divulgué. L’application des regles 
sur le caractére secret d’une partie des résultats des enquéetes 
sur le commerce s’établit donc de maniére a ce qu’aucune 
donnée ne soit réevelée pour des cellules (ou unites 
statistiques) composées de moins de trois compagnies, ou 
encore de trois ou plus lorsque celles-ci sont dominées par 
une ou deux compagnies. Par la suite |’information concernant 
ces cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux differents 
postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractere confidentiel de 
information sans pour autant avoir a mettre des "X", consiste 
a grouper (consolider) pour certaines régions (ou certaines 
cellules) l'information d’un méme poste. II suffit alors 
d’agréger les données visées et de les presenter sous une 
forme moins détaillée mais qui respecte la consigne de 
confidentialité. Par exemple, dans les tableaux 30 et 31, les 
ventes au détail pour le Yukon et les Territoires-du-Nord- 
Ouest sont ventilées en cinq groupes de genres de 
commerce seulement, comparativement a vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


Ainsi par l’application rigoureuse de ces regles, le 
caractére privé de l'information est préserve et n’affecte que 
tres marginalement en fin de compte la diffusion des résultats 
des enquétes sur le commerce. 


9 Voir l’article 16, intitulee Secret, du chapitre 15 de la Loi sur la 
Statistique. 
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Appendix VIII 


Kind of Business Composition Used 
in Tables 1 to 27 


v1. 


12: 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and sundries 
stores. Grocery, confectionery and sundries 
stores; grocery stores (with 20% or less fresh 
meat). 


All other food stores. Bakery products stores; 
confectionery and nut stores; dairy products 
stores; egg and poultry stores; fruit and 
vegetable stores; meat markets; fish markets; 
delicatessen stores; other food stores. 


Department stores. Department stores 
including concessions located in department 
store outlets which are an integral part of the 
overall operation. (Note: This kind of business 
excludes non- department store outlets 
operated by department store firms, as well as 
department store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


General merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third food); 


and department store mail order and catalogue. 


sales offices. 


General stores. General stores (more than 
one-third food). 


Variety stores. Variety stores. 
Motor vehicle dealers. Motor vehicle dealers 


(new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers (used cars 
and trucks or used Cars only). 

Service stations. Service stations. 

Garages. Garages. 

Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; home and 
auto supply stores. 


Appendice VIII 


Composition par genre de commerce 
utilise dans les tableaux 1 a 27 


‘te 


Le: 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(e€piceries avec 20% ou plus de viande fraiche). 


Epiceries, confiseries et articles divers. Epiceries, 
confiseries et magasins diarticles divers; epiceries 
(avec 20% ou moins de viande fraiche). 


Tous les autres magasins d’aliments. Magasins de 
produits de boulangerie; magasins de bonbons, de 
noix et confiseries; laiteries; magasins d’oeufs et de 
volailles; magasins de fruits et legumes; boucheries; 
poissonneries; magasins d’aliments fins 
(delicatessen); autres magasins d’alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris les 
filiales situees dans les points de vente des grands 
magasins qui font partie integrale de |’exploitation. 
(Nota: Sont exclus les points de vente autres que 
ceux des grands magasins, qui sont exploités par les 
sociétés propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et par 
catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins du tiers du stock en 
aliments); et les bureaux de vente par commande 
postale et par catalogue des grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d’automobiles. Vendeurs 
d’automobiles (neuves et d’occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d’automobiles d’occasion. Vendeurs 
d’automobiles d’occasion (automobiles et camions 
d’occasion ou automobiles d’occasion seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de pieces et d’accessoires d’automo- 
biles. Magasins de pneus, d’accumulateurs et 


d’accessoires; magasins de fournitures pour la maison 
et l'automobile. 


13. 


14. 


19: 


16. 


AZ: 


18. 


io; 


20. 


die 


22. 


23. 


24. 


25: 


26. 


2h, 


Men’s clothing stores. Men’s and boys’ 
clothing stores; men’s and boys’ furnishings 
stores; men’s and boys’ hat stores; custom 
tailors (made to measure shops). 


Women’s clothing stores. Women’s and 
misses’ ready-to-wear stores; women’s and 
misses’ lingerie and hosiery stores; accessories 
and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing and 
furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men’s and boys’ shoe 
stores; women’s and misses’ shoe stores; 
children’s and infants’ shoe stores. 


Family shoe stores. Farnily shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture stores. 


Househola appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply stores. 


Furniture, television, radio and appliance 
stores. Furniture, television, radio and 
appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetics stores. Drugstores including 
proprietary stores. 


Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 
Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard motors 
and boating accessories; bicycle and bicycle 
repair shops; motorcycle dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco stores 
and stands; news dealers, gift novelty and 
souvenir shops; camera and photographic 
supply stores; luggage and leather goods 
stores; toy and hobby shops. 


86 


12: 


14. 


Lisy 


16. 


17. 


18. 


19. 


20. 


21. 


22: 


23. 


24. 
25. 
26. 


are 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d’accessoires vestimentaires pour hommes et garcons; 
chapelleries pour hommes et garcons; tailleurs (ateliers 
de confection sur place de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins de 
vétements préts-a-porter pour dames et jeunes filles; 
magasins de lingerie et bonneteries pour dames et 
jeunes filles; magasins d’accessoires et autres 
vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Magasins 
de vétements et d’accessoires vestimentaires pour la 
famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins de 
chaussures pour hommes et garcons; magasins de 
chaussures pour dames et jeunes filles; magasins de 
chaussures pour enfants et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. Magasins 
de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins de 
meubles. 


Magasins d’appareils ménagers. Magasins 
d’appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de téléviseurs, 
de radios et d’appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papeteries. 


Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires. 
Magasins d’articles de sport; embarcations, moteurs 
hors-bord et accessoires connexes; magasins de 
bicyclettes et ateliers de réparation; vendeurs de 
motocyclettes. 


Magasins d’accessoires personnels. Magasins et 
kiosques et tabac; marchands de journaux et de 
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveautés et 
de souvenirs; magasins d’appareils et de fournitures 
photographiques; magasins de sacs de voyage, 
valises, malles, mallettes et de maroquinerie; magasins 
de jouets et de jeux. 


28. 


All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair shops; car 
washes; other automotive businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and fur stores; 
children’s and infants’ wear stores; secondhand 
clothing stores; piece goods stores; wool shops; 
other apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint,glass 
and wallpaper stores; television sales and 
service shops; television, radio and hi-fi stores; 
china, glassware and kitchenware stores; floor 
coverings, curtains, upholstery and interior 
decoration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and organ 
stores; record bars; other home furnishings 
stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appliance 
repair shops. Television and radio repair 
shops; household appliance repair shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer stores; retail wine 
stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; 
opticians; health appliance stores; monument 
and tombstone dealers; pet shops; religious 
goods dealers; artists’ supply stores; art 
galleries; coin and stamp dealers; mobile home 
dealers; pawn shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.6.c. 
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28. 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces d’automobiles. Ateliers 
depeinture et de débosselage; autres ateliers de 
reparation spécialisés; lavage d’automobiles; autres 
commerces d’automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins de 
fourrures; magasins de vétements pour enfants et 
bébeés; magasins de vétements usagés; magasins de 
marchandises a la piéce; magasins de laines; autres 
magasins de vétements, n.c.a. 


Autres magasins d’articles d’ameublement. 
Magasins de peinture, vitre et papier tenture; magasins 
de vente et réparation de téléviseurs; magasins de 
teéléviseurs, radios et appareils de haute fidélité; 
magasins de vaisselle, verrerie et ustensiles de 
Cuisine; magasins de revétements de sol; magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration intérieure; magasins 
de toileries; magasins de tableaux et cadres; magasins 
d’antiquités; magasins de meubles d’occasion; 
magasins de pianos et orgues; comptoirs de disques; 
tous les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de radios et 
d’appareils ménagers. Réparation de téléviseurs et 
radios; réparation d’appareils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de biére; 
détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opticiens; 
magasins d’appareils de la santé; marchands des 
monuments funéraires et pierres tombales; boutiques 
d’animaux; marchands d’objets de piété; magasins de 
fournitures pour artistes; galeries d’art; marchands de 
timbres et pieces de monnaie; marchands de maisons 
mobiles; bureaux de mont-de-piété; vendeurs de glace; 
tous les autres magasins de détail, n.c.a. 
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Appendix IX 


Groupings of Kinds of Business Used 
in Table 29 


1. Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and all other 
food stores. 


2. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise stores; 
general stores; variety stores;men’s clothing 
stores; women’s clothing stores; family clothing 
stores; specialty shoe stores; and family shoe 
stores. 


3. Automobile dealers. Motor vehicle dealers. 


4. Automotive group. Used car dealers; service 
stations, garages; and automotive parts and 
accessories stores. 


5. Hardware, home furnishings and other 
retail stores group. Hardware stores; 
household furniture stores; household appliance 
stores; furniture, television, radio and appliance 
stores; pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores; book and stationery stores; 
florists; jewellery stores; sporting goods and 
accessories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


Appendice IX 


Groupes de genres de commerce utilisés 
dans le tableau 29 


Groupe des magasins d’alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles divers; et 
tous les autres magasins d’alimentation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins: 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; magasins 
spécialisés de chaussures; et magasins de chaussures 
pour la famille. 


Concessionnaires d’automobiles. Concessionnaires 
d’automobiles. 


Groupe de l’automobile. Vendeurs d’automobiles 
d’occasion; stations-service; garages; et magasins de 
pieces et d’accessoires d’automobiles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. 
Quincailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d’appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté; librairies 
et papeteries; fleuristes; bijouteries; magasins d’articles 
de sport et d’accessoires; magasins d’accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS, RETAIL 
TRADE 


The following publications are produced by the 
Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
36 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


63-004 Department Store Sales by Region. Advance 
Release. M., Bil. 1 page. First Issue, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 36 
pages. First Issue, 1932 (ISSN 0705-5595). 


63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 pages. 
First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Retail Chain and Department Stores. A., Bil. 
Approx. 120 pages. First Issue, 1933 
(ISSN 0227-017X). 


63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 Direct Selling Canada. A., Bil. 25 pages. First 
Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 
(ISSN 0380-6286). 


63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506- 13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS, COMMERCE DE 
DETAIL 


Les publications suivantes sont produites par la section 
du commerce de détail, Division de l’industrie, Statistique 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 36 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380- 7045). 


63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport 
provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


63-005 Commerce de détail. M., Bil. Environ 104 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-61 46). 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 36 pages. Premier numéro, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 120 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0227-017%). 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Recueil statistique des études de marché. A., Bil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972- 
1979. H.S., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results Series, Retail Trade. O., Bil. (First 
Issue, 1974): 


Catalogue 

63-603 Men’s Retail Clothing Stores, 1983 
63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 

63-610 Retail Hardware Stores, 1980 

63-611 Women’s Retail Clothing Stores, 1980 
63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 
M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual O. - 
Occasional 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, other 
countries $11.50. 


Série des Résultats d’exploitation, Commerce de détail. 
H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 1977 

63-607 Pharmacies au détail, 1983 

63-608 Fleuristes détaillants, 1983 

63-609 _Bijouteries au détail, 1983 

63-610 Magasins de vente au détail de quincaillerie, 1980 

63-611 Magasins de vente au détail de vétements pour 
dames, 1980 

63-612 Magasins de vente au détail de vétements pour la 
famille, 1980 

M. — Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue H.S. — Hors 

série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques sur 
la situation Economique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue complet des publications courantes en 
s’adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


No 11-204F, prix Canada $10.00, autres pays $11.50. 


THE CANADA YEARBOOK 


A JOURNEY 
OF 1000 MILES 
BEGINS WITH 

A SINGLE STEP 


The Canada Year Book recorded Canada’s 
first steps in 1867. It’s still the only book 
that gives you the most complete, up- 
to-date facts on every aspect of 
Canada’s growth as a nation. 


Physical setting * Demography * Health * Educa- 
tion * Employment and incomes * Social security 
* Housing and construction * Forests, fish and furs 
* Agriculture * Mines’and minerals * Energy * 
Science and technology * Transportation * Com- 
munications * Cultural activities and leisure * 
Manufacturing * Merchandising and services * 
Banking, finance and insurance * Judicial System 
* External relations, trade and defence * Govern- 
ment * Government finance * Review of the 
economy 


Sold in Bookstores and also available by calling 
Statistics Canada toll-free at 1-800-267-6677 or by 
completing the order coupon included in this 
publication. 


$49.95 plus shipping and handling (#54 inclusive in 
Canada, #70 other countries); Catalogue number 
11-402E, 


Information can also be obtained by contacting 
your Regional Reference Centre. 


LANNUAIRE DU CANADA 


TOUT LE 
PAYS, D'UNE 

COUVERTURE 
A VAUTRE 


Déja au siécle dernier, les premiers pas 
de la nation étaient consignés dans 
l’Annuaire du Canada . Aujourd’hui, l’An- 
nuaire du Canada témoigne toujours avec 
précision et exhaustivité des multiples 
facettes de l’évolution du pays. 


Physiographie * Démographie * Santé * Education 
* Emploi et revenu * Sécurité sociale * Logement 
et construction * Péches et fourrures * Agriculture 
* Mines et minéraux * Energie * Sciences et 
technologie * Transports * Communications * 
Activités culturelles et loisirs * Industries manufac- 
turiéres * Commerce et services * Banques, 
finances et assurances * Gouvernement * Systéme 
judiciaire * Relations extérieures, commerce et 
défense * Finances publiques * Revue de 
l'économie 


Disponible en librairie, en téléphonant 4 Statistique 
Canada au numéro sans frais 1-800-267-6677 ou en 
remplissant le bon de commande qui figure dans la 
présente publication. 
re 
$49.95 frais de port et de manutention en sus (#54 
au Canada, .#70 a |’étranger); numéro 11-402F au 
répertoire. 


Pour de plus amples renseignements, communiquez 
avec le Centre de consultation de Statistique 
Canada le plus prés de chez vous. 
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Canadian Economic Observer: 
Statistics Canada’s New Monthly Economic Report 


This month’s data 


Up-to-the-minute data includes all major statistical 
series released two weeks prior to publication... 


Current Economic Conditions 


Brief, ‘to the point”. summary~of the economy's 
performance over the month, including trend analysis 
of employment, output, demand and leading indicators. 


Statistical and Technical Notes 


Information about new or revised statistical programs 
and methodological developments unique to Statistics 
Canada. 


) Major Economic Events 


Chronology of international and national events that 
affect Canada's economy 


Feature Articles 


In-depth research on current business and economic 
issues. 
Statistical Summary 


Statistical tables, charts and graphs cover national 
accounts, output, demand, trade, labour and financial 
markets. 


AND MORE... 
Regional Analysis 
Provincial breakdowns of key economic indicators. 


International Overview 


Digest of economic performance in Canada’s most 
important trading partners — Europe, Japan, and the 
U.S.A. 


Subscribe Today and Save! 


Save $40 off the single-issue price of the Canadian 
Economic Observer. 

Catalogue #11-010 

12 issues $210.00 / other countries $252.00 

Per copy $21.00 / other countries $25.20 

(includes postage and handling) 


For faster service using Visa or MasterCard call toll-free 
1-800-267-6677. 
To order, complete the order form included or writeito Publications Sales, 


Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. Please:make your cheque 
or money order payable to the Receiver General for Canada/Publications 


Contact the Statistics Canada Reference Centre nearest you tor further 
information 


¥ o other report on the Canadian 
= economy has this much to offer 


CANADIAN 
ECONOMIC 
OBSERVER 


+ Output ane demand 
expanded in October, while 
stock market dropped sharply 
¢ Oil prices declined 

¢ Jimplementilion of the 
Harmonized System 

¢ The growth of the service 
econonty 


ee . 


L’Observateur économique canadien: 
Le nouveau bulletin économique mensuel de Statistique Canada 


L’;OBSERVATEUR 
ECONOMIQUE 
CANADIEN 


# Accrpissoment deta praduction 
ef de ie demande en octobre 
pendant ia chule die pnarché 
boursier 

+ Baisse des prix de l'énergie 

¢ Mise en vigueur du Systeme 
harmonise 

+ La croissance de léconormie des 
Services 


fel SS cs 


Canada 


| ucune autre publication ne vous procure autant de 
» renseignements relatifs a l'économie canadienne 


Les données du mois 
Des données de derniére heure comprenant toutes les séries 


de statistiques les plus importantes qui ont été diffusées 
deux semaines avant la date de publication du bulletin. 


La situation économique actuelle 


Le rendement de|’économie au cours du mois, préesenté en 
bref, comportant une analyse de !’emploi, de la production, 
de la demande et des principaux indicateurs avancés des 
tendances de I’activité économique. 


Des notes techniques et statistiques 


Des notes portant sur les nouveaux programmes statisti- 
ques ou les programmes révisés et sur les progres en 
matiere de méthodologie propres a Statistique Canada. 


Les principaux evénements économiques * 


Des événements internationaux et nationaux influencant 


économie canadienne, présentés en ordre chronologique. 
Des études spéciales 

Une recherche approfondie des affaires et des questions 
d’actualité liées a l'économie. 

Un apercu statistique 


Des tableaux, des graphiques et des diagrammes englobant 
les statistiques des comptes nationaux, de ta-production, 
de la demande; du commerce, de |’emploi, des marchés 
financiers, etc. 


ET PLUS ENCORE. . . 
Une analyse régionale 


Des ventilations par province d’indicateurs économiques 
stratégiques. 


Un survol de l’économie internationale 


Un sommaire du rendement de !’économie des partenaires 
commerciaux du Canada, comme !’Europe, le Japon et les 
Etats-Unis. 


Abonnez-vous dés maintenant et économisez! 


Economisez 40$ sur le prix a l'unité de L’Observateur 
économique canadien. 

N° 11-010 au catalogue 

Abonnement annuel (12 numéres): 210$ au Canada; 252$ 
a l’étranger. 

Prix au numéro: 21 $ au Canada; 25,20$ a!’étranger. 
(Ces prix incluent les frais de port et de manutention.) 


Pour un service plus rapide, composez le numéro sans frais 
1-800-267-6677 et portez votre commande a votre compte 
Visa ou MasterCard. 

Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou en 
écrivant a Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa (Ontario). 


K1A OTS. Veuillez faire votre chéque ou mandat-poste a |’ordre du Receveur 
général du Canada - Publications 


Pour obtenir plus de renseignements, n'hésitez pas 4 communiquer avec le 
centre de consultation de Statistique Canada le plus prés de chez vous 


NEW! INCLUDES 1986 CENSUS DATA 
SMALL BUSINESS SECTOR 
CANADA U.S. TRADE IN SERVICES 


MARKET RESEARCH 
HANDBOOK 
1987-1988 


A SOUND INVESTMENT 


OPPORTUNITY 


Invest in the most complete source of statistical information on the 
Canadian consumer market. The 1987-88 Market Research 
Handbook gives you more facts on... 

CONSUMERS 

including income, education, family spendin: 

THE ECONOMY . 

including investment, small business sector, labour markets 
BUSINESS 
including retail, finance and real estate, motor vehicles 

59 CITIES 

including housing, labour, consumer profiles 

INTERNATIONAL TRADE 

including Canada-U.S. trade in services, major trading 

partners 

THE FUTURE 

projections of social, economic and demographic trends, including 
consumer spending, incomes, prices 


THE 1987-1988 MARKET RESEARCH HANDBOOK 
GIVES YOU MORE FOR YOUR MONEY. 


This year, the Market Research Handbook is published in hardcover. It includes more 
than 700 pages of statistical tables, 59 charts, notes and definitions and an alphabetic 
index. 


Catalogue Number 63-224 $85.00in Canada $101.00 other countries 


To order, complete the order form included or write to Publication Sales, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario, K1A OTO. For faster service, using Visa or MasterCard, call 
toll-free 1-800-267-6677. 


Please make your cheque or money order payable to the Receiver General for 
Canada/Publications. 


Contact the Statistics Canada Reference Centre nearest you for further information. 


59 VILLES 


_ LE COMMERCE INTERN. 


NOUVEAU! COMPREND DES DONNEES DU RECENSEMENT 
DE 1986 AINSI QUE DES DONNEES SUR LES 
PETITES ENTREPRISES ET LE COMMERCE DES 
SERVICES ENTRE LE CANADA ET LES ETATS-UNIS 


RECUEIL S1 
ETUDES DEI 
D878 


Investissez dans la source d’informa 
soit sur le marché canadien de 1a co 
des études de marché, 15 
LES CONSOMMATEURS- 


~ y compris les revenus, le niveau de scolari 


LECONOMIE : 
y compris l'investissement, le 
LES AFFAIRES _ 

y compris le commerce 


de détail 
y compris le logement, la mai 


y compris le commerce des services entre le Can: 

échanges entre le Canada et ses principaux parten: 
LA SITUATION A VENIR a 
Cest-d-dire des projections des tendances 
consommateurs, aux revenus, aux prix, etc. 


LE RECUEIL STATISTIQUE DES ETUDES DE MARCHE, 1987-1988 
VOUS EN DONNE PLUS POUR VOTRE ARGENT. 


Le Recueil statistique des études de marché posséde maintenant une couverture rigide. II 
comprend plus de 700 pages de tableaux statistiques, 59 graphiques, des notes, des définition | 
et un index. 


N° 63-224 au répertoire Canada: $85 Vexemplaire Autres pays: $101 l’exempla’ 


Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou en écrivant a Verte 
des publications, Statistique Canada, Ottawa (Ontario), K1A OT6. Si vous désirez obtenir uit 
service plus rapide, téléphonez au numéro sans frais 1-800-267-6677 et portez votre 
commande a votre compte Visa ou MasterCard. 


i illez faire votre chéque ou mandat-poste a l’ordre du Receveur général du Canada — 
Publications. 
Pour obtenir plus de renseignements, n’hésitez pas 4 communiquer avec le centre de 


consultation de Statistique Canada le plus prés de chez vous. | 
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